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BALANCE DE CAMPAÑA

BALANCE FINAL DE CAMPAÑA 2016/17, A 31 DE OCTUBRE DE 2016

Según la AICA, la producción de aceite de oliva en el  primer mes de la campaña
2016/17  (a  31  de  octubre),  ha  ascendido  a  9.300 toneladas ,  correspondiendo  a
Andalucía 6.398,50 toneladas (el 68,8% de la producción nacional).

Por  otra  parte,  las  importaciones  registradas  a  31  de  octubre  fueron  de  8.400
toneladas ,  mientras  que  las  exportaciones  y  el  mercado  interior  aparente
ascendieron a 72.000 toneladas  y 33.800 toneladas respectivamente. Por último, las
existencias  a  31  de  octubre  fueron  de  242,2  miles  de  toneladas,  de  las  cuales
aproximadamente el 81,2% (115,9 miles de toneladas) se localizaron en las almazaras
nacionales.

En el  Gráfico 1  ,  se representan todos los elementos del  balance de la  campaña
2016/17  a  31  de  octubre,  así  como  los  valores  medios  registrados  en  las  cinco
campañas anteriores. En este sentido, se aprecia que las existencias a 31 de octubre
superan ligeramente a las registradas en la misma fecha de la campaña 2015/16. En
cuanto al resto de elementos del balance, dado que nos encontramos a comienzos de
campaña, aún no es posible extraer conclusiones sobre su evolución.
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Gráfico 1 Comparación  de los  balances  finales  de campaña  en España (a  31  de
octubre) entre 2011/12 y 2016/17, y la media de las cinco últimas campañas.
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Fuente:Agencia de Información y Control Alimentarios (AICA).
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BALANCE FINAL DETALLADO DE LA CAMPAÑA 2015/16 DE PRODUCCIÓN DE ACEITE DE OLIVA EN LAS ALMAZARAS ANDALUZAS, A 30 DE SEPTIEMBRE

DE 2016 (DATOS CONSOLIDADOS DE CIERRE DE CAMPAÑA)

A partir del balance detallado al cierre de la campaña 2015/16 a 30 de septiembre para las almazaras andaluzas, se obtienen unas
entradas de aceite de oliva totales de 1.146.350 to neladas . 

En cuanto a las  salidas de aceite  de las almazaras andaluzas,  éstas se cuantifican en  1.035.630 toneladas  (el  5,6% destinado a
envasadoras de las propias almazaras, el 83,0% vendido a otras entidades nacionales y el 11,4% restante exportado a otros países). 

Considerando estas entradas y salidas de aceite de oliva, se obtienen unas existencias finales en las almazaras andaluzas de 1 56.169
toneladas , el 81,9% de las existencias de aceite de oliva en las almazaras nacionales a la misma fecha.

Tabla 1 Balance final detallado de la campaña 2015/16 en las almazaras andaluzas, a 30 de septiembre.

Provincia Alm azaras Entradas (toneladas) Salidas (toneladas)

Núm ero Toneladas Producción Total Exportación Ajustes Total Toneladas

Almería 26 257 13.206 86 13.292 4.281 4.449 4.141 12.870 679

Cádiz 17 197 10.021 53 10.075 2.252 6.891 215 9.358 913

Córdoba 179 11.373 270.277 4.910 275.186 10.762 211.468 29.599 11 251.840 34.719

Granada 109 6.757 113.400 2.263 115.664 6.952 85.828 7.188 5 99.973 22.448

Huelva 18 260 6.305 161 6.466 1.607 4.086 507 6.200 526

Jaén 327 18.848 532.065 12.159 544.224 22.094 412.197 50.932 22 485.245 77.827

Málaga 70 3.182 71.923 37 71.960 4.814 54.187 6.964 65.966 9.176

Sevilla 84 4.574 106.167 3.317 109.484 4.864 80.975 18.338 1 104.178 9.880

ANDALUCÍA 830 45.448 1.123.364 22.986 1.146.350 57.626 860 .082 117.884 38 1.035.630 156.169

Existencias 
iniciales

Existencias 
finales

Aceite 
adquirido

Envasadora 
propia

Otras 
entidades 
nacionales

Fuente:Agencia de Información y Control Alimentarios (AICA) (fecha de extracción de datos: 02/12/2016).
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BALANCE DETALLADO DE LA CAMPAÑA 2016/17 DE PRODUCCIÓN DE ACEITE DE OLIVA EN LAS ALMAZARAS ANDALUZAS, A 31 DE OCTUBRE DE 2016

A partir del balance detallado de la campaña 2016/17 a 31 de octubre para las almazaras andaluzas, se obtienen unas  entradas de
aceite de oliva totales de 8.043 toneladas . 

En  cuanto  a  las  salidas  de aceite  de  las  almazaras  andaluzas,  éstas  se  cuantifican  en  70.625  toneladas  (el  4,5% destinado  a
envasadoras de las propias almazaras, el 85,0% vendido a otras entidades nacionales y el 10,5% restante exportado a otros países). 

Considerando estas entradas y salidas de aceite de oliva, se obtienen unas existencias finales en las almazaras andaluzas de 9 3.278
toneladas , el 80,5% de las existencias de aceite de oliva en las almazaras nacionales a la misma fecha.

Tabla 2 Balance final detallado de la campaña 2016/17 en las almazaras andaluzas, a 31 de octubre.

Provincia Almazaras Entradas (toneladas) Salidas (toneladas)

Número Toneladas Producción Total Exportación Ajustes Total Toneladas

Almería 29 666 1.110 1.110 139 128 621 887 889

Cádiz 18 913 338 53 391 78 365 443 861

Córdoba 183 34.764 999 99 1.098 861 12.390 1.093 14.344 21.519

Granada 109 22.441 73 37 110 427 8.451 912 9.790 12.760

Huelva 18 421 118 118 85 76 161 378

Jaén 328 77.734 1.488 690 2.179 1.085 30.759 4.030 35.874 44.038

Málaga 72 9.094 395 395 248 3.687 113 4.048 5.442

Sevilla 82 9.827 1.877 765 2.642 276 4.162 639 5.077 7.392

ANDALUCÍA 839 155.860 6.399 1.645 8.043 3.198 60.019 7.408 0 70.625 93.278

Existencias 
iniciales

Existencias 
finales

Aceite 
adquir ido

Envasadora 
propia

Otras 
entidades 
nacionales

Fuente:Agencia de Información y Control Alimentarios (AICA) (fecha de extracción de datos: 02/12/2016).
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PRECIOS EN ORIGEN DE ACEITE DE OLIVA

PRECIOS MEDIOS MENSUALES EN ORIGEN EN ANDALUCÍA, A 30 DE NOVIEMBRE DE 2016

Los precios medios mensuales de las diversas categorías de aceite de oliva, hasta la
última semana del mes de noviembre de 2016 (día 30) han alcanzando los valores de
3,320 €/kg para la categoría “virgen  extra ”, 3,170 €/kg para el “virgen ” y 3,090 €/kg
para el “lampante ”.

Los  precios  en origen se  han  incrementado ligeramente  respecto  al  mes anterior,
aumentando también las diferencias entre categorías, como puede comprobarse en el
ANEXO,  donde  se  representan  los  precios  medios  semanales  en  origen  para
Andalucía y para España, correspondientes a las últimas semanas.

Dicho incremento en los precios, unido a que las existencias de aceite de oliva tras el
primer mes de la campaña actual superan en pequeña cuantía a las de la campaña
anterior  2015/16  (las  más  reducidas  de  las  últimas  5  campañas),  confirman  las
expectativas  de  producción  indicadas  en  el  Aforo  de  Producción  de  Olivar  en
Andalucía para la campaña 2016/17 realizado por la Consejería de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural1.

Gráfico 2 Evolución mensual de los precios (medios mensuales) en origen de aceite
de  oliva  (“virgen  extra”,  “virgen”  y  “lampante”)  en  Andalucía,  desde  el  mes  de
noviembre de 2015 al mes de noviembre de 2016 (media mensual hasta el día 30).

Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov
2015 2016

2,5

2,6

2,7

2,8

2,9

3,0

3,1

3,2

3,3

3,4

Virgen extra Virgen Lampante

P
re

ci
o 

m
e

di
o 

e
n 

or
ig

e
n 

(€
/k

g)

3,14

3,08

3,05

3,14

2,92

2,86

3,32

3,17

3,09

Fuente:Observatorio de Precios y Mercados. Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural.

1El Aforo de producción para la campaña 2016/17 realizado por la CAPDR, estima una producción de 1.108.400
toneladas de aceite de oliva , cifra un 0,8% inferior a la producción de la pasada campaña 2015/16 y un 8,6% superior
a la media de las cinco campañas anteriores.
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PRECIOS INTERNACIONALES EN ORIGEN EN LOS PRINCIPALES PAÍSES PRODUCTORES, HASTA

LA SEMANA 47 (DEL 21 AL 27 DE NOVIEMBRE) DE 2016

Durante la semana 47 (del 21 al 27 de noviembre) de 2016, Italia volvió a registrar el
mayor  precio  en  origen  en  “virgen  extra ”  con  5,62  €/kg,  consolidando  el  brusco
incremento  del  precio  en origen iniciado en las primeras semanas de octubre.  En
cuanto al resto de países, los precios en origen del “virgen extra” se situaron entre los
3,38 €/kg de Grecia y los 3,68 €/kg de Túnez. 

Gráfico 3 Evolución de los precios medios semanales en origen del aceite de oliva
“virgen extra” hasta la semana 47 (del 21 al 27 de noviembre) de 2016.
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Fuente:ISMEA (Instituto  di  Servizi  per  el  Mecato Agricolo  Alimentare)  (Italia)  y Pool Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).
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En el resto de categorías, en la semana 47 Italia marcó el mayor precio en “virgen ”
(3,78 €/kg), mientras que España hizo lo propio en “lampante ” (3,09 €/kg).

Gráfico 4 Evolución de los precios medios en origen del aceite de oliva “virgen” y
“lampante” hasta la semana 47 (del 21 al 27 de noviembre) de 2016.
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Fuente:ISMEA (Instituto  di  Servizi  per  el  Mecato Agricolo  Alimentare)  (Italia)  y Pool Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).

Respecto a la diferencia existente en los principales países productores en los precios
en origen por  categorías,  la  mayor  diferencia entre los precios de “virgen extra”  y
“lampante”  tuvo lugar  en Italia,  mientras que España volvió  a registrar  la  menores
diferencias.

Tabla 3 Precios medios en origen por categorías en la semana 47 de 2016 en los principales
países productores.

País Virgen Extra Lampante Diferencia (€) %
España 3,48 3,09 0,40 12,9%

Italia 5,62 2,71 2,91 107,4%

Grecia 3,38 2,49 0,89 35,7%

Túnez 3,68 2,98 0,70 23,5%

Fuente:ISMEA (Instituto  di  Servizi  per el  Mercato Agricolo Alimentare) (Italia) y Pool Red (Sistema de
Información de Precios en Origen de aceite de oliva) (España).
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ANEXO

En la Tabla 4 pueden observarse los últimos precios medios semanales en origen de los diferentes tipos de aceites de oliva en Andalucía.
Se advierte como a partir de la últimas semanas los precios se han iniciado una tendencia creciente, y un mayor distanciamiento entre
categorías comerciales.

Tabla 4 Cantidades y precios de los aceites de oliva vendidos en las últimas semanas por las almazaras andaluzas colaboradoras con el Observatorio
de Precios y Mercados de la Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural hasta la semana 47 de 2016.

Aceite oliva total Virgen extra Virgen Lampante B1º
Semana nº Periodo Cantidad (t)  Precio (€/t) Cantidad ( t)  Precio (€/t) Cantidad (t)  Precio (€/t) Cantidad (t )  Precio (€/t)

32 08/08/2016 14/08/2016 3.914,97 3.110 2.416,33 3.150 1.083,00 3.050 415,64 3.030

33 15/08/2016 21/08/2016 2.558,00 3.092 1.076,00 3.110 910,00 3.090 572,00 3.060

34 22/08/2016 28/08/2016 6.730,75 3.150 4.972,85 3.170 1.339,90 3.100 418,00 3.070

35 29/08/2016 04/09/2016 5.700,44 3.196 4.176,08 3.220 1.188,40 3.140 335,96 3.100

36 05/09/2016 11/09/2016 2.899,40 3.161 1.291,92 3.200 1.176,45 3.140 431,03 3.100

37 12/09/2016 18/09/2016 3.100,68 3.168 2.140,68 3.190 690,00 3.130 270,00 3.090

38 19/09/2016 25/09/2016 3.458,78 3.159 1.942,16 3.200 816,00 3.130 700,62 3.080

39 26/09/2016 02/10/2016 3.708,44 3.152 2.528,78 3.170 723,64 3.120 456,02 3.100

40 03/10/2016 09/10/2016 3.055,28 3.142 1.424,25 3.180 935,49 3.130 695,54 3.080

41 10/10/2016 16/10/2016 2.437,48 3.112 985,62 3.160 751,86 3.080 700,00 3.080

42 17/10/2016 23/10/2016 3.917,12 3.087 1.909,62 3.140 1.131,50 3.050 876,00 3.020

43 24/10/2016 30/10/2016 2.526,02 3.089 1.682,12 3.110 774,90 3.050 69,00 3.020

44 31/10/2016 06/11/2016 3.147,70 3.132 1.579,00 3.170 1.409,00 3.100 159,70 3.040

45 07/11/2016 13/11/2016 2.091,90 3.249 1.890,90 3.270 115,00 3.110 86,00 2.970

46 14/11/2016 20/11/2016 3.967,04 3.343 2.341,50 3.440 1.500,54 3.210 125,00 3.110

47 21/11/2016 27/11/2016 1.001,29 3.379 751,29 3.410 152,00 3.320 98,00 3.230

Fuente:Observatorio de Precios y Mercados. Consejería de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural.
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Por otra parte, en la Tabla 5 se exponen los precios medios nacionales, proporcionados por las almazaras adscritas a Pool Red, en los
cuales se constata la misma tendencia comentada para Andalucía. 

Tabla 5 Precios medios nacionales en origen de aceite de oliva en las almazaras adscritas a Pool Red hasta la semana 48 de 2016.

Periodo
Aceite de oliva total “Virgen Extra” “Virgen” “Lampant e”

Cantidad Precio Cantidad Precio Cantidad Precio Cantidad Precio Cantidad Precio

(t) (€/kg) (t) (€/kg) (t) (€/kg) (t) (€/kg) (t) (€/kg)

32 05/08/2016 11/08/2016 4.705,56 3,101 2.529,80 3,138 1.683,76 3,063 492,00 3,040

33 12/08/2016 18/08/2016 4.303,50 3,094 2.129,50 3,140 1.130,00 3,079 1.040,00 3,015 4,00 2,850

34 19/08/2016 25/08/2016 9.922,48 3,126 5.819,78 3,154 2.930,50 3,107 1.170,00 3,042 2,20 1,873

35 26/08/2016 01/09/2016 10.097,92 3,164 7.298,83 3,181 1.929,63 3,147 819,46 3,073 50,00 2,900

36 02/09/2016 08/09/2016 5.837,16 3,169 3.207,25 3,203 1.943,12 3,145 669,00 3,087 17,79 2,833

37 09/09/2016 15/09/2016 6.721,39 3,156 4.417,39 3,183 1.390,00 3,131 904,00 3,068 10,00 3,005

38 16/09/2016 22/09/2016 7.811,82 3,137 3.966,82 3,189 1.627,00 3,120 2.212,00 3,057 6,00 3,000

39 23/09/2016 29/09/2016 6.690,00 3,153 4.552,54 3,182 1.491,56 3,120 587,14 3,076 58,76 2,465

40 30/09/2016 06/10/2016 5.891,14 3,164 3.619,20 3,216 986,44 3,123 1.267,00 3,069 18,50 1,770

41 07/10/2016 13/10/2016 5.153,38 3,143 2.807,92 3,187 1.499,00 3,109 835,50 3,067 10,96 2,135

42 14/10/2016 20/10/2016 6.865,85 3,097 3.581,47 3,160 1.833,53 3,058 1.424,40 3,016 26,45 1,829

43 21/10/2016 27/10/2016 10.981,66 3,094 6.914,22 3,152 2.142,30 3,036 1.864,00 2,960 61,14 2,538

44 28/10/2016 03/11/2016 7.851,43 3,127 5.177,10 3,167 2.052,83 3,093 620,00 2,913 1,50 2,800

45 04/11/2016 10/11/2016 8.544,60 3,212 5.814,50 3,277 1.333,10 3,087 1.397,00 3,063

46 11/11/2016 17/11/2016 9.983,18 3,341 7.437,68 3,399 1.547,50 3,213 990,00 3,113 8,00 2,600

47 18/11/2016 24/11/2016 8.095,59 3,396 5.852,70 3,484 898,60 3,291 1.277,00 3,087 67,29 2,931

48 25/11/2016 01/12/2016 3.597,90 3,426 2.265,36 3,528 802,00 3,286 455,54 3,231 75,00 3,050

Semana 
número

Otros aceites de “calidad 
inferior”

Fuente: Pool Red.
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