Ajo: Campana 2015/16

produccioén.

de gjo andaluz.

Después de dos campanas consecutivas con una superficie de djo andaluza en descenso (disminucién
media del 12%), la superficie de la campana 2015/16 se ha incrementado un 2,3% con respecto a la de
2014/15. Resalta el incremento del rendimiento en un 18%, obteniendo como resultado un 21% mds de

Las exportaciones de ajo continUan su tendencia creciente desde la campana 2012/13. El valor de las
exportaciones de 2015/16 incrementaron en un 56% con respecto a la campana precedente, mientras
que el volumen comercializado o hizo un 22%. (Datos provisionales de Datacomex.).

La provincia de Cérdoba abarca cerca de 44% de la superficie de ajo, seguida de las provincias de
Sevilla, Granada y Mdlaga que con un 16% de media, suman entre las fres el 48% de la superficie total

Principales datos de Andalucia
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Distribucién geogrdfica de la
superficie de gjo:

Horticolas al aire libre

Fuente: Avance de Superficies y Producciones, Agosto .2016. CAPDR

Cadiz 1%

Cordoba 44%

Sevilla 19%
- - Mdlaga 13%

Jaén 6%

Granada 16% Huelva 0,1%

Evolucion de los precios medios a la salida del centro de manipulacion
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Distribucidon mensual y evolucion de las exportaciones de ajo
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Tipos comerciales de ajo

AJO CHINO O SPRING: de aroma y sabor mds suave que otras variedades de gjo. Es muy
productiva, alcanzando grandes calibres y se adapta perfectamente a las condiciones de
cultivo del clima mediterrdneo. Esta variedad de ajo es una de las principales variedades
de ajo cultivadas en Andalucia, junto a la variedad Blanco.

AJO BLANCO: Es una variedad muy productiva de calibres grandes normalmente. Suele
fener un aroma y sabor muy marcado y es una variedad que se adapta perfectamente a
las condiciones de conservacion en seco. Esta variedad de gjo es una de las principales
variedades de djo cultivadas en Andalucia, junto a la variedad Spring o Chino.

AJO MORADO: Recibe esta denominacién por la coloracién que presentan los dientes. El
bulbo es de famano mediano a grande y se caracteriza por tener un marcado olor y
sabor, con una cierta tendencia a picar ligeramente. Esta variedad de ajo es la mds
\ apreciada por los consumidores espanoles.
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