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 Variedad del discurso que ofrece la visión subjetiva de un emisor 
sobre un tema, con el fin de influir  en el receptor para 
convencerle  de la validez de su razonamiento, utilizando para 
ello argumentos, razones y pruebas como aval.

 TIPOS DE ARGUMENTACIÓN:
 -Argumentación sobre hechos: los hechos son la conclusión (demostraciones 

científicas, judiciales…)
 -Argumentación sobre opiniones: se basa en la opinión y en ella existe 

controversia, escala de valores, convicciones…(debates sobre temas sociales, 
opiniones en medios de comunicación, etc.)

 ASPECTOS PRAGMÁTICOS:
 Predominio de las funciones apelativa, representativa  y, más raramente, 

expresiva
 El emisor alberga una actitud subjetiva a la que da una forma de aparente 

objetividad
 Los mensajes y argumentos se adaptan al tipo de receptor
 Situación comunicativa: permite distinguir entre textos unilaterales 

(destinatario ausente que no puede intervenir) y bilaterales  (destinatario 
presente, que puede responder). Esto condiciona  el tipo de discurso y su 
organización.
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