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1. Introduccion

El proceso deintegracion comercia implicaunareorgani-
zacion delos procesos productivos sobre una base no na
ciond sinoregional o mundial. Lamayor variedad de pro-
ductos d acance de los consumidores y de las empresas
es sefid ada a menudo como una de las principal es venta:
jasdd proceso deintegraci on europea. Evidentemente, las
empresas mejor integradas en ladivision de los procesos
productivos son las que mas se benefician de este tipo de
ventgjas. La creciente exigencia de los consumidores por
ladiversidad implicaquelosintercambios de bienessimi-
lares (comercio intraindustrial) cobren cada vez mas sig-
nificacién en detrimento de los intercambios
intersectoriales. La existencia de importantes flujos de
comercio intraindustrial entre los paises delaUE hasido
presentadaamenudo como unapruebadelasemeanzade
susestructuras econdmicas, tanto en el ambito delaoferta
como de lademanda. Esta proximidad deberia garantizar
unas consecuenciasméspositivasdelaintegracion comer-
cid a incrementar los efectos dinamicos. Més reciente-
mente, este criterio hainfluido también en € debate acer-
cadelaUnion Monetaria. El éxito de unamoneda tnica,
depende en gran medida del riesgo de shocks asimétricos
entre los paises que adoptan esta palitica. Paraminimizar
los costes detd palitica, losintercambiosy, en particular,
los flujos intraindustria es entre los paises que proyectan
fijar sustipos de cambio, deben de ser relevantes.

La nueva organizacion de los procesos de productos
entrafia ciertos riesgos para las regiones mas pobres o

mas periféricas cuyo perfil econdmico se aeja de la
media europea. Para éstas, € proceso de integracion
comercial y la Unién Monetaria pueden suponer im-
portantes costes de ajuste. Ademas, el comercio
intraindustrial, si se corresponde con intercambios de
bienes diferenciados por la calidad, no tiene el mismo
significado que si los intercambios son de productos
casi-idénticos (diferenciacion horizontal). En el primer
caso (diferenciacion vertical), se intercambian bienes
que no incorporan los mismos factores de produccion
por lo que no reflejaunasimilitud delaofertaentrelos
S0CioS.

En este articul o, investigamos |a natural eza del comer-
cio andaluz. Setratade un aspecto esencial del proceso
de gjuste comercia que seviene desarrollando desdela
entrada de Espafiaen laUE y que contindiacon lapues-
taen préactica de laUnién Econémica Monetaria.

En la primera parte de este articulo se analiza el perfil
del comercio exterior andaluz, destacandose laimpor-
tanciadel comercio conlospaisesdelaUEy laintensa
especializacién de Andalucia. En la segunda parte se
analiza la naturaleza del comercio andaluz con la UE,
distinguiéndose entretrestipos deflujos: intersectorial,
intrasectorial de variedad eintrasectorial de productos
diferenciados verticalmente. Completamos este andli-
sis en la tercera parte, comparando la calidad de las
importacionesy exportaciones andal uzas con lamedia
comunitaria. Finalmente, se exponen las principales
conclusiones derivadas de nuestro estudio.

1. Quisiera agradecer aMadel Sol Ostos Rey sus comentarios que han contribuido a mejorar este articulo.
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2. El comercio exterior de Andalucia
reflgjasu posicion a sur dela UE

El desmantelamiento de las barreras a comercio entre
Espafiay laCEy, posteriormente la congtitucion del mer-
cado Unico europeo, han contribuido aintensificar losin-
tercambios espafioles con | os paises miembros. Los efec-
tos de estos acontecimientos sobre € bienestar delos pai-
ses de la periferia de Europa fueron objeto de controver-
sia. Omitiendo e aspecto palitico, lasgananciasalas que
conduce este tipo de liberalizacion provienen de unama-
yor especializacion seglinlasventgjascomparaivas. A més
largo plazo, seargumento queel acceso aun mercado més

amplio permitiriaexplotar economias de escalaimportan-
tesy tener acceso aunavariedad de bienesmasamplialo
cual esdevitd importancia para satisfacer lademandade
los consumidores pero también de las empresas. Find-
mente, se sefiad6 como posible fuente de ganancia ding
mica, ladisminucion delos costes de transaccion derivar
dos de la armonizacion de las normas técnicas, adminis-
trativas, sanitarias, ec.

Paralelamente, 1a apertura de Espafia planteaba tam-
bién numerosasincognitasyaquelalocalizacion delas
actividades industriales inducida por la integracion no
era, apriori, evidente®. Si bien las regiones periféricas
atraen industrias que desean beneficiarse de costes ba-

Tabla 1. COMERCIO DE ANDALUCIA Y ESPANA POR ZONAS GEOGRAFICAS.

Media 1995-2000

Importaciones

Exportaciones

En % del total Andalucia Espafia Andalucia Espafia
UE (15) 53,9 66,0 68,0 71,6
AELE? 1,8 1,9 2,1 1,7
OPD (Desarrollados)? 13,8 9,9 6,7 6,7
ACP 3,8 2,8 25 1,4
América Latina 58 3,6 44 52
Asia en desarrollo* 4,0 41 1,6 1,1
NPI Asia® 2,4 3,1 2,7 2,1
PECO y Balticos® 2,0 1,3 1,4 2.2
NEI 2,3 1,3 0,8 0,7
P. Terceros Med?® 8,8 31 6,3 47
Oriente Medio 1,4 2,9 1,8 1,4
Otros 0,2 0,2 1,6 1,3
100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana.

2. AELE: Asociacion Europea de Libre Comercio (Islandia, Noruega, Suizay Liechtenstein).

3. Otros Paises Desarrollados (OPD) : Africadel Sur, Namibia, USA, Canadé, Japén, Australiay Nueva Zelanda.

4. Asiaen desarrollo : Afganistan, Bangladesh, Maldivas, Nepal, Myanmar, Laos, Camboya, Pakistan, India, Sri Lanka, Viet-
nam, Indonesia, Mongolia, China, Macao, Nauru y Coreadel Norte.

5. NPI deAsia (Nuevos Paises Industrializados) : Tailandia, Malasia, Singapur, Filipinas, Coreadel Sur, Taiwan, Hong Kong.

6. PECO y Bdlticos: paises de Europa Central y Oriental, antigua Yugoslaviay paises Bélticos (Estonia, Letoniay Lituana).

7. Nuevos Estados Independientes (NEI) : antigua Unidn Soviética.

8. Terceros Paises Mediterraneos (TPM).

9. Laeconomiageogréfica explicalos procesos de |ocalizacion entre un centro (caracterizado por unademanda alta pero unos
elevados costes de produccién) y su periferia (costes en trabajo y demanda débiles). Las obras de Krugman (1992), y Fujita,
Krugman y Venables (2000) son las referencias mas destacables de esta literatura.
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jos (“fuerza centrifugd’), al algarse de sus clientes, se
incrementan los costes de distribucion y se dificultael
conocimiento del mercado. Ademas, lasindustriastien-
den a concentrarse para beneficiarse de economias de
aglomeracion (fuerza centripeta) por lo que las regio-
nes de la periferia no siempre son localizaciones con-
venientes. Existia, por tanto, un riesgo de que las re-
giones mas periféricas se vieran marginadas en el esce-
nario europeo por una polarizacion de las actividades
en |os paises mas céntricos.

En el caso de Espafiano se confirmaron las previsiones
mas pesimistas, puesto que se registré unadiversifica
cion de su patrén de comercio tras su adhesion. Sin
embargo, como resultado de los dos efectos opuestos -
de aglomeracidny dispersion delas actividades - nace
un subcentro en el seno de cada pais y una organiza-
cion de las regiones arededor de un centro industria
que se beneficia de mejores infraestructuras para faci-
litar lasrelaciones con los demas centrosy ofrecer ven-
tajas de localizacion alas empresas.

Andalucia, por su posicion geogréfica, encarnalapuerta
Sur de la UE. Su posicidn periféricasereflgaen laes-
tructura geografica de su comercio (tabla 1). Sin mini-
mizar laimportancia que tienen los paises miembros en
el comercio andaluz, la UE tiene un peso inferior enlos
intercambios andaluces que en los espafioles. Este he-
cho es particularmente acentuado en €l caso de lasim-

portaciones, ya que las compras procedentes de la UE
representan el 54 % del total de lasimportaciones anda-
luzas, mientras que su peso medio en € ambito nacional
esdel 66 %. Lasimportaciones andal uzas presentan una
mayor diversificacion geografica que las espafiolas. En
particular, € peso de |os paises desarrollados no perte-
necientesalaUE y delos paises terceros mediterraneos
sesittamuy por encimade lamediadelas deméas comu-
nidades autonomasy corroboraque Andaluciamantiene
rel aciones privilegiadas con este Ultimo grupo de paises.
Mas generalmente, |os intercambios con |os paises me-
nos avanzados tienen més relevanciaen el caso andauz
que en € espafiol, a excepcidn de las exportaciones ha-
cialosPECOy los paises bdlticos.

La posicion geografica de Andalucia, situada al limite
de la UE, determina en gran medida la organizacion
del comercio andaluz, enfocandose como complemen-
tarias las relaciones comerciales con |os demas paises
no europeos. No obstante, 1os flujos procedentes de la
UE ocupan una posicion cada vez més destacable en
los intercambios andaluces (50 % en 1995 y 57 % en
2000), mientras que el peso de las exportaciones anda-
luzas hacia los paises miembros permanece relaiva
mente estable. Estas ventas se concentran en productos
agricolas y agroalimentarios, que constituyen alrede-
dor delamitad de las exportaciones andaluzas haciala
UE (tabla 2). La especiaizacién andaluza es mas in-
tensay acentuada que laespafiola, asi lo reflgjael indi-

Tabla 2. COMERCIO DE ANDALUCIA Y ESPANA CON LA UE POR SECTORES.

Media 1995-2000 Importaciones Exportaciones \'[w

En % And. Esp. And. Esp. And. Esp.
Agricultura 12,6 2,8 32,4 89 93,0 27,9
IAA 12,4 7,0 17,4 8,0 411 8,1
Energ. & Min. 4,6 2,3 6,3 2,1 6,9 -2,4
Text. & Conf. 3,7 52 3,7 6,7 -2,7 8,4
Madera & Papel 6,7 53 6,7 5,2 -6,9 -0,2
Metal. & Constr. 18,0 11,3 13,3 10,9 -17.8 0,4
Maquinas & Elec. 24,4 48,3 12,0 45,8 -64,3 -24,7
Quimica 16,1 16,7 72 11,5 -46,5 -16,8
N.C.A. 15 1,1 1,0 0,9 -2,9 -0,7
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 0,0 0,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana.

10. Indicador de ventaja comparativa.
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cador de ventgja comparativa (IVC)Y. Las ventgjas
comparativas de Andalucia provienen delos bienesin-
tensivos en recursos naturales y sus desventgjas se re-
gistran sisteméticamente en |os productos industriales.

La composicion de las exportaciones e importaciones
de un pais o de unaregion esta estrechamente ligada a
su posicion enladivision internacional delos procesos
de produccion. La division técnica de la produccion
promueve la internacionalizacion de los mercados ya
que los bienes intermedios son adquiridos a menudo
mediante subcontratacion o en €l marco de empresas
multinacionales (comercio intra-firma). Esta forma
modernade division del trabajo es fruto de los progre-
sos técnicos que permiten dividir €l proceso de trans-

formacion en mdltiples etapas. Los procesos de pro-
duccion delos bienes primari os son més estandarizados.
Los bienes intermedios y de consumo deben, en cam-
bio, adaptarse aunademanda cadavez mas sofisticada.
Cadaetapadel proceso corresponde afuncionesdepro-
duccién distintas, asi que un pais puede tener unaven-
taja comparativa en una de estas etapas mientras regis-
tra una desventaja en otra.

Latabla3 destacala posicion de Andaluciay de Espa-
fia.en este proceso. El perfil de especializacion espafiol
difiere segin el mercado de referencia. Con los paises
delaUE, Espafia posee una desventaja comparativaen
los bienes que requieren més tecnol ogia como son los
bienesintermediosy de capital, mientras que estos pro-

Grafica 1. VENTAJA COMPARATIVA POR ETAPAS DE PRODUCCION (ANO 2000).

‘D B. de consumo [ B. Intermedios [J B. de capital B P. Primarios

IVC (afio 2000)

Esp.-no UE
Aé
E And. - no UE
’_|:- Esp. - UE
|
| And. - UE
]
-100 50 0 50 100 150

150

en %o del vol. de comercio

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana.

11. El andlisis se basa en €l indicador de Ventaja Comparativa Revelada. Este indicador traduce las ventagjas o desventajas
comparativas reflg adas por el comercio entre dos socios midiendo la contribucion al saldo comercial de cada sector (Lafay,
1987). El IVC parad sector j viene dado por:

IVCJ = (1000/(X+M)) ((XJ - MJ) - (X-M) [()(j + Mj)/(X+M)])

siendo respectivamente X, X las exportacionestotalesy lasdel sector j,y M, M, lasimportacionestotalesy lasdel sector j. Se
considera que el comercio en un sector j presenta una ventaja comparativa (o desventaja) s su saldo comercial es mayor (o
menor) que un saldo de referencia, siendo éste el que se obtendriaal distribuir el saldo comercial total del pais entre todoslos
sectores seglin sus pesos relativos en €l total del comercio. Asi, su contribucion a saldo comercial serialadiferenciaentre el
saldo rea y este saldo tedrico. Una contribucion positiva (negativa) es interpretada como una ventaja comparativa revelada
(desventaja) para este sector.
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Tabla 3. NATURALEZA DEL COMERCIO DE ANDALUCIA Y ESPANA CON LOS PAISES MIEMBROS Y EL RESTO DEL MUNDO.

Media 1995-2000 Andalucia Espaiia

En % Inter. Intra DH Intra DV Vol. de com Inter. Intra DH Intra DV Vol. de com
Portugal 74,5 9,2 16,3 9,3 53,6 14,1 32,3 57
Italia 84,1 52 10,7 8,7 48,1 16,4 35,6 93
Francia 87,0 3,7 9,3 12,0 33,9 30,4 35,7 18,6
Alemania 88,8 2,1 9,1 9,4 42,5 12,0 45,5 14,5
Reino-U 91,0 1.8 7.2 8,3 50,3 19,7 30,0 8,0
P. Bajos 91,1 1,2 77 51 65,6 78 26,6 39
Bélgica 91,5 4,0 45 3,3 57,3 11,9 30,8 3,2
Suecia 95,5 1,3 3.2 1,4 73,5 52 21,3 1,3
Dinamarca 97,0 0,4 2,7 1,1 80,6 3,6 15,8 0,7
Austria 97,3 0,1 25 0,7 75,9 57 18,5 1,0
Finlandia 98,0 0,9 1,1 0,7 93,6 1,7 47 0,6
Grecia 98,1 05 14 1,1 91,4 32 55 06
Irlanda 98,1 0,8 1,1 0,5 89,5 1,2 93 1,0
UE total 86,9 3,8 9,3 61,7 47,8 17,8 34,4 68,4
no UE 96,9 0,3 2,8 38,3 88,0 2,0 10,0 31,6
Total 90,7 2,5 6,8 100,0 60,5 12,8 26,7 100,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana.

ductos contribuyen positivamente a saldo comercial
espafiol con €l resto del mundo (RDM). Laespecializa-
ci6n andal uza es mas acentuada, yaquelacontribucién
positiva de los productos primarios al saldo comercial
respecto alaUE y alos paises terceros es muy marca-
da. El andlisis por sector de produccidn confirma que
susventajas provienen delos bienes mas estandari zados
como son las materias primas.

L os hienesintermedios relinen los productos agricolas
destinados a la industria, los carburantes ya transfor-
madosy las piezasy accesorios deos bienes de consu-
mo duradero o del material de transporte. Este tipo de
bienes contribuye de forma muy negativa al saldo de
Andalucia con la UE. Sin embargo, respecto a los de-
més paises, la contribucion de los bienes intermedios
al saldo comercial andaluz es positiva, aunque de for-
ma menos destacable que para el conjunto de Espafia.
Ladesventajade Andalucia en bienes de capital frente
ala UE persiste frente alos demés paises. Los puntos
fuertes de Andalucia se sitdian, por tanto, en los dos
extremos del proceso de produccion: en los bienes pri-
mariosy de consumo. Ladebilidad delosintercambios
andaluces de bienes intermedios refleja en gran medi-
da su déhil insercién en las cadenas de produccién in-
ternacionales.

3. Naturaleza del comercio andaluz

Ante el proceso de integracion en la UE de los paises
menos avanzados, se plante6 que la fuerte
complementariedad de estos paises con |os paises mas
ricos de la UE podria verse acentuada mediante la es-
pecializacion segln latradicional ventgja comparativa
(comercio intersectorial). En cambio, una especializa-
Cidn de tipo intrasectorial indicaria una convergencia
de las estructuras econdmicas entre miembros actuales
y futuros. Como lo explican las nuevas teorias del co-
mercio internacional delosafios ochenta, losintercam-
bios de productos similares se justifican por la simili-
tud de los gustos y de las estructuras de produccion,
por lo que se suelen desarrollar entre paises con niveles
similares de desarrollo y dotaciones factoriales proxi-
mas. La especializacion de tipo interindustrial deberia
generar una importante reasignacion de los recursos
entre sectores eimportantes costes de gjuste en el corto
plazo (Krugman, 1980). En cambio, laintegracion en-
tre paises, cuyos intercambios son de naturaleza
intraindustrial, implica una reasignacién de recursos
entre empresas, pero dentro de un mismo sector, por lo
que se cdlifica de menos traumatica en este caso. En
los afios ochenta se concluyé (Helpman y Krugman,
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1985) que la integracidn entre paises cuyos intercam-
bios son de tipo interindustria y responden alaley de
laventajacomparativa, podriaplantear costes de gjuste
mas importantes que en €l caso de paises cuyos inter-
cambios son detipo intraindustrial, intercambios basa-
dos en economias de escala y diferenciacion de pro-
ductos (competencia monopolistica).

La cuestion de las consecuencias de la integracion en
términos de bienestar seguin lanaturalezadel comercio
fue examinadade nuevo en losafiosnoventaalaluz de
nueva evidencia empirica. El intercambio de produc-
tos similares o diferenciados puede reunir flujos de di-
ferentes indoles, ya que los productos pueden ser dife-
renciados horizontalmente o verticamente. En el pri-
mer caso, se trata de distintas variedades de un mismo
producto que se diferencian en el disefio, color u otro
atributo que no modifica intrinsecamente el producto.
En el segundo caso, setratade productosdiferenciados
por la calidad, que no se obtienen a partir de las mis-
mas funciones de produccion (se emplean tecnologias
y factores de produccion distintos'?). La especidiza-
cion en distintos segmentos de calidad podria conlle-
var efectos de gjuste parecidos a los del comercio
intersectorial. Asi que una gran proporcion de comer-
ciointraindustrial con diferenciacién vertical no presa-
giasimilitudes entre |os paises o regiones.

A efectos de politicaecondmica, un meor conocimiento
de lanaturaleza del comercio permite evaluar la proba-
bilidad de que se produzcan costes de gjusteimportantes
en determinadas regiones o la posibilidad de shocks
asimétricos. Con estafinalidad se han redlizado estudios
sobre la UE o determinados paises miembros. Pese d
crecienteinterés por laeconomiageogréficay laorgani-
zacion espacia delas actividades y € riesgo que pueda
suponer para las regiones periféricas, pocas investiga-
ciones se han centrado en lanaturaleza del comercio de
las regiones. Este trabajo pretende en cierta medida re-
mediar estafalta de resultados empiricos, interesdndose
en el caso andaluz en comparacion con lamedia nacio-
na. La metodologia utilizada se expone en anexo. La
tabla4 resumelosresultados obtenidos parael comercio

con los distintos miembros de la UE y € resto de los
socios en su conjunto. Latabla5 indicalanaturaleza del
comercio andaluz con laUE anivel sectorial.

El comercio intraindustrial esimportante para Espafia.
Para €l periodo 1995-2000, un 40 % del comercio es-
pafiol es de tipo intraindustrial®® y los bienes diferen-
ciados verticalmente representan un 27 % del total. El
comercio intraindustrial representa la mayoria de los
intercambios espafioles con laUE y dosterciosdeellos
se refieren a bienes diferenciados cualitativamente.

Como cabriaesperar, lasituacion andaluzaes muy dis-
tinta debido a su mayor especializacidn en bienes pri-
marios menos diferenciados por naturaleza. Solo el
10 % de los intercambios andaluces son de tipo
intraindustrial y el 13 % en el caso de susintercambios
conlaUE. A modo de comparacidn, estas cifras se ase-
mejan alos niveles registrados por Grecia y Portugal
(ver Fontagnéy al., 1995) o por los paises de Europa
Oriental como Bulgariay Rumania (ver Aturupane y
al., 1999), mientras que la naturaleza del comercio de
los paises de Europa Central (Republica Checa,
Edlovaquia, Polonia, Hungria) es mas proxima de la
megdia europea.

Asi mismo, podemos contrastar la importancia de la
calidad en unaregion como Andaluciaque presentaun
nivel devidainferior alamediaeuropea, confirmando-
se la necesidad de distinguir entre los dos tipos de in-
tercambiosintraindustriales. Se confirmael papel dela
proximidad, ya que la proporcion de intercambios
bidireccionaleses mayor con Portugal, Italia, Franciay
Alemania. Podemos comprobar también que, tanto en
€l caso andaluz como en € nacional, la proporcion de
intercambios intrasectoriales es mayor, cuanto mayor
es el volumen de comercio con el socio. Estos resulta-
dos corroboran que el comercio intraindustrial esfruto
de enlaces comercia es més privilegiados, yaquelain-
sercion en cadenas de produccion y redes de distribu-
cion internacionales condiciona la presencia de flujos
cruzadosy, en particular, el intercambio de bienesdife-
renciados horizontalmente. El intercambio de variedad

12. Laproduccién de bienes de calidad, que requiere mas capital (Falvey, 1981; Falvey y Kierzkowski, 1987) y una mano de
obramés calificada (Gabszewicz y a. 1997), puede ser explicada por diferencias de tecnologiay de renta (Flam y Helpman,
1987) o ser fruto de importantes gastos en |+D (Gabszewicz y al. 1981). Los trabajos de Blanes y Martin (2000), Durkin y
Krygier (2000), Fontagnéy al. (1998), Greenaway y al. (1995) y Martin y Orts (2001b) aportan unas verificaciones empiricas

de algunas de estas rel aciones.

13. Nuestros resultados son consistentes con |as conclusiones obtenidas por Blanesy Martin (2000), Fontagnéy al. (1995) y

(Martin, 1996) para el caso espafiol.
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Tabla 4. NATURALEZA DEL COMERCIO DE ANDALUCIA POR SECTORES.

Volumen de comercio, media 1995-2000 (%) Inter. Intra Vol. de com
Secciones: Total Intra DH Intra DV
2 Prod. del reino vegetal 94,3 5,7 1,2 4.4 24,8
15 Metales comunes y manuf. de estos metales 90,1 9,9 3,3 6,6 12,6
16 Maquinas y aparatos, material eléctrico 87,2 12,8 1,9 11,0 10,2
6 Prod. industrias quimicas y derivad. 86,6 134 72 6,2 7,6
4 Prod. indus. alimen. bebidas, tabaco 96,0 4,0 0,4 3,6 6,6
17 Material de transporte 75,5 24,5 3,4 21,1 6,1
5 Productos minerales 86,8 13,2 6,4 6,8 55
3 Grasas y aceites animal, o vegetal 78,1 21,9 10,6 11,3 51
1 Animales vivos y prod. reino animal 76,4 23,6 6,6 17,0 40
7 Mat. plasticas, caucho y sus manuf. 80,0 20,0 2,7 17,2 29
1 Materias textiles y sus manuf. 83,8 16,2 31 13,1 2,9
10 Papel, sus Mat. primas y manuf. 777 22,3 12,7 9,6 2,8
21 N.C.A. 85,7 14,3 0,2 14,1 1,8
13 Manuf. de piedra, yeso, cemento, y vidrio 83,4 16,6 09 15,8 1,7
9 Madera, corcho y sus manufacturas 81,0 19,0 11,7 73 1,6
20 Mercancias y productos diversos 71,9 28,1 6,1 22,0 1,1
14 Perlas finas, piedras y met. preciosos 54,2 55,8 9,6 46,2 1,0
18 Optica, fotografia y cine, apart. precisién 86,3 13,7 3,0 10,7 0,9
8 Pieles, cueros y sus manuf, 941 59 0,7 53 0,6
12 Calzado, sombreros, paraguas y plumas art. 89,1 10,9 0,8 10,1 0,2
100,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana.

Tabla 5. CALIDAD DE LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES ANDALUZAS Y ESPANOLAS EN SUS INTERCAMBIOS

CON LA UE.

Media 95-99 Tasa de crecimiento Peso en el flujo total

Flujo baja media alta baja media alta
Importaciones de Andalucia 7,9 5,6 12,5 29,5 37,2 33,3
Importaciones de Espafia 16,2 10,2 13,7 25,6 40,7 33,8
Exportaciones de Andalucia 11,9 0,7 11,7 37,0 37,9 252
Exportaciones de Espafia 15,4 1,8 20,3 35,1 425 22,4

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana y de Comext, Eurostat.

con Portugal e Italiarepresentalamitad de estos flujos
bilaterales, mientras que sdlo acanza un tercio de sus
intercambios con sus dos socios comerciales mas
destacables, Franciay Alemania. Cabe subrayar, que el
peso de los flujos unidireccionales en el comercio an-
daluz tiende areducirse alo largo del periodo estudia-
do, en beneficio delosintercambios de bienes con cali-

dades distintas: |os Ultimos representaban un 7,3 % del
volumen de comercio deAndaluciaen 1995y un 10,9 %
en 2000. El peso de los intercambios de variedad per-
manece en cambio relativamente estable.

L os productos vegetaes (seccidn 2) representan € 25 %
del volumen de comercio andaluz total. Estos bienes agri-
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colas se prestan menos ala diferenciacion horizonta que
los bienes manufacturados. En lo que serefiere alasin-
dustrias agroalimentarias (secciones 3 y 4), cabe distin-
guir €l caso delasindudtrias alimenticias queincluyen los
alimentos preparados, las conservas y las behidas, de la
industriadel aceite. Laprimeraindudtriaregistralosnive-
les mas bajos de comercio intraindustrid. Este resultado
essorprendente puesto que estos productos, Si ofrecen gran-
des posibilidades de diversificacion, por lo que este cam-
po deberiaser expl otado teniendo en cuentalaventgacom-
parativade laque disponeAnda uciaen productos agrico-
las que congtituyen los principales bienes intermedios de
edtaindustria En cambio, & comercio intraindustrial de
los productos del aceite es mas significativo y los bienes
diferenciados horizontal mente representan lamitad delos
intercambios bidireccionales de esta seccion. Las otras
partidas mas relevantes de los intercambios andaluces re-
Unen productos manufacturados (secciones6, 15, 16y 17)
y laproporcion de comercio intraindustrial variaentre un
10y un25 %end caso del materia detransporte. Enesta
partida, como en e caso de los Productos metdlicosy de
Maquinas y gparatos el éctricos predomina la diferencia
cion vertical, mientras que los productos diferenciados
horizontalmente adquieren especia relevanciaen los in-
tercambios de bienes quimicos (7 %).

El comercio intraindustrial ocupa un lugar secundario
en €l caso andaluz debido a peso delos productos agri-
colas primarios. El comercio de bienes diferenciados
horizontalmente tiene una importancia menor que los
productos diferenciados verticalmente con laexcepcion
de determinados bienes manufacturados.

4. Comercio andaluz por segmentos
de calidad

Completamos este andlisis con € estudio delaevolucidn
delacadlidad delas exportaciones de Andauciay Espafia
en & mercado europeo, andizando en qué segmentos de
mercado, entérminoscalidad/precio, estan especidizadas
estasregiones. Paradllo, clasificamos susexportacionese
importaciones en tres categorias de productos. productos
de gama baja, media y ata. Conviene precisar que esta
nocion es distintay complementaria de la tipologia del
comercio expuesta anteriormente. El concepto de gamas
de calidad se aplica atodo € comercio y no solo alos
intercambiosde productosdiferenciadosverticdmenteque
corresponden aunosflujos cruzados, paraunamismapar-
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tida basica de bienes de calidades digtintas. Esto permite,
en particular, estudiar de forma separadalacalidad delas
importacionesy de las exportaciones.

De nuevo, consideramos que las diferenciasen losvalo-
resunitariosreflgan diferenciasde calidad. Laclasifica-
cion entrelas distintas gamas se efectUaatendiendo alos
valores unitarios medios de los flujos intraeuropeos. La
metodol ogia se expone en &l anexo.

La reparticion de la demanda entre los distintos seg-
mentos de calidad suele ser homogénea de un pais a
otro, mientras la calidad de las exportaciones es mas
variable. En el caso europeo, Fontagné y al. (1995)
muestran que, en la mayoria de los paises miembros,
lasimportaciones de productos de gama baja represen-
tan un 30 % del total, mientras que los de gama media
y alta suelen representar menos de un 40 % de lasim-
portaciones. Nuestros resultados (tabla 6) son del mis-
mo orden tanto parael caso espafiol como andaluz. Los
productos de gama media predominan mas que en €l
€aso europeo, pero las compras de productos de gama
dta se incrementan mas répidamente, por lo que las
diferencias tienden a limarse. Estos resultados sugie-
ren que los perfiles de consumo son efectivamente re-
lativamente similares en el seno dela UE.

En cambio, la cdidad de las exportaciones variade for-
masignificativade un paisaotro. El peso delosproduc-
tos de gama alta es mayor en las exportaciones de los
paisesdel NortedelaUE queenlasexportacionesdelos
paises del Sur de Europa. La mayoria de los productos
exportados por Espafia son de calidad media. Andalucia
no comparte completamente esterasgo yaque el peso de
los productos de gama media y baja son equiparables
(alrededor del 37 %). En cambio, los productos de cdli-
dad alta representan una proporcion equivalente de las
exportaciones andaluzas y espafiolas. Estos resultados
demuestran que pese a su retraso en término de desarro-
[lo industrial, no existe predominio de los productos de
gama bagja en las exportaciones andaluzas, demostran-
dose su capacidad de adaptacion ala demanda europea.

En realidad, los intercambios andaluces se caracteri-
zan por su fuerte concentracion sectorial pero exporta
e importa bienes de calidades muy dispares sin quere-
salte ninguna desventaja en un determinado segmento.
La desventaja comparativa registrada en los bienes
manufacturados de la economia andaluza proviene
igualmente de los productos de gama baja como de la
deébil contribucién a saldo de los segmentos de mas
calidad (gréfica2). Las Unicas excepciones son las
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Tabla 6. CALIDAD DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS POR ANDALUCIA HACIA LA UE.

Media 95-99 Peso en Peso en las exportaciones de la partida

Capitulos: las X tot. Baja Media Alta
07  Legumbres y hortalizas, plantas, raices y turberculos alimenticios. 16,6 50,7 27,7 21,7
08  Frutos comestibles; cortezas de agrios o de melones. 13,7 30,6 51,3 18,1
72 Fundicion, hierro y acero. 8,1 434 49,2 7.4
15  Grasasy aceites animales o vegetales; productos de su desdoblamiento; grasas

alimenticias elaboradas; ceras de origen animal o vegetal. 6,5 514 40,8 79
87  Vehiculos automaviles, tractores, ciclos y demas vehiculos terrestres, sus partes

y accesorios. 57 30,1 38,0 31,9
27  Combustibles minerales, aceites minerales y productos de su destilacion; materias

bituminosas; ceras minerales. 4,2 34,8 445 20,8
22  Bebidas, liquidos alcoholicos y vinagre. 39 35,1 16,8 48,0
29  Productos quimicos organicos. 3,4 22,5 61,8 15,7
10  Cereales. 29 11,0 83,2 58
74 Cobre y manufacturas de cobre. 2,7 23,7 54,8 21,5
85  Maquinas, aparatos y material eléctrico y sus partes. 2,7 23,4 17,8 58,8
20  Preparaciones de legumbres u hortalizas, de frutos o de otras partes de plantas. 2,5 13,9 447 414

75,3

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana y de Comext, Eurostat.

Grafica 2. VENTAJA COMPARATIVA DE ANDALUCIA POR GAMAS DE CALIDAD.

IVC 99 Andalucia - UE

L L 16 Magquinas y aparatos, material eléctrico
— 15 Metales comunes y manuf. de estos metales
6 Prod. Industrias Quimicas y derivad.

7 Mat. Plasticas, cauchoy manuf.

13 Manuf. de piedra, yeso, cemento y vidrio

1 Animales vivos y prod. reino animal

10 Papel, sus Mat. primas y manuf.

9 Madera, corcho y sus manufacturas

18 Optica, fotografia y cine, apart. precision

20 Mercancias y productos diversos

21 NCA.

12 Calzado, sombreros, paraguas y plumas art.
11 Maderas textiles y sus manuf.

14 Perlas finas, piedras y met. preciosos

8 Pieles, cueros y sus manuf.

4 Prod. industrias alimenticias, bebidas, tabaco
5 Productos minerales

por secciones y gamas

n | Idﬁﬂﬂh%ﬂ“

L

17 Material de transporte
3 Grasas y aceites animal, o vegetal
E , 2 Prod. del reino vegetal

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40 50 60
en %o del vol. de comercio
‘ O Gamabaja @ Gama media B Gama alta

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Aduana y de Comext, Eurostat.

Materias textiles y sus manufacturas (seccion 11) y  atay ventgjaen las demas gamas. La situacion de los
Mercanciasy productosdiversos(seccion 20), enlaque  bienes que contribuyen positivamente a saldo comer-
Andalucia posee una desventgjaen productosdegama  cial andaluz es heterogénea. Paralos productos vegeta-
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les (seccion 2) y Grasasy aceite (seccion 3), laventgja
comparativa proviene principalmente de productos de
gamabaja. Latabla 6 provee informacién complemen-
taria sobre las exportaciones. Los productos mas ex-
portados de la primera seccion como son Legumbresy
hortalizas y Frutos, asi como los productos del sector
aceitero, tienen valores unitarios de exportacién, en
generd, inferiores a la media intracomunitaria lo que
confirmalabuenacompetitividad precio delos produc-
tos andal uces respecto alos demés miembros. L os pro-
ductos de gama alta son mas representativos en losin-
tercambios de Material de transporte, Productos mine-
rales y productos de la industria alimenticia. Para de-
terminados productos como las bebidas, las exporta-
ciones andaluzas de gama alta son destacables.

5. Conclusiones

Losmiembros delaUE suelen especializarse en etapas
muy delimitadas del proceso de produccidn y recurrir
intensamente al comercio debienesintermedios. Lain-
dustria andaluza se involucra timidamente en esta ca-
dena internaciona de produccién. Las ventgjas com-
parativas de Andalucia se polarizan en bienes prima-
rios o de consumo final. La naturaleza del comercio
andaluz esta muy algjada de |os patrones de comercio
espafiol y europeo con una elevada proporcién de co-
mercio interindustrial. El comercio intraindustrial an-
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Anexo similares (comercio de variedad) o diferenciados por la

calidad, suponiendo que las diferencias en los valores
; . ; unitarios reflgjan unas diferencias de calidades. Com-

1. Metodologia utilizada para el caculo parando los valores unitarios de exportacién y de im-

del comercio intraindustrial portacion para cada partida bésica determinamos de qué
tipo de intercambios intraindustriales setrata (Criterio

Lametodologia utilizada examinalosflujos comercia=  de similitud) ¥7.

les bilaterales considerando una amplia desagregacion

anivel de productos**, pretendiendo con ello remediar

el problema de agregacion que plantea € tradiciona 2. Metodol Ogi autilizada para la

!ndlca_dor de Grubel_-Lond enel sgntl dodeque mld_e la  olasificacion por calidad

intensidad de este tipo de comercio y no su magnitud

para cada producto®™. La metodologia utilizada aqui

permite una medida del comercio intraindustrial méas

proxima a su definicién tedricay, ademés, es indepen-

diente del nivel de agregacion geogréficay sectoridl.

Paraidentificar en qué segmentos de calidad se encuen-
tran posicionadas | as distintas exportaciones al merca-
do de la UE frente a sus competidores, realizamos un
andlisis de los flujos comerciaes bilaterales por pro-
ducto. Nuevamente, consideramos que las diferencias
en el valor unitario de los productos reflejan diferen-
cias de calidad. Paraclasificar losintercambios segiin
sus gamas (distintos rangos calidad/precio) compara-
mosel valor unitario de cadaflujo bilateral con el valor
unitario medio delasimportacionesintra-comunitarias.
Si e valor unitario de un flujo bilateral difiere menos
deun 15% del valor unitario medio europeo, dicho flu-

Consideramos un doble criterio parala elaboracion de
latipologia de los flujos, resumido en latabla 7. Para
cada producto, los flujos son definidos como
bidireccionales o intraindustriales si tanto las exporta-
ciones como lasimportaciones son significativas (Cri-
teriodelosflujoscruzados)®. Si el comercio esdetipo
intraindustrial, determinamos si se trata de productos

Tabla 7. CRITERIOS UTILIZADOS PARA LA CLASIFICACION POR TIPOS DE COMERCIO.

Criterio de los flujos cruzados
¢ El valor del flujo minoritario representa al menos 10 % del flujo mayoritario?

Si: Los flujos estén cruzados No
Criterio de similitud
¢El valor unitario de las exportaciones y de las importaciones difieren en menos de un 15 %?

Si: Los valores unitarios de las importaciones No: Los valores unitarios de las importaciones

y de las exportaciones son préximos. y de las exportaciones no son préximos
Comercio Interindustrial Comercio Intraindustrial de productos Comercio Intraindustrial de productos
diferenciados horizontalmente diferenciados verticalmente

Fuente: Adaptado de Fontagné y Freudenberg (1997).

14. Hemos utilizado datos de comercio hilateral a ocho digitos (més de 10.000 productos).

15. Lametodol ogia fue aplicada inicialmente por Abd-El-Rahman (1986) para medir los intercambios cruzados de productos
similares, y posteriormente ampliada por Fontagnéy Freudenberg (1997). Este método difiere ligeramente del propuesto por
Greenaway, Hiney Milner (1994 y 1995). Estos autores utilizan el mismo criterio paradiscernir entre comercio intraindustrial
horizontal o vertical. Sin embargo, laproporcidn del comercio intraindustrial es medida por €l indice de Grubel-LIoyd acinco
digitos. Esta metodologia ha sido utilizada por Blanesy Martin (2000), Aturupane, Djankov, Hoekman (1999), Martin y Orts
(2001 ay b).

16. Concretamente si € valor del flujo minoritario representa a menos el 10% del flujo mayoritario se considera como
intraindustrial (siendo interindustrial en €l caso contrario).

17. Al carecer de los precios de cada producto exportado e importado debemos emplear como aproximacion (generalmente
aceptada) |os indices de valor unitario, si bien reflejan el precio medio del conjunto de productos de una partida arancelaria.
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jo engloba a productos de gama media; si es superior a
un 15% engloba a productos de gamaalta, y s esinfe-
rior a productos de gama baja.

Es necesario precisar que lostipos de comercio son in-
dependientes de las gamas de intercambio. Asi, un co-

mercio bidireccional de productos similares puede ser
realizado en diferentes segmentos de calidad, y un co-
mercio bidireccional de productos diferenciados verti-
calmente puede ser realizado en un mismo segmento
de mercado. Por tanto, se trata de dos andlisis diferen-
tes pero complementarios.
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