SISTEMA DE INDICADORES DE
COMPETITIVIDAD E INICIATIVA
EMPRESARIAL
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Antecedentes

Plan Estadistico de Andalucia 1998-2001 “Elaboracion de
indicadores de competitividad de la economia andaluza que
permitan el conocimiento de su evolucién coyuntural asi como los
aspectos estructurales de la misma en comparacién con el
exterior”

Plan Estadistico de Andalucia 2003-2006 “Evaluar el desarrollo
y el funcionamiento de las actividades empresariales y las
unidades de produccién en Andalucia, incidiendo en la
competitividad de las empresas andaluzas y en su
posicionamiento por agrupaciones sectoriales y territoriales, asi
como en sus previsiones, tanto en lo que se refiere a las
perspectivas de desarrollo de sus actividades y de creacién de
empleo, como a las necesidades de capital fisico y humano”

Plan estadistico 2007-2010 “Avanzar en la elaboracién de
indicadores de los recursos y capacidades relativos a la
productividad y a la competitividad de las empresas que
conforman el tejido empresarial andaluz”



Contexto
e

a1 Consenso generalizado sobre la

= liligizifiee importancia del factor empresarial por su
empresarial

contribucién a la generacién de empleo,
crecimiento econémico, competitividad,
innovacion....

1 Débil conocimiento de los mecanismos y
relaciones entre ellos
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Creciente 1 En el dmbito académico numerosos

interés por la estudios en relacién con la “iniciativa
SISV | empresarial”, los procesos de creacién de
ZL"Z[Z:[,'SO empleo, los factores que afectan a
académico e transiciones en el mercado de trabadijo, la
institucional innovacion

71 En el dmbito politico desarrollo de
medidas de promocioén, simplificacién de
trdmites, ayudas financieras, incentivos
fiscales, educacién para
“entrepreneurship”
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Oportunidad
N

El andlisis del
tejido
empresarial
ocupa un
lugar cada
vez mds
destacado en

la agenda

1 Necesario conocimiento exhaustivo de la realidad

de nuestras empresas y empresarios/as para la
correcta aplicacién de politicas de mejora de
competitividad de las empresas

Necesidades de informaciéon estadistica
cuantitativa y cualitativa del tejido empresarial

Iniciativas diversas encaminados a la medicién de
los agentes que desempenan la funcidn
empresarial o la propia estructura de las
empresdas.

Oportunidad de articulacién y sistematizacién de
los datos disponibles y busqueda de nuevas
fuentes que nos puedan informar.
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Sistema de Listado de Sistema de
indicadores vs indicadores indicadores
listado de

indicadores...

Sistema
estadistico de
informacion
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Fases del proyecto
N

Desarrollo de

. )
un sistema de o . ..
e Déficits de informacién
indicadores de )
competitividad 2
e iniciativa quluqq.on, sel.e’cqon,
. configuracion
empresarial... J
N
el proyecto se Inventario de indicadores
desarrollé a lo J
N
largo de 2 anos
9 . Determinacién de dimensiones
con el equipo
SERG de la
Universidad de Marco conceptual

Huelva




Cuestion
novedosaq,
iniciativas en
marcha que
deberdn
consensuarse y
asentarse a
medida que se

disponga de
datos

Investigacion reciente

No unanimidad sobre el objeto de estudio,
aun menos sobre la medida

Numerosos trabajos académicos sin
consenso

Iniciativas en marcha en aras de
comparabilidad



Marco conceptual

Un marco

conceptual

encuadrado en
estudios
recientes y
experiencias
internacionales

Workshop Goals and Objectives
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i at the workshop are .rq_ hed in a book,
Praliminary Program
7 February 2008
2:00-9:30 Oponing Session
Session |: The custont siate of entreprensurship in
5:30- 1156 Enl-ﬁ&"llturd‘!i o fio- P Factor, Markel or Phantom?
Jozé M, Okean, e 3 >
10:15-11:00 Data ang ™ in Agpl "
glﬂoll [ or, G * " Durham Business Schoal,
ey, e
1100 -11:30 Coffes b Zs
progourion el s oy
30-12: s atthe
Tim Dai e
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r van , and EIM o Research, Tha Netherlands
Glmlm-
Amun-u Gn.n s a Huslva, Spaine \-....3
13001530 Lunen L icE i
15:30 - 1&:15
w de Huqh. Spain= o
18:45=17:00 a d
8 Fabruary 2006
Session |I: Cualtatve
900 - 845 Ync Enl @ Entreprencurial Activity
orien Conslruction, Denmark=
45 - 1030 Tax ncentives and Entreprensurship

Harbart J, Schustze, ~University of Victora, Canads-
10:30=-11:.00 Coffeo broak

11:00 - 11:45 Apgplyng Survival Analysis to Individual Data
Juan A, Mitez Ureversidad do Valenca, Spaine
Maria E. Roching-Barrachina, -Univarsidad te Valencia, Spain-
Juan A. Sanchis, <Universidad de Valenc, Spaire

11:45-12:30 Entregreneunial Human Capeal
Emilio Congregado, Liniversdad de Huela,
Concepcién Romdn. niversaded do Hudva,

12:30= 13115 Entreprensurship Monitor and Orieniation
SN TSSO e et
13:15- 1545 Lunch
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Marco conceptual
N

Combinando

progresos
académicos y

requerimientos
prdcticos

Analizar el mercado del factor empresarial
como los mercados de otros factores
productivos

Delimitar conceptualmente el objetivo y
alcance de la funcién empresarial

Analizar los determinantes de la oferta y la
demanda de factor, detectar las dimensiones
a capturar

La actuaciéon de oferta y demanda de factor
empresarial da como resultado un nivel de
actividad empresarial, una estructura
productiva determinada, empleo, nivel de
innovacion y resultados econémicos



Marco conceptual
N

Factor
empresarial:
todo aquel
agente que
desarrolla
cualquiera de
los vectores que
componen la
funcidn
empresarial,
con
independencia
del grado de
éxito o fortuna
con la que
lleven a cabo
esta labor y la
vinculaciéon con
la propiedad.

71 La funcién empresarial implica:

1 Reduccidn las ineficiencias existentes en la
empresa (Leibenstein, 1969,1979)

o1 Deteccién las oportunidades de beneficio
que existen en los mercados (Kirzner, 1973,

1979, 1985)

= Enfrentarse a la incertidumbre de estimar el
futuro (Knight, 1929)

o innovacién (Schumpeter, 191 3)
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Marco conceptual

Factores de
demanda

— : Actividad
empresarial
1 4

Factores de
oferta




")

Factores de demanda

Entorno econémico y
regulacion

Oportunidades de »—
beneficios

Entorno econdmico

internacional y
apertura de
mercado




Factores de oferta

Costes de
Instituciones oportunidad

Movilidad de los

factores

Capital humano
empresarial

actores .
Caracteristicas

Socio&
demograficas

Psicologicos



Actividad empresarial

Stock

Flujo

Resultados
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Actividad empresarial

Stock , flujo y e T
exito, desde Individuos
la perspectiva

del factor

productivo Entradas/
(empresario)

y la entidad,

(empresas) y

Supervivencia

outputs S
Crecimiento

Empleo
Innovacién
Competitividad

Resultados econdmicos
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Factores de oferta Actividad Empresarial

u

Innovacién

Dimensiones y
aspectos
id en‘rificd d OS i Copile Movilidad Caracterist Costes e Factores

individuales socio
Humano factores incentivos /

qUe debe sicolégicos

capturar el

Curac'eris; Factores Mercado de

SISfema d e personales sociolégicos Capital
indicadores

Regulacién Inversién Trabajo Caracterist Seguridad Factores Mercado de

voluntaria familiares Social sicolégicos Trabajo

Apertura Inversién

involuntaria

Resultado

Difusién

tecnolégica
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Inventario de indicadores
—

Factores de oferta Actividad Empresarial

Identificacidon Demanda

de informacién
d isponi b Ie pa rq Oportunidad Capital

B° Humano factores

Movilidad Caracterist Costes e Factores
individuales . 1o socio /

sicolégicos

la construccidon
del sistema...

Entorno Capital Caracterist Factores Mercado de Wl Empresarios ll Empresarios ll Empresarios

personales sociolégicos Capital

(33) (6) (3)

@) (6) m

Empresas Empresas Innovacién
® (10) (16)

Competitividad

(4) m

Regulacién Inversién Trabajo Caracterist Seguridad Factores Mercado de
voluntaria familiares Social sicolégicos Trabajo

(5) (29)
(11) (€] (5) (21)

Apertura Inversién Infraestructura Trabas
administrativas|

involuntaria @) @)
(10) (1)

(18)

Difusién Resultado

tecnolégica

(53)

N° total de indicadores: 347

(19)




Evaluacion de los indicadores
N

Dimensiones para

evaluacion de la
calidad

A— A—— A———



Evaluacion de los indicadores

Valoracidén cualitativa

Dimensiones para

. Depende de la proximidad entre el
evaluacion de la

calidad indicador y la dimensién que pretende
medir

A— A—— A—
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Evaluacion de los indicadores
N

Grado en que estima o describe
correctamente las caracteristicas que
pretende medir

Dimensiones para
evaluacion de la

calidad

Método de obtencién y grado de
estdndarizacién entre territorios-
comparabilidad.

Disponibilidad



Evaluacion de los indicadores
N

El indicador estd disponible en un
amplio nUmero de paises

Dimensiones para

evaluacion de la
calidad El indicador estd disponible para un
periodo temporal adecuado

A
| Disponibilidad |




Seleccidn de los indicadores
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Configuracion del sistema

q Demanda Factores de oferta Actividad Empresarial
Explotaciones

especificas para
resolver
dimensiones
vacias

Capital Movilidad Caracterist [§ Costes e Factores

individualef: . centivos

Humano factores socio /

sicolégicos

Caracteristicas

personales y personales sociolégicos Capital

meIIICII’eS del (19/33) (1/10) (1/6) (2/14) (2/6)
. (13) (2/4) (a/mn

empresario,

tamano familia,

a nteced enTeS Regulacién Inversién Trabajo Caracterist . Seguridad Factores Mercado de Empresas Empresas Empresas

Impuestos Empresarios Empresarios

Entorno Capital Caracterist . Factores Empleo

(L))
(2/18)

Innovacién

. voluntaria familiares Social psicolégicos Trabajo
empresdarios... ) 2/ 29) - () /12 3/8)
/1 (1/8) (2/5) (3/21)

(3/16)

Exito /
SU pe rvivencia Apertura Inversién Infraestructura TraBas

Competitividad

5 q administrativas
involuntaria

desde la o P
3 8) @/
perspectiva del @
individuo /
empresario Difusién

tecnolégica

@/ N° total de indicadores: 101

(3/4)

Resultado

(5/55)
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Lineas futuras
N

Avanzar en...

11 Estandarizacion de conceptos y
definiciones. Comparabilidad de
directorios

11 Estudio de datos de panel, para analizar
la supervivencia

1 Medicidon de la financiacion

o Andlisis de la familia, las minorias étnicas
y el género.

1 ldentificacion de las caracteristicas de las
empresas de rdpido crecimiento
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Comparacion entre sistemas

e

* Stock * Resultados:
Crecimiento
econémico, empleo
y reduccion de la

pobreza

* Oportunidades de

* Oportunidades de beneficio

beneficio

* Capital Humano :
* Flujo

* Capital Humano

* Caract. individuos o
* Exito

Desarrollo

* Caract. individuos

* Costes/ incentivos
*Resultados

empresariales

Determinantes

*Resultados * Costes/ incentivos

. i o
Factores socio/ empresariales

psicolégicos
* Factores

socio/psicolégicos

Factores de oferta

* Resultados :
Crecimiento
econémico, empleo,
competitividad...

* Instituciones

Factores de demanda
Actividad empresarial

* Instituciones

* Movilidad factores
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Sistema de Indicadores de Competitividad e Iniciativa Empresarial en Andalucia.

Afio 2008,
Measuring Entrepreneurshi
Factores de demanda Factores de Oferta g ep p
= B E e T e A Collection of Indicators
L Cosses 5e coornundsd & ncestves 2009 Ediﬂon

L Factores secaigens y prcodgees
L mastucoees

OECD-Eurostat Entrepreneurship
Indicators Programme

s La actividad empresarial

3.2 Ul flujo: entradas v salidas

—
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3.3 Bl éxitoscrecimiento y supervivencia

Entrepreneurship

OECD Statistics Directorate
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