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1.- INTRODUCCION

La actividad del Sistema Estadistico y Cartografico de Andalucia se enmarca en el
ambito de la Ley 4/1989, de 12 de diciembre, de Estadistica de la Comunidad
Auténoma de Andalucia, asi como en lo que establecen los sucesivos planes
estadisticos y cartograficos. La Ley 3/2013 de 24 de julio, por la que se aprueba el
Plan Estadistico y Cartografico de Andalucia 2013-2017 dirige la accion del Sistema

Estadistico y Cartografico de Andalucia en el periodo temporal citado.

Este Plan 2013-2017 se estructura en cuatro objetivos generales desglosados en
doce objetivos especificos, y éstos a su vez en necesidades de informacion que
deben satisfacerse mediante el desarrollo de actividades concretas. Uno de estos
objetivos especificos concierne a la investigacidon, el desarrollo, la innovacién y la
sociedad de la informacion. Igualmente, el Plan define una serie de estrategias que
permitan alcanzar sus objetivos. La cuarta de estas estrategias es precisamente la

investigacion, el desarrollo tecnoldgico, la innovacion y la formacion.

La actividad “Encuesta sobre equipamiento y uso de Tecnologias de la
Informacion y Comunicacion en los hogares. Resultados para Andalucia”
(en adelante TICH-Andalucia) se inserta en este entramado de objetivos y
estrategias, y atiende a la necesidad de informar sobre el comportamiento de la
poblacion andaluza en la sociedad de la informacién, asi como sobre sus

competencias y habilidades tecnoldgicas.

Para dar respuesta a esta necesidad, la Consejeria de Economia, Innovacién,
Ciencia y Empleo (en adelante CEICE), en colaboracion con el Instituto de
Estadistica y Cartografia de Andalucia (en adelante IECA), ha acometido la

realizacion de esta actividad estadistica desde el afio 2007.

Esta encuesta es una actividad estatal elaborada desde el afio 2002 por el Instituto
Nacional de Estadistica (en adelante INE) segun las recomendaciones
metodoldgicas de EUROSTAT. La encuesta se compone de un nucleo fijo, formado
por los indicadores construidos a partir de estrategias estadisticas de la Unién
Europea, y de una parte variable cada afio. A grandes rasgos, el objetivo de esta
operacion estadistica es conocer cudl es el equipamiento tecnoldgico dentro de los
hogares y cual es su uso en las personas de entre 16 y 74 afios y en los menores

de entre 10 y 15 afios.

El tamano muestral original de esta encuesta soélo proporciona resultados a nivel
nacional y autondmico. Este nivel de desagregacion territorial es insuficiente para

abordar analisis que permitan conocer con mas detalle cudl es la evolucién en el
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uso de estas tecnologias en Andalucia. Por ejemplo, la comparacion entre la
realidad de las zonas rurales y urbanas no se puede abordar sin aumentar el
tamafio de la muestra. Por ello, en virtud de los convenios suscritos entre el INE, el
IECA vy la CEICE, desde el afio 2006 se han realizado ampliaciones de muestra que

han posibilitado la realizacion de la antedicha actividad estadistica.

La metodologia para acometer la ampliacion de la muestra se modificd en el afio
2013. La ampliacion que realizaba la CEICE con el INE no se llevd a cabo, por lo
que se solicitd al IECA el disefo de alternativas metodoldgicas que aportasen
soluciones para obtener estimaciones a los mismos niveles de desagregacion
territorial que en afios anteriores. De este modo se impulsdé un nuevo disefio
metodoldgico en base al cual se han realizado los trabajos de la Encuesta
TICH2013-Andalucia y TICH2014-Andalucia. Los elementos centrales de las
operaciones realizadas en ambos afios son los mismos, pero la descripcion de los
principales elementos metodoldgicos que se mostraran en los siguientes apartados,

corresponden a la encuesta TICH-2013%

Dentro de estos elementos metodoldgicos, se prestara especial atencion a un
aspecto que ha sido central para poder llevar a cabo la recogida de informacion: la
obtencion de teléfonos mediante enlace de registros administrativos. El texto
terminara con una breve reflexiéon sobre el modelo utilizado y su validez como

posible alternativa a las ampliaciones clasicas de muestra.

2.- CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS ENCUESTAS TICH-
ANDALUCIA

2.1. Objetivos

El objetivo principal de estas encuestas era poder realizar anadlisis a escalas
territoriales inferiores a la provincia. Para ello se disefi6 una muestra
complementaria de 2.000 encuestas, con criterios metodoldgicos que permitieron
combinar los resultados de estas encuestas con los logrados por el INE para

Andalucia.

! Los datos de la Encuesta TICH2014-Andalucia no estdn adn consolidados por lo que se prefiere

remitirse Unicamente a los resultados de la edicion de 2013.



2.2. Método de recogida de datos y duracion de los trabajos de

campo

Las 2.000 encuestas se han realizado mediante metodologia multicanal en un
periodo de 8 semanas. El método principal de recogida de informacion fue el de
encuesta telefénica asistida por ordenador (metodologia CATI). También se habilitd
un servicio web como medio alternativo de encuestacion, de modo que las personas
seleccionadas en la muestra que lo deseasen pudieran cumplimentar la encuesta

autonomamente mediante este canal (metodologia CAWI).

Esta recogida multicanal se llevé a cabo a través de Pl@teA, plataforma tecnoldgica
de recogida de encuestas del IECA. Esta plataforma permite gestionar los procesos
y tareas implicadas en una operacion de recogida de informacion multicanal, desde

distintos centros de trabajo.

2.3. Cuestionario

El cuestionario se disefd a partir del utilizado por el INE en la encuesta nacional. La
eleccion de las preguntas se realizoé atendiendo a las prioridades tematicas, siempre
manteniendo las principales variables que permiten realizar comparaciones con
anteriores oleadas de la encuesta. Como principal modificacion se ajustd la
duracion del cuestionario a los tiempos que se consideran adecuados para la
recogida de informacién en encuestas telefonicas en las que se contacta por
primera vez con la muestra. En este sentido, como referencia, se establecidé una

duracion aproximada del cuestionario de 15 minutos.

2.4. Diseno de la muestra: tamano y estratificacion

El tamafio tedrico de la muestras de TICH-Andalucia es de 2.000 encuestas aprox?.
Para cubrir este objetivo, se conté con un listado de 8.000 viviendas distribuidas
del siguiente modo: 2.000 personas titulares a entrevistar y 6.000 personas
reservas. La encuesta era nominal, es decir, en cada vivienda la encuesta debia ser
respondida por una persona concreta asignada previamente en el disefio de la

muestra.

Se utilizd un muestreo trietdpico con estratificacion de las unidades de primera
etapa. Las unidades de muestreo de primera etapa estaban constituidas por las

secciones censales, las de segunda etapa por viviendas familiares y, por ultimo, se

2 En la Encuesta TICH-Andalucia 2014 el tamafio tedrico era de 2.016 encuestas.



seleccionaba una persona de 16 y mas afnos, residente en la vivienda, y todos los

menores de 10 a 15 anos.

Para la seleccion de la muestra se empledé un marco de areas formado a partir de la
ultima relacién de secciones censales con referencia a 1 de Enero de 2012. En la
seleccion de unidades de segunda etapa se ha utilizado la relacion de viviendas
familiares principales en cada una de las secciones seleccionadas para la muestra a
partir del Registro de Poblacion de Andalucia. Las secciones se agrupan en estratos
de acuerdo con el tamafio del municipio al que pertenecen. Se han considerado los

siguientes estratos:
*= Estrato 0: Municipios con 500.000 6 mas habitantes.

» Estrato 1: Municipios capitales de provincia con menos de 500.000

habitantes.

» Estrato 2: Municipios entre 100.000 y menos de 500.000 habitantes, que no

son capitales de provincia.

» Estrato 3: Municipios entre 50.000 y menos de 100.000 habitantes, que no

son capitales de provincia.

» Estrato 4: Municipios entre 20.000 y menos de 50.000 habitantes, que no

son capitales de provincia.
» Estrato 5: Municipios entre 10.000 y menos de 20.000 habitantes.
» Estrato 6: Municipios con menos de 10.000 habitantes.

En cada una de estas unidades (viviendas) se selecciona una persona a entrevistar
(unidad de tercera etapa) y todos los menores de 10 a 15 afios residentes en la
vivienda. El nUmero de viviendas seleccionadas en cada seccidén censal (unidad de
primera etapa) se ha fijado en 8, lo que resulta en un total de 250 secciones
(unidades de primera etapa) en el conjunto de Andalucia. Con dicho tamafio
muestral, para estimar una proporcion y admitiendo la maxima dispersion, a un
nivel de confianza del 95,5% se espera un error relativo del 1,6% para el conjunto

de la Comunidad Auténoma de Andalucia.

Ademas, como esta operacion se desarrollara habitualmente en paralelo con la que
realiza el INE en Andalucia, el disefio tuvo que contemplar que ambas muestras (la
del INE para Andalucia y la complementaria del IECA) tienen que ser fusionadas en
un unico archivo de datos. Por ello la muestra del INE fue identificada antes de
realizar el disefio, lo que permitidé eliminar duplicidades y construir estimadores
apropiados. Ademas, al final de los trabajos se calibraron las estimaciones para ser

consistentes con los datos publicados por el INE.



El tamafo efectivo de la muestra conjunta, es decir uniendo las encuestas
realizadas por el IECA y las realizadas por el INE para Andalucia, fue de 3.667
viviendas en 2013. Correspondiendo 2.000 unidades a la muestra recogida por la
CEICE y el IECA, y las 1.667 unidades restantes por el INE.

3. LA OBTENCION DE TELEFONOS MEDIANTE ENLACE DE
REGISTRO

Dentro de las caracteristicas metodoldgicas que se han descrito, cabe destacar el
enlace de registro que se realizd para el disefio muestral. Por enlace de registros se
entiende la combinacion de informacion que proviene de registros disponibles en
bases de datos informatizadas (Winkler 2006; pp.1). La conciencia de Ila
importancia del enlace de los registros para reconstruir la vida de la poblacién a
través de sus principales hitos vitales (nacimiento, trayectoria educativa, vida
laboral, matrimonio, divorcios, fallecimientos, etc.) se remonta a las primeras
décadas del siglo pasado (Dunn, 1946). Desde entonces se han depurado en gran
medida los métodos para vincular fuentes de datos. Esto ha permitido realizar en
muchos paises estudios de gran calado analitico, especialmente aquellos que se
llevan a cabo con enfoques longitudinales para estudios de indole econdmica, social
o demografica. En este sentido encontramos estudios realizados en Suecia (Hjelm
2006), Canada (Ryten 2006), Inglaterra (Knies et al. 2011) o Estados Unidos
(United States Census Bureau 2012).

En Espafia, la utilizacidon de los registros se empezdé a intensificar en los anos 90
con distintos objetivos (Salaregui 2006): disefio de marcos de poblacion y de
empresas (Porras y Hernandez 2006), estadisticas derivadas de la gestion
administrativa o como fuente auxiliar en encuestas por muestreo. En muchas de
estas operaciones el enlace entre distintos registros ha sido fundamental. En
nuestro pais también se han realizado importantes operaciones desde la
perspectiva longitudinal. El INE, utilizando como fuente central la informacién
padronal, desarrolla un “Estudio Demografico Longitudinal”. A nivel autonémico, el
Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia en las “Estadisticas de
Trayectorias Vitales” reconstruye biografias integrando estadisticas demograficas de
distintas fuentes (Viciana et al. 2005). También hay experiencias espafnolas en las
que se integra informacién de origen muestral con informacién de origen
administrativa; un ejemplo en este sentido es la Encuesta Anual de Estructura

Salarial, con datos muestrales que provienen de la Encuesta Trimestral de Coste



Laboral y datos administrativos del Fichero General de Afiliacion de la Seguridad
Social y datos de la Agencia Tributaria. Este enlace tiene el objetivo de evitar carga
de respuesta en los encuestados y obtener series temporales para estudiar las
evoluciones de estas personas en el tiempo (Moral-Arce y Martin, 2009; pp. 488-
500). Por tanto, el uso de enlaces para la integracion de la informacién con fines
analiticos y como meétodo para depurar y mejorar la informacion de marcos

muestrales, también se ha consolidado en nuestro pais.

Las encuestas TICH-Andalucia entran a formar parte de estas operaciones que
realizan enlaces. El marco de poblacion utilizado para extraer la muestra es el
resultante del enlace del Registro de Poblacion de Andalucia a fecha 1 de enero de
2012 con la informacion procedente de la Base de Datos de Usuarios (BDU) del
Sistema Sanitario Publico de Andalucia. De este marco, formado por personas
residentes en viviendas que dieran en la BDU algun teléfono de contacto, se extrajo
la muestra recogida de TICH-Andalucia. Este enlace permite mantener los criterios
generales de una muestra de viviendas a partir de un marco con una alta
probabilidad de contacto telefénico con las personas en muestra, lo que permite
mejorar, a priori, los niveles de respuesta de las encuestas telefénicas que

habitualmente tienen peores niveles que las encuestas presenciales.

En una primera fase de los trabajos de enlace, desarrollados antes de los trabajos
de campo, los procesos se centraron en generar el enlace a través del conjunto de
campos o variables que RPA y BDU comparten®. Para ello era fundamental la
informacién nominal: el nombre, la fecha de nacimiento y el DNI de las personas
seleccionadas de las viviendas del RPA. Una vez se dispuso de esta informacion, se
identifico el marco poblacional para la encuesta, la interseccién correspondiente a
personas residentes en viviendas (RPA) que tuvieran en la BDU algun teléfono de
contacto. A partir de este marco se seleccioné la muestra formada por 2.000
unidades de muestra titular y 8.000 unidades de muestra reserva para la

realizacion de la encuesta.

3 Este enlace fue llevado a cabo por el Servicio de Estadisticas Demograficas y Sociales del IECA.



Figura 1. Campos a partir de los que se realiz6 el enlace entre RPA y BDU
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Para realizar estos trabajos se llevaron a cabo procesos de normalizacion de las
variables de BDU estableciendo como criterio el modo en que la informacién esta
registrada en el RPA. El objetivo era evitar discordancias provocadas por la forma
en que estd implementada la informacién en cada uno de los registros. En el caso
de los nombres y apellidos se eliminaron caracteres extrafios, tildes y particulas de
los nombres y los apellidos. Con los documentos de identidad se comprobd si su
longitud era la adecuada, ocho digitos, completandose con ceros a la izquierda en
los casos necesarios. Estas acciones incrementaban considerablemente las
posibilidades de éxito del enlace desde el primer momento. En esta fase también se
afiadio en el enlace los nimeros de teléfonos fijos y modviles de los usuarios
registrados en la BDU, elemento esencial para poder realizar la encuesta. En el

siguiente apartado se muestra un resumen de los resultados de los trabajos de

campo.

4.- RESULTADOS DE LOS TRABAJOS DE CAMPO

Como se ha comentado anteriormente, la Encuesta TICH-2013 se realiz6 mediante
un método multicanal de recogida, con prioridad de la via telefonica (CATI). En la
siguiente tabla se puede observar los resultados finales de la recogida de datos por

cada canal.



Tabla 1. Encuestas realizadas segin tipo de canal de recogida.
Encuesta TICH2013-Andalucia

Absolutos Porcentajes
CATI CAWI Total CATI CAWI Total
ALMERIA 176 8 184 95,65% 4,35% 100,00%
CADIZ 247 17 264 93,56% 6,44% 100,00%
CORDOBA 167 17 184 90,76% 9,24% 100,00%
GRANADA 226 14 240 94,17% 5,83% 100,00%
HUELVA 206 10 216 95,37% 4,63% 100,00%
JAEN 148 12 160 92,50% 7,50% 100,00%
MALAGA 368 24 392 93,88% 6,12% 100,00%
SEVILLA 339 21 360 94,17% 5,83% 100,00%

Total
eneral 1877 2.000 93,9% (L) 100,0%

Como se observa, el canal CAWI no tuvo en esta encuesta una penetracion elevada
entre los encuestados. Tal y como se planificd la recogida de datos, era
principalmente un canal auxiliar; para aumentar los porcentajes de respuesta
mediante esta via habria que poner en liza estrategias especificas, lo cual se esta

considerando desde el IECA para proximas ediciones de la encuesta.

En relacion con la calidad de la muestra obtenida, hay que recordar que el disefio
de la encuesta incluia la posibilidad de reemplazo de unidades muestrales. En la
siguiente tabla se muestran los porcentajes de muestra principal y reserva
obtenidos.

Tabla 2. Porcentaje de viviendas principales y reservas.
Encuesta TICH2013-Andalucia

Provincia % Principales % Reservas Total
ALMERIA 54,9% 45,1% 100,0%
CADIZ 56,1% 43,9% 100,0%
CORDOBA 64,1% 35,9% | 100,0%
GRANADA 56,7% 43,3% 100,0%
HUELVA 51,4% 48,6% 100,0%
JAEN 55,6% 44,4% 100,0%
MALAGA 56,1% 43,9% 100,0%
SEVILLA 55,8% 44,2% 100,0%
Total general 56,2% 43,8% 100,0%
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Es dificil poder evaluar si este porcentaje de muestra principal es positivo. No hay
experiencias (o al menos no se han encontrado) de otras encuestas que tengan una
metodologia similar a la que se ha empleado en las encuestas TICH-Andalucia, lo
que hace dificil poder establecer una comparacion. Sélo los organismos oficiales de
estadistica pueden realizar el diseno muestral mediante los datos padronales (RPA
en el caso del IECA); y dentro de los organismos oficiales, ninguno ha realizado una
encuesta con metodologia CATI a unidades muestrales de primer contacto a partir

de un marco de viviendas con teléfono.

No obstante, en la busqueda de mejorar estos datos, en las proximas ediciones se
incorporaran estrategias para reducir el nimero de sustituciones. El primer paso
para poder hacerlo es analizar las incidencias que han provocado el reemplazo de
unidades muestrales. En el siguiente grafico se puede observar que la principal
incidencia ha venido provocada por la negativa a colaborar. Esta incidencia siempre
tiene relevancia en las encuestas telefénicas (Diaz de Rada, 2010; pp.58). La
incidencia que viene provocada directamente por el error del marco telefénico
(Teléfono no existe) tiene menor presencia que las negativas y que los Sin
contacto®. La incidencia No contactable incluye errores del marco telefdénico (cuando
el teléfono no corresponde a la persona en muestra) y situaciones que son errores
del marco pero no relacionados con el teléfono (por ejemplo, cuando la persona ha

cambiado de residencia).

Grafico 1. Distribucion de las incidencias de campo. Encuesta TICH2013-Andalucia

35% 32,9%
30%
25% -
21,5%
20% - 19,0%
15% - 13,6% 13,0%
10% -
5% -
0% = T T T 1
Negativa No contactable Sin contacto Teléfono no existe Otras causas

4 Esta incidencia viene provocada por la imposibilidad de contactar con la persona en muestra después
de repetir la llamada durante cuatro dias distintos, en los que se establecian tres intentos diarios
distribuidos a lo largo de distintos momentos del dia (mafiana, primera hora de la tarde y ultima hora de
la tarde).

11



Andlisis mas detallados de estas incidencias han servido para introducir
modificaciones en la encuesta TICH2014-Andalucia. Los procesos para reducir el
numero de negativas se ha centrado en la mejora de la formacion de encuestadores
y en intensificar procesos de recuperacion de unidades muestrales que en un
primer momento se negaron a colaborar. Para mejorar la posibilidad de contactar
con las personas en muestra, se han aumentado los intentos de contacto. Sin
embargo, no se han podido establecer mejoras relacionadas con el marco teleféonico
ya que se contd con el mismo que en la TICH2013-Andalucia (BDU de 2012); para
proximas ediciones de la encuesta se confia en contar con una actualizacién que

ayude a reducir incidencias como Teléfono no existe o No contactable.

5.- REFLEXION FINAL: LA BUSQUEDA DE ALTERNATIVAS A LA
AMPLIACION CLASICA DE MUESTRA

En el presente texto se han mostrado las principales caracteristicas de las
encuestas TICH-Andalucia que se han realizado en 2013 y 2014. Pero mas alla de
estas caracteristicas generales, el interés de esta metodologia radica en las
posibilidades que presenta de convertirse en un modelo de actuacion que sea una
alternativa de los modelos clasicos de ampliacion de muestra que se realizaban

antes de estas encuestas en Andalucia para la encuesta TICH.

Para poder evaluar si el método de TICH-Andalucia es una alternativa al modelo
clasico es conveniente hacer un repaso de las ventajas y soluciones que estas
encuestas han aportado; y también senalar aquellos aspectos en los que se han
encontrado debilidades y que tienen que ser objeto de mejora para poder constituir

esta metodologia en un modelo de trabajo mas consistente.

Como aspectos mas efectivos, hay que destacar principalmente las ventajas
analiticas de tener una muestra mas amplia para el territorio andaluz y haber
realizado la recogida de informacion con una metodologia agil. Dicho de otro modo,
la metodologia que se ha llevado a cabo ha permitido cumplir con su objetivo
principal, poder realizar analisis mas precisos segln las caracteristicas territoriales
de Andalucia, realizando las encuestas en un breve periodo de tiempo y con unos
costes reducidos. Para ello, como se ha comentado anteriormente, ha sido
fundamental poder contar con un marco telefénico mediante el enlace de registros

administrativos.

Pero ademas de estos aspectos positivos, en el camino que se ha puesto en marcha
se han detectado algunos aspectos sobre los que es necesario reflexionar. En

primer lugar, habra que realizar un analisis exhaustivo de las respuestas en las
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encuestas realizadas por el INE y en las realizadas por el IECA. Concretamente hay
que analizar si se introducen sesgos entre las unidades muestrales que entran por
primera vez en el panel. Este analisis se podra realizar a partir de 2015, ya que
sera en la primera ocasion en que la muestra de TICH-Andalucia utilizara los
criterios de panel que utiliza el INE. A estas unidades muestrales el INE las
encuesta presencialmente, mientras que el IECA realizard las encuestas mediante
encuesta telefonica o via web. Previsiblemente, las tasas de respuesta seran
mayores con el método presencial de encuestacion. Pero mas alla de la desviacion
en términos de niveles de respuesta, sera conveniente analizar con detalle si se
producen sesgos en la direccion de las respuestas, principalmente en variables

clave sobre el uso de tecnologia.

Otro aspecto relevante es el del calculo de los factores de elevacion calibrados.
Entre las poblaciones marginales que se consideran en el ajuste de dichos factores
se incluyen algunos de los principales resultados® autonémicos obtenidos en la
encuesta TICH del INE, ademas de las usuales poblaciones para encuestas de
hogares que se detallan en la metodologia del INE. Partiendo de aqui, se realiza un
nuevo proceso de calibrado para la muestra conjunta, INE e IECA, con la macro de
SAS CALMAR. Este procedimiento asegura la coherencia entre los principales
resultados autondmicos difundidos en la encuesta TICH del INE y los obtenidos a
partir de la operacion de ampliacion de muestra. No obstante, para el futuro se
podrian plantear alternativas que minimicen el impacto que tienen estos ajustes, a
los principales resultados difundidos, sobre las estimaciones derivadas de la

operacion de ampliaciéon de muestra.

En resumen, la metodologia que se ha empleado en el IECA para las encuestas
TICH se ha constituido como una alternativa a la ampliacion clasica de muestra ya
que presenta ventajas que justifican que se continle explorando esta via para
futuras operaciones. Pero en esta exploracién hay que seguir encontrando
soluciones metodoldgicas y realizar analisis exhaustivos que permitan consolidar los
métodos empleados en todos los procesos relacionados con la recogida de datos y

su tratamiento estadistico.

® Los factores de elevacién diferiran por tanto en funcién de las variables de respuesta empleadas en el
ajuste, pudiendo provocar problemas de inconsistencia interna. LORH, Sharon L. (2011) Alternative
survey sample designs: Sampling with multiple overlapping frames.

http://wwwb5.statcan.gc.ca/olc-cel/olc.action?0bjld=12-001-X201100211608&0bjType=47&lang=en

13



Bibliografia

= Diaz de Rada, V. (2010). Comparacion entre los resultados proporcionados por
encuestas telefénicas y personales: el caso de un estudio electoral. Coleccion

Opiniones y Actitudes, nimero 66. CIS. Madrid.

= Dunn, H.L. (1946). Record Linkage. American Journal of Public
Health, 36 (12), 1412-1416.

» Hjelm C.G. (2006). Enlarging statistical system and improving economic and
social analysis; the role of administrative records. Ponencia en el Seminario El
papel de los registros administrativos en relacion con el analisis social y
economico y el desarrollo del sistema estadistico nacional. Instituto de Estudios

Fiscales. Madrid: enero de 2006.

= Knies, G.; Sala, E.; Burton, 1.(2011). Consenting to health record linkage:
Evidence from the British Household. Panel Study. Working papers 2011-27,

Colchester, University of Essex: Institute for Social and Economic Research.

= Lorh, Sharon L. (2011) Alternative survey sample designs: Sampling with
multiple overlapping frames. Survey Metodology, Vol. 37, No. 2, pp. 197-213.

Statistics Canada.

= Moral-Arce, J. y Martin E. (2009). Integracion de informacion administrativa y
muestral en estadisticas econdmicas estructurales. La Encuesta Anual de

Estructura Salarial. Revista Estadistica Espafiola, Vol.51-num.172, 487-504.

» Porras, J. y Hernandez F. (2006). Aprovechamiento de la informacion
administrativa en la formacién del marco para las Encuestas de Hogares en el
INE. Ponencia en el seminario “El papel de los registros administrativos en
relacion con el analisis social y econdmico y el desarrollo del sistema estadistico
nacional”. Instituto de Estudios Fiscales. Instituto de Estudios Fiscales. Madrid:
enero de 2006.

= Ryten J. (2006). El papel de la estadistica de base administrativa en las
estadisticas econdémicas. La historia de su evolucién en Canada. Ponencia en el
seminario “El papel de los registros administrativos en relacién con el analisis
social y econdmico y el desarrollo del sistema estadistico nacional”. Instituto de

Estudios Fiscales. Instituto de Estudios Fiscales. Madrid: enero de 2006.

= Saralegui, J. (2006). El uso estadistico de las fuentes administrativas como
factor de cohesidn territorial. Ponencia en el seminario “El papel de los registros

administrativos en relacion con el analisis social y econdmico y el desarrollo del

14



sistema estadistico nacional”. Instituto de Estudios Fiscales. Instituto de

Estudios Fiscales. Madrid: enero de 2006.

U.S. Census Bureau (2012). National Longitudinal Mortality Study. Reference

Manual.

Viciana, F., Montafiés, V. Ruiz, E., Rios, J. Gonzalez, A. (2005). Estadisticas de
Trayectorias Vitales: un nuevo producto estadistico derivado de la gestion y
mantenimiento del Registro de Poblaciéon. Ponencia en Jornadas de Estadisticas

de las Comunidades Autdnomas (JECAS). Cordoba: noviembre de 2005.

Winkler, W.E. (2006). Overview of Record Linkage and Current Research

Directions. Bureau of the Census. Research Report Series.

15



