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O01.INTRODUCCION A5:3::5:;7::r.:?.:;::‘:;m:é’
Informe resultados analisis
2022

En el contexto de los continuos esfuerzos emprendidos por el Instituto Andaluz de la Mujer para
fomentar una auténtica y efectiva igualdad entre mujeres y hombres en el ambito de Andalucia,
propiciando su participacion y presencia en los ambitos politico, cultural y social, mientras se
erradican las discriminaciones laborales, culturales, econdmicas y politicas, se presenta la
informacion resultante de los hallazgos correspondientes al ano 2022 de la investigacién sobre el
"TRATAMIENTO DE LA IMAGEN DE LAS MUJERES EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA
PUBLICIDAD EN ANDALUCIA".

Un anélisis de mas de once mil noticias de distintos medios a lo largo del 2022 ha dado lugar a una
base de datos robusta, cuya continuidad en futuras ediciones del estudio permitird construir un
recurso informativo longitudinal, trazando la evolucidén y alcance del tratamiento de la mujer en el
tiempo.

Dentro de este escenario de investigacion que se concentra en la representacion de la mujer en los
medios de comunicacion, emergen objetivos especificos cruciales que iluminan las dindmicas de
representaciéon contemporaneas. Uno de los pilares fundamentales de este estudio se erige en la
minuciosa revision del contenido informativo y publicitario del ano 2022, con una segmentacion
territorial y una desagregacién segun los medios de comunicacidn pertinentes. Esta exploracién
exhaustiva permitird desvelar patrones y tendencias en la representacion de la mujer,
proporcionando un entendimiento cabal de cdmo las diferentes geografias y plataformas inciden en
la construccién de su imagen.

Adicionalmente, como componente esencial de un
andlisis riguroso y estructurado, el estudio asume el
objetivo especifico de examinar con meticulosidad la
representacion de las mujeres en la muestra de
contenido seleccionada, recurriendo a un conjunto
predefinido de variables y criterios. Esta evaluacién a
profundidad posibilitar& un enfoque holistico que
trasciende la superficie, permitiendo apreciar las
sutilezas y matices que configuran la percepcion
publica. Al abordar este propdsito, se procura resaltar
no solo los aspectos superficiales, sino también los
subyacentes, revelando las potenciales discrepancias
entre las imagenes presentadas y la complejidad real y
diversidad de la mujer.

Este informe cristaliza los resultados de un primer ano
de analisis, que serd complementado en el 2024 con los
datos derivados del analisis del afio 2023, aun en curso
y se perfila como cimiento sdlido para forjar
recomendaciones concretas con el fin de promover
publicidad y contenido exentos de sesgos de género en
los medios, coherente con el propdsito mas amplio de
edificar una sociedad mas equitativa y respetuosa.
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02. RESULTADOS A=
GLOBALES DEL PROCESO Informe resultados anzgszg
DE ANALISIS

El estudio realizado ha tenido como objetivo fundamental evaluar el tratamiento de la
imagen de las mujeres en los medios de comunicaciéon de la Comunidad Auténoma de
Andalucia durante el ano 2022.

El andlisis llevado a cabo abarcé los medios de comunicacién de radio, prensa y television,
englobando un total de 28 diarios, canales y emisoras de diferentes localidades y
provincias andaluzas.

Para el diseno metodolégico se empled un muestreo por trimestres, a través del cual se
hizo una seleccién aleatoria de 4 dias de los que se extraeria todo el contenido de prensa
y publicidad. La muestra total de informaciones analizadas fue de 11.066 noticias y 816
avisos publicitarios.

Para llevar a cabo este ejercicio se construyeron 34 variables para evaluar el contenido
periodistico y 12 variables especificas para el anélisis de la publicidad, que contemplan
toda la estructura del formato, contenido y analisis del lenguaje en las informaciones
encontradas.
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03. RESULTADOS OBTENIDOS A PARTIR
DEL ANALISIS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

El andlisis periodistico del estudio concluyé una serie de resultados reveladores y
significativos sobre el tratamiento de la imagen e la mujer en los medios de
comunicacion.

Los hallazgos recogidos se han organizado en 4 categorias:

REPRESENTACION DE LAS TRATAMIENTO DEL
MUJERES EN LOS MEDIOS LENGUAIJE

Identifica diferencias y
desequilibrios en el uso de palabras
y términos relacionados con
hombres y mujeres en el lenguaje
empleado en el contenido
medidtico. Permiten comprender
como las estructuras linglisticas
pueden influir en la representacién
de las mujeres.

Examina cémo se retrata a
hombres y mujeres en diversos
contextos mediaticos y como estas
representaciones contribuyen a la
construccién de identidades y a la
percepcion social de los roles de
género.

11 IV

INTERSECCIONALIDAD Y REFERENCIAS POLITICAS Y
DIVERSIDAD DENUNCIAS A LA
DESIGUALDAD

Analiza cémo se entrelazan e
interactdan diferentes ejes Identifica la presencia de
bioldgicos, sociales y culturales. Se referencias a politicas en materia
estudia la presencia de mujeres de de género e igualdad, asi como de
diversas generaciones, mujeres criticas o denuncias en relacién con
racializadas y mujeres con situaciones, circunstancias o
discapacidad en el contenido problematicas que tienen como raiz
mediatico. la desigualdad de género.
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l. Representacién de las PA T
: : Informe resultados analisis
Mujeres en los medios o

Sélo en un 7% de las noticias aparecen o0 se mencionan
mujeres, mientras que los hombres tiene presencia en un
37% de los casos.

30.16%
2541%
Masculino Mixto Mo aparecen
personas

Personas femeninas y masculinas

5.18%

Persona femenina
19.29%

Persona masculina
75.53%
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l. Representacion de las Aog,

- H Informe resultados analisis
Mujeres en los medios o

En todas las categorias tematicas de las noticias los hombres tienen una mayor
presencia en el contenido periodistico.

Secial Pelitica Deposiiva Cultural Ecomtdiemica Do fardndula o Cientifica Judicial Peligial
eEpocticulo

PROTAGOMISTAS POR GEMERO PARA CADA TEMATICA
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Las noticias con autoria masculina En las noticias mixtas, donde aparecen
representan el 73,36%, frente al tanto hombres como mujeres, solo en el
21,82% firmado por mujeres. 19% de los casos las mujeres son

protagonistas centrales.

Protagonismo masculing
3587%

Protagonismo femenina
19.3%

Protagonismao insti...
19.34%

Protagonismo compartido
25,47%

Se registra una proporcion de intervenciones masculinas hasta 3 veces superior al
porcentaje de declaraciones femeninas en el contenido periodistico.
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Il. Tratamiento del lenguaje

En 1de cada 4 noticias se registra al menos un tipo de
asimetria léxica.

Esta cifra denota una alta proporcién de contenido periodistico que hace un uso adecuado
del lenguaje, sin olvidar que aun persiste un sector de la prensa que incurre en ciertas
asimetrias léxicas.

Tipos de asimetrias léxicas

S10.99% 51 597%

No 99.01% No 76.03

Mencidn de mujeres en base a su
condicidn sexuada (14,48%)

Las asimetrias que tienen mayor > Invisibilizacién femenina o “mujeres sin

- - a ” o
presencia en las informaciones nombre” (8,21%)
analizadas son

Representacién de mujeres como
dependientes (5,97%)
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lll. Interseccionalidad y informe resultados andlisi

d ive FS | da d :Donde es mas comun?

Mujeres de diferentes generaciones
aparecen en un 2% de las noticias

. - Prensay
Las mujeres racializadas en un 1,45% de . .
L Diarios
las noticias o
Digitales
\ " Y las mujeres con discapacidad en un
0,39% de las noticias

IV. Referencias Politicas y Denuncias a la
desigualdad de género

En el analisis periodistico global se registran
Q referencias a politicas en materia de género e igualdad

L 4 L 4 en 237 noticias (5,71%).

Se identifican denuncias o criticas a situaciones,
circunstancias o problematicas que tienen raiz en la
desigualdad de género en 174 noticias (4,19%).

07



04. RESULTADOS A=
OBTENIDOS A PARTIR DEL Informe resultados anggszz
ANALISIS DE LA

PUBLICIDAD

Los resultados obtenidos apuntan a que la amplia mayoria de la
publicidad esta exenta de contenido sexista (83,75%).

Frivolizacién de la violencia Pautas Tradicionales de género  Inferioridad o Dependencia Invisibilizacién voluntades Esterectipos Emocionales
SiBIx% Si051% &l 205%
. i I:.-: . . . .
Ne 100% Mo 59.649% M 100% M 97.97%
Estandares Inalcanzables Sexualizacion Temprana Imperfecciones Cosificacion Exclusidn

Si 1.02% Si0S5I% Si 1.52% Si 4 04% Si051%
Mo 98.98% Mo 99.49% Mo PEAE% Mo 96 24 NG 79475

Los tipos de sexismo mas observados fueron el refuerzo de roles y comportamientos tradicionales
asociados al género (8,12%), la cosificacion del cuerpo de las mujeres (4,06%) y la asociacion de
estereotipos emocionales como rasgo de identidad femenino (2,03%).

Respecto a la diversidad de las mujeres se ha identificado presencia de
mujeres racializadas en 41 anuncios del total, diversidad generacional en
34 y mujeres con discapacidad en tan solo 2 avisos publicitarios.

DIVERSIDAD Si, PERO LOCALIZADA

Mujeres racializadas Mujeres de diferentes generaciones

No 23,08%

La categoria de anuncios de ONGs o
asociaciones sin fines de lucro
muestran las mayores cifras de

diversidad en sus imagenes

SiT692%

La segunda categoria en la que se concentra mayor porcentaje de diversidad de mujeres es “Gobierno
y Administracion”, que en un 75% de sus avisos publicitarios se muestran mujeres racializadas y de
diferentes generaciones, y en un 8,33% se muestran mujeres con discapacidad.
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04. RESULTADOS A Consejrs deInclusin sl
Informe resultados analisis

OBTENIDOS A PARTIR DEL 2022
ANALISIS DE LA
PUBLICIDAD

En el andlisis de la publicidad en los medios de comunicacién de Andalucia podemos
destacar los siguientes resultados:

Producto/Servicio

Receptores Objetivo del mensaje Publicitado

“Medios de
comunicacién” (29,59%)
y “Entretenimiento”
(15,31%)

Poblacién masculina Informar y Emocionar

“Educacion y Formacion”

i6 i Persuadir e inspirar y “Organizaciones sin
Poblacién femenina p fines de lucro” (18,89%

para cada una)

En cuanto al tratamiento de los estereotipos de género, los resultados globales de
publicidad muestran proporciones bastante equilibradas entre los anuncios que los
fomentan como para aquellos que los desafian. No obstante, cabe aclarar que el
grupo de publicidad que promueve estereotipos de género tiene un mayor impactoy
visibilidad al emplazarse en el formato de mayor tamano y relevancia.

NEWS

Un 32,14% de la publicidad que

promueve estereotipos de género

ocupa un espacio de una pagina
completa en el periédico

La publicidad que desafia y cuestiona
estereotipos de género tiene un lugar més
reservado en los periédicos, ocupando un |
44% de los anuncios un tamano de faldéon
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05- CONCLUSION ES Informe resultados analisis
Y RECOMENDACIONES woee

Los resultados del estudio han permitido identificar ciertos espacios o areas clave
para la mejora en la representacion de las mujeres en los medios de comunicacion.

i para favorecer una mayor presencia
1.PROMOCION DE MEDIDAS de periodistas y autoras de las

noticias.

dirigidas a los/as profesionales del

2.FORMACION EN MATERIA DE medio de cara a evitar el uso de
USO DE LENGUAIJE NO SEXISTA asimetrias léxicas y estereotipos de
género.

para garantizar la visibilidad y
representacion de mujeres

3.INCLUSION DE VOCES DIVERSAS racializadas, con discapacidades y/o
de diferentes generaciones e
identidades.

Este estudio es tanto una muestra, como una promesa del compromiso del
Instituto Andaluz de la Mujer con la responsabilidad y la tarea de promover un
periodismo y una publicidad inclusiva e integradora de la diversidad, socialmente
responsable y consciente del género, que permita avanzar hacia una comunidad
mas justa y equitativa para todas y todos.
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