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Sensibilizacién para la
identificacién sexista en publicidad

Los obijetivos de este curso son: Dotar de una herramienta de trabajo que sirva para
adquirir unos conocimientos bdsicos que permitan estudiar, medir y concretar si la igualdad
que garantizan nuestras leyes tienen adecuado reflejo social en la publicidad, sensibilizar
y formar a la ciudadania para que se sienta implicada en el compromiso conjunto de
identificar y rechazar el contenido sexista y tratamiento estereotipado de la imagen de la
mujer en la publicidad, definir pautas para la revisién y andlisis de las campafias publici-
tarias, de modo que se pueda averiguar si incorporan criterios adecuados con perspectiva
de género.

Personas destinatarias

Los cursos que se desarrollan estdn orientados, en primer lugar, a las mujeres de las
asociaciones y federaciones de muijeres inscritas en el Programa Asocia del Instituto
Andaluz de la Mujer y, complementariamente, tanto al personal de los Centros Munici-
pales de Informacién a la Mujer como al propio personal de los Centros de la Mujer
para que cuando sea necesario puedan dar apoyo a las mujeres que queriendo
llar alguna de las actividades formativas que se proponen tengan algu It
ello y finalmente a aquellas personas interesadas en la materia.
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Contenidos de la actividad

El indice de contenidos de la actividad formativa es el siguiente:
Médulo I: Concepto de publicidad y publicidad sexista.

La publicidad.
Publicidad sexista.

Médulo II: Marco legislativo y Organismos
e Instituciones Piblicas que intervienen en la Publicidad.

Marco legislativo en publicidad.
Organismos internacionales.
Organismos estatales.
Organismos autonémicos.
Otros organismos sociales.

Médulo lll: Mujer e imagen.
Estereotipos y roles.
Los medios de comunicacién.
La incidencia del lenguaie sexista.

Médulo 1V: El Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista.

El observatorio.

Concienciacién y educacién.
Sensibilizaciéon y arbitraje.

Estrategias de Coordinacién Institucional.

Médulo V: |dentificar la publicidad sexista: recursos
y herramientas de sensibilizacién e identificacién de la publicidad.
Decdlogos.
Cédigo deontolégico.
|dentificar la publicidad sexista.
Buenas prdcticas.

Caracteristicas de la actividad

Con una duracién de 20 horas lectivas se abordardn los tres médulos de contenido en
los que se estructura la actividad formativa. Se realizard la comprobacién del aprendi-
zaje de los contenidos en cada uno de los médulos mediante preguntas de reflexién y
al finalizar la formacién se realizard una evaluacién final con preguntas cerradas que
permitird valorar la adquisicién de conocimientos, debiendo ser superada para la
emision del correspondiente certificado.




