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EL MEDIO EN LOS MEDIOS

Igunas encuestas que se han realizado

en nuestro pais (Percepcion social de la

ciencia y la tecnologia, Fundacion Espa-
fola para la Ciencia y la Tecnologia, noviembre 2002,
www.fecyt.es) revelan un llamativo desequilibrio entre
el interés que los ciudadanos muestran por las infor-
maciones cientificas, incluyendo en éstas las que tienen
que ver con el area ambiental, y |la oferta que sobre di-
chas cuestiones reciben de los medios de comunicacion
generalistas. Existe, pues, demanda, pero los periodis-
tas o, mejor dicho, las empresas periodisticas, no estan,
no estamos, sabiendo atenderla de manera generosa
y responsable.

El desequilibrio se convierte en paraddjica contra-
diccion cuando esas mismas empresas, y NO pocos es-
pecialistas en cuestiones ambientales, argumentan, con
cierto pesimismo, que dicha oferta, si es que existe, no
obtiene la respuesta, el “consumo”, esperado. Es decir,
que en las encuestas, admitiendo este argumento co-
mo valido, todos nos manifestamos sumamente intere-
sados por recibir mucha mas informacion sobre cues-
tiones ambientales pero que, a la hora de la verdad, la
audiencia, los receptores, los consumidores de medios
de comunicacion, no prestan la atencion debida a este
tipo de noticias.

La audiencia, concluyen, se decanta por otros pro-
ductos. La contradiccion habita, oculta, en la oferta mas
convencional de los medios mas convencionales, por-
que, ;cudl es uno de los programas con mayores indi-
ces de audiencia y fidelidad en todas las televisiones de
este pais?, ;cudl es la pagina que ningun periodico re-
nuncia a publicar absolutamente todos los dias?, ; cual
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es la informacion con la que abren los informativos ra-
diofonicos? El tiempo, la informacion meteorolégica,
un producto que se apoya en datos cientificos, que no
renuncia a términos especializados, que no vulgariza
hasta simplificaciones extremas, que nos habla, en de-
finitiva, de nuestro medio ambiente, el mas inmediato,
el mas domeéstico, el mas "util”. Ese es el secreto, si es
que hay algun secreto: los receptores consumen este
producto porque lo consideran Gtil, porque lo relacio-
nan con sus necesidades cotidianas, porque es una in-
formacién que condiciona sus vidas y sus actividades.

Es l6gico que esto ocurra asi y que este interés se
traslade a otras muchas parcelas cientificas que, cada
vez mas, los receptores hacen suyas, y el medio ambiente,
en el sentido mas amplio de la expresion, es una de las
que, con mayor intensidad, podemos percibir como “cer-
cana”, tan cercana que no sélo mueve a la razon sino
también a la emocion (siempre sera mas facil movili-
zar los sentimientos hablando de un bosque singular
que comentando los ultimos avances en fisica cuantica).

En definitiva, cuando la oferta es de calidad y se acer-
ca a los intereses reales de la audiencia el consumo de
este tipo de informaciones se situa en niveles mas que
razonables. Lo que no es razonable, tomando como re-
ferencia el caso de la TV, es que los programas de con-
tenido cientifico tengan que medirse, en una supues-
ta igualdad de condiciones, con productos banales y za-
fios cuando estos Gltimos ocupan el prime time y los
primeros bailan en dias y horarios intempestivos.

El medio en los medios, cuando se cuida, puede com-
petir, sin sonrojo, con cualquier otra area informativa,



entre otras cosas porque reune suficientes elementos
que lo hacen atractivo desde el punto de vista mediati-
co: existe demanda de conocimientos en esta materia,
las novedades (noticias) se multiplican a diario, no fal-
ta la accion (y hasta la aventura y el misterio), existe una
comunidad de fuentes especializadas bien nutrida y,
ademas, tenemos grandes posibilidades de humanizar
el producto, de acercarlo a nuestra vida cotidiana. ; Qué
mas puede pedir un periodista?

Hasta aqui el analisis se mueve por derroteros que
podriamos calificar de “empresariales”, en los que el
principal factor es la rentabilidad (medida, en este ca-
so, en funcion de la audiencia). Pero es que las empre-
sas periodisticas son, ademas, o deberian ser, empre-
sas de ideas y, en este sentido, recae sobre ellas una gran
responsabilidad, ya que el conocimiento en la sociedad
contemporanea se apoya en los medios de comunica-
cion. Son la principal fuente de formacién post-escolar
a la que tienen acceso la mayor parte de los ciudada-
nos, la dnica fuente de actualizacion de conocimien-
tos en tiempo real (o casi) y uno de los pocos lugares a
los que pueden acudir publicos no especializados para
acercarse, sin miedo, a contenidos especializados.

A mi juicio, esta responsabilidad se multiplica en el
caso de las informaciones ambientales, porque los me-
dios de comunicacion generalistas poseen una gran ca-
pacidad (teorica, al menos) para enlazar causas y conse-
cuencias, un valor clave cuando hablamos de cuestiones
sumamente complejas, en las que pesa mas el proceso
que el suceso. En las sociedades post-industriales han de-
saparecido los mecanismos de ajuste, naturales, que ope-
raban con eficacia hasta no hace muchos afos. Por ejem-
plo, si por aquel entonces alguien talaba un bosque la
comunidad era consciente de la mayor parte de los efec-
tos que tendria esta accion. Sin embargo, cuando hoy
accionamos el interruptor de la luz, por citar una accion
cotidiana, pocos reparan en la compleja cadena de su-
cesos que estan asociados a ese simple acto: petroleros
surcando los mares, centrales nucleares generando ener-
gia, miles de kilometros de torres y tendidos eléctricos,
construccion de grandes presas... Sucesos, todos ellos,
con notables repercusiones ambientales. ; Quién es ca-
paz de revelarnos, con particular eficacia y a gran esca-
la, esta “agenda oculta”? Los medios de comunicacion,
en resumen, son capaces de devolvernos la conciencia
de nuestros actos, aunque no siempre esten a la altura
de esta enorme responsabilidad.

Hablamos, pues, de un instrumento poderoso por su
capacidad de penetracion en todas las capas sociales,
llamado a desempenar, por tanto, un papel clave en la
educacion y concienciacion ciudadanas, y capaz, en de-
finitiva y con respecto al tema que nos ocupa, de aten-
der una demanda creciente de “conocimientos am-
bientales” por parte de los receptores. Y, sin embargo,
algo no funciona... Por regla general el medio se pre-
senta en los medios de una manera deficiente, ya sea
en razon a la calidad o a la cantidad de las informa-
ciones (o a ambos factores en fatal combinacion). Con
demasiada frecuencia los periodistas multiplicamos la
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ignorancia en vez de fomentar el conocimiento, y este
problema podemos achacarlo a diversos factores.

Por un lado escasea la especializacion en este cam-
poy, en general, en todas aquellas areas que lindan con
la ciencia. Hay pocos, muy pocos, periodistas capaces de
enfrentarse, con solvencia, a este tipo de informacio-
nes, y transmitirlas a un publico variopinto de forma
amena pero rigurosa. Lo que prima en la mayoria de las
empresas periodisticas, sobre todo en las de mediano y
pequeno tamano, es el periodista todo-terreno, aun-
que pocas renuncien a tener, por ejemplo, verdaderos
expertos en deportes. Yo, en el terreno ambiental, ni si-
quiera hablo de periodistas expertos, me conformo, por-
que creo que es mas que suficiente, con la existencia de
periodistas capaces de identificar, en cada caso, a las
fuentes mas productivas y fiables.

También hay que anotar la nefasta influencia de al-
gunas rutinas profesionales que afectan a esta parcela
de la informacion como a muchas otras y que, siendo
pesimistas, estan traicionando la esencia misma de es-
te oficio. Al margen de la credibilidad que hayamos otor-
gado a cada medio (todos tenemos nuestro periodico,
nuestra radio o nuestra television), la veracidad de las
informaciones que nos oferta debe apoyarse, necesa-
riamente, en el buen oficio de los periodistas, que, en
principio, estamos obligados a facilitar abundantes re-
ferentes del hecho en cuestion (las célebres “seis uves
dobles”, esas que nos recuerdan las seis preguntas a las
que toda noticia deberia contestar). Sin embargo, es-
to no siempre ocurre asi. Los medios de comunicacion
estan repletos de sucesos magicos, hechos que apare-
cen desvinculados de sus antecedentes y sus conse-
cuencias, acontecimientos que se consumen en el pu-
ro suceso, noticias que aparecen de la nada e igualmente
se difuminan para siempre. Una estrategia pésima y sin
embargo muy frecuente que, en el caso de la informa-
cion ambiental, o cientifica por extension, termina con-
virtiendola en informacion de sucesos cuando necesita,
como pocas, la atencion al proceso.

Mucho se ha escrito a proposito de esta perversion,
aungue yo solo me voy a detener en el asunto de la dis-
tancia, en esa extrana fascinacion que lo lejano ejerce
en los mass media. Lo que ocurre a miles de kilometros
de nuestro hogar, ya lo sabemos, suele tener para los
periodistas un atractivo irresistible. Este procedimiento
se alimenta, como en otras muchas parcelas del perio-
dismo, en la creciente dependencia de la informacion
convocada (ruedas de prensa, teletipos, comunicados,
boletines,...), aguella que las fuentes generan para que
los medios se dediquen, sencillamente, a procesarla,
ajustandola, sin mayores cautelas ni contrastes, a las ca-
racteristicas técnicas de cada uno de sus soportes.

Para desgracia de este oficio, cada vez hay mas re-
dactores y menos periodistas. El periodista busca la no-
ticia y sus fuentes, el redactor se la encuentra, otros han
decidido por él, y tan solo ha de adaptarla, con minus-
culos retoques, a los mecanismos de difusion que ten-
ga a su alcance.
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Con demasiada frecuencia la informacion ambien-
tal que suelen ofrecer los medios de comunicacion ge-
neralistas se limita a lo que algunos autores denominan
"informacion remota”, noticias que se desarrollan a mu-
cha distancia de nuestro entorno mas inmediato y que,
por tanto, dificilmente podemos ampliar, enriquecer o
contrastar.

De esta manera, la actualidad nos viene dictada des-
de fuera, y remite a cuestiones que para nuestros re-
ceptores no son trascendentes. Es decir, se nos impone
un orden de prioridades que nos es ajeno. Como anda-
luces, ;debe preocuparnos mas el problema de la lluvia
acida o el de la gestion del agua? ;la lucha contra la ma-
laria o los nuevos tratamientos en las alergias provoca-
das por la floracion del olivo? ¢el desarrollo de las téc-
nicas de teledeteccion espacial o el futuro de las ener-
gias renovables? Lo ideal seria atender a todas estas
cuestiones para multiplicar, sin limites, nuestros cono-
cimientos, pero es que los medios de comunicacion tie-
nen limites, en ellos el saber si que ocupa lugar, y eso
nos obliga, queramoslo o no, a priorizar.

Ademas, lo lejano nos impide conocer el contexto en
el que se produce un hecho, elemento muy valioso, y a
veces hasta imprescindible, a la hora de interpretar una
informacion y conseguir, asi, que tenga sentido para nues-
tros receptores. Y también nos priva de la humanizacion
de la noticia, ya que dificilmente podremos contactar di-
rectamente, cara a cara, con sus protagonistas.

En estas circunstancias hay que someterse a un au-
téntico ejercicio de fe. Lo que ocurre a miles de kilome-
tros suele convertirse en una verdad incuestionable, so-
bre todo porque no hay forma material de cuestionarla.

Pero para ser justos, y no cargar las culpas unica-
mente del lado de los comunicadores, hay que admitir
que nosotros también nos enfrentamos a problemas cu-
ya solucion escapa a nuestras “competencias”. No ol-
videmos que somos meros transmisores y, en este sen-
tido, dependemos de las fuentes, de su disponibilidad,
de su fiabilidad, de su productividad, de su capacidad
para “vulgarizar” conceptos complejos. Y, sin embargo,
abundan los especialistas que son incapaces de divul-
gar, los que rehuyen el contacto con los medios de co-
municacion porque permanecen ajenos a las repercu-
siones sociales de su trabajo, los que no quieren verse
implicados en disputas politicas (las cuestiones am-
bientales estan sobrecargadas de ellas), los que rehu-
san consumir su tiempo en actividades que no son ren-
tables desde el punto de vista académico (mejor pu-
blicar en una revista especializada, de impacto, que
en un diario local), o bien, seamos sinceros, los que un
dia se toparon con un periodista y quedaron trauma-
tizados para siempre.

Incluso para los que hemos adquirido con los afios
un cierto grado de especializacién no es facil esa rela-
cion, imprescindible, con las fuentes. En estos casos los
expertos también escurren el bulto, escudandose en ar-
gumentos aparentemente incontestables (“no tenemos

soluciones milagrosas”, “carecemos de la informaciéon
necesaria para emitir un juicio razonable”, "tenemos
informacion pero aun es pronto para divulgarla porque
no sabemos como usarla, cdmo actuar en base a ella”,
“son datos delicados por su repercusion social y politi-
ca”, etc...). Y es verdad que los medios de comunicacion
hemos acostumbrado a nuestros receptores a las solu-
ciones faciles e inmediatas para abordar problemas com-
plejos, pero no es menos cierto que los expertos poco
han hecho para socializar la incertidumbre, esa que im-
pregna la mayoria de los problemas ambientales.

Si de verdad queremos implicar a la sociedad en es-
ta batalla por un mundo mejor, por un medio ambien-
te saludable, no tenemos mas remedio, todos, que so-
cializar la incertidumbre. Transitamos por caminos difi-
ciles, llenos de obstaculos que tratamos de sortear de la
mejor manera posible, aplicando soluciones cuyos re-
sultados no garantizan el éxito y, ademas, se fijan a lar-
go plazo, pero... tenemos que actuar. La incertidumbre
no debe detener la accion y, por tanto, es noticia, es in-
formacion valida en si misma.

Ser portavoces de esta incertidumbre nos otorga a
los periodistas una responsabilidad mas, porque en los
asuntos ambientales comienzan a ser cada vez mas fre-
cuentes lo que algunos autores llaman “conflictos epis-
temoloégicos”, esos que enfrentan a los que usan el co-
nocimiento cientifico y el razonamiento logico con aque-
llos otros que se mueven en el terreno de la percepcion
emocional, los mitos o la pseudociencia, y si alguien pue-
de mediar en este “enfrentamiento” son, somos, los me-
dios de comunicacion. La enorme dificultad que tienen
los expertos, las fuentes especializadas, para divulgar
conceptos complejos en términos comprensibles para el
gran publico deja el terreno abonado a las emociones
mas primitivas, esas que nos proporcionan respuestas
faciles, soluciones sencillas, tranquilizadoras e inme-
diatas. Si alguien puede salvar ese abismo somos los me-
dios de comunicacion.
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LA FACETA EDUCATIVA

DE LA

a "conciencia ambiental” es un feno-

meno nuevo, de finales de los anos se-

senta, por mucho que alguno lo quieran

remontar al siglo IV antes de Cristo. Ma-
lamente podria haber sido impartido en las escuelas al-
go que anteriormente no existia. Por eso, la formacion
de la sociedad en esa materia fue un proceso de alfa-
betizacion tardia, de formacion de adultos. El peso de
esa labor educativa recayé fundamentalmente sobre los
medios de comunicacion: television, radio y prensa es-
crita, sin olvidar los libros.

Pero, ;qué profesorado impartié esos conocimientos?

Fueron cientificos, como Rachel Carlson, Barry Com-
moner, los Meadows, etc, en Estados Unidos, o Valver-
de, Bernaldez y Garcia Dory en Espana, los que inicia-
ron la difusion de datos y textos sobre las alteraciones
ecoldgicas que el desarrollismo de los anos sesenta es-
taba acelerando de forma desorbitada.

Este mensaje calo y empezo a generar honda in-
guietud en determinados ciudadanos que accedian a
estos mensajes. Algunos de ellos, que luego se decan-
taron como virtuosos y maestros de la comunicacion,
emprendieron una labor divulgativa, que encontro6 a fi-
nales de los anos sesenta un eco sin precedentes en las
sociedades de su época. Asi, Sir Petter Scott en Gran Bre-
tana; Bernhard Grzimek en Alemania, Cousteau en Fran-
cia o Félix Rodriguez de la Fuente, en Espana. Curiosa-
mente ninguno de ellos era periodista o profesional de
la comunicacion.

Esa labor se produjo principalmente a través del nue-
vo medio que revoluciono la comunicacién de masas en

INFORMACION AMBIENTAL

BENIGNO VARILLAS.
PeriODISTA AMBIENTAL

los anos sesenta, la television. De los sequidores de esas
primeras espadas de la divulgacion ecologica, surgieron
a principios de los anos sesenta multiples seguidores que
iniciaron una interesante e importante labor en la pren-
sa escrita, reproduciendo a escala local el mensaje con-
servacionista. Eran militantes, en ocasiones muy jove-
nes y con escasa preparacion, que transmitian lo que
acaban de captar con pinzas en los textos mencionados
que alertaban sobre los problemas ambientales.

A finales de los anos setenta, ese movimiento ciu-
dadano se consolidé de tal manera y adquirié tal pro-
tagonismo, que las Administraciones Publicas siguieron
sus pasos y a través de multiples normativas legislativas,
estructuras de gestion y burocracia, y mucha letra es-
crita, el mensaje ecologista paso a ser parte de |la doc-
trina politica, aunque solo fuera en las leyes, la teoriay
el discurso.

Por ultimo, a mediados de los anos ochenta, surge
la “Educacién Ambiental”, como actividad generalizada
en todo el territorio, de la mano de una hornada de pe-
dagogos que luchan por introducir la formacion ambiental
en las escuelas o en las actividades extraescolares.

Pero, tanto los “expertos divulgadores” que trans-
mitian informacion en los medios de comunicacion, co-
mo los “profesionales” de la educacion ambiental, no
dejaban de ser ciudadanos, en muchas ocasiones solo
bien intencionados, que repetian conceptos y datos ex-
cesivamente novedosos y complejos como para que la
calidad del mensaje lograra la contundencia necesa-
ria, o simplemente la que caracteriza a otras materias
con mas trayectoria y solera.
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Se quejaban algunos ecologos, eminentes y reco-
nocidos hombres de Ciencia, de que les tuviera que ha-
ber salido, precisamente a ellos, un “ismo” social, in-
cluso politico. Y en efecto, al personal no le dio por mon-
tar el movimiento “filologista”, ni el “psicologista”, o
el “teologista”, pero si el ecologista.

Bajo ese nombre se dijeron, y se dicen, muchas ine-
xactitudes, imprecisiones o exageraciones cientificas y
ecologicas. Fue ineyitable y tal vez lo siga siendo. La ur-
gencia de la destruccion del entorno exigio una ofensi-
va en la que cualquier aficionado debia operar en qui-
rofano y apagar fuegos como si de un bombero profe-
sional se tratara. Desgraciadamente, la urgencia continua
y es necesario contar con la movilizacion de hasta el ul-
timo de los efectivos para que la batalla no se pierda,
con lo que hay que asumir esas deficiencias que tanto
dano producen a la credibilidad del mensaje. Pero eso
no quiere decir que estemos en el mejor de los caminos
ni que éste tenga que ser el unico.

Hace ya anos que algunos de los que hemos hecho
de francotiradores, nos dimos cuenta que era necesario
que en temas tan necesitados de argumentaciones so-
lidas y contundentes, los que debian de tener la pala-
bra eran sobretodo los que tenian la informacion en ori-
gen, es decir, las fuentes cientificas y especializadas.

Muchas de las voces que iniciaron el proceso de co-
municacion que derivaria en el mensaje ambiental, o
dejaron de hacerlo arrollados por los grandes y exito-
sos comunicadores que popularizaron y lograron elevar
a la cumbre estos temas, o se apartaron de esta via al
constatar el ruido que introdujeron algunos de los se-
guidores espontaneos de los grandes divulgadores, al
emitir datos y opiniones sin mucho fundamento.

B RECUPERAR LA CAPACIDAD DE EMISION
DE LAS FUENTES CIENTIFICAS

Recuperar la capacidad de emision de las fuentes
cientificas y rigurosas, que tuvieron el brillante papel
pionero de los anos sesenta, fue una tarea que se plan-
ted en Espana a principios de los anos ochenta, cuando
la primera espada del mensaje conservacionista, Félix
Rodriguez de la Fuente, que con tanto acierto supo po-
larizar la atencion de los espanoles en el mensaje con-
servacionista, desaparecio al fallecer subitamente en un
accidente aéreo, en pleno rodaje de uno de sus excep-
cionales documentales televisivos.

Su muerte dejé un hueco y un silencio que habia
que remediar cuanto antes. Asi nacio en 1981el pro-
yecto de la revista Quercus, en el que la clave de su es-
trategia era que los articulos fueran escritos por los
cientificos que investigan, y publicados tal cual, sin
intervencion de los periodistas.

En esos anos aun estaba muy reciente la etapa fran-
quista, en la que hasta mediados de los setenta el car-
net de periodista y el corporativismo de los que osten-

EDUCATIVA DE LA INFORMACION AMBIENTAL

159

taban este documento emitido por el régimen influia
hasta en las nuevas generaciones de profesionales.

A pesar del talante progresista y democratico que
se respiraba en el sector en aquellos afos, aun se vivia
la inercia de una profesion llena de privilegios y se oia
hablar con excesiva frecuencia de "intrusismo profe-
sional”. Sélo los titulados en periodismo debian traba-
jar en periodismo. Un eslogan con profundas raices en-
tonces. No se si a dia de hoy aun quedara alguien que
se atreva a decir algo asi, como que solo puedan hacer
musica los musicos profesionales o captar y publicar fo-
tos los fotografos acreditados. Seguro que si, porque
para algunos el camino de la sociedad de la informa-
cion aun es sinuoso y desconocido.

El caso es que en periodismo ambiental, sin menos-
cabo y con un profundo respeto y carifio hacia los jo-
venes periodistas que llenos de ilusion se dedican a di-
fundir este tema y abrir brecha en los medios conven-
cionales —entre los que me encuentro, aunque no por
joven, sino por ilusionado—, se echaba de menos, co-
mo decia, la voz de aquellas personalidades cientificas
que podian dar peso y brillo al mensaje conservacio-
nista. Quercus consiguio ese objetivo, y 22 anos después
de su fundacion, mas de 2.500 investigadores y exper-
tos han publicado en sus paginas.

Pero Quercus es una excepcion. Los medios de co-
municacion convencionales siguen un esquema tradi-
cional en su forma de ver y hacer informacién. No se
ha hecho la revolucion necesaria para incorporar al flu-
jo comunicativo las voces de los mas autorizados en es-
ta materia.

Bien es verdad que, a cambio, se ha dado amplia can-
cha a esta tematica en todos los medios convenciona-
les y que toda una nueva generacion de periodistas am-
bientales llena muchas paginas con temas y trabajos ha-
ce anos impensables en |a prensa regional, en la radio
o en la television. Pero aun sigue pendiente la manera
de lograr que a estos trabajos periodisticos se sumen te-
mas de fondo, que aporten al debate y a los ciudada-
nos informacion mas extensa y de mas peso.

Es posible que esa ambicién sea vana en los medios
de comunicacion convencionales de masas y que, da-
da la evolucion que esta experimentando el mercado,
mas bien en la direccion opuesta a la que propugnamos
en este articulo, con el protagonismo que tiene hoy
en dia el periodismo de cotilleo, sucesos y declaracio-
nes del primer famoso de turno, tenga que quedar re-
legada a revistas especializadas como Quercus.

Esto era asi, al menos hasta ahora, pero ya no lo es.

Internet, una nueva herramienta de comunicacion,
puede y debe introducir en los flujos de la informacion
esos contenidos que podrian aportar el papel pedago-
gico necesario para la formacion de la conciencia am-
biental de los ciudadanos.
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El mayor impedimento para que Internet cumpla es-
ta mision es, por un lado, la escasa formacion de las
fuentes cientificas y rigurosas para saber comunicar. Por
otro, las deficiencias de este medio, en el que el formato
homogéneo y el ruido impide saber con facilidad don-
de esta la fuente fiable o el dato importante, hace que
aun estemos lejos de lograr disponer de esa ansiada he-
rramienta informativa que a la vez lo sea formativa. Pe-
ro aunque se diste de la perfeccion, el potencial y los
primeros pasos estan ahi y son esperanzadores.

Cada vez son mas los cientificos y organismos de in-
vestigacion, académicos o entidades de las administra-
ciones publicas que ofrecen informacion de calidad
abundante y gratuita por Internet.

En este nuevo escenario, el favor que en los afos se-
senta y setenta prestaron los cientificos a los periodis-
tas, dotandoles de una informacion novedosa y rom-
pedora que transformo a la opinion publica, podria ser
devuelto, haciendo los periodistas una labor formativa
de las fuentes académicas, para que aprendan a emi-
tir adecuadamente sus mensajes.

Asi es como hemos pasado de la necesidad de for-
mar y reformar a los periodistas para que emitan ade-
cuadamente la informacion ambiental, a ver el interés
de que los periodistas formen y doten a los cientificos

y especialistas de los conocimientos necesarios para’

saber como se debe de emitir un mensaje por Inter-
net, de modo que el lector se interese por él y se logre
el efecto pedagogico necesario.

B LA NECESIDAD DE PORTALES
QUE ORGANICEN EL FLUJO INFORMATIVO
AMBIENTAL

Igualmente, el periodista puede y debe aportar en
este nuevo escenario, su capacidad de reorganizar el
trafico del flujo de la informacion, organizando la mis-
ma y seleccionado y destacando ante el usuario aque-
Ilas fuentes de maximo interés y rigor.

Ya no se trata de traducir a las fuentes, o de arran-
carles la informacion que guardaban inconscientemen-
te en cajones, sin saber de su potencial e interés para
los lectores, que es lo que en esencia hace el periodis-
mo tradicional.

Ahora se puede estimular a la fuente a que se trans-
forme en emisor y emita de forma directa y personal su
informacion a las masas. En esta sociedad de la infor-
macion, en la que las fuentes se transforman en emi-
sores y los receptores se pueden sumar al proceso in-
formativo, el papel de los profesionales de la comuni-
cacion no s6lo no desaparece, sino que cobra una
importancia decisiva para introducir en el sistema los
elementos necesarios para que los usuarios optimicen
su tiempo y capacidad de estar correctamente infor-
mados al tiempo que su formacion en temas que le in-
cumben y le afectan sea la mejor posible.

El problema al que se han enfrentado las diferentes
iniciativas que han surgido para acometer proyectos en
este sentido es fundamentalmente la cultura de la gra-
tuidad en Internet. Antiguamente una buena idea pe-
riodistica era financiada por sus lectores, que conside-
ran evidente que hay que pagar por una revista en los
quioscos o un libro. En radio y television se asume la pu-
blicidad. Pero en Internet fallan ambas cosas.

La publicidad no entra en los medios electrénicos y
las cuotas de abono no funcionan. Incluso en aquellos
casos en los que podria haber un publico dispuesto a
pagar, la facilidad del pirateo en los medios electroni-
cos, donde cualquier informacion o contenido de pago
puede estar a los pocos minutos a libre disposicion del
usuario por alguien que la haya refrito o incluso copia-
do descaradamente e incorporado a su propia pagina
WEB gratuita.

Bajo esas condiciones de ausencia de mercado que
financie, sélo queda el recurso al patrocinio de orga-
nismos publicos o mecenas privados. Y no son pocos
los que invierten grandes sumas en promover buenos
sitios WEB e incluso portales de acceso a la WEB. Pe-
ro en todas ellos, el sesgo que introduce el pagano
principal de cada invento hace que sean productos que
no obedezcan a un perfil de usuarios bien definido, si-
no a las ideas mas o menos acertadas o sesgadas de los
que financian.

Asi las cosas, Internet esta en una encrucijada de la
que hoy por hoy no se le ve una salida airosa. Tal vez los
avances en los sistemas de pago seguro y de venta elec-
tronica permitan que los nuevos medios de comunica-
cion puedan sobrevivir asociandose a la comercializa-
cion de aquellos productos de uso intensivo por parte
de los usuarios de la informacion que se difunde.

Una mezcla de estas tres fuentes de financiacion,
cuotas por acceso a determinada informacion, publici-
dad y venta de productos o servicios, unido al patroci-
nio y las ayudas publicas, son los mimbres con los que
hay que tejer el cesto de los nuevos medios electroni-
cos. No dejan de ser los mismos con los que se fragua-
ron los proyectos periodisticos del pasado. Pero con la
diferencia de que el mercado del quiosco y de los cir-
cuitos industriales espantaban de entrada el acceso a
iniciativas de pequena escala.

Hoy, la gran ventaja de Internet —en el que cada
usuario es un potencial emisor— se transforma para-
dojicamente en su mayor problema: la marana y abun-
dancia de las microofertas hace inviable los proyectos
costosos, como lo son aquellos que requieren reunir
equipos permanentes y formados por personal cualifi-
cado que hay que pagar con buenos salarios.



LA FACETA

B DEL CONOCIMIENTO LINEAL Y
DE AUTORES CONOCIDOS A LA CREACION
COLECTIVA Y LA INCERTIDUMBRE

De la adquisicion de conocimiento a partir de la lec-
tura lineal de un texto emitido por un autor determi-
nado, como siempre hemos hecho cuando recurriamos
a una biblioteca para documentarnos, Internet y sus ro-
bots de busqueda como Google, nos estan llevando a
un mundo donde la informacion que absorbemos es de
paternidad multiple y se adquiere de forma aleatoria,
a medida que el robot de busqueda nos encuentra de-
terminados documentos o pasamos de unos a otros a
traves de los enlaces que nos ofrecen su hipertexto.

Esta forma de adquirir informacion se manifiesta ya
en otros ambitos de |a vida, y asi es usual ver varios pro-
gramas de television a la vez, o ver grupos de reuni-
dos que a su vez estan todos hablando con su mévil con
terceros, con lo que su mente esta a la vez con varios te-
mas, situaciones e interlocutores.

En esta forma de adquirir informacion, o relacio-
narse, no se profundiza aparentemente como se hacia
antes, aunque esta por ver si los individuos que nacen
y se desarrollan en esta cultura del zaping vital no ad-
quiriran habilidades hasta ahora desconocidas y su vo-
lumen de informacion sera como el de esos robots ex-
traterrestres de las peliculas de ciencia-ficcion, capaces
de absorber la cultura milenaria en cuestién de horas
de absorcién e impregnacién,

Sea lo que sea, lo que si esta claro es que los medios
de comunicacion, los sistemas tradicionales de trans-
mision de la informacion, las funciones de los perio-
distas, las posibilidades de los lectores y de las fuentes,
han variado de forma brutal en menos de cinco afos y
lo haran muchisimo mas en lo que nos depara el futu-
ro inmediato.

En esta situacion, hablar del papel de los medios de
comunicacion como elementos esenciales de la educa-
cién ambiental, en especial de los adultos ecoanalfa-
betos, se complica. Ya nada es como ayer, pero lo ma-
lo es que nada mafana serd como hoy.

Mi impresion es que los medios, mas que formar, de-
forman. El exceso de catastrofismo, sensibleria, enfo-
ques radicales quien se acaba de iniciar o reconvertir,
hacen que se haya perdido credibilidad y, sobretodo, no
se alcance ese objetivo. No obstante, es indudable que
si no el optimo, al menos si se ha alcanzado una popu-
laridad y una corriente de opinién favorable a la causa.
Ahora solo queda profundizar y darle rigor. Es el mo-
mento del periodismo y la transmision de informacion
con fines educativos.
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DE NANOOK EL ESQUIMAL,
AL LOBO DE CAPERUCITA ROJA.

EL VALOR DE USDO
INFORMACION AMBIENTAL

DE LA

mentando una evolucién a principios del

siglo XXl que en nada se parece a la que
probablemente observaremos en las proximas décadas.
El escenario podria cambiar en el propio ambito edu-
cativo. Colegios e Institutos de Andalucia y Espana se es-
tan equipando con medios informaticos cuya utilizacion
puede hacer posible un profundo cambio en la percep-
cion de la realidad ambiental por parte de los alum-
nos. Nuestro interés se centra en la manera en que los
jovenes pueden construir, con estos nuevos medios, mo-
delos de representacion de su medio ambiente. El obje-
tivo ultimo para los educadores podria resumirse en una
simple idea: hay que hacer posible que en materia de
educacién ambiental pasemos del consumo al uso de
la informacion. Este modelo alternativo pasa por fo-
mentar la interaccion, la participacion, la pluralidad de
fuentes y las diferentes representaciones de la realidad.

I a comunicacion ambiental esta experi-

B DE NANOOK EL ESQUIMAL
AL LOBO DE CAPERUCITA ROJA

Desde que la humanidad ideo |la forma de repre-
sentar la realidad a partir de medios audiovisuales he-
mos asistido a tres grandes etapas. La primera la irrup-
cion del cine, la segunda la aparicion de la television.
La tercera el predominio de |la tecnologia digital. Esta
ultima etapa, en la que estamos inmersos, esta propi-
ciando una revision en cuanto a técnicas y métodos de
representacion de la realidad. En definitiva, el cambio
que se esta fraguando es que por primera vez el indivi-
duo puede usar la informacion para modelar su expe-
riencia, su curriculo. De esta manera quedara atras la

Micuer MonTtano MoNTARNO.
CANAL SUR ANDALUCIA

etapa en la que el usuario de las tecnologias audiovi-
suales es mero consumidor de las mismas. Aplicar las
tecnologias de la informacion y la comunicacion a la
educacion ambiental es una tarea en la que por prime-
ra vez pueden unirse los conocimientos formales, no
formales e informales. Pero centremos nuestro discur-
so en |la evolucion y aplicacion de las tecnologias au-
diovisuales aplicadas al medio ambiente.

Uno de los primeros documentales ambientales se
realiza en 1922. Robert Flaherty, un explorador apasio-
nado por el mundo de la imagen, realiza |la obra Na-
nook el Esquimal. Flaherty convierte |a vida cotidiana
del cazador Nanook en el hilo conductor en torno al
cual se estructura todo el contenido del documental.
Nanook el Esquimal plantea el conflicto de un hom-
bre por sobrevivir en un ambiente hostil. Esta lucha en-
tre el protagonista y el medio natural, se convierte en
un elemento dramatico de gran importancia. Flaherty
trata con gran sensibilidad los problemas que se pre-
sentan en la relacion entre el hombre y la naturaleza.
Aungue sus obras muestras ambientes exoticos, una de
sus caracteristicas fundamentales es que reflejan la vi-
da cotidiana de gente sencilla, lo cual no es frecuente
en el cine de la época. Su esposa llego a decir de él:

“Robert Flaherty amaba a los pueblos primitivos,
amaba su simplicidad y su dignidad, y la forma en que
eran libres por si mismos. Le encanto la absoluta valentia
y generosidad que encontro en la vida esquimal”"

11. LEON, Bienvenido. EI documental de divulgacion cientifica, Paidds Papeles
de Comunicacion 24. Pag 72
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Los trabajos de Flaherty entranaban la dificultad de
la grabacion con los medios rudimentarios de la época.
Cuando la television ofrece a la divulgacién ambiental
un nuevo marco para su desarrollo, la produccion de
documentales tanto antropologicos como de naturale-
za y cientificos se multiplican. A comienzos de la déca-
da de los anos cincuenta, la BBC comienza a producir
sus primeros programas de television sobre |la natura-
leza, estableciendo las bases de una linea de produccion
que se situara en la vanguardia no sélo europea, sino
mundial. En Espana, destaca la obra de Félix Rodriguez
de la Fuente, considerado como el mas importante di-
vulgador de la fauna y la flora del pais. Sus primeros do-
cumentales para television son de 1966 afo en que re-
aliza dos expediciones a Africa. La trayectoria de Felix
el de todos conocida. El salto cualitativo de la informa-
cion ambiental en los medios de comunicacion de ma-
sas — prensa, radio y television— se produce en nues-
tro pais en los anos 90. Centrandonos exclusivamente
en los medios audiovisuales aparecen practicamente en
todas las televisiones autonomicas informativos de ac-
tualidad sobre medio ambiente. Asi la relacion de pro-
gramas comienza a engrosar una lista cada vez mas am-
plia: Escarabajo Verde, TVE; El Medi Ambient y Biodi-
versitat, en TV3; De Terra a O Agro, TVG; Ponte Verde,
Radio y Television de Madrid; Agenda Medioambiental,
Tele Cabarga Noticias Natura, Via Digital; Espacio Pro-
tegido en Canal 2 Andalucia o Tierra y Mar, Canal Sur
Television'.

La aparicion de estos programas de informacién am-
biental en television supone un salto cualitativo en cuan-
to a la divulgacion de los valores ambientales. Por pri-
mera vez, la informacion ambiental salta de los espa-
cios informativos convencionales y adquiere entidad por
si misma. Ademas, los profesionales que dirigen estos
programas introducen discursos alejados del catastro-
fismo e introducen en los nuevos modelos planteados
la reflexion y contextualizacion de los procesos y so-
bre todo el analisis para la resolucion de los conflictos
ambientales. Estamos ante casos de educacion ambien-
tal informal, es decir, aquella que tiene lugar pese a la
falta de intencionalidad educativa de quienes la pro-
mueven. Este fendomeno ha sido estudiado ampliamen-
te por Maria Novo, profesora de Educacion Ambiental
en la Universidad Nacional de Educacion a Distancia.
Describe asi el fenomeno:

“La falta de intencionalidad educativa no significa
(en el caso de los medios de comunicacion prensa, ra-
dioy television) que quienes escriben un articulo o pre-
paran un reportaje televisivo no deseen ayudar a las
personas a formarse opiniones, criterios. Lo que carac-
teriza a este tipo de educacion es que, ni el emisor ni el
receptor, se reconocen explicitamente como partici-
pantes de una accion educativa, sino que mas bien sien-
ten que toman parte de un fenémeno de comunicaciéon
que “contiene” dimensiones educativas latentes, pero
que "es”, ante todo, comunicacion.”

12. Montanio Montano, Miguel (2002). La comunicacion ambiental en Andalucia.
Consejeria de Medio Ambiente
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Con respecto a esta cuestion viene al caso uno de los
reportajes emitidos en el ano 2003 en el programa Tie-
rra y Mar de Canal Sur Television sobre el Lobo Ibéri-
co. Efectivamente, el emisor y el receptor no se reco-
nocen explicitamente como participantes de una accién
educativa, pero la difusion del mismo provocéd una de-
manda inusitada para su proyeccién en centros educa-
tivos. En el reportaje se narra la experiencia de Carlos
Sanz que convive con una manada de lobos en una fin-
ca proxima a Madrid. Carlos Sanz, biélogo, ha criado a
esta manada de la que él es el jefe. El tema adquiere
una dimension inesperada cuando aparece en escena
su hija Blanca Sanz, de once afios, quien desde peque-
fa ha participado activamente en la crianza de la ma-
nada de lobos. La intervencion de Blanca supone, pa-
ra el inconsciente colectivo, la reinterpretacién de la vi-
sion ofrecida sobre este animal en el cuento de
Caperucita Roja. Ahora el Cannis lupus signatus es el
amigo de Blanca y esta reconoce en él que, a pesar de
todo, sigue siendo un animal salvaje que pertenece a
un ecosistema. Este reportaje, con una duracion de nue-
ve minutos, ha sido solicitado por numerosas nifias de
la misma edad que Blanca, ha sido proyectado en la Fa-
cultad de Ciencias de la Informacion de Sevilla y divul-
gado en numerosas charlas y conferencias.

Este fenémeno de educacion ambiental informal
propiciada por los medios de comunicacion tiene su ori-
gen en la evolucion que ha experimentado en los ul-
timos anos el Periodismo Ambiental en Espana y tie-
ne mucho que ver con aquellas imagenes de Nanook
el Esquimal rodadas a principios del siglo XX. Entre el
rodaje de Nanook y Blanca han pasado cerca de cien
anos y basicamente el proceso ha sido el mismo. Un ci-
neasta o un reportero emiten un mensaje a un recep-
tor a traves de un canal. Ahora a principios de este si-
glo XXI nos encontramos ante las puertas de un cam-
bio de modelo propiciado por las nuevas tecnologias
de la comunicacion que puede hacer posible que des-
de el colegio, alumnos y profesores construyan narra-
ciones similares a la de Nanook o Blanca. Es el comienzo
de un nuevo modelo de comunicacién ambiental pro-
piciado por la utilizacion de soportes tecnologicos nue-
vos para generar nuevas y diferentes representaciones
del conocimiento.

B NUEVAS TECNOLOGIAS
DE LA COMUNICACION

Los programas educativos para el curso escolar en
Andalucia 2003-2004 incentivan la utilizacion de las nue-
vas tecnologias de la informacion y la comunicacion en
cuanto a los modos de relacion y aproximacion al co-
nocimiento y en lo que atane a las formas de aprendi-
zaje. Dentro del marco de accion del Gobierno Andaluz
de medidas de impulso de la sociedad del conocimien-
to destaca la puesta en marcha de los centros TIC, (De-
creto 72/2003) que van a integrar las tecnologias de la
informacion y la comunicacién en la practica docente,
utilizando un sistema operativo libre y contando con
todo el equipamiento necesario. De igual modo, los cen-
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tros docentes digitales van a ofrecer un servicio integral
de atencion a la comunidad educativa a través de In-
ternet: tramitacion de documentos, informacion aca-
démica, servicios de tutoria, de orientacion.

Para nuestro caso, nos interesa centrarnos en los cen-
tros TIC (Tecnologias de la Informacion y la Comunica-
cion). Cincuenta centros andaluces —14 Colegios y 36
Institutos — han sido dotados con un ordenador por ca-
da dos alumnos a partir del sequndo ciclo de primaria
y en la educacion secundaria y mobiliario adecuado,
ademas de ordenadores para las salas de profesores, bi-
bliotecas, departamentos o ciclos, equipos directivos,
local de la AMPA y zona de administracion. Esta dota-
cién se completa con otro material informatico (impre-
soras, escaners, canones de video/IPC), camaras digita-
les y ordenadores portatiles. En esta primera fase del
proyecto se han destinado 15.000 ordenadores para la
formacion de 31.098 alumnos y alumnas asi como 2.300
profesores. Los centros TIC cuentan también con un co-
ordinador o coordinadora del proyecto. Asimismo se ha
designado un asesor o asesora de referencia a cada cen-
tro para proporcionar al profesorado el apoyo y la asis-
tencia que precisen.

Una de las primera iniciativas en la formacion del
profesorado ha sido la celebracion en septiembre de
2003 de un curso de formacion en la Universidad Inter-
nacional de Andalucia, en su sede de La Rabida, Huel-
va, dirigido a los coordinadores de los 50 centros TIC. El
curso denominado “Las TIC como herramientas para
el desarrollo de curricula innovadores y personalizados”,
tiene como objetivos abordar cuestiones tales como los
recursos disponibles en Internet, los sistemas de bus-
queda en la red, el uso didactico de las TIC, la adapta-
cion curricular, el uso correcto de Internet o todo lo
referente al sistema operativo Linux y la aplicacion del
software en la escuela.

Este fendomeno nos coloca en la antesala del nuevo
modelo de comunicacion ambiental que queda defini-
do de la siguiente forma:

"En el nuevo modelo, la comunicaciéon se encuentra
en forma de comunidades virtuales, grupos de noticias,
plataformas de informacion electrénica, redes telema-
ticas o sistemas digitales donde se reunen, interactuan
y participan todos los actores de la informacion am-
biental de manera que generan y transmiten informa-
cion que responda a sus necesidades e induzca a la to-
ma de acciones”"

Llegados a este punto cabria preguntarse ;Como
pueden intervenir los chicos y chicas andaluces en la cre-
acion de nuevos modelos de comunicacion ambiental?.
Nuestro enfoque se va a centrar exclusivamente en las
posibilidades de las camaras digitales. Su utilizacion co-
rrecta por los alumnos y profesores puede llevarnos a
una integracion de la educacion formal, no formal e in-

13. AAVV: (1999} "Un Nuevo modelo de Comunicacion Ambiental para Europa:
del consumo al uso de |a informacidn”. Informe Expert Corner Elaborado para La
Agencia Europea de Medio Ambiente. Pag 40.

formal. Utilizar la camara digital como instrumento de
educacion ambiental nos llevaria a escenarios hasta aho-
ra impensables. Analicemos un supuesto. Alumnos de
un Instituto se proponen hacer un reportaje sobre las
obras de encauzamiento del rio que cruza por su ciu-
dad motivadas por las continuas inundaciones. La se-
cuencia de acontecimientos podria ser la siguiente: en
primer lugar los alumnos tendrian que formarse en la
utilizaciéon de la camara de video digital y disponer en
el ordenador de un programa de edicion de video. El
segundo paso pasaria por instruirse sobre la manera de
volcar las imagenes de la camara al programa de edi-
cion. Por ultimo, se abordaria el montaje. Esta forma-
cion en nuevas tecnologias de la Informacién y la Co-
municacion se debe completar con otra sobre el pro-
ceso de elaboracion del reportaje. La retorica clasica
distingue cinco fases en la elaboracion del discurso: la
busqueda de ideas sobre el tema a tratar ( inventio),
el adecuado ensamblaje de esas ideas (dispositio), la for-
mulacion elocutiva (elocutio), la memorizacion del dis-
curso ( memoria) y la preparacion de la presentacion en
publico (actio)™. En resumidas cuentas, para nuestro ca-
so, el educador podria inducirles a elaborar el siguien-
te reportaje.

La eleccion de las obras del rio como tema argu-
mental propicia un estudio previo del enfoque que se
va a dar al tema como puede ser la evolucién historica
del cauce y los aprovechamientos del agua. Los chicos
podrian hacer entrevistas a los hortelanos del lugar y
preguntarles sobre la existencia de norias y los métodos
de riego y aprovechamiento sostenible de este elemento.
Podrian abordar, igualmente, la contaminacion por tra-
tamientos agricolas o vertidos de alpechin. También po-
drian entrevistar a los pescadores que diariamente acu-
den a sus margenes para pasar sus ratos de ocio. Otro
posible personaje podria ser el alcalde del municipio pa-
ra preguntarle por el futuro aprovechamiento de las
margenes y los proyectos de desarrollo asociados a él
como un Centro de Interpretacion del Rio. Los enfoques
podrian ser multiples y alumnos y profesores iniciarian
una tarea creativa artistica. Probablemente quedarian
ambos cautivados por el poder de la imagen. La pasion
con la que se vive el momento de crear un relato con
imagenes solo es comparable con el momento que se
vive al poder contarla a los demas. Y esta es precisa-
mente la magia de |la imagen.

La historia que hemos propuesto podria tener mul-
tiples variables. Se podria dar el caso de un joven que
durante las vacaciones ha grabado su estancia en una
granja escuela y desea hacer un reportaje. Bastaria que
se lo propusiera al profesor y entre ambos idearan un
guion. Otro caso: un grupo de alumnos realizan ob-
servaciones a diario con prismaticos sobre las aves que
hay en el jardin del colegio. Para ello han tenido que
montar un escondite o hide. Es un caso real que ha pues-
to en marcha en un colegio de Cataluna. En definitiva
se trataria de tomar iniciativas parecidas a la de Repor-

14. Leon, Bienvenido (1999) El documental de divulgacion cientifica. Paidos
Papeles de la Comunicacion 24. Pagl43
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teros para el Medio Ambiente, dentro del proyecto de
Ecoescuelas, pero para medios audiovisuales. Llegados
a este punto nos surge otra cuestion ;Que hacer con to-
do este material?. Se hace necesario crear ventadas de
divulgacion a la sociedad de estos contenidos puesto
que seria la oportunidad de que la socializacién, como
ocurre con tantas otras cosas, se produjera a la inversa,
es decir, los jovenes eduquen a los padres en materia
ambiental y por qué no en el uso de las nuevas tecno-
logias de la informacion y la comunicacion. ;Cuales se-
rian esas ventajas a la divulgacion de este material?

H VENTANAS A LA SOCIEDAD
DE LA COMUNICACION AMBIENTAL

El modelo alternativo de intercambio de informa-
cion ambiental necesita eliminar barreras de tiempo y
espacio entre los proveedores y los solicitantes de in-
formacion, o sea, entre los comunicadores, las fuentes
y las audiencias”. Esto es lo que se propone desde los
mas diversos foros especializados y lo que realmente es-
ta ocurriendo. Para los jovenes la oferta de posibilida-
des para divulgar sus ideas viene propiciada por las nue-
vas tecnologias: comunidades virtuales, grupos de no-
ticias, plataformas de informacion electrénica, redes
telematicas. Esta seria una forma de validar ante la so-
ciedad sus propuestas. Volvamos al supuesto del repor-
taje sobre el rio. Las nuevas tecnologias permitirian que
el reportaje fuese visionado a través de Internet, o en-
viado por correo electronico a otros centros educativos
o enviarlo a certamenes de video para escolares o fes-
tivales de cine donde exista una seccion para entidades
educativas. El reportaje sobre el rio elaborado por los
jovenes bien podria enviarse al festival que sobre esta
materia hay en la comarca del Noguera Payaresa en Ca-
taluna. Despueés de cuatro ediciones este festival ha con-
seguido reunir 350 peliculas, documentales y reporta-
jes sobre rios de todo el mundo. Todas las producciones
han dado origen a una videoteca que pueden consul-
tar las asociaciones civicas de la zona. A esta videoteca
bien se podrian unir las producciones enviadas por los
alumnos de los Colegios e Institutos Andaluces. Un fes-
tival de cine de similares caracteristicas existen en Ca-
nada, al sur de Alberta. Con el material que reciben, re-
alizan muestras itinerantes. En Andalucia, en Jaén se ce-
lebra desde hace cuatro anos el Festival Internacional
de Cine del Aire, unico evento en Espana y tercero de
Europa que surge en torno al aire como protagonista.
Es una cita para todos los aficionados al vuelo, cine, fo-
tografia, turismo y respeto a la naturaleza en general.
En el podrian tener cabida las producciones de alumnos
que traten sobre las aves, Otra idea: un grupo de jove-
nes del CEIP Antonio Machado de Baeza podria hacer
un reportaje sobre las cigiienas que hay en las espada-
nas de su ciudad, otro grupo de jovenes del IES Gran Ca-
pitan de Cordoba podria realizarlo sobre la colonia de
abejarucos que hay en las proximidades de su pueblo y
un tercer grupo del IES Alcaria, de la Puebla del Rio, en

15. Ibiden nota 1. Pag 37
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Sevilla, sobre las golondrinas que anidan en el colegio.
Podrian intercambiar estos reportajes por Internet, or-
ganizar certamenes locales de video o enviarlos a los
festivales que haya sobre la materia. En estos momen-
tos la lista de festivales de cine sobre medio ambiente
es interminable y cada vez mas surgen como iniciativas
de desarrollo local. En Dofana en Almonte, este afo
se ha puesto en marcha esta iniciativa, en Sant Feliti de
Guixols, se encuentra uno de los festivales mas presti-
giosos del panorama espanol el Festival Internacional
de Cine de Medio Ambiente. A escala internacional la
lista es interminable bastaria con hacer una consulta
en Internet.

En definitiva, aquella historia antropologica de Na-
nook el Esquimal realizada por Flaherty en 1992 o aque-
lla otra historia de Blanca con los lobos son referentes
de un discurso ambiental. Ahora, como dijera Umberto
Eco, el relato es un discurso abierto. Abierto a multiples
interpretaciones propiciadas por el uso de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion. El di-
seno del curriculo puede hacerse atendiendo a los gus-
tos, intereses o actitudes personales. La informacion ad-
quiera un valor de uso y no de consumo. El mensaje fi-
nal es muy claro: ahora mas que nunca las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion cons-
tituyen un instrumento ideal para que jovenes y ado-
lescentes puedan modelar su vision del mundo, de su
medio ambiente. Una instrumento mas para que pue-
dan forjar y construir su propia historia.
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EDUCACION AMBIENTAL
Y MEDIOS DE COMUNICACION

a Educacion Ambiental puede desarro-

llarse desde diferentes medios y con es-

trategias distintas, en una amplia gama
de posibilidades. Tradicionalmente se ha tendido a cla-
sificarla en tres ambitos claramente diferenciados pe-
ro que se apoyan unos en otros para llevar a cabo su
objetivos. Asi se habla de Educacion Ambiental “for-
mal”, cuyas caracteristicas esenciales son la intencio-
nalidad y especificidad y es la que se incluye dentro de
una accion educativa reglada, en los centros de ense-
nanza; la Educacion Ambiental “no formal”, mas fle-
xible, que es la llevada a cabo fuera del ambito esco-
lar, como puedan ser programas puestos en marcha por
ayuntamientos o la que se realiza en granjas escuelas
y otros equipamientos de Educacion Ambiental; y fi-
nalmente, “la informal”, la que subyace en los medios
de comunicacion. Es decir, aquella que tiene lugar pe-
se a |a falta de intencionalidad educativa de quienes la
promueven, en el sentido de que ni el emisor ni el re-
ceptor se reconocen explicitamente como participan-
tes en una accion educativa, sino que, mas bien, sien-
ten que forman parte de un fenémeno de participa-
cion que "contiene” dimensiones educativas latentes,
pero que es ante todo comunicacion.

Ya en el Il Congreso Andaluz de Educacion Ambien-
tal, José Maria Montero hacia un analisis de como se
abordan las cuestiones ambientales en los medios de co-
municacion generalistas. Analisis que en gran medida si-
gue siendo valido para la situacion actual. Y es que los
medios de comunicacion son sobre todo vehiculos para
la denuncia, donde se presta una desmesurada atencion
a los sucesos, olvidandose de los procesos, imprescindi-
bles para favorecer en los receptores una conciencia cri-

José Aumente Rusio.
I.E.S. BELaLcAZAR (CORDOBA)

tica de la realidad. Como consecuencia, esta "informa-
cion de sucesos” conduce inexorablemente al catastro-
fismo y la superficialidad. Se suele cargar demasiado la
balanza del lado de los problemas, y una vision tan os-
cura y problematica del medio ambiente puede condu-
cir, si no se dosifica, a actitudes negativas, de rechazo,
desesperanza, desilusion y tristeza. Parece como si nues-
tra capacidad social de reaccién anduviera desacopla-
da con la abundancia de informacion y diagnéstico. Ca-
si todo el mundo admite ya la problematica, pero no
avanzamos lo que debiéramos en la “resolutica”.

Es necesario, por tanto, proveer a los ciudadanos de
los procedimientos que les capaciten para la accion y el
coraje que les haga sentir que son capaces de interve-
nir positivamente en su entorno. El riesgo que comporta
la ausencia de estos procedimientos es que las propuestas
de intervencion ambiental pierden credibilidad ante los
ciudadanos que ya estan hartos de oir hablar de pro-
blemas que no saben como abordar y que acaban “pa-
sando” del tema. O que, si a pesar de todo, se propo-
nen actuar positivamente, en |la practica no saben co-
mo hacerlo y se desgastan en empresas estériles que, al
final, contabilizaran como experiencias negativas.

De cualquier forma, no siempre es asi. Hay que re-
conocer que la divulgacion ambiental puede llegar a
constituir un importante papel en el cambio de los ha-
bitos de las personas en beneficio del medio ambiente.
El pionero en nuestro pais fue sin duda Félix Rodriguez
de La Fuente. Sus programas de radio, television y nu-
merosas publicaciones, consiguieron que comprendié-
ramos que todo tenia un lugar y un acomodo légico en
el rompecabezas del planeta Tierra. Sus reportajes tu-
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vieron un gran éxito entre una poblacion muy vasta. Te-
nia claro un objetivo: la conservacion de la naturale-
za, y a ese noble objetivo aplico todas sus fuerzas. Sus
dotes de comunicador consiguieron que numerosas per-
sonas, entre las que me encuentro, se aficionaran a la
naturaleza y se convirtieran con el tiempo en apasio-
nados militantes ecologistas, naturalistas, divulgadores
o educadores ambientales.

En la actualidad, por ejemplo, los medios de comu-
nicacion estan cambiando los habitos de consumo de
mucha gente. Hoy sabemos que al darle un bocado a
una hamburguesa puede que estemos dando un mor-
disco a los bosques pluviales del planeta. Al comprar
el coche inapropiado puede que acabemos no sélo con
una abultada cuenta de combustible, sino también con
menos arboles y, muy posiblemente, con hijos menos in-
teligentes. Si pulverizamos un poco de gel capilar o un
abrillantador de muebles desde ciertos aerosoles esta-
mos colaborando a destruir la atmosfera del planeta,
aumentando el riesgo de que la gente contraiga cancer
de piel.

La mayoria de las personas no somos capaces d se-
nalar la relacion entre lo que hacemos cotidianamen-
te y la destruccion ambiental que se esta operando en
el mundo. ;Cuantos de nosotros, incluso si hemos visto
programas de television sobre el conocido “agujero de
ozono"”, podriamos decir qué son exactamente los clo-
rofluorocarbonados (CFCs)?. Sin embargo, el tremendo
éxito de la campana anti-CFCs significa que millones de
personas conocemos ahora la capa de ozono que pro-
tege la Tierra. Y la toma de conciencia del dano que los
propelentes utilizados para arrojar un chorro de nu-
merosos productos a través del pulverizador de un ae-
rosol —ese sumum de comodidad en el envasado del si-
glo XX— puede hacer que la capa de ozono, propicio
que se tomaran medidas drasticas para su total elimi-
nacion del mercado.

Cada vez somos mas los que queremos hacer las co-
sas bien, simplemente no sabemos como. Esta claro que
si la informacion importante se presenta correctamente,
cada vez seremos mas los que nos interesaremos lo bas-
tante en tomar medidas mediante nuestras decisiones
cotidianas. Por eso, para que los contenidos ambientales
que ofrecen los medios de comunicacion recojan los mi-
nimos didacticos, no deben limitarse a contar los pro-
blemas, sino que deben acotar responsabilidades y ofre-
cer vias de solucion.

B LA IMPORTANCIA DE LA INTERPRETACION

A la hora de analizar el valor educativo de los con-
tenidos ambientales debemos analizar mas detenida-
mente el concepto de interpretacion. Habra que em-
pezar diciendo que para que una comunicacion sea in-
terpretativa debe Estimular, Transmitir, Revelar, Ser
Coherente y con Vision de Conjunto. Debemos resal-
tar el hecho de que las comunicaciones interpretativas
no consisten unicamente en una serie de datos cohe-

rentes, sino en desarrollar una estrategia de comunica-
cion especifica para traducir esa informacién para otras
personas, convirtiendo de esta forma el lenguaje técni-
co del especialista en el lenguaje corriente del ciuda-
dano de a pie.

Asi, las cuestiones ambientales que ocupan espacio
en un medio de comunicacion pueden ser presentadas
de manera informativa o utilizando un enfoque inter-
pretativo. Recordemos que la interpretacion implica un
proceso de comunicacion. Si este proceso logra presen-
tar y traducir la informacion ambiental de forma sig-
nificativa al publico, entonces se produce una “Educa-
cion Ambiental”. De tal modo que la “Educacion” so-
lo se produce si el receptor de la comunicacion, primero
“Recibe el mensaje”, en segundo lugar "Comprende el
mensaje” y en ultimo lugar, “Recuerda el mensaje” y
posiblemente utilice la informacion de alguna forma.

A la hora de valorar desde un punto de vista edu-
cativo el tratamiento de una noticia o un reportaje en
un medio de comunicacion, puede tomarse como re-
ferencia los Principios Interpretativos de Tilden. Segun
este autor estos deberian ser los pasos para llevar a ca-
bo una comunicacion interpretativa:

@ En primer lugar la comunicacién debe despertar
la curiosidad, estimular el interés y captar la aten-
cion del publico.

® La comunicacion interpretativa debera igual-
mente transmitir el mensaje a la vida corriente del
que la recibe. En publicidad se trata de dar res-
puesta a la pregunta: “;Por qué necesito este pro-
ducto o servicio?”.

® La ultima parte del proceso es la Revelacion. Til-
den dice que debemos revelar “el final”, o la res-
puesta de la comunicacion, desde un punto de vista
original o inusual. A través de la revelacion, el re-
ceptor descubrira por qué el mensaje fue tan im-
portante para el 6 de que forma puede beneficiar-
se de la informacion interpretada.

® Esforzarse en transmitir un mensaje coherente
es otro principio de la interpretacion.

® Y finalmente ofrecer una vision de conjunto. To-
da interpretacion deberia centrarse en una cuestion
6 tema principal.

Llegados a este punto, es facil deducir que pocas son
las situaciones en las que el tratamiento de un proble-
ma ambiental en un medio de comunicacion cumple es-
tas premisas, porque, entre otras razones, en principio
no se pretende obtener un cambio de comportamien-
to o una educacion del receptor, maxime cuando ni si-
quiera va dirigido a una persona o colectivo concreto.
Se trata solamente de informar.

Aqui entra en escena otro agente esencial, el edu-
cador que utiliza los recursos que los medios de comu-
nicacion ponen a su disposicion. Los recursos no educan
por si solos. Los educadores son los que deben utilizar
dichos recursos —medios de comunicacion en este ca-
so— como instrumentos de educacion. Por eso, que una
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noticia de un periodico, pongamos por caso, sobre, por
ejemplo, la inminente extincion de una especie animal,
sea simplemente un recorte que recoja una situacion
mas o menos interesante o curiosa, o por el contrario
se convierta en una herramienta educativa de primer
orden, dependera del educador capaz de convertirla en
un simbolo de la conservacion. En definitiva, que sepa
"interpretarla”.

Por eso, del mismo modo que se insiste en la nece-
saria formacion y cualificacion de los periodistas para
que mejoren el tratamiento de las noticias referidas al
medio ambiente, habria que formar igualmente a los
educadores para que sepan sacar el mayor partido po-
sible a esta ingente cantidad de informacion que los me-
dios de comunicacion ponen a su disposicion.

De hecho, al margen de la Educacion Ambiental pro-
piamente dicha, desde la propia educacion formal, se
constata el enorme valor educativo de los contenidos
ambientales que ofrecen los medios de comunicacion,
especialmente en aquellas materias que son mas afines,
como puedan ser Ecologia o Ciencias de la Tierra y del
Medio Ambiente. Sobre todo porque un uso adecuado
de estas fuentes de informacion redundara en una ma-
yor objetividad y actualizacion de los temas tratados.
No podemos estudiar la problematica de la energia nu-
clear o las consecuencias del cambio climatico, por ejem-
plo, limitandonos a lo que aporta un libro de texto cual-
quiera, porque son problematicas que se pueden y de-
ben analizar desde distintos puntos de vista, y porque,
especialmente en el segundo caso, se trata de feno-
menos muy variables, cuya situacion cambia de un afio
para otro, y que, por tanto, exigen una actualizacién
continua que sélo podemos obtener desde los medios
de comunicacion.

W LOS RIESGOS DE LA DIVULGACION
DE LA NATURALEZA

Ademas de las noticias centradas en las distintas pro-
blematicas ambientales, a las que hasta ahora hemos
hecho referencia casi exclusivamente, existe otro tipo
de informacion ambiental que radica en el contactoy
conocimiento de la naturaleza. Me refiero, por ejem-
plo, a las paginas de los periodicos que recomiendan iti-
nerarios naturales o la visita a un espacio natural pro-
tegido. En este campo es donde puedo aportar mayor
experiencia como divulgador ambiental, porque estoy
inmerso, a través de un medio de comunicacion local,
en un proyecto que pretende dar a conocer la riqueza
y variedad de paisajes que hay en la provincia de Cor-
doba. Esta labor trasciende el simple hecho de informar,
y puede mostrar un fuerte componente didactico cuan-
do se busca conseguir una identificacion del ciudadano
con su tierra. Es un hecho demostrado que la gente tien-
de a asumir responsabilidades ante aquello que consi-
dera propio, mientras que el desarraigo produce indi-
ferencia 6 inhibicion. De ahi que sea una estrategia acer-
tada potenciar la apropiacion del entorno, el sentido
de pertenencia, como via para generar responsabilidad
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ambiental. Dice M? del Carmen Cabezas Esteban que
"cuando uno encuentra y reconoce las raices de su tie-
rra, acaba entranandose mas con lo que es suyo, y lu-
chara porque no muera, se recrezca y acreciente lo que
aun queda de vida y porque se conserve su belleza”, y
concluye: “desde el conocimiento y la conservacion de
lo cercano, se va a dar el salto al conocimiento y la con-
servacion de lo universal”.

Debe de quedar claro que no va a ser posible lle-
var a cabo una tarea de Educacion Ambiental sin el es-
tudio y el conocimiento del espacio concreto donde se
desarrolla la accion educativa. No cabe duda que el es-
tudio, la reflexion y el compromiso con el entorno cer-
cano, seran la garantia del estudio, la reflexion y el com-
promiso con ese gran entorno que es el mundo, la al-
dea planetaria, que nos acoge a todos.

Pero hay una cuestion que nos inquieta a los que
trabajamos en el campo de la divulgacion de la natu-
raleza. Como dice Joaquin Araujo “la pregunta es si es-
tamos contribuyendo a que la naturaleza sea un obje-
to mas de consumo, o si comunicar lo que pasa y le pa-
sa a la naturaleza es movilizador, regeneracionista y
contribuye ser cultos”.

Muchas veces el fomento desde los medios de co-
municacion del llamado “turismo de Naturaleza”, con
la divulgacion de algunos itinerarios o espacios natu-
rales, ha contribuido a la masificacion de muchos en-
claves naturales, llegando a ponerlos en serio peligro:
compactacion del suelo, riesgos erosivos, dafos a la mor-
fologia del terreno, deterioro de la vegetacion, moles-
tias sobre la fauna, danos sobre el paisaje, vertidos de
basura, danos a fincas, danos al ganado, danos a culti-
vos, contaminacion atmosférica, riesgo de incendios,
etc... A veces se escuchan criticas por la publicacion de
determinados articulos o reportajes que proponen iti-
nerarios por lugares de alto interés ecolégico. Y sin em-
bargo, en ocasiones, se estan degradando irremedia-
blemente, y no precisamente por los aficionados al sen-
derismo. Si a pesar de ser lugares suficientemente
conocidos y reconocidos de alto valor ecolagico, cienti-
fico o paisajistico, no se ha podido hacer nada para evi-
tar esta degradacion, ; Qué pasara con aquellos que na-
die nombra?. Lineas de alta velocidad, autovias, cons-
truccion de embalses, urbanizaciones clandestinas,
canteras, mallas cinegéticas... provocan un impacto in-
finitamente superior al que causan, es justo reconocer-
lo, los visitantes que buscan disfrutar de la naturaleza.
Por otro lado, muchos enclaves naturales se han salva-
do gracias a la difusion que de ellos se ha hecho. Como
ejemplos tipicos podemos citar las Hoces del Rio Cabriel,
la isla de Cabrera, Anchuras o Cabaneros. Y en la pro-
vincia de Cordoba, por ejemplo, las lagunas del sur, que
si no es porque un grupo ecologista —la Asociacion
de Amigos de la Malvasia— dieran a conocer su impor-
tancia natural, y consiguiera movilizar a un importante
sector de la sociedad en su defensa, se hubieran per-
dido irremediablemente. Por tanto, considero que, aun-
que en ocasiones la difusion de los valores naturales de
determinados enclaves desde los medios de comunica-
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cion pueda conllevar algunas consecuencias negativas,
en la mayoria de los casos el balance resulta positivo;
pero no debemos bajar la guardia, y tener mucho cui-
dado con lo que se divulga. Y por supuesto, impreg-
nar siempre todas nuestras propuestas de un sentido
educativo, de fomento del respeto hacia el medio na-
tural. ]
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