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1. El turismo: un fenómeno contemporáneo y de naturaleza compleja     

1.1.    El turismo contemporáneo se origina en la revolución industrial y pasa 
a ser de masas después de la segunda guerra mundial     
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turística    
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2.3.    La generalización del turismo: la dimensión social y espacial   

 
2.    El estudio científico del turismo: las perspectivas disciplinares y la 
aportación de la geografía     
1.    La aprehensión del fenómeno turístico    
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2.   Los elementos del sistema turístico     
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10. Técnicas e instrumentos de planificación y gestión territorial  
1.    Técnicas de gestión medioambiental     

1.1.    Evaluación de Impacto Ambiental (EIA)     
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1.6.    Gestión del paisaje por el turismo    

2.    Ordenación territorial y urbanística     
2.1.    El contenido y la metodología del proceso de ordenación  
2.2.    Tendencias recientes en la ordenación territorial y urbanística    

3.    Espacios naturales protegidos      
3.1.    La conservación de la naturaleza: origen y evolución     
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