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Sistema politico:
Capital:
Superficie total:
Poblacidn:
Moneda:

Lengua oficial:

Republica
Roma
301.263 kmz2
57.3 millones
Euro

Italiano

1. Datos generales

Un octavo puesto a nivel mundial en el ranking por gasto turistico internacional
y un no desdefable quinto en la region europea para el afio 2006 confirman
el gran potencial que tiene este mercado como consumidor de turismo, seglin
los ultimos datos de la Organizacion Mundial de Turismo.

La evolucion al alza de la propension a viajar al extranjero (viajes
turisticos/poblacion) de este emisor es otro indicador que avala su gran
potencial, ya que esta tasa ha pasado de un 39% en el ano 2001 a un 43%
en 2006.

A la hora de hablar de los destinos favoritos de los italianos, Francia aparece
en la primera posicion superando a su inmediato perseguidor, Espafa. En este
contexto, la Comunidad andaluza se sitlia en cuarta posicion, tras Cataluia,
Islas Baleares y la Comunidad de Madrid captando el 8,8% de estos turistas,
siendo el mercado extranjero que mas ha crecido en Andalucia en 2007 (+20,8%).

tabla: Indicadores del mercado italiano en Andalucia

% sobre el total

Afio 2007: de extranjeros:
Turistas: 321.144 3,7%
Pernoctaciones hoteleras: 954.494 4,7%
Pasajeros en avion: 334.246 7.3%

fuente: Frontur (IET), EOH (INE) y AENA

De este modo, la Consejeria de Turismo, Comercio
\ y Deporte decidio llevar a cabo en 2007 un
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El turismo italiano se posiciona

como mercado objetivo para Andalucia,

al situarse Espafia y la comunidad andaluza
entre sus principales destinos.

Es el mercado extranjero

que mejor ha evolucionado para Andalucia
en los dos ultimos afios.

estudio en ltalia para conocer los habitos de consumo turistico de este
mercados en origen, determinar cual es el posicionamiento estratégico para
el destino turistico andaluz y establecer el grado de conocimiento e imagen
que la demanda turistica potencial posee de Andalucia.

Para ello, se han realizado 3.948 encuestas telefénicas en los meses de abril y
mayo de 2007, con un nivel de confianza del +/- 95%. Los datos del estudio arrojan
la siguiente informacion sobre el comportamiento turistico de la poblacion italiana
de personas de 15 y mas arnos de edad':

grafico:
/ 732,2%
60,8% N
> L .
o No han viajado fuera de su pais
87,8% en los dltimos cuatro afos!
39,2% Han viajado fuera de su pais
en los ultimos cuatro afios
o Han viajado a Andalucia
en los ultimos cuatro afios
fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
notas:

1| a categoria 'No han viajado fuera del pais' engloba tanto a los
que no han realizado viajes como a los que han viajado al interior
del pais en los ultimos cuatro afios.
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Andalucia es un destino

que el turista italiano elige

con mayor frecuencia que la media
en sus viajes al extranjero,

tanto en estancias cortas

como largas.

2. Habitos de viaje

2.1. Frecuencia de las vacaciones de los turistas
italianos

La frecuencia con la que realiza un turista italiano viajes por motivos de ocio,
varia segun sea el destino (Andalucia u otros destinos extranjeros) y segun
sea la duracion del mismo (corta o larga duracion).

De este modo, cuando se trata de viajes vacacionales al extranjero el italiano se
inclina mas por la realizacién de viajes de larga duracién (4 o mas noches) que
de corta duracién (1 a 3 noches), los resultados asi lo confirman: 3 viajes largos
de media frente a 1,2 cortos en los ultimos cuatro afos.

Si el destino elegido por el turista italiano es Andalucia esta frecuencia se
multiplica, 4,5 viajes de media de larga duraciéon y 3,2 de corta duracion
en los ultimos cuatro afos.
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Andalucia es un destino de moda
para el turista italiano;

casi la mitad de los que nos visitaron
en estancias de larga duracion
durante los ultimos cuatro afios

lo hicieron en 2006 y

el primer cuatrimestre del 2007.

2.2. Caracteristicas de las ultimas vacaciones’

El 42% de los turistas italianos que ha viajado a Andalucia afirma haber
disfrutado de sus ultimas vacaciones de larga duracién durante el afio 2006
y primer cuatrimestre de 2007. Los meses de julio, agosto y septiembre son
los preferidos al concentrar la mitad de las respuestas para el destino
turistico andaluz. Fuera de este periodo, es en primavera, especificamente
los meses de abril y mayo, los que adquieren mayor relevancia. Por otro
lado, cabe destacar un reparto algo mas homogéneo de los viajes vacacionales
de los italianos a lo largo del afio para otros destinos extranjeros, tal y como
se observa en el grafico.

grafico: % Viajes de larga duracion segun meses y destinos

330%
Turistas que han viajado o
fuera de su pais

Turistas que han viajado o

] 220%
a Andalucia

154%
12,2%

g 950 101%, 93%
%7.3%
53% 5 4% 6 19% 4% e 57%
4,6% " 4, 60/0 40%
% 32%, o 30%
0 0 O 1,9% 05% 1 7%1 3%
R. . JUL

MAY. AGO.  SEP. DIC.

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
notas:

2 Ultimo viaje por motivo vacacional o de ocio de cuatro o mas
noches en los Ultimos cuatro afos. ‘
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La estancia media de las ultimas vacaciones en el destino turistico andaluz
es de 13,2 dias, superior en dos dias al tiempo de permanencia del resto
de los destinos extranjeros (11,1 dias). En los viajes al extranjero la duracion
mas frecuente estuvo entre cuatro y siete dias (47%), mientras que cuando
se visita el destino andaluz los viajes de duracién entre once y quince dias
tienen un peso superior (34,4%).

grafico: Duracion de la estancia en las ultimas vacaciones largas
segun destino visitado

Turistas que
han viajado
fuera de su pais

Turistas que
han viajado
a Andalucia

o

| 00
No contesta
0 os%

Méds de 15 dias
De 11 a 15 dias

De 8 a 10 dias
(

) 26,1%

) 344%

) 47.0%

De 4 a 7 dias

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

El viaje a Andalucia se planifica con tiempo. Lo mas
habitual es hacerlo entre un mes y tres meses de
antelacion (45,5%). Aun asi, hay que destacar que
cerca de un 23% de los encuestados que visitaron
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La estancia media

de un italiano en Andalucia
roza las dos semanas,
planificando su viaje

con mas de un mes

de antelacion.

Andalucia prepararon su viaje en la ultima semana. Esta pauta, en lineas
generales, se mantiene estable en el resto de destinos: preparar el viaje con
al menos un mes de antelacion es la opcion mas frecuente, aunque también
es apreciable el porcentaje de turistas que organizan sus vacaciones con una
semana de antelaciéon o en el mismo dia.

tabla: Tiempo de antelacion en la planificaciéon de las ultimas
vacaciones largas segun el destino visitado

Fuera de

su pais: Andalucia:
Mismo dia/dia anterior: 7,4% 12,6%
Una semana: 10,2% 10,2%
Entre una semanay 15 dias: 7.6% 6,3%
Entre 15 dias y un mes: 13,4% 11,9%
Un mes a tres meses: 43,0% 45,50
Mas de tres meses: 14,2% 6,4%
No se acuerda/No sabe: 3,6% 6,2%
No contesta: 0,5% 0,9%
Total: 100% 100%

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

En sus viajes al extranjero, los turistas italianos utilizan —
mayoritariamente los alojamientos hoteleros. Asi, el 65,4%
de los que han estado en Andalucia en los ultimos

cuatro afios se alojo en un establecimiento de este
tipo (hotel, apartotel, parador o pension), cifra muy /
similar a la que se observa entre los encuestados |
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que han visitado otros destinos (64,6%). Asimismo, se aprecia que en las
visitas a la region andaluza los campings/albergues son un tipo de alojamiento
con una incidencia mayor que en los viajes al extranjero (14,7% frente al
5,2%), mientras que lo contrario ocurre con la vivienda cedida por amigos
y familiares, mas utilizado en los viajes a otros destinos extranjeros (10,8%)
que en las visitas a Andalucia (5,3%).

Las agencias de viajes (49,9%) y el contratar el viaje de forma personal
(22,4%) son los instrumentos mas utilizados para la contratacion del
alojamiento en la Comunidad. En el viaje al extranjero toma mayor relevancia
las agencias de viajes (64,4%), mientras que porcentaje de los que contratan
personalmente desciende al 14,2%.

/ Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:
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El hotel y el camping / albergue
son los alojamientos preferidos
por los turistas italianos

en su estancia en Andalucia.

grafico: Tipo de alojamiento utilizado en las ultimas vacaciones largas
segun destino visitado

Y 51.7%
) 541%

Hotel

Camping/ O 52%
Alberque : 147%
Otro alojamiento hotelero O 9:9%
(apartotel, parador) o 8200
Vivienda alquilad -
ivienda alquilada o
8,0%
Turistas o 83
que han viajado Q) Otros >0

fuera de su pais (@t
Turistas Vivienda cedida por o 108%
que han viajado familiares o amigos O 53%
a Andalucia o

O 30%

3,1%

Pension

0,5%
Casa Rural
| o5%

Vivienda de uso compartido, G 1.0%
en multipropiedad l 03%

No contesta l 0,3%
) o3
0 8%

Vivienda en Propiedad
| oo

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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El avion es el medio de transporte mas empleado por los turistas italianos
para llegar a sus destinos. El 59,6% llegaron a la region andaluza en transporte
aéreo, cifra que para el resto de destinos extranjeros es ligeramente superior
(61,4%). Como segundo medio de transporte mas utilizado, aunque ya con
un porcentaje sensiblemente menor de menciones, es el vehiculo en
propiedad: 21,5% entre los que han viajado a Andalucia y el 16,4% entre los
que visitan otros destinos del extranjero. Por lo que se refiere al transporte
empleado en los desplazamientos en destino, el autobus es el medio mas
utilizado, tanto en la visita a Andalucia (37,9%) como en el resto de destinos
(45,3%). El vehiculo en propiedad y el coche de alquiler son los siguientes
medios mas empleados.

La contratacion del transporte se realiza sobre todo a través de agencias de
viajes, tanto entre los que han viajado a Andalucia como en la visita a otros
destinos extranjeros (43,1% y 56%, respectivamente).
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El avion es el medio

de transporte mas empleado
por los turistas italianos
para llegar a sus destinos.

grafico: Medio de transporte utilizado en las ultimas vaciones largas
segun destino visitado

Fuera de su pais

2 3 4 5 6 78
( X NOCOOO

614% 164% [3,7% 85% 6,8%2,2%[
’ 0 0
Andalucia 1.1% 0%
1 23 4 5 6 78
( X DOO0O0
59,6% 215% 2,4%[ 4,20/0[ 4,90/0[
38%  35% 03%
1 .y 2 . . 3 .
O Avion O Coche/ Vehiculo en propiedad () Coche de alquiler
4 5 . 6
O Tren () Autobus () Barco
7 8
Otros No contesta

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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La organizacion personal

de las vacaciones

es la opcidn escogida por

siete de cada diez turistas italianos
que visitaron Andalucia.

Por otra parte, en los viajes a Andalucia destaca la baja incidencia de los paquetes
turisticos (20,1%), mientras que adquiere mayor protagonismo la organizacion
personal de las vacaciones, opcion escogida por el 64,9% de los que visitaron
la region. Comparando esta informacion con la del viaje a otros destinos
extranjeros, la proporcién que no utiliza ningln intermediario a la hora de
organizar el viaje es mas baja (51,8%), frente a la formula del paquete turistico
que se utiliza mas (33,7%) que en la visita a Andalucia.

Internet es un medio de comunicacién y promocion fundamental para Andalucia.
De hecho es el canal de informacion mas empleado por los turistas italianos
que estuvieron en la regién durante sus Ultimas vacaciones de larga duracion?
(36,1%). Los siguientes canales mas utilizados registran porcentajes en torno
a diez puntos inferiores al de Internet: guias turisticas (27%) y recomendaciones
de amigos y familiares (26%). Para el resto de destinos, Internet es también
el medio de informacion mas consultado, mientras que los siguientes canales
en importancia de uso han sido las recomendaciones de amigos y familiares
y los folletos y catalogos de ofertas turisticas (29,9% y 22,3% de menciones,
respectivamente).

notas:

| 3 Pregunta de respuesta mdltiple.

|
Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:

\\\
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Internet, las guias turisticas

y las recomendaciones

de amigos y familiares

son los medios mas utilizados
por los italianos para informarse
sobre el destino turistico andaluz.

grafico: Canal de informacién utilizado segun destino visitado
(Respuesta multiple: % que utiliza cada recurso)

Recomendaciones de C ) 295%
amigos o familiares C ) 26,6%

Su propia experiencia D 9:4%
(visitas anteriores, viajes similares) : 133%
Folletos y catalogos : 223%
de ofertas turisticas : 186%

Turi Recomendacion de :14'3%
uristas agentes de viajes : 139%
que han viajado '
fuera de su pais Anuncios en o 09%
. rensa o television
Turistas P . 0.7%
ouetan o Q) c—
a Andalucia Guias Turisticas
) 27.0%
Noticias, libros, O 7.1%
informacion en general O
6,3%
") 348%
Internet
) 36,1%

Otros o 18%
O 24
Ninguno o 28%
0 226

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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Practicamente la mitad

de los turistas italianos

que visitaron Andalucia
reservaron su transporte

a través de Internet,

y un tercio lo adquirio 'on-line’.

Puesto que Internet es el principal medio de informacion utilizado por el
turista italiano con independencia del destino visitado, resulta de sumo
interés profundizar en el tipo de uso turistico que se hace de la Red. Este
analisis revela que Internet es mas un canal de informacion y consulta que
de comercializacion y venta.

Asi, entre los que contrataron un paquete turistico o viaje combinado en su
visita a Andalucia, la gran mayoria (91,4%) empled la Red para informarse
sobre el producto, y solo un 13,6% lo utilizo para reservar o comprar el viaje.
Con respecto al alojamiento, la reserva y la compra se incrementan de
manera apreciable, aunque todavia menos de la mitad emplea la Red para
estos fines (35,1% y 18,2%, respectivamente). Es con el transporte donde
los usos de Internet son mayores: practicamente la mitad reserva su transporte
mediante la Red y un tercio lo compra.

Este comportamiento se repite en la visita a otros destinos extranjeros, si
bien el empleo de Internet para la reserva y la compra de los diferentes
elementos del viaje se usa en menor medida que entre los encuestados que
han visitado Andalucia.

/ Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:
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grafico: Uso de Internet segun productos turisticos y destino visitado
(Respuesta multiple: % que utiliza cada recurso)

Turistas Turistas
que han viajado @)  que han viajado
fuera de su pais a Andalucia
91,4%
) 87,20
a 83,1%
a
35,1%
* * 44,5%
32,2%
18,2%
136% ¢ 3,6%
s s s
94,6% 4.3% 1,0% 85000  361%  22,1% 785%  305%  133%
Consulta Reserva Compra Consulta Reserva Compra Consulta Reserva Compra
Paquete Turistico Transporte Alojamiento

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

Independientemente del destino seleccionado, viajar con
la familia es la modalidad de viaje mas frecuente entre
los turistas italianos, aunque adquiere mayor
importancia cuando se visitan otros destinos
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extranjeros (63% frente a 51% cuando se viaja a Andalucia). Le sigue viajar

acompafado de amigos, opcién que por el contrario gana mas peso entre
los que han visitado Andalucia.

grafico: Caracteristicas del grupo vacacional segun destino visitado
(Respuesta muiltiple: % que sefiala cada opcion)

51,2%

n
Turistas
que han viajado Q) 38,7%
fuera de su pais *
Turistas
que han viajado o 939
a Andalucia ‘° 39%
8 . 1,4%
u - =
7,6% 63,0% 31,4% 2,2% 0,1%
Solafo  Con su familia  Con amigos Con grupo No contesta
de

desconocidos

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

Por ultimo, se presenta en la tabla adjunta las principales
caracteristicas sociodemograficas que definen a los

: grupos seguin destino visitado. De este modo, es rasgo
‘ singular de los turistas italianos que han viajado a
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El italiano que viene a Andalucia

se caracteriza por ser

un vardn joven que viaja en pareja,
de status social medio-alto,

y que reside en un municipio grande.

al extranjero, una mayor presencia de varones con independencia del destino
visitado, aunque esta tendencia es mas evidente cuando se viaja a la region
andaluza. Otra particularidad es la diferencia observada en la edad, con una
mayor presencia de turistas jovenes entre los que han visitado Andalucia. Cabe
citar asimismo otras caracteristicas que diferencian a los visitantes de Andalucia
de los que viajan fuera del pais: hay una mayor presencia de turistas con estudios
superiores; destacan los activos con profesiones de nivel superior y medio; y
residen en municipios grandes en mayor proporcion.

tabla: Perfil sociodemogréfico del turista italiano segun el destino visitado

Fuera de su pais: Andalucia:
Género: Mayor presencia de varones Mayor presencia de varones
Edad: Mayor presencia de turistas Mayor presencia de turistas
de 41 a 65 afios de 16 a 30 afios
Nivel de estudios: Ensefianza secundaria de primer  Ensefianza secundaria de segundo
y segundo ciclo ciclo y estudios superiores
Ocupados: Profesiones administrativas y Profesiones administrativas y
profesionales cientificos e profesionales cientificos e
intelectuales intelectuales
Tipo de hogar: En pareja [ casados con hijos Conviven con sus padres
Tipo de localidad: Municipios menores de 100.000 Municipios menores de 100.000
habitantes habitantes y municipios mayores

de 250.00 habitantes

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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Uno de cada dos turistas italianos
que Vvisito la region

lo hizo para conocer

sus ciudades y monumentos,

y uno de cada cuatro

para disfrutar del sol y las playas
de Andalucia.

3. Motivaciones principales

La motivacién mas importante para viajar a Andalucia es de caracter cultural:
uno de cada dos turistas italianos que visito la region lo hizo para conocer
sus ciudades y monumentos (47,4%). Junto con esta expectativa principal,
aparecen otras que, a pesar de ser minoritarias, refuerzan el posicionamiento
de Andalucia como un destino con un marcado componente cultural: es un
destino elegido para asistir a fiestas y eventos culturales (3,9%) o para
deleitarse con su gastronomia (3,7%). No obstante, hay que tener en cuenta
que la segunda respuesta mas mencionada es sol y playa, con una frecuencia
del 22,1%.

Para el resto de destinos se observa que, las dos principales motivaciones
que han estimulado a los italianos en su Gltimo viaje son las mismas que
en la visita a Andalucia, si bien, entre los que han viajado a otros destinos
extranjeros disminuye el nimero de los que buscaban visitar ciudades y
monumentos (39,6%) y aumentan el de los que buscaban unas vacaciones
de sol y playa (26,3%).

/ Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:
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grafico: Principal motivo para realizar el viaje en las ultimas
vacaciones largas segun destino visitado
C ) 263%
Sol y playa
Turismo de 0 18%
naturaleza y rural G 09%
Visitar ciudades G ) 398%
y monumentos (¢ Y 47.4%
o 2,2%
astronomia
(@ E1l
Turistas 14%
que han viajado o Practicar deportes o '
fuera de su pais 0 09%

i Asistir a fiestas O 43%
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que han viajado Q) O 3.9%
a Andalucia
Visitar a amigos G 8,8%
o familiares O
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Aprender o practicar O 45%

el idioma O 41%

Tratamientos de o 10%
salud o belleza o 13%

Disfrutar/de la calidad O 68%
de vida [ hospitalidad D 91%
QO 34

No sabe [ No contesta
Q3

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:
el mercado italiano [ 2007 ]



[talia

4. Valoracion del destino turistico

Se expone aqui una tabla que muestra la valoracion del destino turistico
andaluz en las Ultimas vacaciones y su comparacién con la otorgada a otros
destinos espafioles y extranjeros. Se ofrece la puntuaciéon de cada uno de
estos conceptos (de 1 a 10) y en la ultima fila la valoracion general otorgada
por los turistas italianos a los diferentes destinos analizados, siendo de 8,5
puntos para Andalucia, ligeramente superior a la del resto de destinos.

En todos los aspectos las valoraciones que recibe Andalucia estan por
encima del 7, de modo que no es posible hablar de puntos débiles en la
oferta turistica de la region. Los aspectos mejor valorados de Andalucia es
su oferta de monumentos histéricos y atracciones culturales, la hospitalidad y
el trato recibido, asi como el clima, todos con una puntuacion de 8,4.

Comparando las puntuaciones de los aspectos de la oferta segun destino
visitado, se observa una mayor ventaja competitiva del producto andaluz
frente a otros destinos del territorio espanol en los monumentos historicos
y atracciones culturales, y en los paisajes naturales. Respecto a otros destinos
extranjeros, los aspectos que alcanzan una ventaja mas amplia en las
valoraciones efectuadas por los turistas son las playas u otros lugares para
el bafo y los lugares de ocio y diversiéon nocturna.

/ Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:

// el mercado italiano [ 2007 ]




I 4

tabla: Puntuacion (1-10) de aspectos de la oferta turistica segun el

destino visitado

Los aspectos diferenciales
de Andalucia para el turista italiano
respecto a otros destinos competidores,
tanto nacionales como internacionales,

son el patrimonio cultural,
la hospitalidad y las playas.

Fuera de
Andalucia: Espafia:  su pais:
Hospitalidad y trato de la gente del lugar: 8.4 8,2 8,0
Monumentos historicos y atracciones culturales: 8,4 7.8 7,8
Clima: 8.4 8.2 7.9
Paisajes naturales: 8,3 8,0 8,3
Sensacion de seguridad personal: 8.1 7.9 8,0
Oferta de bares y restaurantes: 8,0 7.8 7.5
Relacion calidad precio en el lugar de vacaciones: 7.9 7.7 7.6
Transporte y vias de comunicacion: 7.8 7.8 7.6
Entorno urbano y equipamientos: 7.7 7.6 7.5
Lugares de ocio y diversién nocturna: 7.6 7.7 6,9
Playas u otros lugares para el bafio: 74 7,2 6,6
Oferta de compras y servicios: 7.3 7.5 7.2
Valoracion general de las vacaciones: 8,5 8.4 8.4

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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Practicamente la totalidad (97%)

de los italianos

que visitaron Andalucia

tiene una imagen positiva del destino,
manifestando un 83,5%

su intencion de regresar.

/ // \\\
/ \

5. Imagen de Andalucia

A la hora de evaluar la imagen turistica de Andalucia se ha tenido en cuenta
a todos los encuestados que realizan viajes, independientemente del
conocimiento previo del destino andaluz.

La imagen que los viajeros italianos tienen de Andalucia aumenta
considerablemente cuando han estado en la regién. Los datos demuestran
que la experiencia real mejora sensiblemente la percepcion que se tiene del
destino andaluz, ya que el 97,1% de las personas que han viajado a Andalucia
en los cuatro ultimos afios tienen una imagen positiva 0 muy positiva de la
region, descendiendo al 58,9% las personas que opinan lo mismo entre los
que no han viajado fuera de su pais. Para este ultimo grupo, asi como para
aquellos entrevistados que han viajado al extranjero pero no han visitado
Andalucia, es notorio el nimero que declaran no tener formada una imagen
de Andalucia (21,2% y 18,7%, respectivamente).

/ Mercados emisores de turismo hacia Andalucia:
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grafico: Imagen de Andalucia segun el destino visitado
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fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte

Entre los diferentes motivos que les lleva a formarse una opinion positiva de
Andalucia para los que han visitado el destino, los mas sefialados

son el caracter de su gente (46% de menciones), le siguen

Sus paisajes y sus costumbres y gastronomia (36,4% y

33,1% de respuestas cada uno).
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6. Principales resultados del estudio

tabla: Resumen de resultados

Turistas italianos que han viajado a Andalucia

Perfil del turista

Género:

Edad:

Estatus socio-econdmico:

Ocupacion:
Tipo de localidad:
Otros:

Habitos de viaje (larga duracion)
Duracion:

Tipo de Alojamiento:

Tipo de reserva del alojamiento:
Medio de transporte:

Tipo de reserva del transporte:

Paquete turistico:

Componentes del grupo:

Gasto de las vacaciones del grupo (Euros):
Uso de Internet:

Motivaciones principales:

Actividades:

Valoracion del destino:

Conocimiento previo:

Intencion de regresar

a Andalucia:

Imagen de
Andalucia:

Mayor presencia de varones

Mayor presencia de turistas entre 16 - 30 afios
Ensefianza secundaria sequndo ciclo

y educacion superior sequndo ciclo

Asalariados: Profesionales cientificos e intelectuales
y técnicos de nivel medio

Municipios de menos de 100.000 habitantes

y de mas de 250.000

Conviven con sus padres y parejas/casados con hijos

13,2 dias

Alojamiento hotelero (65,4%); Camping/Albergue (14,7%)
Agencias de viaje (49,9%) y de forma personal (22,4%)
Avion (59,6%); vehiculo en propiedad (21,5%)
Agencias de viaje (43,1%);

No hace uso de intermediarios (28%);

20,1%

Con amigos (38,7%); En pareja (32,6%)

Menos de 1000 (33,9%); Entre 1000 - 2000 (27,7%);
Mas de 2000 (11,7%)

36,1%

Visitar ciudades y monumentos (47,4%);
Sol y playa (22,1%)

Visitar monumentos, museos (83,3%);
Disfrutar del clima (62,5%)

8,4 puntos (escala de 1a 10)

2%

Si (83,59%); NO (16,5%)

Positiva (97,1%); Negativa (0,2%)

fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
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