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5.1. Oferta de alojamientos en Andalucia

La Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte, a través del Registro de Turismo
de Andalucia (RAT), ofrece una herramienta de andlisis cuantitativo y cualitativo
que proporciona un amplio conocimiento de la oferta existente en los estableci-
mientos turisticos de Andalucia en un determinado momento.

Asf, segun el Registro de Turismo de Andalucfa, el afio 2008 se ha cerrado con un
total de 5.297 alojamientos turisticos que han ofertado un total de 447.205 pla-
zas, lo que supone no sélo un incremento del 2,8% respecto ala oferta registrada
en 2007, sino un afio mds de crecimiento en la senda positiva iniciada por esta
variable una década atrds.

Evolucion de la oferta turistica en Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 1997 — 2008.

500.000
400.000

300.000

N° Plazas

200.000
1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
—— Miles de Plazas 294,9 | 301,86 | 313,31 | 323,75 | 340,32 360,29 | 374,01 | 389,14 | 401,78 | 419,65 | 434,86 | 447,2
% variacion 2.1 24 38 33 51 59 38 4,0 32 4,4 32 2,8

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, el 53,3% de las plazas ofertadas en Andalucia son hoteleras, porcen-
taje sequido a gran distancia por los acampamentos y apartamentos turisticos
que suponen el 20,6% vy el 16%, respectivamente. En este contexto, aunque la
distribucion de las plazas entre las diversas tipologias existentes mantiene una
estructura muy similar a la del pasado ano, cabe destacar el apartamento como
aquélla que ha registrado el mayor aumento en la cuota de participacion (+0,6
puntos).

Cuota de participacion (%) de las plazas segtn tipo de alojamiento turistico
en Andalucia. Afio 2008.
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En cuanto al nimero de plazas, todas las tipologias de alojamiento turistico han
experimentado un crecimiento respecto al pasado afo, destacando las casas ru-
rales cuyo ascenso se ha situado por encima del 12%. Asimismo y en términos
absolutos, los hoteles han incrementado su oferta en mds de 6.000 plazas.
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Nimero de plazas segtin tipo de alojamiento turistico en Andalucia.
Afio 2008.

Tipologia de alojamiento | Plazas 2007
2,6

Hoteles 238371 6.068
Casas Rurales 8.657 12,3 949
Pensiones y hostales 36.340 11 413
Apartamentos 71714 6,7 4.532
Campings 92.123 04 383

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Elreparto provincial de estas plazas localiza en Mdlaga la tercera parte de la ofer-
ta de alojamiento turistico (33,5%), siguiéndole, en orden de importancia, Cddiz
cuya cuota supera un porcentaje del 16%. En este contexto y respecto a 2007,
Huelva gana una posicion y se sitla en tercer puesto dentro de la clasificacion
elaborada con los diferentes porcentajes de participacién provinciales.

Cuota de participacion del total de las plazas de alojamiento.
Distribucion provincial. Afio 2008.
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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Todas las provincias excepto Almeria, Cérdoba y Mdlaga han registrado incre-
mentos del nimero de plazas superiores a la media andaluza (2,8%). Asi, cabe
destacarJaén, que con un porcentaje del 8,6%, se sitéia ala cabeza del ranking en
lo que a crecimiento relativo de la oferta se refiere.

Plazas de alojamiento turistico en Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 2008.
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N° Plazas

Almeria  Cadiz  Cérdoba Granada = Huelva Juén Mdlaga  Sevilla

2008 50.539 73.929 15195 48475 52495 19.098 149.878 37.596
2007 52.066 69.779 14.952 46.438 50.254 17.583 147.503 36.285
%Variacién -29 59 16 4,4 4,5 86 16 36

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

HOTELES

El sector hotelero de Andalucia ha cerrado el afio con un total de 238.371 plazas,
lo que supone un incremento del 2,6% respecto a la oferta registrada en 2007.

Tal'y como puede observarse en el siguiente gréfico, la evolucién del nimero de
plazas hoteleras viene presentando una trayectoria positiva alo largo del tiempo,
si bien es cierto que desde el afio 2004 se detecta una ralentizacién en el ritmo
de crecimiento de esta variable.
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Evolucion de las plazas ofertadas en los alojamientos hoteleros
de Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1997 - 2008.

%variacion

Total
275.000

225.000 81 85
73
175.000 .- &/

s 51
125.000 N 43
34
75.000 o 22 %

Numero de Plazas

25.000
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mds de la mitad de las plazas hoteleras pertenecen a la categoria de cuatro es-
trellas (56,6%), cuota seguida a gran distancia por los hoteles de tres estrellas
que alcanzan un porcentaje del 24,7%. En este contexto, mientras que los esta-
blecimientos de cuatro estrellas han registrado un aumento de la participacién
de 1,1 puntos respecto al pasado afio, los de categoria superior han sido los Uni-
cos que han mantenido su peso respecto al total de Andalucia en dicho perfodo.

Oferta Turistica en Andalucia 08

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los hoteles de
Andalucia segun categoria. Afio 2008.

1Estrella
2 Estrella
3 Estrella
. 4 Estrella

S Estrella

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Un afio mds, las categorfas hoteleras superiores son las que han registrado los
incrementos mds acusados en el nimero de plazas ofertadas (4,6% vy 4,7%, res-
pectivamente). No obstante y aunque con un porcentaje de crecimiento mds
moderado, los hoteles de dos estrellas también han visto aumentada su oferta
respecto alade 2007 (+1,5%).
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% Variacién del nimero de plazas hoteleras en Andalucia segdn categoria.
Afio 2008.

Establecimientos hoteleros 2008 2007 %Variacién 08/07
4,6

5 Estrellas 13.913 13.296

4 Estrellas 135.033 128.981 4,7

3 Estrellas 58.780 58.915 -0,2
2 Estrellas 21.450 21142 1,5

1Estrella 9.195 9.969 -7,8

TOTAL 238371 | 232303

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

EI'36,1% de la oferta hotelera se ubica en Mdlaga, provincia seguida a gran dis-
tancia por Cédiz y Almerfa que registran porcentajes de participacion superiores
al12%.

Cuota de participacion de las plazas hoteleras ofertadas en Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 2008.

W Almeria

m Cadiz

M Cérdoba
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, el crecimiento del nimero de plazas hoteleras es un hecho generaliza-
do en la Comunidad andaluza. Asi, Huelva es la provincia que ha registrado el au-
mento mds acusado (5,9%), siguiéndole en la proximidad Jaén, Granada y Cédiz
con porcentajes de variacion superiores al 4%. Tal y como puede observarse en el
siguiente gréfico, son estas cuatro provincias las que se sitdan por encima de la
media de incremento registrado en el destino andaluz (+2,6%).

% Variacion del nimero de plazas hoteleras en Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 2008 .

07
g 100.000
2 .
s 80,000 26 43 12 45 59 47 18
S 60.000
3 40.000 — — —
5 20.000
& 0 < . . <
Almeria | Cadiz | Cérdoba Granada | Huelva Jaén Mdlaga | Sevilla
2008 30.003 35794 6.606 26.288 | 21.897 @ 7.499  86.058 24.226
%Variacion provincial 2,6 43 12 45 59 4,7 0,7 18
——— %Variacién (Andalucia) 2,6 2,6 2,6 2,6 2,6 2,6 2,6 2,6

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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APARTAMENTOS

Durante el afio 2008, los apartamentos turisticos de Andalucia han ofertado un
total de 71.714 plazas, lo que ha supuesto un incremento del 6,7%, que en tér-
minos absolutos representa mds de 4.500 plazas respecto al pasado afio. Asf,
la evolucion de las plazas en esta tipologia de alojoamiento continda el recorrido
ascendente iniciado en 1997.

Evolucién de las plazas ofertadas en los apartamentos turisticos
de Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1997 - 2008.

75.000
65.000
55.000

1,5
9,5
6,7

i3 4,0
35.000 27 27 25 3.3 2B 2B 4
25.000

45.000

Numero de Plazas
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%variacion Total

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Cuatro de cada diez plazas de alojamiento son ofertadas en los apartamentos
turisticos de tres llaves, cuota sequida de las categorfas inferiores con porcenta-
jes de participacion del 30,3% y 26,9%, respectivamente y que ha sido incremen-
tada 2,1 puntos respecto al pasado ano.
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Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los
apartamentos turisticos de Andalucia segtn categoria. Afio 2008.

4 Llaves
T 3 Llaves
M 2 Liaves
1Llave
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Salvo los establecimientos de cuatro llaves, cuyo ndmero de plazas se ha
mantenido constante respecto a 2007, todas las categorias de apartamentos
turisticos han registrado un crecimiento respecto al afio anterior, siendo los
apartamentos de tres llaves los que han experimentado el incremento mds pro-
nunciado en lo que a esta tipologia de alojamiento se refiere (12,7%).

Porcentaje de variacion del numero de plazas ofertadas en los
apartamentos turisticos de Andalucia segun categoria. Afio 2008.

Apartamentos turisticos | Afo 2008 | Afio 2007

4 Llaves 1.958 1.958
3 Llaves 28.743 25.501 12,7
2 Llaves 19.268 18.418 4,6
1Llaves 21.745 21.305

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, el 58% de las plazas ofertadas en los apartamentos turisticos de Anda- % Variacién del nimero de plazas ofertadas en los apartamentos turisticos
lucia se ha localizado en Mélaga, cuota sequida en orden de importancia por Al- de Andalucia. Distribucion provincial. Afio 2008.
meriay Cédiz, cuyos porcentajes de participacion se han situado en torno al 10%.

47

L. L. 50.000
Cuota de participacion del total de plazas ofertadas en apartamentos g 40.000 » > » > > > -
turisticos de Andalucia. Distribucién provincial. Afio 2008. 3 oo : ’ '
B 10.000
g 0 Ny L < N < < ~
a
) Almeria Cadiz ~ Cérdoba Granada = Huelva Jaén Mdlaga Sevilla
u AI,m.erlu 2007 8.138 6.969 519 5.517 4.390 1.860 41.505 2.816
= nglz %Variacion 07/06 4,1 44 93 28 243 15,1 47 36,0
B Cérdoba
m Granada
Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
B Huelva
Jaén
m Mdlaga
Sevilla PENSIONES Y HOSTALES

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En el afio 2008, las pensiones y los hostales de Andalucia han ofertado un total

Todas las provincias andaluzas han visto incrementadas el ndmero de plazas de 36.340 plazas, lo que supone un leve ascenso (+1,1%) respecto al pasado afio,
ofertadas en sus apartamentos turisticos. No obstante, el aumento més acusado que tras el descenso registrado en 2007, retoma nuevamente la conducta posi-
se haregistrado en la provincia de Sevilla (36%), sequido de Huelva 'y Jaén (24,3% tiva del nimero de plazas ofertadas en esta tipologia de alojamiento.

y 15,1%, respectivamente). Asi, estas tres provincias junto con Cérdoba, son las
que han situado el ascenso interanual por encima del registrado para la media
andaluza (6,7%).
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Evolucién de las plazas ofertadas en las pensiones y hostales de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 1997 - 2008.

40.000
35.000
30.000

25.000

Ndmero de plazas

20.000
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Miles de plazas 30,09 29,94 30,65 31,34 32,84 33,82 35,0035,68 36,33 36,743592 36,34
%Variacién -05 24 23 48 3 35 19 18 11 -21 11

Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Dos de cada diez plazas computadas en las pensiones y en los hostales de An-
dalucia se localizan en la oferta gaditana. En este contexto, mientras que Mdlaga
y Granada ocupan el segundo y el tercer puesto en lo que al ranking de cuota se
refiere, Jaén destaca por ser la provincia que ha experimentado el incremento
mds acusado en su porcentaje de participacion respecto a 2007 (+0,5 puntos).

Salvo Mdlaga y Cérdoba que han mantenido sus cifras respecto al afio pasado,
el incremento del nimero de plazas ofertadas en las pensiones y hostales de
Andalucia ha sido generalizado para el resto de provincias. No obstante, cabe
subrayar los establecimientos jiennenses por haber registrado el aumento mds
pronunciado de esta variable (+10,7%).

Oferta Turistica en Andalucia 08

Plazas ofertadas en los hostales y pensiones de Andalucia. Distribucion
provincial. Afio 2008.

Plazas 2008 % Variaciéon 08/07 | CUOTA

Almeria 3977 0,5 10,9
Cédiz 7.485 02 20,6
Cérdoba 2.562 -0,6 7]

Granada 6.162 24 17,0
Huelva 2.446 02 6,7
Jaén 2.186 10,7 6,0
Mdlaga 6.581 -0.8 18,1
Sevilla 4.941 136

1,8

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

ACAMPAMENTQS TURISTICOS

En 2008, los acampamentos turisticos de Andalucia han ofertado un total de
92.123 plazas turisticas, lo que supone un incremento del 0,4% respecto al afio
pasado que modera el porcentaje de crecimiento computado en 2007.
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Evolucion del nimero de plazas ofertadas en los acampamentos turisticos
de Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1997 - 2008.
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70.000

N° Plazas

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

——Miles de plazas  87.57 90.13 92.53 92.48 94.28 94.83 92.54 88.8187.89 87.90 91.74 92.12
%Variacién 293 266 -0,04 194 058 -242-402-1,04 0,01 368 042

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mds de la mitad de las plazas ofertadas en esta tipologia de alojamiento perte-
nece a los camping de categorfa intermedia (54,7%), si bien cabe destacar que
las plazas de campings de tres estrellas no solo representan el 27,8% de la oferta
existente en los acampamentos andaluces, sino que hacen referencia al acumento
mds acusado respecto a 2007 en lo que a cuota de participacion se refiere (+2,2
puntos).

Oferta Turistica en Andalucia 08

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los
acampamentos turisticos de Andalucia segun categoria. Afio 2008.

Camping 1¢
Camping 2°
Camping 3¢

C. Cortijo
[ A. Acampada

[ | Bungalows C.

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Aligual que el afo pasado, los campings de primera y de tercera son los que han
aumentado en mayor medida el nimero de plazas de alojamiento ofertadas (9%
y 15,2%, respectivamente). Mientras que las plazas de algunas categorias como
el camping cortijo y el érea de acampada se han mantenido constantes respecto
a 2007, aquellas ofertadas en la modalidad de bungalows han incrementado su
ndmero en un 7,8%.
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% Variacién del nimero de plazas ofertadas en los acampamentos turisti-
cos de Andalucia segun categoria. Afio 2008.

6,1
60.000
55.000
v 50.000
S
£ 35000 9.0 7.8
30.000
o 25.000 15,2
=Z  20.000 0,0 0,0
15.000
e l l
0 ' / d Al '
CAMPING 19 CAMPING 2° CAMPING3° C.CORTJO ~ A.ACAMPADA BUNGALOWS C.
2008 25.631 50.382 8.272 407 1.497 5.934
w2007 23.520 53.633 7178 407 1.497 5.505
%variacion 9,0 -6,1 15,2 0 0 7.8

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Cinco de cada diez plazas de acampamento se localizan en Huelva o en Cddiz,
provincias seguidas en orden de importancia por Mdlagay Granada que registran
cuotas de participacion superiores al 10%.

Respecto al pasado afio, Cadiz ha registrado el incremento mds acusado en el
nimero de plazas ofertadas en esta tipologia de alojamiento turistico (+11,1%).

Oferta Turistica en Andalucia 08

Plazas ofertadas en los acampamentos turisticos de Andalucia.

Almerfa
Cddiz
Cérdoba
Granada
Huelva
Jaén
Mdlaga
Sevilla

Distribucion provincial. Afio 2008.

Plazas 2008 | % Variacién 08/07 | CUOTA

7.752
22.867
4.109
9.302
22.980
6.165
14.238
4.710

-25.8

1,1
0,0
4,6
03
9,2
-1.4
00

84
248
45
10,
249
67
155
5]

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

CASAS RURALES

En el destino andaluz, el crecimiento de la oferta de alojamiento rural es un he-
cho evidente. Asf, en el afio 2008 las casas rurales de Andalucia han registrado
un total de 8.657 plazas, lo que supone un incremento del 12,3% que continta el
ritmo de crecimiento iniciado en esta variable en el afio 2000. No obstante, des-
de el fuerte ascenso registrado en 2005 (+22,5%), los porcentajes de variacion
interanuales se han caracterizado por mostrar tasas de crecimiento levemente

descendentes.
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Evolucién de las plazas ofertadas en las casas rurales de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 2000 — 2008.

9.000
8.000
7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000

Plazas

N°

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Total de plazas  2.095 2733 3.436 4.070 4.840 5928 6.828 7.708 8.657
%Variacion 30,5 257 18,5 189 225 152 133 12,3

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mdlaga, Cérdoba vy Jaén albergan, con cuotas de participaciéon muy similares, la
mitad de la oferta existente en las casas rurales de Andalucia.

As{, en su comparativa con el afio 2007 y en lo que a nimero de plazas se refie-
re, todas las provincias excepto Sevilla han registrado incrementos superiores al
10%, destacando Granada cuyo porcentaje de crecimiento se ha situado en el
20,2%.

Oferta Turistica en Andalucia 08

Plazas ofertadas en las casas rurales de Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 2008.

[ | Plozas 2008 | % variacion 08/07 | cuota
669 n 77

Almerfa

Cédiz 814 10,7 9.4
Cérdoba 1.399 10,6 16,2
Granada 1.206 20,2 13,9
Huelva 782 10,3 9,0
Jaén 1.388 17.4 16,0
Mdlaga 1496 10,2 17.3

Sevilla 903 56 10,4

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

5.2. La oferta de restauracion en Andalucia.

Segun el Registro de Turismo de Andalucia, los establecimientos andaluces de
restauracion han saldado el afio 2008 con una oferta total de 730.570 plazas,
lo que supone un incremento del 4% respecto a 2007 asi como un afio mdés de
crecimiento en el estudio de esta variable.



BATAOS

Evolucion de la oferta de restauracién en Andalucia. Total de plazas
y % variacion. Afio 1997 — 2008.

800.000
»  700.000
o
N
o
T  600.000
°
Z  500.000
400.000

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

~—Miles de plazas 478,625 501,87 513,10 526,93 556,54 573,86 591,88 611,65 639,81 670,48 702,77 730,57

%Variacion 49 2,2 2,7 56 31 31 33 46 48 4,2 40

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Del total de plazas ofertadas, el 88,7% se ubica en los restaurantes de la Comuni-
dad, perteneciendo el resto al conjunto de cafeterias andaluzas. En este contex-
to, ambas tipologias de establecimiento han registrado un incremento respecto
a las plazas disponibles en 2007, si bien cabe destacar que el aumento contabi-
lizado en los restaurantes ha sido ligeramente superior al de las cafeterfas (4% y

3,8%, respectivamente).
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Plazas de restauracion ofertadas en Andalucia. % Variacién. Afio 2008.

4,0

800.000

700.000

600.000

500.000 38
400.000

300.000

200.000

100.000 / v

N° Plazas

Restaurantes Cafeterias
2007 622.924 79.852
= 2008 647.702 82.868
%variacion 4,0 3,8

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Tal'y como puede observarse en el siguiente grdafico, Mdlaga acoge casi un tercio
de las plazas ofertadas en restauracion (31,1%), siguiéndole en lo que a participa-
cion se refiere Cddiz y Granada con cuotas que rondan el 14%.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en restauracion en
Andalucia. Distribucién provincial. Afio 2008.

9.0 = Almeria
m Cddiz
W Cérdoba
14.9 W Granada
™ Huelva
M Jaén
m Mdlaga
e —— Sevilla

7,4 89 13,2

311

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, el incremento provincial de las plazas ha sido generalizado, destacan-
do Almeria que ha registrado el porcentaje de crecimiento mds elevado (6,9%)
respecto al resto de Andalucia (4%). En este contexto, también destacan Jaén
y Granada, cuyas plazas de restauracion respecto a 2007 han aumentado por
encima de la media andaluza.

% Variacién del numero de plazas ofertadas en los establecimientos de
restauracion de Andalucia. Distribucién provincial. Afio 2008.

Plazas 2008

Almeria 74.972 6,9
Cédiz 108.632 37
Cérdoba 37.766 2,4
Granada 96.762 57
Huelva 65.375 06
Jaén 53.969 6,3
Mdlaga 227.098 37
Sevilla 65.996 1,8

TOTAL 730570 | 40 |

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

RESTAURANTES

A 31de diciembre de 2008, los restaurantes de Andalucia han registrado un total
de 647.702 plazas, lo que supone un incremento del 4% respecto al pasado afio
y el sequndo afio consecutivo en el que se aminora levemente el ritmo de creci-
miento de esta variable.
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Evolucién de plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afios 1997 — 2008.

N° plazas

Fuente:

725,000
625,000
525,000 24
425000
325,000
225,000
125000

25.000
1997 1998

1999

S5
48 48

42
4,0

34
29 30

%variacion

Total

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Casi la totalidad de las plazas ofertadas en los restaurantes andaluces (92,7%)
pertenecen a las categorias mds bdsicas, siguiéndole a gran distancia los res-
taurantes de tres y cuatro tenedores con porcentajes de participacion del 5,8%
y 1,3%, respectivamente. En este contexto y al igual que ocurria en 2007, es ésta
Ultima categoria mencionada la que ha registrado el incremento mds acusado en
el numero de plazas ofertadas (7,8%).

Plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Cuota de participacion y % Variacién. Afio 2008.

_ Plazas 2008 | % Variaciéon 08/07 | CUOTA

5 Tenedores
4 Tenedores
3 Tenedores
2 Tenedores

1 Tenedor

8.328 738 13
37.866 4,6 5.8
268.488 34 41,5
332.251 51,3

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, los restaurantes malaguenos han concentrado casi la tercera parte
de las plazas ofertadas en esta tipologia de establecimiento turfstico (31,1%), si-
guiéndole Cédiz y Granada con porcentajes de participacion mds moderados que
rondan el 14%.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los restaurantes
de Andalucia. Distribucién provincial. Afio 2008.

Almeria
Cadiz

M Cérdoba
M Granada
Huelva

M Jaén

Mdlaga

0% 20% 40% 60% 80% 100% Sevilla

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Asi, cabe destacar que todas las provincias han registrado una evolucién positiva
respecto al pasado afio, destacando Almerfa y Jaén con crecimientos situados
por encima del 6%.
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Plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Diferencia y % Variacién. Afio 2008.

Alojamiento Hotelero | Plazas 2008

Almerfa 74.972 4.852
Cédiz 108.632 37 3.907
Cérdoba 37.766 2,4 902

Granada 96.762 57 5.241
Huelva 65.375 0.6 418

Jaén 53.969 6.3 3.203
Mdlaga 227.098 37 8.135
Sevilla 65.996 1136

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

CAFETERIAS

En 2008, las cafeterfas de Andalucia han clausurado el afio con un total de
82.868 plazas, lo que supone un incremento del 3,8% que mantiene la misma
tasa de crecimiento registrada en 2007.
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Evolucion de plazas ofertadas en las cafeterias de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 1997 — 2008.
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mds del 80% de las plazas existentes en las cafeterfas andaluzas se corresponde
con la categorfa de una taza, si bien es cierto que durante el afio 2008 esta mo-
dalidad ha experimentado un descenso de 0,2 puntos a favor de las cafeterias de
dos y de tres tazas.

No obstante, todas las categorias han registrado un incremento respecto a las
plazas ofertadas en 2007, siendo las cafeterias de categoria superior las que han
computado el porcentaje mds elevado (+6,2%).
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Plazas ofertadas en las restaurantes de Andalucia. Afio 2008.

Plazas 2008 | % Variacién 08/07 | CUOTA

3Tazas 2.564 6,2 31
2 Tazas 13.072 4,4 15,8
1 Taza 67.232 3,

6 81,1
ome | sases | 38 | 1000

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Con un porcentaje de participacion similar al registrado por las plazas ubicadas
en los restaurantes malaguefios, las plazas de las cafeterias en la provincia de
Mdlaga suponen un 31,3% del total de la oferta existente en esta tipologia de es-
tablecimiento turistico. Cabe destacar Cddiz en segundo lugar del ranking, con
una diferencia respecto la provincia malaguena de 10 puntos porcentuales.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en las cafeterias de
Andalucia. Afio 2008.

W Almeria

m Cddiz

B Cérdoba

M Granada

@ Huelva

M Jaén

B Mdlaga
Sevilla

6,4 47 m1
Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2008, las cafeterias almerienses y las jiennenses son las que han registrado
un mayor incremento respecto a las cifras presentadas al cierre del pasado afio,
si bien Cddiz ha contabilizado un ascenso interanual que en términos absolutos
supone casi unas 1000 plazas mds.

Plazas ofertadas en las cafeterias de Andalucia.
Diferencia y % Variacion. Afio 2008.

Almerfa 9.584 132 119
Cédiz 17.664 5.8 974
Cérdoba 3.279 0,0 0
Granada 9.207 -0,7 -63
Huelva 3.906 1.8 68
Jaén 5.279 11 527
Mdlaga 25923 07 178

Sevilla 8.026 2,

7 213

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA). Registro de Turismo de Andalucia (RAT).



