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lI.2.1. EL TURISMO ANDALUZ EN ANDALUCIA

Un afio mds el mercado andaluz conforma el grueso de la demanda turistica de
Andalucia, son 7,1 millones de turistas, lo que supone el 53,3% del mercado na-
cionaly el 33,2% del total de turistas que han visitado Andalucia en este afio 2010.

El descenso que ha sufrido este mercado respecto a las cifras registradas el afio
anterior es de un -4,2%, pérdida superior a la presentada para el total de turis-
tas en Andalucia (-2,4%). No obstante, si se observa la evolucién de los dltimos
cuatro afios segun procedencia cabe destacar el dinamismo del turista andaluz
conun descenso inferior al resto, asf, un -4,6% es la tasa de variacion del andaluz
frente al -6,0% alcanzado por el total de turistas.

El turista andaluz permanece como media en la Comunidad 6,3 dias, algo me-
nos (-0,2 dias) que la estancia registrada el afio anterior. Los meses que englo-
ban el sequndo vy tercer trimestre del afio son los preferidos por los andaluces,
comportamiento extensible al resto de procedencias tal y como se observa en el
siguiente grdfico.

Distribucion trimestral de nimero de turista por trimestres
segtn procedencia. Afio 2010.

1° TRIMESTRE 2° TRIMESTRE
0 3° TRIMESTRE 4° TRIMESTRE

EXTRANJEROS | 178 28,2 357 18,2
RESTO DE ESPANA 177 256 38,2 18,5
ANDALUCES 186 26,0 375 179
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. IEA

Los andaluces gastan una media de 55,29 euros al dia en su visita turistica a
Andalucia, gasto ligeramente inferior al presentado en 2009, afio que vino mar-
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cado por la crisis econémica mundial y donde se registré el mayor crecimiento en
esta variable de los Ultimos afos (+2,33 euros), incluso por encima del estimado
para el total de turistas (+1,20 euros).

Gasto medio diario. Andaluces y Total Turistas. Afio 2004-2010

m Diferencia (euros) | Total Turistas

2004 45,70 = 49,48 =
2005 4797 2,27 52,73 326
2006 50,74 2,18 54,50 177
2007 52,23 1,48 57,06 2,56
2008 5337 114 58,65 1,59
2009 55,70 2,33 59,85 120
2010 55,29 -041 60,40 0,55

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. IEA.

En cuanto a la distribucién de este gasto por conceptos, cabe destacar las par-
tidas destinadas al alojamiento (31,9%) y a la restauracion (40,4%) no sélo por
serlas mds relevantes en el presupuesto de su viaje a Andalucia, sino por superar
en los resultados para el total de Andalucia en mds de un punto en el caso del
alojamiento y en casi dos puntos en la restauracion.

El perfil sociodemografico del andaluz que visita la Comunidad se caracteriza
por ser en su mayoria mujeres (51,2%), por situarse en el intervalo de edad com-
prendido entre los 30 y 44 afios (34,4%), porque su situacién laboral es la remu-
nerada (64,1%) y que el 32,3% desempefian trabajos relacionados con servicios
de restauracion, personales, proteccion y vendedores de comercio.
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Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. IEA.
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El coche particular es el medio de transporte mds utilizado por el turista andaluz
en su visita a la Comunidad, asflo declaran el 84,4% de los encuestados, muy por
encima de lo afirmado por los turistas procedentes del resto de Espafia (65,2%)
0 los extranjeros (27,1%). Otro aspecto que lo hace destacar sobre estas proce-
dencias es la forma de organizar el viaje, asi si el 86,9% de los andaluces afirma
hacerlo de manera particular, el 78,9% serfa en el caso de los turistas espafioles
no andaluces y 76,5% para los extranjeros.

El uso de Internet estd muy presente en la forma de organizar el viaje, asf lo
manifiestan el 42,3% de los encuestados. De estos internautas andaluces, el
64,1% afirma haber realizado reservas de productos o servicios turisticos en la
red mientras que el 27,5% lo ha llegado a comprar.

Para el mercado andaluz, la experiencia propia (68%) es la principal forma de
conocer el destino turfstico andaluz, le sigue a gran distancia la recomendacion
de amigos y familiares con un porcentaje de participacion del 24,4%. Asimismo,
el 70% de los turistas andaluces que visitaron Andalucia en 2009 lo volvieron a
hacer en 2010, lo que denota su alto grado de fidelidad, muy superior al alcan-
zado por el resto de procedencias. Los resultados de ambas variables indican que
el turista andaluz es el mejor embajador de su propia tierra.

Su satisfaccién y grado de conocimiento de Andalucia se ven reflejados en la
valoracién media que hace del destino turistico andaluz, concretamente un no-
table (7,0 puntos en una escala de 1a 10). Entre los conceptos mds valorados se
encuentra el alojamiento con 8,1 puntos de calificacién, le siguen los paisajes y
parques naturales o la atencién y trato recibido en su viaje a Andalucia con 7,9
puntos cada uno. En el otro extremo, con 5,4 puntos se sitda el alquiler de coches
como el concepto menos valorado por los andaluces.

El turista andaluz al igual que el resto de mercados analizados se decanta por
los hoteles y pensiones como tipo de alojamiento a la hora de pernoctar en
Andalucia, lo que si diferencia al andaluz del resto es el mayor uso que hace del
alojamiento extrahotelero (32,7%), en concreto, del apartamento en propiedad
(16,6%) que supera en casi nueve puntos a la media de Andalucia.
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Tipo de alojamiento. Desagregacion por mercados. Afio 2010

() HOTELERO  (QQEXTRA-HOTELERO

EXTRANJEROS 76,9 || 23,1
RESTO DE ESPANA 80,6 || 194
ANDALUCES 673 I 327
ESPANOLES 749 J 251
TOTAL TURISTAS [ 69,0 | 310
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. IEA

Disfrutar de las vacaciones o el tiempo de ocio en Andalucia es un bien irrenun-
ciable por parte del turista andaluz, esto es lo que motiva al 88% de los mismos.
Elclima (32,9%), la playa (12,0%) v la visita a sus monumentos (22,1%) tienen una
gran influencia sobre la eleccién del destino turistico andaluz.

Entrelas actividades’ realizadas durante su estancia en la Comunidad cabe des-
tacar el usoy disfrute de la playa (49,1%), visita a museos y monumentos (30,8%),
observacion de la naturaleza (26,9%) sin olvidar las compras (15,7%).

“Pregunta multirespuesta.
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Andaluces

Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. [EA.



