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lll.2.2. EL TURISMO DEL RESTO DE ESPANA

Segun estimaciones de la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte, Andalucia
recibi6 en el afio 2009 casi 6,5 millones de turistas nacionales procedentes
del resto de Espaiia, mercado que al igual que el resto de emisores se ha visto
inmerso en una desaceleracion, lo que ha supuesto 949 mil turistas menos que el
afo anterior, es decir, un descenso en términos relativos del —12,8%. El turismo
delresto de Esparia supone el 46,5% del mercado nacionaly el 29,4% del total de
turistas que visitaron Andalucia en 2009.

La mayoria de sus visitas a la regién se concentran un afio mds en el tercer tri-
mestre del afio, asi lo manifiestan el 38,3% de los turistas nacionales no andalu-
ces.

El gasto medio diario que realizaron estos turistas se ha cifrado en 60,0 euros
para el afno 2009, cantidad superior en casi un euro a la alcanzada el afio an-
terior. Su estancia media en Andalucia arroja igualmente resultados positivos
ya que en 2009, se ha situado en 7,8 dias de media, 0,2 dias por encima de la
correspondiente a 2008.

Gasto y estancia hacen destacar este mercado frente al emisor andaluz, al supe-
rar al gasto medio diario del andaluz en mds de 4 euros, asi como por permanecer
de media en Andalucia 1,3 dias més.
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. [EA

Es comun para todos los mercados analizados que las partidas destinadas al
alojamiento y a la restauracién sean las mas relevantes en el presupuesto del
turista que visita Andalucia; en el caso del turista procedente del Resto de Espafia
alcanzan las siguientes tasas 30,5% vy 34,8%, respectivamente.

En cuanto al perfil sociodemogrdfico, entre los turistas nacionales no andaluces
se observa al igual que en el resto de mercados espanioles una mayor presencia
de muijeres (51,7%) que de varones (48,3%).

El intervalo de mayor peso es el comprendido entre los 30 y 44 afos (33,3%).
Asimismo, cabe destacar el tramo de los mayores de 65 afios, al presentar una
proporcidon mayor que el turista andaluz (14,4% frente a un 9,7%).

La situacién laboral que predomina es el trabajo remunerado por cuenta ajena o
propia (64,4%), le sigue retirado o jubilado (18,6%) destacando también en este
concepto respecto al emisor andaluz. Por profesion, destacanlos trabajadores de
servicios’ (36,0%) y técnicos y profesionales cientfficos e intelectuales (19,3%).

"Trabajadores de los servicios de restauracién, personales, proteccion y vendedores comercio.



BATAD9

66

El medio de transporte mds utilizado por los turistas procedentes del resto de
Espafia en su acceso a Andalucia es el coche, ya sea particular o alquilado, asi o
afirman el 67,2% de los mismos. El avidn es elegido por el 13,9% de estos turistas.

El 78% de los turistas nacionales no andaluces optd por los hoteles y pensiones
como tipo de alojamiento en su viaje a Andalucia, proporcién muy superior a la
alcanzada por el resto de mercados (67% total turistas, 66,7% andaluz y 71,1%
extranjero). Le siguen en importancia los apartamentos ya sean alquilados o en
propiedad, seleccionados por el 20,3% de los encuestados.

Tipo de alojamiento. Desagregacion por mercados. Afio 2009
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La mayoria (79,6%) de estos turistas se decantaron por organizar su viaje a An-
dalucia de forma particular, comportamiento comun tanto para el total de turis-
tas como para el propio andaluz, alcanzdndose en ambos casos un mayor peso
(81,7% y 86,9%, respectivamente) que para el mercado analizado.

A'la hora de organizar las vacaciones, Internet es una herramienta importante,
asi lo manifiestan cuatro de cada diez de los turistas nacionales no andaluces,
que bien han consultado, reservado o comprado algdn servicio. Asimismo, cabe
destacar el mayor uso que hace del comercio electrénico este turista, ya que el
20,4% lo ha empleado en la compra de productos y servicios turfsticos, en el
caso del mercado andaluz el porcentaje es inferior, un 16,1%.
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Uso de Internet. Resto de Espafia. Afio 2009
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% Uso de Internet 351 413
Para que utilizd Internet: (Multirrespuesta)

% que consulté productos o servicios turfsticos 100,0 100,0
% que reservé productos o servicios turisticos 50,8 58,8
% que comproé productos o servicios turfsticos 16,1 204

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. IEA

EI 87,7% de los turistas procedentes del resto de Espafia manifiesta que el prin-
cipal motivo de su viaje es el vacacional, siendo el clima (45%), la visita a mo-
numentos (21,7%) y la playa (14,2%) los aspectos que mds influyen a la hora de
elegir como destino la Comunidad Autbnoma andaluza.

La influencia de estos factores se aprecia en que, en torno al 57% de los turistas
nacionales no andaluces durante su estancia en la region realizaron actividades
relacionadas con el disfrute y uso de la playa, mientras que el 20% se deleitd con
la observacion de la naturaleza o que el 35% visitd los monumentos y museos an-
daluces, superando en esta Ultima actividad en mds de ocho puntos al porcentaje
alcanzado por el mercado andaluz un 26,8%.

Laimagen que se lleva el turista procedente del resto de Espafia del destino turfs-
tico andaluz es la mejor promocion, de hecho el 64,9% de los mismos afirmaron
conocer el destino por experiencia propia mientras que un 24,4% por recomen-
dacion de amigos vy familiares, a gran distancia quedan otros canales de infor-
macién como las agencias de viajes, folletos turisticos, Internet, etc....

La valoracién media otorgada al destino turistico andaluz por el mercado de
resto de Espafia que la ha visitado durante 2009, se sittia en 7,0 puntos en una
escala del 1 al 10. Esta puntuacion es ligeramente superior a la concedida para
Andalucia por el emisor andaluz (6,8 puntos). La mayor puntuacion la ostentan
conceptos como la atencion y trato recibido, el alojamiento vy los paisajes y par-
ques naturales, todos ellos por encima de los 7,7 puntos.
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EI54,2% de los turistas procedentes del resto de Esparia han declarado que visi-
taron la Comunidad en 2008. Este grado de fidelidad muestra la satisfaccion de
este mercado tras su viaje a la Comunidad Auténoma andaluza que se encuentra
muy por debajo de la que presentan los turistas andaluces (76,4%).
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte a partir de datos ECTA. [EA.





