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ANDALUCIA
] DATOS MENSUALES DATOS ACUMULADO ANO

DATOS INTERNAUAL PERIODO DATOS INTERNAUAL PERIODO
INGmero de viajeros en establecimientos hoteleros (miles. 82.267 9,7%  jun-14 377.859 -1,6%  Ene-jun 2014
INGmero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros (miles 479.908 13,8%  jun-14 1.709.584 1,3%  Ene-jun 2014
Cuota (% sobre total pernoctaciones en Andalucia, 10,2% 08  jun-14 8,9% 03 Enejun2014 [ 88% 01 Af02013
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Tota 86.298 2,9%  jun-14 382.109 11,7% Enejun2014 [ 821414 283%  Af02013
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Cias Tradicionales 19.678 -9,4%  jun-14 63.236 -13,7% Enejun2014 [ 171712 13,0%  Af02013
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Cias Bajo Coste 66.620 7,2%  jun-14 318.873 18,6% Enejun2014 [ 649.702  331%  Af02013

COMPORTAMIENTO DEL TURISMO ALEMAN EN ANDALUCIA

ANO 2012
PERFILSOCIODEMOGRAFICODELTURISTA ~ OPINIONSOBREANDALUCIA
Sexo: Mujer 51,9% Valoracion del destino: Escala de 1a 1C 8,0
Edad: De 45 a 64 afios 34,1% Aspectos mejor valorados: - Atencién y trato recibido 8,4
Situacion laboral: Ocupado 60,3% - Paisajes y parques naturales; Patrimonio cultural 8,2
Grado de fidelidad (porcentaje que repite visita respecto al afio anterior 36,6%
HABITOS DECONSUMOENANDALUCIA ~ ASPECTOSDIFERENCIALES
Estacionalidad: Concentracidn en el segundo y el tercer trimestre 30,9% - 30,6% - A la hora de elegir el destino el precio juega un papel fundamental
Principal tipo de alojamiento: Hotelero 68,1% - El disfrute de sol y la playa y el descanso son sus principales motivaciones.
Principal medio de transporte: Avién 78,0% - Internet es su principal fuente de informacioén turistica. Apuntar que alrededor del 83% de la poblaciéi
Uso de intermediarios: 27,0% alemana tiene Internet siendo el primer pais de Europa y sexto del mundo en cuanto a penetracion a la red
Uso de Internet: 60,0%
Principales factores de elegir Andalucia: -Clima 46,0%
-Visita a monumentos 20,0%
Canal principal de informacion sobre Andalucia: Experiencia Propia 45,1%
Principales actividades desarrolladas en Andalucia: -Disfrute y uso de la playa 53,3%
-Visita a monumentos y museos 50,9%

FUENTES: Consejeria de Turismo y Comercio a partir de datos ECTA (IECA) | Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE) | Consejeria de Turismo y Comercio a partir de datos AENA



