— p /
/-A\ Empresa PUblica para la Gestion TUR' SMO D E C' UDAD EN AN DALUC'A A(\AA‘ U 0\«

frursuarel  del Turismo y del Deporte de Andalucia

Realizado: 02/10/2018

DATOS BASICOS DEL TURISMO DE CIUDAD EN ANDALUCIA

CIUDADES ANDALUZAS (*)

DATOS ACUMULADO ANO DATOS ANO COMPLETO

VAR./DIF VAR./DIF

DATOS INTERNAUAL PERIODO DATOS INTERNAUAL PERIODO
Nudmero de viajeros en establecimientos hoteleros. Total 610.952 2,8% ago-18 4.533.231 1,4% Ene-ago 2018 6.752.200 2,9% Afio 2017
Numero de viajeros en establecimientos hoteleros. Espafioles 246.761 7,9% ago-18 1.993.951 2,6% Ene-ago 2018 2.969.416 -3,4% Afio 2017
Numero de viajeros en establecimientos hoteleros. Extranjeros 364.191 -0,3% ago-18 2.539.280 0,5% Ene-ago 2018 3.782.784 8,4% Afio 2017
Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros. Total 1.195.712 2,4% ago-18 8.588.059 3,4% Ene-ago 2018 12.593.293 2,5% Afio 2017
Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros. Espafioles 473.015 8,3% ago-18 3.563.875 4,0% Ene-ago 2018 5.272.590 -2,7% Afio 2017
Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros. Extranjeros 722.697 -1,0% ago-18 5.024.184 2,9% Ene-ago 2018 7.320.703 6,7% Afio 2017

(*) Ciudades andaluzas: Cordoba, Granada, Mdlaga y Sevilla

CARACTERISTICAS DEL TURISMO DE CIUDAD (**) EN ANDALUCIA

ANO 2010
Sexo: Mujer 52,2% Valoracién del destino: Escala de 1 a 10 7,8
Edad: de 30 a 44 afios 35,3% Aspectos mejor valorados: -Patrimonio cultural 8,9
Situacion laboral: - Ocupado 73,8% - Seguridad ciudadana 8,3
- Estudiante 15,0%
Profesion: Técnicos y profesionales cientificos e intelectuales 33,5% Grado de fidelidad (porcentaje que repite visita respecto al afio anterior) 32,4%
Principal tipo de alojamiento: Hotelero 89,3% * Mayor relevancia del turismo joven (menores de 30 afios)
Principal medio de transporte: Coche 46,8% * Mayor presencia de turistas que viajan solos
Uso de intermediarios: 10,3% * Alta preponderancia del alojamiento hotelero
Uso de Internet: 77,0% * Utiliza en mayor medida el tren y el avidn
Principales factores de elegir Andalucia: * Mayor independencia a la hora de organizar el viaje
- Visita a monumentos 75,1% * Mayor uso de Internet
Canal relevante de informacion sobre Andalucia: * Alta vinculacion al turismo cultural
- Experiencia propia 47,1% * Gasto medio diario en destino mas elevado que la media (74,66 euros)
Principales actividades desarrolladas en Andalucia: * Mejor valoracion del destino
- Culturales 83,7% * Bajo grado de fidelidad

FUENTES: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA) | Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE,

(**) La zonificacidn que presenta la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (ECTA) permite conocer el comportamiento turistico en las capitales andaluzas de interior (Cérdoba, Granada, Jaén y Sevilla), no siendo susceptible
técnicamente el incorporar las costeras. Por lo que las caracteristicas tiene como marco de referencia las ciudades indicadas



