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RESOLUCION de 25 de octubre de 2010, de la
Universidad de Malaga, por la que se publica el plan
de estudios conducente a la obtencion del titulo oficial
de Master Universitario en Direccion y Planificacion del
Turismo por la Universidad de Mélaga.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Con-
sejo de Universidades, previo informe favorable de la Agencia
Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacién, asi como
la autorizacion de la Comunidad Auténoma de Andalucia, y es-
tablecido el caracter oficial del Titulo por Acuerdo del Consejo
de Ministros de 30 de julio de 2010 (publicado en BOE de 29
de septiembre de 2010).

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el
articulo 35 de la Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre,
de Universidades, en la redaccién dada por la Ley Organica
4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la anterior, ha
resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obten-
cion del titulo oficial de Master Universitario en Direccion y

Planificacion del Turismo por la Universidad de Malaga, que
queda estructurado conforme al siguiente Anexo.

Malaga, 25 de octubre de 2010.- La Rectora, Adelaida de
la Calle Martin.

ANEXO

Plan de estudios conducente a la obtencion del titulo oficial de
Master Universitario en Direccion y Planificacién del Turismo
por la Universidad de Malaga

1. Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.

2. Orientacién: Profesional, Investigadora/Académica.

3. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS por
tipo de materia:

. i Créditos It. Créditos It.

Tipo de Materia Investigador/Acad. | Profesional
Obligatorias 36 30
Optativas 12 12
Practicas Externas - 6
Trabajo Fin de Master 12 12
Créditos totales 60 60
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4. Contenido del plan de estudios.

MODULO MATERIA ASIGNATURA ECTS
, ESTRUCTURA ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO. MODELOS
ESTRUCTURA ECONOMICA DEL TURISMO DE NEGOCIOS Y NUEVOS ESCENARIOS (Oblig comin) 6
METODOS CUANTITATIVOS APLICADOS AL TURISMO |METODOS CUANTITATIVOS APLICADOS AL TURISMO 9
FORMACION BASICA EN DI (Oblig comun) , ,
RECCION Y PLANIFICACION|GESTION TERRITORIAL TURISTICA %Qg”iﬂﬁ?” Y GESTION TERRITORIAL TURISTICA 6
DEL TURISMO
e TaneS DIRECTIVAS EN ORGANIZACIONES | 4ag)1 |pADES DIRECTIVAS (Oblig comurn) 3
[E\g'\‘c%ﬁgmg ADCEIOL,QE'QE\%TP’C";%ESN XL TURISMO | TECNOLOGIAS APLICADAS AL E-TOURISM. (Oblig comiin) 6
GESTION ECONOMICO-FINANCIERA DE EMPRESAS 3
TURISTICAS (Optat.)
DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS EN EMPRESAS 3
. . , TURISTICAS (Optat)
FORMACION COMPLEMEN-|SEo 10N Y DIRECCION DE EMPRESAS TURISTICAS * [Ge6T16 AVANZADA DE LA PRODUCCION Y LA CALIDAD 5
TARIA EN DIRECCION DE DE EMPRESAS TURISTICAS (Optat.)
EMPRESAS Y ORGANIZA- FUNDAMENTOS DEL REVENUE MANAGEMENT (YIELD 3
CIONES TURISTICAS. MANAGEMENT) (Optat) , ,
MARKETING APLICADO A EMPRESAS TURISTICAS _|EL MERCADO: SU CONOCIMIENTO, ATENCION Y FIDELIZACION|
(Optat.)
INFORMATICA PARA LA GESTION DE EMPRESAS _ |TIC's APLICADAS A LA GESTION DE EMPRESAS TURISTICAS 3
TURISTICAS (Optat)
CREACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS  |CREACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS TURISTICOS 3
TURISTICOS (Optat,)
FORMACION COMPLEMEN- HERRAMIENTAS PARA LA GESTION Y PLANIFICACION DEL 3
TARIA EN PLANIFICACION|SOSTENIBILIDAD EN LA GESTION DE LOS DESTINOS|DESTINO TURISTICO (Optat.)
Y GESTION DE DESTINOS|TURISTICOS GESTION Y DIVULGACION DEL PATRIMONIO CULTURAL (Optat) 3
TURISTICOS GESTION DEL MEDIO NATURAL Y DESARROLLO LOCAL (Optat.) 3
SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA APLICADOS 3
APLICADOS AL TURISMO AL TURISMO (Optat.)
FORMACION COMPLEMEN- , .
TARIA EN METODOS Y TEC-|METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION '\gﬂO?QLOG!A lpARA_LA 'NVEST'GAC'ON EN TURISMO
NICAS DE INVESTIGACION|EN TURISMO (Oblig ltinerario Investigador/Acad.) 6
EN TURISMO (Optat. Itinerio Profesional)
FORMACION COMPLEMEN- , .
TARIA DE PRACTICAS EN|PRACTICAS EN EMPRESAS Y ORGANIZACIONES PORtﬁpTl't‘?As EN EME’R.ESA? Y ORGANIZACIONES TURISTICAS 6
EMPRESAS Y ORGANIZA-|TURISTICAS (Oblig ltinerario Profesional)
CIONES TURISTICAS (Optat. Itinerario Investigador/Acad.)
FROVECTO FIN DE MAS-TRABAJO FIN DE MASTER TRABAJO FIN DE MASTER (Oblig comun) 12
5. Ordenacién temporal del aprendizaje.
ASIGNATURA TEMPORALIDAD

ESTRUCTURA ECONOMICA DEL SECTOR TURISTICO. MODELOS DE NEGOCIOS Y NUEVOS ESCENARIOS

METODOS CUANTITATIVOS APLICADOS AL TURISMO

PLANIFICACION Y GESTION TERRITORIAL TURISTICA

HABILIDADES DIRECTIVAS

TECNOLOGIAS APLICADAS AL E-TOURISM.

Primer Semestre

GESTION ECONOMICO-FINANCIERA DE EMPRESAS TURISTICAS

DIRECCION DE RECURSOS HUMANOS EN EMPRESAS TURISTICAS

GESTION AVANZADA DE LA PRODUCCION Y LA CALIDAD DE EMPRESAS TURISTICAS

FUNDAMENTOS DEL REVENUE MANAGEMENT (YIELD MANAGEMENT)

EL MERCADO: SU CONOCIMIENTO, ATENCION Y FIDELIZACION

TIC's APLICADAS A LA GESTION DE EMPRESAS TURISTICAS

CREACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS TURISTICOS

HERRAMIENTAS PARA LA GESTION Y PLANIFICACION DEL DESTINO TURISTICO

GESTION Y DIVULGACION DEL PATRIMONIO CULTURAL

GESTION DEL MEDIO NATURAL Y DESARROLLO LOCAL

SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA APLICADOS AL TURISMO

METODOLOGIA PARA LA

INVESTIGACION EN TURISMO

PRACTICAS EN EMPRESAS Y ORGANIZACIONES TURISTICAS

TRABAJO FIN DE MASTER

Segundo Semestre




