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NEXUS

1. PRINCIPALES CLAVES

1. Para uno de cada tres turistas recibidos en la region en 2025, disfrutar
de la cultura de Andalucia fue el principal elemento inspirador de su visita.

En cifras: 12,9 millones de turistas culturales en 2025, lo que representa el 33,9% de los
38,0 millones recibidos en Andalucia en este afio.

2. En 2025, el turismo cultural sigue aumentando, pero su crecimiento se
ralentiza.

En cifras: después tres afos consecutivos (intervalo 2021-2023) en los que el turismo cultural
habia crecido a un ritmo superior al del total de turistas recibidos en Andalucia, en 2024y
2025 el turismo cultural modera su crecimiento a unas tasas del +2,5% y del
+3,1%,respectivamente, incrementos inferiores al del total de turistas en ambos afios (en
torno al +5%).

3. Destaca por su baja estacionalidad: el reparto de turistas culturales a lo
largo del aifo es mas equilibrado que en otras tipologias turisticas.

En cifras: para el turismo cultural, habitualmente el segundo trimestre es el que acumula
un mayor numero de turistas de esta tipologia (el 27,8% en 2025), mientras que para el total
del turismo en Andalucia lo es el tercer trimestre (acumulé el 36,5%).

4. Estancias mas cortas pero un gasto medio diario en el destino andaluz
mas elevado que el del total de la demanda.

En cifras: 4,3 dias de estancia media y 96,65€ de gasto medio diario para el turismo
cultural, frente a una permanencia de 6,2 dias y un gasto medio diario de 87,05€ para el
turista general que visitd Andalucia en 2025.

5. Se mantienen en 2025 otras caracteristicas distintivas del segmento.

En cifras: en comparacion con el total de turistas que visita Andalucia, los turistas culturales
presentan una mayor presencia de turistas procedentes del extranjero (46,8% frente a 36,6%
del total turismo), hacen un mayor uso de los alojamientos hoteleros (62% frente a 54%),
viajan acompaiiados de la pareja (43,1% frente a 36,5%) y presentan fidelidad al destino mas
baja (31,1% frente a 51,6%).
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NEXUS

2. TURISMO CULTURAL EN
ANDALUCIA. Datos relevantes

Es disfrutar, en diferentes niveles, de la inmersidn en la cultura de Andalucia:
de su patrimonio cultural, de su arte e historia, de sus tradiciones y fiestas,
etc... en definitiva, de todas las manifestaciones que determinan su identidad
y caracter.

Se estima que Andalucia ha recibido en 2025 un total de 12,9 millones de
turistas culturales, lo que supone un aumento del +3,1% respecto al ano
anterior, un crecimiento menor que el registrado en el total de turismo
recibido en la regidn (+5,2%). El segmento representa el 33,9% del total de
turistas que el destino andaluz recibié en dicho afio (38,0 millones).

Millones de turistas
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de la Encuesta de Coyuntura
Turistica de Andalucia, del IECA
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3. ASPECTOS DIFERENCIALES.
Turistas culturales vs total turistas™

1. El turista cultural es menos estacional que la media, pues distribuye sus
visitas mas homogéneamente a lo largo del afio.

Distribucion de los turistas por trimestres. Ano 2025

100%
500, 25,7% 19,6%
()

60% 27,1% 36,5%
40% 0
27,8% 26,9%
20%
22,5% 17,0%
0%
Turistas culturales Total turistas
B Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 M Trimestre 4

2. El turismo cultural presenta una mayor proporcion de turistas que
proceden del extranjero en comparacion con la cuota de este colectivo en el
total de turismo. Asi, el segmento exhibe, afio tras afio, una composicidn por
procedencias mas equilibrada que la del total de la demanda.

Extranjeros Extranjeros
46,8% 36,6%

Total
turistas
Ano 2025

Turistas
culturales
Ano 2025

Espanoles
53,2% 63,4%
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3. Losyy las turistas culturales realizan estancias mas cortas pero un gasto
medio diario en el destino andaluz mas elevado que el del total de la
demanda.

Dias

100,00

8,0 96,65 €
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4,3

4,0 90,00 87,05€

2.0 85,00

0,0 80,00

Estancia media GMD en destino
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4. El grado de fidelidad del segmento cultural se sitla cada afio por debajo
del que presenta la media del total de turistas de Andalucia. Esta baja
fidelidad se debe a la dificultad de repetir visita una vez conocidos los
recursos culturales y patrimoniales del destino.
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5. El turismo cultural se disfruta preferentemente acompanado por la pareja,
aunque poco a poco, se ha convertido en una opcidn atractiva para viajar con
familiares y/o amistades.

Composicidon del grupo de viaje. Ao 2025

100% 0,2% 0,8%
60% 31,6% 37,1%
40%
20% 43,1% 36,5%
0% — 4270 E— 7,4
Turistas culturales Total Turistas

B Solo mConsupareja = Confamiliares B Conamigos m Otros

6. Preferencia por el alojamiento hotelero sobre otros tipos de alojamientos.
Aunque en 2025 se mantiene esta caracteristica distintiva del segmento
cultural, se ha reducido bastante la distancia que tradicionalmente mantenia
con la media del total de turistas de Andalucia.

Porcentaje de uso de alojamiento hotelero. Ao 2025

62% ’ 54% }

Turistas culturales Total turistas

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de la Encuesta de
Coyuntura Turistica de Andalucia, del IECA
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*NOTA METODOLOGICA:

La Oficina el Dato viene realizando sus estudios anuales sobre el turismo cultural a partir de
una explotacion especifica de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (ECTA), del
Instituto de Estadisticay Cartografia de Andalucia. Esta encuesta suministraba cada afio una
muestra representativa de entrevistas a turistas cuya motivacion principal, a la hora de elegir el
destino andaluz para pasar su tiempo de ocio, fue la de hacer turismo de cultura, y que ademas
han declarado haber realizado actividades culturales durante su estancia en Andalucia.

Pero la ECTA sufrio en 2024 cambios metodologicos de importancia que han afectado a su
diseno: se ha pasado de representatividad por zonas a representatividad por provincias; se ha
reducido significativamente el nimero de entrevistas realizadas practicamente a la mitad de las
que se hacian anteriormente; se han realizado ajustes en las variables recogidas en el nuevo
cuestionario (redefiniciones de variables existentes, introduccion de nuevas variables,
eliminacion de otras, etc.) y cambios en la formulacion de ciertos indicadores.

La implementacion de estos cambios en los sistemas informaticos disponibles en la Oficina del
Dato para la explotacion de esta encuesta esta siendo un proceso lento y dificultoso. También,
resulta muy dificil evaluar a priori el impacto que la nueva metodologia ECTA puedan tener en la
estabilidad de las series de datos del turismo cultural en Andalucia.

Por todo ello, los resultados obtenidos en este informe del afio 2025 deben ser considerados
como datos provisionales hasta que la metodologia no esté mas asentada, y de ahi que solo se
hayan realizado escasas comparaciones interanuales de la informacion obtenida, prefiriendo
centrar la atencion en el analisis de aquellas variables en las que el turismo cultural mantiene en
el afio 2025 un comportamiento diferencial frente al total de turismo que se realiza en Andalucia.
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