UNIVERSIDADES DE ANDALUCIA PRUEBA
PRUEBA DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD e s
- FUNDAMENTOS
MAYORES DE 25 ANOS by /bl

Convocatoria 2008

Instrucciones:

a) Duracién: 1 horay 30 minutos

b) Se elegira y desarrollaré en su totalidad una de las opciones propuestas, y en ningiin caso se podran
realizar ni combinar ambas opciones.

c¢) Formato de papel A4.

d) Se presentara el proceso completo de diseiio: bocetos, elaboracién y efecto final. Debera adjuntar una
breve memoria explicativa.

e) La puntuacion del ejercicio se detalla al final de su enunciado.

OPCION A

1. Disenfe un cartel publicitario para un Carnaval. La propuesta debe contener una imagen y el
titulo “Carnaval 2008". Realice las diversas propuestas con un aspecto lo mas cercano
posible al disefio definitivo, indicando los colores y materiales elegidos. Los procedimientos y
técnicas empleados seran libres.

2. Explique el concepto de Marca en el campo del disefio grafico.

Se evaluara:

Apartado 1:
- Lacreatividad y atractivo de la solucién gréfica con un maximo de 4 puntos.
- Laadecuacion a la funcién propuesta con un méaximo de 2 puntos.
- La calidad técnica del proceso de disefio (bocetos, seleccion, mejora, resultado final y
memoria), con un maximo de 3 puntos.
Apartado 2:
- Laexactitud de la respuesta con un maximo de 1 puntos.
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OPCION B

1. Disefie los 4 pictogramas que apareceran en una maquina expendedora de bebidas
calientes para indicar los siguientes productos: “Café”, “Cacao’, “Té” y “Sin azicar’.
Justifique el color o colores elegidos.

2. Comente las diferencias de caracteres y aspectos emocionales que podria comunicar
cada uno de estos simbolos, segun las caracteristicas propias de su solucion gréafica, y
define los sectores comerciales o de servicios a los que podrian aplicarse eficazmente
como marca.

Se evaluara:

El apartado 1:
- Laoriginalidad de la idea con un méaximo de 3 puntos.
- La adecuacion del ejercicio realizado al enunciado propuesto con un méximo de 3
puntos.
- Latécnica del proceso de disefio con un maximo de 3 puntos.

El apartado 2 con un maximo de 1 punto.




