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Presentacion.

La Igualdad de Oportunidades entre Hombres y Mujeres es, ademas de un derecho reconocido
por la legislacion nacional e internacional, un acto de justicia social. Por otro lado, y en tiempos
de crisis como los que vivimos, no se pueden desaprovechar las aportaciones o el talento, de
algo més de la mitad de la poblacién constituida por mujeres.

Los nuevos reglamentos y directrices europeas en materia de crecimiento y empleo ponen de
manifiesto la necesidad de incorporar la perspectiva de género en todas las politicas. El
enfoque actual ha pasado de considerar las actuaciones dirigidas a las mujeres 0 acciones
positivas, a un enfoque mas integral denominado mainstreaming de género o integracion de la
perspectiva de género de modo transversal.

Esto supone fundamentalmente, evaluar los efectos diferenciales que para hombres y mujeres
tienen las diferentes politicas llevadas a cabo por los distintos departamentos de la
administracion, se trata de analizar el impacto diferencial de género.

El primer paso para la aplicacion del mainstreaming de género es conocer la situacion en la
que se encuentran hombres y mujeres en un determinado &mbito, para en funcién de ello,
intervenir y posteriormente medir la validez de las medidas y su contribucién a la consecucion
de la Igualdad.

De este modo, y como en cualquier proceso de evaluacion, podremos corregir las politicas para
gue incidan en la igualdad entre hombres y mujeres.

Es necesario y asi lo reconoce la autoridad europea recoger, compilar y divulgar datos
comparables desagregados por sexo, trabajando para evitar prejuicios sexistas en las
metodologias y difusiones estadisticas, asi como en las clasificaciones, para con posterioridad
entrar en el andlisis de las causas que producen las diferencias.

El 13 de octubre de 2005 se aprueba por Consejo de Ministros, el Programa Nacional de
Reformas (PNR), vigente hasta el 2010, el citado programa se contextualiza en la decision del
Consejo Europeo de la Estrategia de Lisboa, concentrando sus objetivos en el crecimiento y el
empleo y estableciendo para ello veinticuatro directrices integradas relacionadas con los
campos macroecondémico, microeconémico y el empleo.
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En este programa, con constantes referencias a la igualdad de las mujeres, se establece una
serie de compromisos relacionados con el crecimiento y el empleo, entre los que se encuentra
el de alcanzar la media de la UE-15 en el porcentaje destinado a las TIC, pasando del 4,8% al
7% en 2010.

Una estrategia de igualdad deberia estimular la participacion de las mujeres en la Sociedad del
Conocimiento y la Informacion, ya que el crecimiento del empleo futuro, probablemente, tenga
que ver con las actividades relacionadas con la Sociedad de la Informacién y del Conocimiento.
En este sentido, serd necesario, tal y como se plantea en el PNR y, en base a éste, en el Plan
Avanza e INGENIO:

1. Potenciar la presencia de mujeres en sectores tecnoldgicos y cientificos.

2. Promocion de las presencia de mujeres en los entornos de investigacion y de 1+D.

3. Lucha contra la brecha digital de género y la construccion de una Sociedad de la
Informacion mas igualitaria.

Por ello, es necesario contar con datos desagregados por sexo que nos permitan valorar la
situacion previa y poder luego, evaluar la situacion de hombres y mujeres en relacion con el
uso de las TIC como consecuencia de las estrategias que se estan implementando.

El objetivo de este trabajo es presentar de forma cuantitativa, el uso que hombres y mujeres
hacen de las TIC para en un segundo momento, entrar en un analisis mas cualitativo y por
tanto, inspirador de estrategias correctoras desde un punto de vista de la igualdad de género.
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Metodologia del estudio.

Para la realizacion de este estudio se ha empleado la informacién sobre Tecnologias de la Informacion
y Comunicacion en los Hogares que se dispone a nivel andaluz, nacional y europeo. Tanto los datos
autonémicos como nacionales proceden de la Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de
la Informacién y Comunicacion en los Hogares (TIC-H), elaborada por el Instituto Nacional de
Estadistica. Los datos autonomicos proceden de la explotacion que realiza la Consejeria de
Innovacién, Ciencia y Empresa de la Junta de Andalucia de los microdatos proporcionados por el
Instituto Nacional de Estadistica, que mediante convenios anuales, proporcionan representatividad a
nivel provincial. Los datos europeos proceden de la base de datos disponible en Eurostat que contiene
los principales indicadores que cada pais proporciona a esta Oficina europea, procedentes de sus
respectivas encuestas sobre Tecnologias de la Informacién y Comunicacion.

El @mbito geografico del estudio es el territorio andaluz, aunque se ofrece, en los indicadores
principales, la comparativa con otros territorios, como son el nacional y el europeo.

En cuanto al ambito temporal, el estudio ofrece comparativas de los principales indicadores gracias a
los datos que proporciona la TIC-H en los tres ultimos afios (2006, 2007 y 2008), si bien cabe
comentar, que en el afio 2006 la encuesta no fue anual sino semestral, por lo que se han comparado
los datos anuales de los afios 2007 y 2008 con la primera oleada de la TIC-H de 2006. Se ha escogido
esta primera oleada, debido a la coincidencia en el periodo de realizacion del trabajo de campo con el
periodo de las encuestas anuales.

En relacion al ambito territorial, el estudio trata de proporcionar informacién sobre las posibles
diferencias existentes entre mujeres y hombres en este campo en Andalucia, por lo tanto, los
indicadores se calculan para esta Comunidad Auténoma, proporcionando datos provinciales de la
mayoria de los indicadores. Para poder mostrar la situacion andaluza, se ha elaborado una
comparativa de los principales indicadores andaluces con los mismos a nivel hacional y europeo.

La perspectiva de género en la que se centra el estudio, intenta identificar la Brecha Digital de Género,
gque se muestra gracias a la diferencia de los datos que, para cada indicador, se obtienen para
hombres y mujeres. Esta Brecha Digital ha sido calculada siguiendo las indicaciones y metodologia
propuestas por el Instituto Andaluz de la Mujer para el calculo de indicadores de género.
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Los principales indicadores que se presentan en el estudio los definimos a continuacion:

Indicador
Proporcion de personas

Mujeres
Mujeres que han usado alguna

andaluzas que ha usado alguna vez el ordenador / Total de

vez el ordenador

mujeres

Hombres

Hombres que han usado alguna vez
el ordenador / Total de hombres

Proporcion de personas
andaluzas que ha usado el
ordenador en los ultimos tres
meses

Mujeres que han usado el
ordenador en los dultimos 3
meses / Total de mujeres

Hombres que han wusado el
ordenador en los Ultimos 3 meses /
Total de hombres

Proporcion de personas

andaluzas que ha usado alguna

vez internet

Mujeres que han usado alguna
vez internet / Total de mujeres

Hombres que han usado alguna vez
internet / Total de hombres

Proporcion de personas
andaluzas que ha usado
internet en los ultimos tres
meses

Mujeres que han usado
internet en los Ultimos 3
meses / Total de mujeres

Hombres que han usado internet
en los Ultimos 3 meses / Total de
hombres

Proporcion de personas
andaluzas que ha usado un
servicio concreto de internet

Mujeres que han usado un
servicio concreto de internet
en los ultimos 3 meses / Total
de mujeres que ha usado
internet en los Ultimos 3
meses

Hombres que han usado un servicio
concreto de internet en los Gltimos 3
meses / Total de hombres que ha
usado internet en los Ultimos 3
meses

Proporcion de menores
andaluces que ha usado el
ordenador en los ultimos tres
meses

Nifias que han wusado el
ordenador en los Ultimos 3
meses / Total de nifas

Nifios que han usado el ordenador
en los Ultimos 3 meses / Total de
nifios

Proporcion de menores
andaluces que ha usado
internet en los ultimos tres
meses

Nifias que han usado internet
en los Ultimos 3 meses / Total
de nifias

Nifios que han usado internet en
los Ultimos 3 meses / Total de nifios

Proporcion de menores

andaluces que utilizan teléfono

movil

Nifias que utilizan teléfono
movil / Total de nifias

Nifios que utilizan teléfono movil /
Total de nifios

Nota Aclaratoria.

En el presente estudio, todos las tablas de datos y graficos que se presentan son de elaboracion
propia de la Unidad Estadistica de la Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa de la Junta de

Andalucia.
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Capitulo I. Uso del ordenador. Perspectiva de género.

1.0. Introduccion.

El estudio comienza abordando aspectos generales relacionados con el uso del ordenador, de forma que puede observarse
cémo han evolucionado los principales indicadores asociados a esta materia a lo largo de estos tres Ultimos afios. Se
analiza el uso del ordenador en funcion de la frecuencia y el lugar de uso, asi como, de las variables sociodemogréficas que
nos proporciona la encuesta (provincia de residencia, nivel de estudios, grupo de edad, etc.), prestando especial interés en
las diferencias entre hombres y mujeres que muestran la Brecha Digital de Género.

Asimismo, se realiza una comparativa temporal y territorial del uso del ordenador entre ambos sexos, asi se comparan los
datos relativos a los tres dltimos afios (2006, 2007 y 2008) y se analizan las diferencias entre los datos autondémicos,
nacionales y europeos.

1.1. Evolucidn de la proporcion de personas andaluzas que ha usado alguna vez un ordenador segun
sexo.

70%-

56,7%

60wt
50%1
a0l
30% |
20%d”

10%4

0%+

2006 2007 2008
B Hombres O Mujeres

® Brecha Digital

Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres

El 58,9% de las mujeres andaluzas en 2008 ha usado alguna vez el ordenador, frente al 64,6% de
los hombres. Se produce un crecimiento de este indicador respecto a afios anteriores, siendo el
incremento experimentado entre 2006 y 2008 del 12,4%.

A pesar de este incremento, la Brecha Digital de Género esté sufriendo un incremento negativo,
pasando de -4,3 puntos en 2006 a los -5,7 del afio 2008, es decir, mientras que en 2006 las
mujeres estaban 4,3 puntos por debajo de los hombres en cuanto al uso del ordenador se refiere,
en el afio 2008 esta diferencia se sitla en 5,7 punto a favor de los hombres.
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1.2. Evolucidn de la proporcion de personas que ha usado alguna vez un ordenador, segun territorio y
sexo.

% Mujeres
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TO% 4 P Rt R
68,6% »[ 7o
65% - —
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60% 4 e 624%
5506 56,7%
-
50% |
45% -
40%
2006 2007 2008

== Andalucia Espafia UE27

1.3. Evolucidn de la tasa de variacion interanual de la proporcion de personas que ha usado alguna vez
el ordenador segun territorio y sexo.

Mujeres Hombres
Andalucia Espaia UE27 Andalucia Espaia UE27
2006-2007 8,93% 3,26% 6,16% ! 10,18% 4,78% 5,23%
2007-2008 3,21% 6,75% 4,36% E 3,563% 5,32% 3,38%

En el afio 2007, tanto las mujeres como los hombres andaluces que habian usado alguna vez el
ordenador, sufrieron un incremento interanual superior al nacional y al europeo. Sin embargo, el
crecimiento entre el afio 2007 y 2008 ha sido inferior entre las mujeres andaluzas que el
experimentado entre las espafiolas o entre las mujeres europeas.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.
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A continuacion, se analiza el indicador de uso del ordenador en los Ultimos tres meses, teniendo en cuenta que este periodo
se refiere a los tres meses anteriores a la realizacion de la Encuesta de Tecnologias de la Informacién y Comunicacién en
los Hogares elaborada por el Instituto Nacional de Estadistica. Al acotar el periodo de uso, el indicador se aproxima mas el
concepto de usuario habitual del ordenador.

1.4. Evolucion de la proporcion de personas andaluzas que ha usado el ordenador en los ultimos tres
meses segulin sexo.

7%
0%
50%
a0%
0%
20% ’

10%-

%L .

2006 2007 2008
B Hombres O Mujeres

$ Brecha Digital

Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres

Centrandonos en los tres meses anteriores a la encuesta, la proporcion de mujeres que han usado
el ordenador en ese periodo es del 50,9% en el afio 2008, superando al valor de afios anteriores,
48,7% en 2007 y 43,8% en 2006.

La Brecha Digital entre hombres y mujeres se ha ido haciendo mayor en estos afios, pasando de
una diferencia negativa de 7,1 puntos en 2006 a una de 9,2 puntos en 2008.
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1.5. Evolucidn de la proporcion de personas que ha usado el ordenador en los ultimos tres meses
segun territorio y sexo.

% Mujeres
65% +

60% -
55% -

50% -

45% -

43,8%

40%

2006 2007 2008
== Andalucia Espafia — UE27

% Hombres
70% -

66,1% 68,4%
65% -
o 64,5%
62,3% 60,9% °
60% -
58,5% 60,1%
55% - 56,9%
50% 4 s09%
A5%h 4 — -
40%
2006 2007 2008
Andalucia Espafia —UE27

1.6. Evolucion de la tasa de variacién interanual de la proporcién de personas que ha usado el
ordenador en los ultimos tres meses segun territorio y sexo.

Hombres

Mujeres

Andalucia Espaia UE27 dalucia Espaia UE27
2006-2007 11,25% 5,24% 7,79%! 11,86% 4,20% 6,02%
2007-2008 4,50% 7,58% 5,05%5 5,55% 5,85% 3,46%

En el afio 2007, las mujeres que habian usado el ordenador en los tres meses anteriores a la
encuesta crecieron un 11,25% respecto al afio anterior, siendo superior al crecimiento
experimentado por las mujeres espafiolas y por las mujeres europeas en general.

Sin embargo, en 2008 este crecimiento ha sido menor, un 4,5%, siendo también inferior al
experimentado en Espafia y en Europa.
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1.7. Uso del ordenador en los tltimos tres meses segun sexo y grupo de edad. Proporcion y Brecha
Digital. Andalucia 2008.

De 16 a 24 De 25 a 34 De 35 a 44 De 45 a 54 De 55 a 64 De 65 a 74

anos anos anos anos anos anos
Hombres 87,6% 74,8% 64,9% 52,9% 36,9% 9,2%
Mujeres 91,9% 72,6% 57,3% 36,8% 16,0% 3,7%
Brecha Digital 4,3 -2,2 -7,6 -16,1 -20,9 -5,5

100%- '
90%-
80%- '
70%- '
60%- '
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40%- '
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0%+~ : T T T T T )
De 16 a 24 afios De 25 a 34 afios De 35 a 44 afios De 45 a 54 afios De 55 a 64 afios De 65 a 74 afios

B Hombres O Mujeres

En cuanto a la edad, es notable que a menor edad mayor es la proporciéon de mujeres que utilizan
el ordenador. Concretamente entre los 16 y los 24 afios, el 91,9% de las mujeres usaron el
ordenador en los tres meses anteriores a la encuesta, frente al 87,6% de los hombres. La diferencia
entre ambos sexos se va haciendo mayor, a medida que va aumentando el grupo de edad, de
forma que entre los 45 y los 54 afios la Brecha Digital de Género se sitla en -16,1 puntos.

1.8. Uso del ordenador en los ultimos tres meses segun sexo y provincia. Proporcion y Brecha Digital.
Andalucia 2008.

n Brecha

Hombres Mujeres Digital
Almeria 64,1% 54,0% -10,1 Por provincias, la menor Brecha
Cadiz 61,6% 46,8% -14.8 Digital de Género la presenta
Coérdoba 49,7% 49,3% -0,4 Cordoba, con -0,4 puntos de
Granada 59,9% 53,6% 6,3 diferencia entre mujeres y hombres.
Huelva 65,4% 46,7% -18,7 También destaca la provincia de
Jaén 44,0% 47,0% 3 Jaén, en la que, a pesar de haber una
Malaga 59,5% 52,2% -7,3 diferencia de 3 puntos, ésta es
Sevilla 66,6% 53,2% -13.4 positiva para las mujeres, es decir,
Andalucia 60,1% 50,9% 9,2 hay mayor proporcién de mujeres que
de hombres que utilizaron el
ordenador en los tres meses

Almeria

anteriores a la encuesta.

5%~ _

En sentido contrario a estas dos
provincias, Huelva es la que mayor
Brecha Digital de Género presenta,
siendo ademas negativa para las

Malaga . A
| mujeres, con -18,7 puntos. Le siguen
las provincias de Cadiz, Sevilla y
Almeria.
Jaén’
Huelva
e Hombres === Mujeres
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1.9. Uso del ordenador en los ultimos tres meses segtin sexo y nivel de estudios. Proporcion y Brecha

Digital. Andalucia 2008.

. Segunda Formacion
.. Primera etapa ; .
Educacion " etapa de Profesional  Educacion
S de Educacion ) .
Primaria . Educacion de Grado Superior
Secundaria . .
Secundaria Superior
Hombres 24,0% 58,6% 85,8% 85,3% 92,0%
Mujeres 13,2% 46,7% 74,4% 83,5% 90,9%
Brecha Digital -10,8 -11,9 -11,4 -1,8 -1,1
E. Primaria
100%_
. ,7'5%” -
Tt | La Brecha Digital aumenta en los
E Superior < S S 1% etana E. Secundari niveles méas bajos del nivel
- SUperiar < : etapa k. secundaria académico, pasando de -1,1 puntos
-~ de diferencia entre mujeres y
0% hombres con Estudios Superiores, a
A una diferencia de -10,8 puntos entre
,,,,,,, las mujeres y hombres que han
superado los Estudio Primarios.
FP superior”~~~~~ 22 etapa E.Secundaria
= Hombres == Mujeres

1.10. Uso del ordenador en los ultimos tres meses segun sexo y situacion laboral. Proporcion y Brecha
Digital. Andalucia 2008.

Activos Activos Inactivos: inactivos: Inactivos: . Otre_t'
ocupados parados Estudiantes LEOEe Bl Pensionistas situacion
hogar laboral
Hombres 68,8% 44,8% 99,5% 19,7% 16,4% 35,6%
Mujeres 71,6% 50,1% 98,4% 21,4% 11,3% 29,4%
Brecha Digital 2,8 53 -1,1 1,7 -5,1 -6,2
, 99,5%
100%-+
90%-
80%-
70%-
60%+ ’/
50%+ ’/
40%
30%4 : - -19,7% 21,4%-
20%-
10% ’/ N
0%+ : : :

Inactivos: Labores
del hogar

Otra situacion
laboral

Inactivos:
Pensionistas

Inactivos:
Estudiantes

B Hombres

Activos ocupados Activos parados

EMujeres

Centrandonos en la situacion laboral de las personas andaluzas, las menores diferencias entre mujeres y
hombres, se dan entre los inactivos estudiantes y los que se dedican a las labores del hogar. Asi entre los
estudiantes, el 98,4% de las mujeres han utilizado el ordenador en los Ultimos tres meses, frente al 99,5% de
los hombres.

Es destacable, que entre los activos la Brecha Digital, tanto entre los ocupados como entre los parados, es
positiva para las mujeres, con un 71,6% de mujeres ocupadas que han utilizado el ordenador frente al 68,8%
de los hombres ocupados y con un 50,1% de mujeres paradas frente al 44,8% de los hombres en la misma
situacion laboral.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.



1.11. Evolucion de la proporciéon de andaluces que ha usado el ordenador en los ultimos tres meses, seguin
frecuencia de uso y sexo.

70%
60%
50%
40%-+
30%-
20%-

10%-+

0%

Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres
2006 2007 2008
H Diariamente, al menos 5 dias por semana H Semanalmente, pero no diariamente
OMensualmente, pero no semanalmente E No todos los meses.

Durante estos tres afios, los hombres siempre han utilizado el ordenador mas frecuentemente que las mujeres.
Ademas entre el 2006 y el 2008, la variacion experimentada por la proporcién de hombres que utilizan el
ordenador diariamente ha sido superior a la variacion sufrida por las mujeres que actlan de la misma manera,
asi mientras que ellos han aumentado un 7,69% su proporcion, las mujeres han crecido Unicamente un 2,81%.

1.12. Evolucion de la Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso del ordenador en los ultimos tres meses.
Andalucia.

2006 2007 2008
Eg:lrzgr;r;ente. al menos 5 dias por 55 77 8,68
Semanalmente, pero no
diariamente
Mensualmente, pero no
semanalmente

No todos los meses. 3,39 1,24 1,83

-1,46 -2,25 2,89

3,41 5,05 3,96

-10 4
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2 4 - Notodos |0S MesSesS e ST TN
4 4
Mensualmente
6
2006 2007 2008
Diariamente == Semanalmente Mensualmente ====No todos los meses.

Como se observa en el gréfico, afio a afio, la Brecha Digital de Género se ha ido incrementando, indicando que
cada vez es mayor la diferencia entre mujeres y hombres que utilizan diariamente el ordenador. Sin embargo,
ha aumentado de manera positiva para las mujeres la Brecha en 2008 para las personas que utilizan el
ordenador con frecuencia semanal. Asi, mientras que en 2007 eran mas los hombres que utilizaban
semanalmente el ordenador, en 2008, las mujeres superan a los hombres en 2,89 puntos.



1.13. Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso del ordenador en los ultimos tres meses segun
provincia. Andalucia 2008.

o No todos los
Diariamente Semanalmente Mensualmente

meses.
Almeria 3,38 -10,28 -1,26 --
Cadiz -12,93 7,87 5,24 -0,18
Cérdoba -16,12 6,20 7,32 2,61
Granada 10,98 -10,14 1,23 -2,06
Huelva -6,43 7,37 -2,17 1,23
Jaén -10,50 2,84 1,06 6,59
Malaga -16,59 11,19 6,65 -1,25
Sevilla -11,09 2,32 5,45 3,32

So6lo en las provincias de Granada y Almeria la proporcién de mujeres que utiliza el ordenador a diario, es superior a
la proporcién de hombres, provocando una Brecha Digital de Género positiva de hasta 11 puntos en la provincia de
Granada.

Mensualmente, la Brecha Digital se inclina de manera positiva en todas las provincias, salvo en las dos
anteriores, indicando que la proporcién de mujeres que utiliza el ordenador semanalmente es superior a
la proporcién de hombres.

1.14. Proporcion de andaluzas que ha usado el ordenador en los ultimos tres meses segun frecuencia de uso y
provincia. 2008.

Frecuencia de uso de ordenador. % Mujeres

70%+
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Almeria Cédiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

H Diariamente B Semanalmente O Mensualmente E No todos los meses

En la provincia de Granada, el 61,5% de las mujeres que ha utilizado el ordenador en los Ultimos tres meses, lo
ha hecho diariamente, frente al 50,5% de los hombres. En Almeria, esta diferencia es menor con un 63,3% de
mujeres y un 59,9% de hombres.



1.15. Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso del ordenador en los ultimos tres meses segun grupo de
edad. Andalucia 2008.

.. No todos los
Diariamente Semanalmente Mensualmente

meses.
De 16 a 24 afios -5,60 5,18 3,08 -2,66
De 25 a 34 afios -7,28 -1,98 7,03 2,23
De 35 a 44 afios -11,40 2,79 1,01 7,59
De 45 a 54 afios -10,16 7,32 0,46 2,38
De 55 a 64 afios -18,20 11,05 10,06 -
De 65 a 74 afios -18,54 -2,84 -- -3,70

La Brecha Digital entre mujeres y hombres que utilizan el ordenador diariamente es en todos los grupos de
edad negativa para las mujeres, aumentando su valor cuanto mayor es el grupo de edad.

Con frecuencia semanal, la Brecha Digital de Género se inclina de forma positiva para las mujeres en los
grupos de edad de entre 25 y 34 afios y de las mayores de 65 afios.

1.16. Proporcion de andaluzas que ha usado el ordenador en los ultimos tres meses segun frecuencia de uso y
grupo de edad. 2008.

Frecuencia de uso de ordenador. % Mujeres.
70%-

60%-

49,7%

50%-

40%+

30%-

20%-

10%-+

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

M Diariamente B Semanalmente O Mensualmente E No todos los meses.

Més del 60% de las mujeres de entre 16 y 24 afios que ha utilizado el ordenador en los ultimos tres meses, lo
ha hecho diariamente y casi un 30% con frecuencia semanal. Entre las mujeres que tienen entre 25 y 34 afios,
la frecuencia diaria de uso del ordenador se mantiene superior al 60%, mientras que la semanal disminuye
hasta el 21% aproximadamente. Conforme aumenta la edad de las mujeres, se observa que disminuye la
frecuencia de uso del ordenador.



1.17. Evolucion de la Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en los ultimos tres meses segun lugar
de uso. Andalucia.

2006 2007 2008
En su vivienda -3,68 -0,99 -1,49
En otra vivienda -3,59 0,64 -7,15
En el centro de trabajo -8,25 -4,71 -3,81
CiberCentro -3,46 1,15 -2,52
Otro lugar 7,27 1,48 -9,01

Centro trabajo

Otra vivienda

Su vivienda

Cibercentro

Ausencia de
Brecha

2006 2007 2008

Mientras que la Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en el centro de trabajo ha ido disminuyendo
positivamente respecto a las mujeres, el uso del ordenador en el resto de lugares supone un aumento de la
Brecha de forma negativa para las mujeres, superando asi la proporciéon de hombres a la de mujeres en todos
los posibles lugares de uso.

1.18. Evolucion de la proporciéon de andaluzas que han usado el ordenador en los ultimos tres meses, segin
lugar de uso y sexo.

% Mujeres

00%

80%/
0%+ )
60% | )
50% |

a0%
30% ]
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10%-

0% -

En su vivienda En otra vivienda En el centro de trabajo CiberCentro Otro lugar
W 2006 H 2007 02008

Tanto en hombres como en mujeres, el uso del ordenador en la vivienda ha ido aumentando a lo largo de los
afios, siendo mayor el crecimiento experimentado entre la proporcién de mujeres, un 7,5% entre 2006 y 2008,
gue entre los hombres, un 4,4%.

Cabe notar como el uso del ordenador en los cibercentros ha ido disminuyendo tanto en hombres como en
mujeres desde 2006, en ese afio el 11,7% de las mujeres acudia a estos centros para utilizar el ordenador, asi
como el 15,2% de los hombres, actualmente el 6,7% de las mujeres y el 9,3% de los hombres que utilizan el
ordenador acude a cibercentros.
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1.19. Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en los ultimos tres meses segun lugar de uso y
provincia. Andalucia 2008.

En su En el centro de

w En otra vivienda X CiberCentro Otro lugar
vivienda trabajo
Almeria -2,56 -10,07 -9,13 -10,35 -10,26
Cadiz -5,65 -10,92 -3,14 -0,50 -9,50
Cordoba 1,27 6,18 -9,28 1,94 2,38
Granada -3,92 -7,41 -4,36 -9,04 -1,54
Huelva -1,09 -4,25 11,23 5,57 -3,40
Jaén 8,62 -5,75 1,36 -1,90 -6,70
Malaga 1,73 -11,07 0,50 -2,43 -15,69
Sevilla -3,09 -5,44 -8,74 -1,97 -11,58

Coérdoba, Jaén y Malaga son las Unicas provincias andaluzas que presentan una Brecha positiva para
las mujeres que utilizan el ordenador en su vivienda. Para aquellas que lo utilizan en el centro de
trabajo, la provincia de Malaga es la que presenta menores diferencias entre hombres y mujeres, con
una Brecha de 0,5 puntos. La provincia de Huelva y la de Jaén presentan también, valores positivos
para las mujeres, aunque la diferencia es mas amplia en estas provincias.

1.20. Proporcion de andaluzas que han usado el ordenador en los tres ultimos meses segun lugar de uso y
provincia. 2008.

% Mujeres

Almeria
100%

Sevilla 75 Cadiz

= En su vivienda Malaga Coérdoba
=== En otra vivienda
En el centro de
trabajo
! Jaén Granada

=== CiberCentro

——0tro lugar Huelva

Huelva es la provincia en la que mayor proporcién de mujeres utiliza el ordenador en su vivienda, con un 85,1%
sobre el total de mujeres que ha usado el ordenador en los Ultimos tres meses. La provincia de Malaga, con el
12,1% es la que presenta mayor proporcion de mujeres que utiliza el ordenador en un cibercentro.



1.21. Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en los ultimos tres meses segun lugar de uso y grupo de
edad. Andalucia 2008.

En sy En otra vivienda En el cen_tro de CiberCentro  Otro lugar
vivienda trabajo
De 16 a 24 afios 0,5 -14,6 8,4 -9,5 -19,2
De 25 a 34 afios -7.4 -10,4 2,8 0,6 -12,3
De 35 a 44 afios 3,3 -8,8 -17,8 -3,2 -9,6
De 45 a 54 afios -1,9 15 -4,6 -0,5 0,7
De 55 a 64 afios 6,1 4.3 -12,3 - 74
De 65 a 74 afios 3,2 - - - -15,2

Entre los hombres y mujeres que utilizan el ordenador en su vivienda y que tienen edades comprendidas entre
los 16 y los 24 afios, casi no existe Brecha Digital, siendo ésta de 0,5 puntos. En general, en los cibercentros,
los hombres usan mas que las mujeres el ordenador, siendo la Brecha Digital de Género superior para las
personas de entre 16 y 24 afios.

1.22. Proporcion de andaluzas que han usado el ordenador en los tres ultimos meses segun lugar de uso y
grupo de edad. 2008.

% Mujeres

De 16 a 24 afios
100%
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De 65 a 74 afios De 25 a 34 afios
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I
I
I
I
I
I
I

== CiberCentro

== Otro lugar De 55 a 64 afios De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afios

La mayor proporciéon de mujeres que utiliza el ordenador en su propia vivienda se da en las muejeres de entre
55y 64 afios (92,7%), mientras que la menor se da entre las mujeres de 25 a 34 afios (72,5%).

Desde el centro de trabajo, las mujeres que en mayor proporcion utilizan el ordenador son las que tienen entre
45 y 54 afios y las que tienen entre 25 y 34 afios.
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Capitulo ll. Uso de internet. Perspectiva de género.

2.0. Introduccion.

En este capitulo se muestra la situacion actual de los principales indicadores relacionados con el uso de internet, se analiza el
uso de éste en funcion de la frecuencia y el lugar de uso, asi como de las variables sociodemograficas que nos proporciona la
encuesta (provincia de residencia, nivel de estudios, grupo de edad, etc.), poniendo especial atencion a las diferencias entre
hombres y mujeres que refleja la Brecha Digital de Género.

Asimismo, se realiza una comparativa temporal y territorial del uso de internet entre ambos sexos, mostrando una comparativa
entre los datos relativos a los ultimos tres afios (2006, 2007 y 2008) y las diferencias entre los datos autondmicos, nacionales
y europeos.

2.1. Evolucion de la proporcidon de personas andaluzas que han usado alguna vez un internet segun
sexo.

55,5%

60%

s0%.
sl
a0l
201"

10%+

0%+

2006 2007 2008
B Hombres O Mujeres

$ Brecha Digital
Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres
La Brecha Digital de Género en Andalucia en el uso de internet, se mantiene similar en 2008 a la existente en
2006. A pesar de ésto, la proporcion de mujeres que ha usado alguna vez internet ha aumentado en estos tres

afios, pasando del 43,9% en 2006, al 52,9% en el afio 2008, aun asi, como muestra la Brecha negativa, la
proporciéon de hombres que usa internet sigue siendo superior a la de las mujeres.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.
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2.2. Evolucion de la proporcion de personas andaluzas que han usado alguna vez un internet segun
territorio y sexo.
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Tanto si hablamos de mujeres como de hombres, Andalucia en estos Ultimos tres afios no supera el valor
nacional ni el europeo de la proporcidon de personas que usan internet. Tanto en Espafia como en Europa, la
Brecha Digital de Género se inclina de forma negativa para las mujeres, siendo siempre la proporcién de hombres
gue usa internet superior a la de las mujeres.

2.3. Evolucion de la proporcidon de personas que han usado alguna vez internet segun territorio y sexo.

Mujeres Hombres
Andalucia Espaia UE27 Andalucia Espana UE27
2006-2007 14,49% 7,47% 10,21% | 9,11% 7,41% 8,64%
2007-2008 5,24% 8,22% 8,19% i 7,57% 7,20% 5,54%

En el afio 2007, las mujeres andaluzas que habian usado alguna vez internet aumentaron respecto al afio
anterior un 14,49%, incremento superior al experimentado a nivel nacional y a nivel europeo ese mismo afo. Sin
embargo, en el afio 2008, el incremento que ha tenido lugar respecto al afio anterior en Andalucia, es menor que
el que se ha producido tanto a nivel nacional como a nivel europeo.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.

24



A continuacién, se analiza el indicador de uso de internet en los Ultimos tres meses, teniendo en cuenta que este periodo se
refiere a los tres meses anteriores a la realizacion de la Encuesta de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion en los
Hogares elaborada por el Instituto Nacional de Estadistica. Al acotar el periodo de uso, el indicador se aproxima mas el
concepto de usuario habitual de internet.

2.4. Evolucion de la proporcidon de andaluces que ha usado internet en los ultimos tres meses segun
sexo.

60%
50% |
40%+
30%-
20|

10%+

0% ,,,'

2006 2007 2008

B Hombres EMujeres

$ Brecha Digital
Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres

La proporcién de mujeres que ha utilizado internet en los tres meses anteriores a la encuesta, ha aumentado
durante estos tres afos, pasando del 38,4% en 2006 al 46,4% en 2008. A pesar de este incremento, la Brecha
Digital de Género en esta variable, ha aumentado en casi dos puntos en 2008 respecto a 2006.

Mientras que en el afio 2006, la Brecha Digital de Género rondaba los -7 puntos en los tres territorios, en el afio
2008 tanto en Andalucia como en Espafia la Brecha sufre un incremento, siendo superior en Andalucia que en el
territorio nacional, mientras que en Europa desciende a los -5,6 puntos.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.
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2.5. Evolucion de la proporcion de personas que ha usado internet en los ultimos tres meses segun
sexo.
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La proporcion de mujeres europeas que ha usado internet en los Ultimos tres meses se sitla en el afio 2008 en
un 58,9%, sin embargo, en Andalucia se sitla en el 46,4%.

2.6. Evolucion de la tasa de variacion de la proporcion de personas que han usado alguna vez internet
segun territorio y sexo.

Mujeres Hombres
Andalucia Espana Andalucia Espaiia
2006-2007 12,65% 7,46% 11,59%! 11,02% 7,17% 9,14%
2007-2008 7,38% 9,52% 8,92%! 9,66% 8,68% 5,91%

Mientras que en la UE, en el afio 2007, se produjo un crecimiento del 11,59% de las mujeres que habian usado
internet en los tres meses anteriores a la encuesta, en Andalucia el crecimiento experimentado por este colectivo,
fue algo mayor, del 12,65%. Esta situacion no se repite en el afio 2008, ya que, ademas de producirse
incrementos inferiores, el sufrido en Andalucia es inferior tanto al nacional como al europeo.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa. 26



2.7. Uso de internet en los ultimos tres meses seguin sexo y grupo de edad. Proporciéon y Brecha Digital.
Andalucia 2008.

De 16 a 24 De 25 a 34 De 35 a 44 De 45 a 54 De 55 a 64 De 65 a 74

anos anos anos anos anos anos
Hombres 86,5% 70,5% 57,3% 47, 7% 32,4% 7,6%
Mujeres 88,5% 62,6% 49,6% 33, 7% 14,8% 3,1%
Brecha Digital 2 -7,9 -7,7 -14 -17,6 -4,5

90% |
80%
0%
60% |
500% 1
40% 1
0%
20% |
0%

0%+

35-44 45-54 55-64
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El 88,5% de las mujeres andaluzas de entre 16 y 24 afios, ha accedido a internet en los Ultimos tres meses,
generando un Brecha, en este caso positiva para las mujeres frente a los hombres, de este grupo de edad de 2
puntos.

La Brecha Digital entre hombres y mujeres aumenta conforme a la edad, situandose en el grupo de los que tienen
entre 55 y 64 afios en -17,6 puntos.

2.8. Uso de internet en los ultimos tres meses seguin sexo y provincia. Proporcién y Brecha Digital.
Andalucia 2008.

Hombres Mujeres Brecha Digital
Almeria 61,2% 51,1% -10,1
Cadiz 57,8% 40,9% -16,9
Coérdoba 45,1% 45,2% 0,1
Granada 57,5% 40,4% -17,1
Huelva 63,1% 44.2% -18,9
Jaén 37,9% 44,0% 6,1
Malaga 57,1% 48,5% -8,6
Sevilla 58,4% 48,7% -9,7
Andalucia 55,6% 46,4% -9,2 Almeria

75%

Coérdoba es la Unica provincia andaluza que muestra
igualdad en el acceso a internet entre hombres y
mujeres. Entre el resto de provincias, es Jaén la Unica
que muestra una Brecha Digital positiva para las

. Malaga Cordoba
mujeres.
Huelva es la provincia que muestra mayor valor de la
Brecha Digital, siendo negativa para las mujeres, ya que
el 63,1% de los hombres onubenses se conectaron a Granada

internet en los tres meses anteriores a la encuesta,
frente a sélo el 44,2% de las mujeres residentes en esta Huelva
provincia. ——Hombres = Mujeres
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2.9. Uso de internet en los ultimos tres meses segun sexo y nivel de estudios. Proporciéon y Brecha

Digital. Andalucia 2008.

. Segunda
. . Primera etapa
Educaciéon . etapa de
. ; de Educacion "
Primaria ; Educacion
Secundaria .
Secundaria
Hombres 21,3% 50,7% 79, 7%
Mujeres 9,7% 39,2% 69,4%
Brecha Digital -11,6 -11,5 -10,3
E. Primaria
100%,, s
: "7”5%, |

E. Superior .

~ 12 etapa E. Secundaria

Formacion
Profesional Educacion
de Grado Superior
Superior
83,2% 90,5%
74,1% 87,3%
-9,1 -3,2

A mayor nivel educativo, menor se hace la Brecha
Digital entre mujeres y hombres, de forma que se sitda
en -3,2 puntos en aquellas personas que tienen

superada la educacién superior.

No obstante en todos los niveles educativos el uso que
de internet hacen las mujeres siempre es inferior.

FP superior 22 etapa E.Secundaria

== Hombres == Mujeres

2.10. Uso de internet en los ultimos tres meses segun sexo y situacion laboral. Proporcion y Brecha
Digital. Andalucia 2008.

. . . Inactivos: . Otra
Activos Activos Inactivos: Inactivos: . ..
. Labores del .. situacion
ocupados parados Estudiantes Pensionistas

hogar laboral
Hombres 62,7% 43,9% 99,5% 19,7% 13,8% 35,6%
Mujeres 65,0% 43,0% 97,3% 16,5% 10,8% 28, 7%
Brecha Digital 2,3 -0,9 -2,2 -3,2 -3 -6,9

100%- - [.e——a

90% " -----m--mmmm—oooo--

80% | B
- 62,7% 65.0%

70%-+

60%- D |
- % 43,0%
0% 43.9% o

35.6%

40% 28,7%
30%
20%-

10%4

0% T T T

Activos ocupados  Activos parados Inactivos: Inactivos: Labores Inactivos: Otra situacion
Estudiantes del hogar Pensionistas laboral
B Hombres EMujeres

El 65% de las mujeres ocupadas se ha conectado a internet en los Ultimos tres meses, provocando una diferencia
con los hombres ocupados de 2,3 puntos. Entre las personas paradas, casi no existe Brecha Digital de Género,
aproximadamente el 43% de los hombres y también de las mujeres se ha conectado a internet en los tres Gltimos
meses.
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2.11. Evolucién de la proporcion de personas andaluzas que han usado internet en los ultimos tres
meses segun frecuencia de uso y sexo.

70%-+
60%-+
50%-+
40%-+
30%-+
20%-+

10%-+

0%

Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

2006 2007 2008
H Diariamente B Semanalmente OMensualmente H No todos los meses.

La conexién diaria a internet ha ido creciendo a lo largo de estos afios, el 42% de las mujeres que en 2006 habia
accedido a internet en los Ultimos tres meses lo hizo a diario, actualmente, en 2008, lo hace el 54% de este
colectivo.

Este incremento en el acceso diario en las mujeres entre el afio 2006 y el 2008 es del 28,6%, mientras que para los
hombres ha sido del 25,6%.

2.12. Evolucion de la Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso de internet en los ultimos tres
meses. Andalucia.

2006 2007 2008
Diariamente -7,67 -8,41 -8,38
Semanalmente 0,29 -0,38 5,03
Mensualmente 4,78 6,47 1,01
No todos los meses. 2,53 2,33 2,34
I I e e T
Diariamente
.8 |
.6 |
R i e i e
I T e T
0 — — — = e e e e e e ——— — — . — Ausencia de
2 Semanalmente Brecha
, |Notodoslosmeses = ~
64 Mensualmente o
8
2006 2007 2008
Diariamente == Semanalmente Mensualmente ===No todos los meses.

A pesar de que el incremento que se ha producido en el uso diario de internet es superior en las mujeres que en
los hombres, la Brecha Digital de Género ha aumentado negativamente para las mujeres, situandose en -8,38
puntos.

La Brecha en la conexion semanal a internet, que en 2006 y en 2007 era casi nula, se ha situado en 5,03 puntos a
favor de las mujeres.
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2.13. Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso de internet en los ultimos tres meses segun

provincia. Andalucia 2008.

Diariamente Semanalmente Mensualmente

No todos los

meses.
Almeria 4,24 -4,82 -4,03 -
Cadiz -6,10 0,89 -0,74 5,95
Cérdoba -13,87 3,58 3,96 6,33
Granada 4,78 2,85 -1,35 -6,29
Huelva -8,39 4,71 -3,46 7,13
Jaén -7,19 -0,25 3,70 3,74
Malaga -12,74 11,61 4,31 -3,18
Sevilla -16,37 9,69 2,13 4,55

Sevilla es la provincia que muestra mayores diferencias entre hombres y mujeres en la conexién diaria a
internet, situandose la Brecha Digital en -16,37 puntos. Almeria y Granada son las Gnicas provincias que

presentan una Brecha positiva para las mujeres en la conexion diaria a internet.

En general, la Brecha Digital de Género es positiva en casi todas las provincias andaluzas en la conexién

semanal a internet.

2.14. Proporcion de andaluzas que ha usado internet en los tres ultimos meses segun provincia. 2008.

70%-

60%-

50%-

40%-

30%-

20%-

10%-+

0%

Frecuencia de uso internet. % Mujeres

Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

H Diariamente B Semanalmente OMensualmente ENo todos los meses.

En la mayoria de las provincias andaluzas, mas del 50% de las mujeres utiliza internet diariamente, sélo en las
provincias de Granada y Malaga esta proporcion es inferior al 50%.
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2.15. Brecha Digital de Género en la frecuencia de uso de internet en los ultimos tres meses segun
grupo de edad. Andalucia 2008.

.. No todos los
Diariamente Semanalmente Mensualmente

meses.
De 16 a 24 afios 0,04 2,36 -0,93 -1,48
De 25 a 34 afios -9,38 4,58 1,78 3,02
De 35 a 44 afios -18,82 7,43 3,66 7,73
De 45 a 54 afios -8,40 10,38 -3,57 1,59
De 55 a 64 afios -6,74 1,58 7,21 --
De 65 a 74 afios 2,58 -12,52 -- 9,93

Los hombres y las mujeres de entre 16 y 24 afios se conectan diariamente a internet en las mismas proporciones,
por eso la Brecha Digital se hace casi nula en este grupo de edad.

La mayor Brecha Digital entre mujeres y hombres en la conexion diaria a internet, aparece en las personas con
edades comprendidas entre los 35 y los 44 afios, donde solo el 42,2% de las mujeres se conecta diariamente,
frente al 61% de hombres.

2.16. Proporcion de mujeres que ha usado internet en los ultimos tres meses segun grupo de edad.
Andalucia 2008.

Frecuencia de uso. % Mujeres

70%-1

60%-

52,0%

50%-f 42,2%
40%-
30%-
20%-

10%-+

0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

H Diariamente B Semanalmente OMensualmente O No todos los meses.

La mayoria de las mujeres en todos los grupos de edad, utiliza internet diariamente, ahora bien, esta proporcion es
mayor en las mujeres mas joévenes, asi alrededor del 60% de las mujeres de entre 16 y 24 afios y de las de entre
24 y 34 afios, utiliza internet diariamente. Las mujeres de entre 65 y 74 afios son las que con menos frecuencia
utilizan internet, ya que mas del 50% no lo utiliza diariamente.
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2.17. Evolucién de la Brecha Digital de Género en el uso de internet en los ultimos tres meses segun

lugar de uso. Andalucia.

En su vivienda

En el centro de trabajo
En el centro de estudios
En otra vivienda
CiberCentro

Otros lugares

2006 2007
-3,84 -2,95
-9,81 -4,23
3,75 7,78
-0,45 -0,13
-3,63 0,67
3,67 0,77

2008
-1,33
-1,79
4,22
-4,83
-2,36
-4,88

-12

10 En Centro trabajo
84 e
64

4] En su vivienda

2] CiberCentro
B ———
N Otros lugares

10

Ausencia de
Brecha

4 4
6 - \/En el Centro estudios
8 4

2006

2007

2008

La Brecha Digital de Género ha disminuido notablemente en el acceso a internet desde el centro de trabajo,
pasando de -9,81 puntos en 2006 a -1,79 en 2008. Lo mismo viene ocurriendo con el acceso a internet desde la
propia vivienda, siendo en 2008 de -1,33 puntos.

2.18. Evolucion de la proporcion de andaluzas que ha usado internet en los ultimos tres meses, segun

lugar de uso y sexo.

80% -
70%-
60%-
50%-
40%-+
30%- 37,1%
20%-

10%+

Lugar de uso. % Mujeres.

0%
En su vivienda
trabajo

W 2006

En el centro de

En el centro de
estudios

02007

En otra vivienda

CiberCentro Otros lugares

E2008

El acceso a internet en la propia vivienda ha ido creciendo a lo largo de estos afios tanto en hombres como en
mujeres. El incremento en las mujeres entre 2006 y 2008 ha sido del 23,8%, superior a 18,2% de los hombres.
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2.19. Brecha Digital de Género en el uso de internet en los ultimos tres meses segun lugar de uso y

provincia. Andalucia 2008.

Almeria
Cadiz
Cérdoba
Granada
Huelva
Jaén
Malaga
Sevilla

En su En el centro de En el centro de
vivienda trabajo estudios

-1,61 -4,37 3,04

-4,56 0,49 1,99

2,98 -14,58 -4,34

6,02 2,80 6,38

-12,58 13,45 10,21

1,99 0,39 6,74

4,87 2,14 -0,65

-7,19 -8,30 9,20

En otra

vivienda

-13,85
-6,29

6,52

-0,98

-6,61

-6,16

-9,84

-0,99

CiberCentro

-12,38
-0,43
2,11
-7,91
3,17
-2,99
-2,00
-0,55

Otros
lugares
0,49
-3,51
-7,65
-1,81
0,78
-7,60
-10,68
-4,41

Huelva es la provincia que presenta mayor Brecha Digital entre mujeres y hombres en el acceso a internet desde la
vivienda, siendo la diferencia entre hombres y mujeres de algo méas de 12 puntos.

Cadiz y Jaén presentan una Brecha Digital de Género en el acceso desde el centro de trabajo casi nula, mientras
que Cordoba y Huelva son las provincias en las que hay mayor Brecha, siendo positiva para las onubenses y
negativa para las cordobesas.

2.20. Proporcion de andaluzas que ha usado internet en los ultimos tres meses segun lugar de uso y

provincia. 2008.

=En su vivienda

En el centro de trabajo
==En el centro de estudios
=En otra vivienda
=== CiberCentro

Otros lugares

% Mujeres

Almeria
80%

Malaga Cérdoba

Granada

Huelva

Almeria es la provincia andaluza que presenta menor proporcion de mujeres que se conecta a internet desde su
propia vivienda (62,6%), mientras que Cérdoba es la que presenta mayor proporcién, un 79,3%.

Las sevillanas, onubenses, almerienses y jienenses, son las que mas acceden a internet desde el centro de trabajo.

El uso de internet en los cibercentros por las mujeres andaluzas, es mas elevado en las mujeres residentes en la

provincia de Malaga.

Brecha Digital de Género en Andalucia. Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa.

33



2.21. Brecha Digital de Género en el uso de internet en los ultimos tres meses segun lugar de uso y
grupo de edad. Andalucia 2008.

En su En el centro de En el centro de En otra . Otros
.. . . . CiberCentro
vivienda trabajo estudios vivienda lugares
De 16 a 24 afios 4,97 7,00 10,17 -7,19 -8,22  -10,03
De 25 a 34 afios -14,03 6,46 -4,52 -8,36 1,20 -6,68
De 35 a 44 afios 9,98 -15,60 3,94 -7,61 -3,49 -4,73
De 45 a 54 afios -4,52 -2,83 4,57 0,02 -0,38 0,72
De 55 a 64 afios 5,98 -5,45 -2,62 4,37 -- 10,63
De 65 a 74 afios 8,68 -- -- -- -- --

La proporcion de mujeres de entre 16 y 24 afios que se conecta a internet desde su casa, desde el centro de
trabajo y desde el centro de estudios, es mayor que la proporcion de hombres, provocando asi, una Brecha Digital
positiva para las mujeres en este grupo de edad.

Entre los 25 y 34 afios, las mujeres se conectan en menor proporcién a internet que los hombres desde la propia
vivienda, siendo la Brecha Digital de -14 puntos. Lo mismo ocurre en las edades comprendidas entre los 35 y los
44 afios en el acceso a internet desde el centro de trabajo, la Brecha es de -15,6 puntos.

2.22. Prorpocion de andaluzas que han usado internet en los ultimos tres meses segun lugar de uso y
grupo de edad. 2008.

% Mujeres 16-24

=En su vivienda 65-74
En el centro de trabajo

==En el centro de estudios

=En otra vivienda

=== CiberCentro

Otros lugares

55-64

45-54

Las mujeres que mas utilizan internet en el centro de trabajo son las que tienen entre 45 y 54 afios, mientras que
aquéllas que mas lo usan en su propia vivienda son las muejeres con edad comprendida entre los 55 y los 64 afios
de edad. Del mismo modo, son las mujeres de entre 25 y 34 afios las que menos usan internet desde su vivenda,
ya que lo utilizan méas desde el centro de trabajo.
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2.23. Comparativa territorial de los Servicios usados por las mujeres en internet. 2008.

Mujeres Hombres
Andalucia Espana UE27 : Andalucia Espana UE27
1. Correo electronico 80,13% 81,66% 85,52% 79,95% 82,02% 85,41%
2. Buscar informacién sobre bienes y servicios 76,95% 81,38% 79,36% 81,19% 81,98% 83,09%
3. Viajes y alojamientos 56,23% 62,88% 52,61% 54,75% 60,87% 52,41%
4. Periodicos o revistas on-line 38,57% 40,73% 36,13% 51,24% 53,28% 46,19%
5. Temas de salud 46,74% 48,96% 51,42% 39,48% 39,22% 38,56%
6. Banca electronica 21,48% 31,18% 45,22% 32,77% 37,94% 48,90%
7. Venta de bienes y servicios 3,23% 4,41% 13,54% 6,81% 8,86% 19,03%
8. Formacion 59,99% 62,15% 54,65% 52,47% 55,24% 53,58%
9. Descargar formularios oficiales 21,94% 26,47% 24,37% 27,26% 28,18% 27,12%
10. Obtener informacién de web de la Administracion 45,30% 47,95% 39,91% 47,13% 49,87% 42,67%
Andalucia
=== Mujeres 100% i
=—=Hombres

Las mujeres andaluzas utilizan internet mas que los
hombres para temas de salud, para formacion y
para temas de turismo.

Lo mismo ocurre con los datos totales
nacionales, las mujeres utilizan internet mas
gue los hombres para los temas de salud, de
formacién y para viajes y alojamientos.

Sin embargo, las mujeres europeas estan mas

1 igualadas a los hombres en casi todos los
100% servicios de internet, salvo en el de temas de
salud, donde la proporcién de mujeres es
superior a la de los hombres.

Muijeres

Hombres

Las mujeres andaluzas superan en proporcion
a las europeas en la seccién de viajes y
alojamiento, en prensa on line, en formacién y
en servicios de informacion de la
Administracién. Es destacable la diferencia
que existe entre las europeas y las andaluzas
(y espafiolas) en los servicios de venta de
bienes y servicios, siendo muy superior la
proporcion de mujeres europeas que los
6 utilizan frente a las andaluzas.

Mujeres

Hombres
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2.24. Evolucion de los servicios usados en internet por las mujeres andaluzas.

2007 2008

Correo electrénico 77,64% 80,13%
Buscar informacioén sobre bienes y servicios 72,71% 76,95%
Viajes y alojamientos 57,93% 56,23%
Periddicos o revistas on-line 37,32% 38,57%
Temas de salud 44,17% 46,74%
Banca electrénica 19,02% 21,48%
Venta de bienes y servicios 2,76% 3,23%
Formacion 54,01% 59,99%
Relaciones con la Administracion 48,24% 47,06%

Correo electrénico

Buscar info. Bienes/servicios

Viajes/alojamientos

Periédicos/revistas on-line

Salud

Banca

Venta Bienes/servicios

Formacion

Relaciones Admén.

0%

10%

20%

30%

40%
E2007
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Capitulo lll. Indicadores de usuarios TIC menores de 16 anos.
Perspectiva de género.

3.0. Introduccion.

La Encuesta sobre Tecnologias de la Informacién y Comunicacién en los Hogares proporciona informacién sobre el uso
TIC de las personas de entre 10 y 15 afios, concretamente permite calcular indicadores sobre el uso de internet y sobre el
uso del ordenador que hacen estos menores.

En este capitulo se analizan estos indicadores incidiendo en la comparativa entre nifios y nifias, ademas se muestra la
evolucidn de estos indicadores a lo largo de estos tres afios, asi como la Brecha Digital de Género que se produce en el
caso de las personas de entre 10 y 15 afios en la Comunidad Auténoma de Andalucia.

3.1. Evolucion de la proporcion de menores andaluces que ha usado en los tres ultimos meses el
ordenador segun sexo.

100%-
0%
80%
70%-
60%
500 |
40%—~
30% |
20%

10%-

2006 2007 2008
H Nifios O Nifias
$ Brecha Digital

Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres

En cuanto al uso del ordenador de los menores de 16 afos, la proporcién de nifias andaluzas que lo utiliza ha
sido en estos tres ultimos afios superior a la de los nifios, aunque esta Brecha Digital ha ido disminuyendo,
siendo en 2006 de 1,62 puntos y en 2008 de 1,05 puntos.

En el afio 2008, el 90,6% de las nifias andaluzas utililza el ordenador, frente al 89,6% de los nifios.
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3.2. Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en los tres ultimos meses de los menores
andaluces segun tipo de uso y provincia. 2008.

Para trabajo Para otros

Para ocio
escolar usos
Almeria -2,52 6,61 7,06
Cédiz 2,24 10,17 -0,69
Cérdoba -2,32 5,23 7,12
Granada -12,12 5,01 2,14
Huelva -13,61 5,62 -5,80
Jaén -9,61 14,38 -2,16
Malaga -4,34 -5,07 9,79
Sevilla -8,05 6,01 -6,40
Andalucia -5,51 5,19 1,17

Las nifias andaluzas utilizan mas el ordenador para trabajos escolares que los nifios, de forma que la Brecha
Digital de Género en este caso es de 5,19 puntos. Esta Brecha se hace menor en las provincias de Granada
(5,01) y Malaga (-5,07), siendo Malaga la Unica provincia donde la proporcion de nifios es superior a la de las
nifias en el uso del ordenador para trabajos escolares.

Los nifios utilizan mas el ordenador para ocio que las nifias, ocurre asi en todas las provincias andaluzas, salvo
en Cadiz, donde la Brecha Digital de Género es de 2,24 puntos.

3.3. Proporcion de nifias andaluzas que han usado el ordenador en los tres ultimos meses segun
tipo de uso y provincia. 2008.

% Ninas

100%-
90%-
80%-
70%-
60%-
50%-
40%
30%-
20%-

10%-

0%+

Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

W Para ocio E Para trabajo escolar M Para otros usos

En la mayoria de las provincias andaluzas, las nifias utilizan mas el ordenador para trabajos escolares que para
actividades de ocio, destacando las provincias de Almeria, Sevilla, Jaén, Huelva y Cérdoba. Sin embargo en las
provincias de Cadiz y Malaga las nifias utilizan mas el ordenador para actividades de ocio que para trabajos
escolares.
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3.4. Brecha Digital de Género en el uso del ordenador en los tres ultimos meses de los menores
andaluces segun lugar de uso y provincia. 2008.

Vivienda Otra vivienda Centro_ de C’e n?ros Cibercentro L
estudios publicos lugares
Almeria 5,02 1,94 -12,97 -4,78 -16,96 0,47
Cadiz -7,14 2,42 -0,26 0,00 4,59 -
Cordoba 5,35 8,06 13,17 -4,60 - -
Granada 8,42 -0,98 -1,49 3,10 -11,22 -0,16
Huelva 4,95 7,82 14,75 6,47 - -
Jaén -13,75 14,17 -4,18 -10,49 -6,86 6,64
Malaga 11,54 -3,38 -4,24 -7,91 2,32 1,04
Sevilla -1,75 10,63 -12,86 -0,68 -5,14 -0,78
Andalucia 1,76 4,80 -3,04 -2,49 -3,19 0,90

La Brecha Digital en Andalucia es positiva para las nifias en el uso del ordenador en la propia vivienda e incluso
en viviendas de familiares o conocidos.

Concretamente en Malaga, el uso del ordenador por los nifias desde la propia vivienda es superior al de los
nifios, siendo la Brecha de 11,5 puntos. En caso opuesto, se encuentra la provincia de Jaén, con una Brecha
de -13,7%

Tanto en los Centros de Estudio, como en los Centros Publicos o en los Cibercentros, los nifios utilizan mas el
ordenador que las nifias andaluzas.

3.5. Proporcién de nifias andaluzas que ha usado el ordenador en los tres ultimos meses segun
lugar de uso y provincia. 2008.

% Nihas
100%-
90%-
80%-
70%-
60%-
50%-
40%-{
30%-1
20%-1
10%-

Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
B Vivienda @ Otra vivienda O Centro de estudios OCentros publicos M Cibercentros W Otros lugares

En la provincia de Huelva, se aproximan bastante las proporciones de nifias que usan el ordenador desde su
vivienda y la proporcion de nifias que lo usa desde el Centro de estudios. Almeria es la provincia andaluza que
presenta mayor proporcion de nifias que usa el ordenador en los Cibercentros.
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3.6. Evolucién de la proporcion de menores andaluces que ha usado en los tres ultimos meses
internet, segun sexo.

80%-
70%-
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50%-
40%-
30%-
20%-

10%-

2006 2007 2008
H Nifios O Ninas
® Brecha Digital
Brecha Digital: % Mujeres - % Hombres

En estos Ultimos tres afios, las nifias han utilizado mas internet que los nifios, de forma que la Brecha Digital de
Género ha sido positiva, alcanzando en 2008 3,05 puntos. Es destacable, que en el afio 2007 esta Brecha de
Género es casi imperceptible.
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3.7. Brecha Digital de Género en el uso de internet en los tres ultimos meses de los menores
andaluces segun tipo de uso y provincia. 2008.

Para trabajo Para otros

Para ocio
escolar usos
Almeria 1,44 6,75 10,44
Cadiz -2,59 4,34 4,01
Coérdoba -8,98 -8,05 1,35
Granada -10,04 4,59 0,49
Huelva -2,24 10,04 -3,46
Jaén -9,46 3,59 8,96
Malaga 0,11 -4,20 -5,83
Sevilla -4,85 7,74 -8,81
Andalucia -4,23 2,67 -0,89

Las nifias utilizan mas internet para realizar trabajos escolares que los nifios, que lo usan mas para
actividades de ocio, asi la Brecha Digital de Género para ocio se sitla en los -4,23 puntos y para
trabajos escolares en 2,67 puntos.

La provincia de Huelva es la que presenta mayor Brecha en el uso de internet para trabajos
escolares, 10 puntos, a favor de las nifias y Cordoba presenta la mayor Brecha en el uso de internet
con esta finalidad a favor de los nifios, -8,05 puntos.

3.8. Proporcion de nifias andaluzas que ha usado internet en los tres ultimos meses segun tipo de
uso y provincia. 2008.
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3.9. Brecha Digital de Género en el uso de internet en los tres ultimos meses de los menores
andaluces segun lugar de uso y provincia. 2008.

Vivienda Otra vivienda Centro. de C,e n?ros Cibercentro Otros
estudios publicos lugares
Almeria 12,16 -2,06 -5,02 1,96 -12,30 0,41
Cadiz -1,30 3,21 -1,94 0,17 3,49 0,73
Coérdoba 2,28 3,31 9,82 -12,29 -1,10 8,46
Granada 19,45 0,38 -13,02 1,60 -13,45 -
Huelva 14,65 -10,04 0,50 7,16 - -2,84
Jaén -23,29 12,41 3,40 -5,86 -12,53 7,71
Malaga 7,27 -11,75 11,83 -6,54 -0,69 1,06
Sevilla -16,18 16,54 -7,54 -0,70 -3,26 -
Andalucia 0,17 2,56 -0,19 -2,26 -4,11 2,52

La mayor Brecha Digital de Género en el uso de internet desde la propia vivienda, se da en la provincia de
Jaén, con -23,29 puntos. En Granada, sin embargo, la Brecha, a pesar de ser muy elevada, es positiva para las
mujeres, siendo de 19,45 puntos. En valor absoluto, le sigue Sevilla con una Brecha negativa de -16,18 puntos,

Huelva con 14,65 puntos y Almeria con una Brecha de 12,16 puntos.

3.10. Proporcidén de nifias andaluzas que han usado internet en los tres ultimos meses segun lugar

de uso y provincia. 2008.
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La provincia de Jaén es la Unica en la que las nifias se conectan mas a internet desde el centro de estudios que
desde la propia vivienda. Al igual que con el uso del ordenador, es Almeria donde se da la mayor proporcion de
nifias que usan los cibercentros para conectarse a internet.
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3.11. Evolucién de la proporcion de menores andaluces que usa el teléfono movil, segun sexo.
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También en el uso del teléfono movil, la proporcion de nifias es superior a la de nifios y viene siendo
asi en estos Ultimos tres afios. Sin embargo, esta Brecha ha ido disminuyendo, pasando de 14,2
puntos en 2006 a 2,23 puntos en 2008. Se debe a que la proporciéon de nifios que utiliza el teléfono
movil ha crecido entre 2006 y 2008 un 29,3% frente al incremento del 3,7% de la proporcién de
nifias.
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