3AJO ESTRATEGIAS PARA EL AUMENTO DEL VALOR
LA CHIRLA Y MEJORA DE LA COMERCIALIZACION

AS FEMP PARA LA MEJORA DE LA

OMERCIALIZACION Y PROMOCION DE
PRODUCTOS PESQUEROS

FEMP (2014-2020)




rogramacion

EMP 2014-2020

ESPANA
ANDALUCIA

Cofinanciacion Aut.

Total Andalucia

Reserva
Rendto.

69,70
8,25

Fondos
FEMP

1.161,62

138,35
+ 44,14

Asignac.
Inicial

1.091,92
130,10

182,49

*
*
*

*




rogramacion
2014-2020

\DALUCIA: 182,49

sostenible 49,80
ercializacion y T. 41,44
icultura sostenible 46,00

Estrategias GALP 24,00
Subtotal medidas
apoyo sector pesquero ... . 161,24

Control de la PPC 10,53
Asistencia Técnica 10,73




Comercializacion
Transformacion
Promocion y busqueda de nuevos mercados




alizacion (Orden de bases reguladoras de
arios seleccion aprobados por el Comité de

ncontrar nuevos mercados y mejorar las condiciones de
comercializacion.

Organizacion y participacion en ferias

Creacion de lemas y marchamos

Certificacion y promocion de proudctos de la pesca
Estudios de mercado y de dependencia de importaciones
Presentacion y envasado de productos

Mejora de la trazabilidad

*




on y blisqueda de nuevos mercados

mpanas regionales, nacionales o trasnacionales
. Promocion en puntos de venta, material
participacion en ferias, paginas web...
y promocidn de producciones sostenibles
Presentacion y envasado de productos




0s de empresas, inversiones productivas,

» para proyectos de interés colectivo, llevados a

as organizaciones del sector
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