Analisis Introductorio

1. Introduccién

En este estudio introductorio del Boletin Econémico
de Andalucia n® 31-32, se ofrece una aproximacion al
sector comercial en Andalucia, describiéndose, desde
una perspectiva macroeconémica. los aspectos mds re-
levantes que se derivan del andlisis de las estadisticas
oficiales disponibles.

Eltrabajo se ha estructurado en cinco apartados. El pri-
mero de ellos aborda la dimensién relativa que el sec-
tor tiene en la economia andaluza y su comparacién
con la media nacional., al tiempo que analiza la locali-
zacién geografica de estos servicios en las distintas pro-
vincias andaluzas.

El scgundo de los apartados caracteriza el sector co-
mercial desde la perspectiva de la produccién y el em-
pleo. Respecto a la primera, se ha explotado la infor-
macién que contiene el Marco Input-Output de Anda-
lucia para 1995 (MIOAN-95), lo que ha permitido es-
tudiar aspectos tales como la oferta y la demanda de
servicios comerciales, niveles de productividad, repar-
to de las rentas, asi como la sensibilidad del sector ante
cambios en los componentes de la demanda. Respecto
al empleo, se describen, en base a la Encuesta de Po-
blacién Activa (EPA), los perfiles de la ocupacion en el
sector, y su comportamiento ciclico en las dos dltimas
décadas.

En el tercer apartado se analiza el tejido empresarial
que configura el sector comercial andaluz. Ello se ha
realizado, fundamentalmente, en base a la informacién

del Directorio Central de Empresas (DIRCE) del INE,
que abarca aspectos como la dimensién empresarial o
la actividad econdmica principal de las empresas, entre
otras. Esta informacion, se ha completado con otra pro-
veniente de encuestas estructurales elaboradas por el
INE para el comercio minorista y mayorista, que han
permitido analizar variables como la cifra de negocios,
los mdrgenes comerciales, o incluso la utilizacién del
correo electrénico.

En el cuarto apartado se describe 1a presencia del capi-
tal extranjero en el sector comercial andaluz, en base a
la informacidn del Registro de Inversiones Exteriores
del Ministerio de Economia.

Finalmente. el quinto y dltimo apartado se dedica al
andlisis de la dimensidn internacional del comercio,
tanto en lo que se refiere a los flujos de intercambios de
Andalucia con el extranjero, como, mds especifica-
mente, a los rasgos que definen a los exportadores an-
daluces.

2. Dimension relativa y localizacion
geografica
2.1. Dimension relativa

Todos los indicadores disponibles sobre produccién,
empleo o niimero de empresas, ponen de manifiesto



Cuadro 1. INDICADORES BASICOS DEL SECTOR COMERCIAL. ANDALUCIA.

VAB precios basicos ("

Millones euros 8.836,4
VAB comercio/VAB total Andalucia - 13,9%
VAB comercio/VAB comercio Espafia 16,1%
VAB comiercianroducciﬁn comercio Andalucia @ 67,9% a
Distribucidn del VAB i
Remuneracion de asalariados 35,7%
Excedente brulo. de explotacion 37.0%
" Rentas mixtas 7 26,4%
_ Impuestos netos sobre la produccidn o 0.9%
P}uﬂuntlvldau e -
Productividad Servicios Andalucia=100 85,7
Productividad Andalucia=100 _ 92,9 -
Ocupados “ -
Miles de personas 386,4 o
Ocupados comercio/Ocup. Total Andalucia 17.1%
Ocupados comercio/Ocup. comercio Espafia 16,3% -
Empresas )
Nimero 134492
Empresas comarcio/Empresas Total Andalucia R 35,0%
Empresas comercio/Empresas comercio Espaiia 17,0% -

Notas:
(1) Datos de 1998. Precios corrientes.
(2) Datos de 1995.

(3) VAB a precios basicos sobre puestos de trabajo equivalentes a tiempo completo.

(4) Datos de 2001.
Fuente: IEA; INE,
Elaboracion: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.

que el sector comercial' tiene un peso muy significati-
vo en la economia andaluza, superior al que representa
en la economia espaiiola.

Segiin la Contabilidad Regional de Espaiia, elaborada
por el INE, el valor afiadido bruto a precios basicos
(VAB p.b.) generado por el sector comercial andaluz
asciende en 1998, iltima informacién disponible, a
8.836,38 millones de euros. Esta cantidad representa el
13,9% de todo el VAB p.b. generado por la economia
andaluza en ese afio, mientras que a nivel nacional este
porcentaje se sitia en el 11,5%.

Esta especializacién de Andalucia en servicios comer-
ciales, se pone de manifiesto si se considera que el VAB
p.b. generado por los mismos supone el 16,1% de estos
servicios en Espaiia, lo que implica que estas activida-
des tienen una mayor importancia relativa sobre el con-
junto nacional que la economia andaluza considerada
globalmente, ya que, segiin la Contabilidad Regional
de Espaiia, en el afio referido Andalucia generaba el
13,2% del VAB p.b. nacional.

Y esta mayor importancia relativa del comercio en la
economia andaluza se desprende también del peso que

1. Incluye las ramas de comercio al por mayor, comercio al por menor, y reparacién de vehiculos de motor, motocicletas y
ciclomotores, y de articulos de uso doméstico, segtin la CNAE-93.
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estas actividades tienen en el sector servicios. Concre-
tamente, mientras en Andalucia, y segiin la misma re-
ferencia temporal, el 19,3% de los servicios que se pres-
tan son comerciales, en el conjunto nacional este por-
centaje es del 16,6%.

La informacidn relativa a la poblacién ocupada en el
sector avala las conclusiones anteriores. Segiin la EPA,
el nimero de ocupados en actividades comerciales en
Andalucia asciende a 386.400 personas en 2001, repre-
sentando el 17,1% del empleo total, frente a un 16% a
nivel nacional.

Del mismo modo, si se considera la proporcidn de ocu-
pados en el comercio andaluz sobre el total del sector
en Espafia, la importancia relativa de esta actividad es
muy semejante a la resultante en funcién del VAB p.b.,
concretamente un 16,3%, constatindose la especiali-
zacién de esta actividad desde el punto de vista del
empleo, ya que esta participacién es superior a la que
resulta al considerar el empleo global (15,3%).
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Grafico 1. DIMENSION RELATIVA DEL SECTIJH COMERGIAL.

O

De otro lado, también los ocupados en el comercio tie-
nen en Andalucia un mayor peso sobre el conjunto del
sector servicios que a nivel nacional (26,8% y 25,8%,
respectivamente).

Junto a los datos sobre produccién y empleo, el DIRCE,
que ofrece informacidn sobre empresas y locales co-
merciales’, permite constatar la mayor importancia re-
lativa del sector en Andalucia. Los tltimos datos dis-
ponibles, referidos a | de enero de 2001, ponen de ma-
nifiesto que el 35% de las empresas y el 35,9% de los
locales de Andalucia pertenecen al sector comercio,
porcentajes que superan, en ambos casos, los que se
registran a nivel nacional (30,1% y 31,2%, respectiva-
mente).

Concretamente, el nlimero de empresas comerciales de
Andalucia asciende a 134.492, y el de locales a 153.326,
lo que significa que casi el 17% de las empresas y los
locales comerciales de Espaiia se localizan en la Co-
munidad Auténoma andaluza.
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Notas: Pnrcenme que representa el sector sobre e| total de cada una de las magnitudes.

(1) Dato de 1998.
(2) Dato de 2001,
Fuente: INE.
Elaboracidn: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.

2. Seentiende por local, toda dependencia, oficina, tienda, fibrica, almacén, y todo tipo de ubicacién en las que las empresas

desarrollan su actividad.



Este porcentaje, sin embargo, es algo inferior al peso
relativo de la poblacién andaluza en la espanola (18%
en 2001, segiin ¢l INE), lo que supone. por tanto. que la
densidad comercial de Andalucia es relativamente mis
baja. En concreto, en el afio 2001, Andalucia cuenta
con 18,2 empresas y 20,7 locales comerciales por cada
1.000 habitantes, mientras que en el conjunto nacional
estos ratios son 19,4 y 22,2, respectivamente,

2.2. Localizacién geogrifica

Segtin la informacidn disponible del Directorio de Esta-
blecimientos con Actividad Econémica en Andalucia,
elaborado por el TEA. la actividad comercial andaluza se
encuentra geograficamente distribuida en funcién del
peso econdmico que ticnen las distintas provincias.

Con datos referidos a | de enero de 2001. ¢l 22,8% de
los establecimientos comerciales andaluces se localizan
en la provincia de Sevilla. En segundo lugar aparece
Milaga conel 18.3% del total, seguida por Cédiz (14.8%),
concentrando estas tres provincias ¢l 55,9% de los esta-
blecimientos comerciales ubicados en Andalucia. Este
resultado es coherente con el peso relativo que estas pro-
vincias tienen en el conjunto de la actividad ccondmica
andaluza, generando entre las tres el 57.4% del Producto
Interior Bruto a precios de mercado (PIB p.m.) de Anda-

lucia en 1999, segin la tltima informacién disponible
de la Contabilidad Regional de Espaiia del INE.

En el lado opuesto, Huelva (6.4%) y Almeria (7.9%),
son las provincias andaluzas con menor nimero de este
tipo de establecimientos, con porcentajes sobre el total
similares a los que tienen en términos de PIB.

No obstante, si se considera el nimero de estableci-
mientos por habitante, es en Almeria donde se da la
mayor densidad comercial, con 22.8 establecimientos
por cada 1000 habilantes. superando el promedio de
Andalucia (20.7). También por encima de la media se
sitian Mdlaga, Cordoba y Huelva; mientras, la menor
densidad comercial se da en Granada (19,8), seguida
de Sevilla, Cadiz, y Jaén.

3. Caracterizacion del sector
comercial: produccién y empleo

3.1. Produccion

La informacién que contienc ¢l MIOAN-95, permite
realizar una caracterizacién mds especifica del sector,

Gréfico 2. DENSIDAD COMERCIAL EN LAS PROVINCIAS ANDALUZAS. ANOD 2001.

Granada 19,8
Sevilla - 199
Cadiz - 20,0
Jaén 202

Andalucia

Huelva 21,2
Cérdoba 215
Malaga 218
Almeria 228
18 19 20 21 22 23

Nota: Namero de establecimientos comerciales por cada mil habitantes.

Fuente: IEA, Directorio de Establecimientos con Actividad Econémica en Andalucia; INE.

Elaboracidn: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.
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analizando algunos rasgos que definen la produccién
generada por el mismo.

Un primer aspecto a destacar, es que el comercio, como
los restantes servicios, es una actividad que incorpora
una gran proporcion de valor afiadido a su produccion.
Concretamente, el VAB generado por el sector comer-
cial significa el 67.9% de la produccién, porcentaje si-
milar al del sector servicios en su conjunto (69%). y
notablemente superior al promedio de los sectores pro-
ductivos andaluces (52,4%).

De otro lado, si se analiza el origen de la produccién
total de servicios comerciales se constata, como es ca-
racteristico del sector terciario, que su oferta es casi en
su totalidad de origen interior (98,3%), siendo poco
representativas las importaciones de los mismos (1.7%).
Esta circunstancia es incluso mds acusada que en el
conjunto de los servicios, donde el 96% de la oferta es
de origen interior, superdndose ampliamente, en am-
bos casos, el promedio de la economia andaluza
(78,5%).

En cuanto al destino de esta produccion, es decir, el
andlisis de quién demanda los servicios comerciales, el
mayor peso lo tiene el componente de demanda inter-
media, que es la efectuada desde las restantes ramas
productivas. Concretamente, la demanda intermedia
representa el 39.3% de la oferta total del sector. por
encima del peso que la misma tiene en los servicios
(32,6%) y en el conjunto de sectores productivos
(35,6%).

Tras la demanda intermedia, cabe destacar que un 35,8%
de la produccidn de servicios comerciales es demanda-
da desde el exterior, casi mayoritariamente desde el resto
de regiones espanolas, computdndose por tanto como
exportacion, porcentaje éste que es muy superior al que
se registra en el conjunto del sector terciario (5%) y en
la economia andaluza (13,2%).

Finalmente, el 24,9% restante de la oferta de servicios
comerciales es directamente demandada por los consu-
midores privados, inferior a 1o que este componente
representa tanto en el sector como en el conjunto de
Andalucia.

Desde el punto de vista de las rentas generadas en el
proceso productivo, se observa que en la distribucidn

del VAB comercial, la participacion de la remunera-
cién de asalariados es inferior a la que resulta para el
sector servicios. asi como para el conjunto de la econo-
mia andaluza. De esta forma, el 35,7% del VAB de las
actividades comerciales corresponde a remuneracion de
asalariados, frente al 46,3% que estas rentas suponen
en el sector servicios y el 48,4% que representan en el
conjunto de sectores productivos.

Y esta menor participacion relativa de la remuneracidon
de asalariados se produce en favor de un mayor peso
especifico de las rentas mixtas, que son las obtenidas
por los (rabajadores autonomos, que tienen un compo-
nente de renta salarial y otro de excedente de explota-
cidn, circunstancia que debe ser vinculada con una su-
perior presencia de trabajadores por cuenta propia en
cl sector. Concretamente, las rentas mixtas representan
el 26.4% del VAB comercial, pricticamente el doble
de lo que suponen en los servicios, asi como en el con-
junto de la economia andaluza.

De otro lado, y considerando el nimero de puestos de
trabajo equivalentes a tiempo completo que el MIOAN-
95 cifra para el sector comercial andaluz, se constata
que €sta es una actividad con una productividad apa-
rente’ relativamente inferior a la de las restantes acti-
vidades terciarias y a la de la economia andaluza en su
conjunto. En concreto, la productividad aparente del
comercio es en lorno a un 14% inferior a la de los ser-
vicios, y un 7% mds baja que la del conjunto de secto-
res productivos andaluces.

A partir de la detallada informacién que contiene el
Marco Input-Output de Andalucia, se pueden realizar
también, entre otros, andlisis de los impactos que sobre
la produccion total del sector comercial pueden tener
los cambios que se produzcan en la demanda final de la
economia andaluza. Mds concretamente, se ha efectua-
do una simulacién del impacto que puede Lener en ¢l
sector, de un lado, un incremento del 1% del consumo
privado de Andalucia, y de otro, un incremento del 1%
de las exportaciones.

Respecto a la primera, se observa que ante un incre-
mento del 1% del consumo privado en la economia
andaluza, la produccion de servicios comerciales se ve
incrementada en un 0,8%, el doble del aumento que
experimenta la produccién global del conjunto de los
sectores productivos, apareciendo el comercio entre las

3. Definida como el cociente entre el VAB p.b. y el nimero de puestos de trabajo equivalentes a tiempo completo
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actividades con mayor sensibilidad ante este tipo de
cambio, junto a transportes, restauracion, y actividades
inmobiliarias, entre otras.

Por otra parte, la sensibilidad del sector ante un cambio
en las exportaciones de la economia andaluza es mds
limitada. Concretamente, los resultados indican que ante
un incremento de un 1% en el volumen total de expor-
taciones de Andalucia, la produccién de servicios co-
merciales se ve incrementada en un 0,12%, por debajo
de lo que aumentarfa la produccidn total andaluza
(0,25%).

No obstante, en este punto es importante diferenciar
entre el comercio al por menor y al por mayor, este
iiltimo con una mayor propensién exportadora. De he-
cho, si se considera la rama de comercio al por mayor,
el impacto en su produccién de un aumento del 1% de
las exportaciones serfa de un crecimiento de la misma
del 0,28%, mientras que en el comercio al por menor
es lan sélo de un 0,01%.

TSN VT WA+ M. T S UM SRR .

3.2. Empleo

Segiin la EPA, y como se ha comentado anteriormente,
en 2001 se contabilizan 386.400 ocupados en el sector
comercial andaluz, el 17,1% del total regional, por en-
cima del peso que el empleo en esta actividad tiene en
el conjunto nacional.

Entre los rasgos caracteristicos de la ocupacién en el
sector, cabe mencionar la elevada proporcién de em-
pleo femenino: el 42,7% son mujeres, muy por encima
del peso que el colectivo femenino tiene en el total de
la ocupacién en Andalucia (33,7%).

De otro lado, y teniendo en cuenta la distribucién por
grupos de edad, se pone de manifiesto la mayor impor-
tancia relativa que tienen los colectivos de poblacién
mds jovenes. Concretamente, el 19% de los ocupados
en este sector liene menos de veinticinco afios, porcen-
taje que supera el que se observa en el global de la ocu-
pacién en Andalucia (14%). Asimismo, destaca el he-

Cuadro 2. CARACTERISTICAS DE LA POBLACION OCUPADA. ANDALUCIA. ANO 2001.

Sector Comeﬂ:io

Total Sectores productivos

% soﬁre total

Miles de personas % sobre total | Miles de personas
TOTAL 386,4 100,0 2.263,2 100,0
sexo0 ’ )
Mujeres 165.1 a1 7636 a7
Hombres 2213 57.3 1 .459.6 66,3
Edad
< 25 afios 735 - 19,0 31%.3 14,0
entre 25-40 afios 170,0 44,0 958,7 424
> 40 afios 1429 37,0 9872 43,6
Dedicacidn
Tiempo completo 3515 7 91,0 2.076,8 91,8
Tiempo parcial - 349 9.0 186,4 - 82
Cualificacidn l 7
Sin estudios 278 72 a 2174 96
Estudios primarios 776 201 472,8 20,9
Estudios secundarios : 246,7 638 1.173.0 51,8 o
Estudios universitarios - 34,3 89 400,0 17,7
Situacion profesional 7
Asalariados 247.1 639 18147 80,2
No asalariados 1394 36,1 4479 - 19.8

Fuente: EPA (INE).
Elaboracién: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.
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cho de que mds de la mitad de estos jovenes que traba-
jan en actividades comerciales en la regién son muje-
res (53%).

Otro rasgo caracteristico del empleo es la mayor pro-
porcion de trabajadores por cuenta propia frente a asa-
lariados, Asi, mientras que el 36% de los ocupados en
el sector comercial son trabajadores por cuenta propia,
en el conjunto de la economia andaluza este porcentaje
es del 19,7%.

En cuanto a la cualificacion de la poblacién que tra-
baja en el sector, en su mayor parte se trata de trabaju-
dores con un perfil formativo intermedio: el 64% de
los ocupados en estas actividades tiene estudios se-
cundarios, frente al 51,8% que este grupo representa
en el conjunto de los sectores productivos andaluces.
Por su parte, tan sélo el 8,9% de los mismos ha reali-
zado estudios universitarios, un porcentaje casi la mi-
tad de la media regional (17,7%), y de igual forma
tienen menor importancia relativa los colectivos de
analfabetos y sin estudios, asi como con estudios pri-
marios.

Segiin el tipo de jornada de trabajo, la contratacién a
jornada parcial en el sector tiene pricticamente la mis-
ma importancia relativa que en el conjunto de los sec-
tores productivos andaluces (9% y 8,2%, respectiva-
mente), afectando, en cualquier caso, en mayor medida
al colectivo femenino (16,1%) que al masculino (3,8%).
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Grafico 3. DISTRIBUCION SUBSECTORIAL DEL EMPLEQ EN EL COMERCIO. ANO 2001.

Finalmente, y como indicador de estabilidad en el em-
pleo, cabe resaltar que el 43,8% de los ocupados en el
comercio en Andalucia llevan seis 0 mds afios ininte-
rrumpidamente en el empleo actual, ligeramente por
encima del promedio que se registra a nivel regional
(43%). En este aspecto, cabe mencionar que se observa
una diferencia muy significativa si se establece la dis-
tincion por sexo, de forma que en el colectivo de muje-
res, el porcentaje de las que llevan seis afios o méds en el
empleo actual se reduce al 33,5%, mientras en el de
hombres se eleva hasta el 51,5%.

Desde una perspectiva dindmica, si se analiza la evolu-
cién que el empleo en el sector comercial ha tenido a lo
largo de las dltimas dos décadas, se observa que, segtin
la EPA, el crecimiento de la ocupacién ha sido muy
similar al experimentado en el conjunto de la econo-
mia andaluza, lo que determina que la importancia re-
lativa del sector, en este aspecto, es pricticamente la
misma que tenfa a comienzos de la década de los ochen-
ta. En 1980, el comercio daba empleo al 17,3% de las
personas ocupadas en Andalucia, siendo este porcenta-
jedel 17,1% en 2001.

Diferenciando segin las etapas ciclicas por las que ha
atravesado la ecconomia andaluza en estas dos décadas,
se observa que a comienzos de los ochenta, el sector
acusa los electos negativos del descenso del consumo
y, en general, de la actividad econdmica, debido a la
crisis econdmica internacional.

Andalucia

13,6%

65,7%

Espafia

= Com. al por mayor e
intermediarios de
comercio

w Gom. al por menor
Venta, mant. y rep.

Vehiculos motor, y art.
Personales

63,6%

i i

Nota: Porcentaje sobre total de ocupados en el sector.
Fuente: EPA (INE).
Elaboracién: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.
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En concreto, entre 1980 y 1984 los ocupados en el co-
mercio descienden en un 8.5%, siendo esta caida infe-
rior a la registrada por la economia andaluza en su con-
junto (-9,1%).

Tras estos afos de destruccién de empleo, la recupera-
cién no se pone claramente de manifiesto hasta 1985,
coincidiendo con un nuevo ciclo expansivo. Entre 1985
y 1991, el sector comercio demuestra una mayor capaci-
dad de creacién de empleo que el conjunto de los secto-
res productivos andaluces, con un aumento de la ocupa-
cién del 32.3%. frente al 24.7% del empleo total en An-
dalucta.

En los anos siguientes, la economia andaluza, en un
contexto de cambio del ciclo econémico internacional,
atraviesa una nueva ralentizacion en su ritmo de creci-
miento econdmico, que se traduce en un descenso del
empleo que se prolonga hasta 1994. Esta situacidn, sin
embargo, no se refleja en el sector comercial, que entre
1992 y 1994 registra un aumento de la ocupacién del
2.1%, manteniéndose desde entonces esta tendencia de
creacion de empleo.

Puede concluirse, por tanto. que el comercio. por un lado,
tiene un perfil evolutivo similar al ciclo general de la eco-
nomia andaluza, ya que, como se ha puesto de manifiesto
al analizar la sensibilidad del sector a través de los datos
del Marco Input-Output, es una actividad que acusa, en
gran medida. los cambios en la demanda de consumo.

Por otro, que a pesar de este cardcter prociclico, en los
periodos de crisis, los ajustes en el empleo en el sector
comercial han sido inferiores a la media de los sectores

productivos andaluces, y en los de expansion el dina-
mismo del empleo en el sector ha sido superior.

Y este favorable comportamiento del sector en térmi-
nos de generacion de empleo, se manifiesta al observar
los resultados del mismo en cuanto a niveles de desem-
pleo se refiere.

De esta forma, la EPA sitia el nimero de parados en
las actividades comerciales andaluzas en 52.700 per-
sonas en el afio 2001, cifra que representa tan sélo el
8.2% del total de desempleados en Andalucia,
significativamente inferior, por tanto, al peso que el
sector tiene en (érminos de generacién de VAB y de
ocupacién, como se ha visto anteriormente.

Asimismo, cabe resaltar que la tasa de paro en el sector
se sitda en el 12% en el ailo 2001, es decir, casi la mitad
de la que por (érmino medio presenta el conjunto de sec-
tores productivos en la comunidad auténoma (22,1%).

4. El tejido empresarial del sector
comercial andaluz

Con fecha 1 de enero de 2001, v segiin el DIRCE, el
sector comercial andaluz estd constituido por 134,492
cmpresas, el 16,9% de todas las que se contabilizan en
Espana.

Las empresas comerciales se caracterizan, en sintonia
con un rasgo que define tanto al tejido empresarial an-

Cuadro 3. EMPRESAS COMERCIALES POR ESTRATO DE ASALARIADOS. ANOD 2001.

N? Empresas

Estructura (%)

Crecimiento 01/95

Andalucia Espafia In_dalunia Espaiia Andalucia Espafia
Sin Asalariados 78.180 424.176 58,13 53,24 -2,6 -6,34
Con Asalariados 56312 372.504 4187 46,76 314 19,15
129 52.323 343261 3890 43,09 316 19,65
10249 3560 25.974 265 3,26 281 1194
502199 356 2.763 026 035 38 33,35
2002499 50 364 0,04 0,05 17 21,74
500 y més 13 142 0,01 0,02 27,78 2198
TOTAL 134.402 796,680 100,00 100,00 9,24 407

Fuente: DIRCE (INE).
Elaboracion: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucia.
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daluz como al nacional, por el predominio de empresas
sin asalariados. De esta forma, en Andalucia, ¢l 58.1%
de las empresas del sector no tienen ningtin asalariado,
porcentaje que supera al nacional (53,2%). y al que s¢
da en el conjunto del tejido empresarial en la comuni-
dad auténoma (54,7%).

Es importante destacar, no obstante, que la informa-
ci6n que se dispone refleja una tendencia de reduccién
de las empresas sin asalariados cn los afios recientes,
evolucién que también se observa a nivel nacional, y
que se produce en favor de un notable incremento de
aquellas que cuentan con asalariados.

En 2001, se contabilizan 56.352 empresas comerciales
con asalariados en Andalucia, predominando, sobre
todo, las de pequefia dimension. Concretamente, el
92,9% tienen menos de diez asalariados. representan-
do las de tamaiio intermedio, entre 10 y 499 trabajado-
res, casi el 7,1% restante.,

Diferenciando por tipo de actividad, destaca la mayor
importancia cuantitativa de las empresas dedicadas al
comercio al por menor, que en Andalucia representan
€l 71.4% del total, por encima del peso que las mismas
tienen en el conjunto nacional (66,7%). No obstante, si
se tiene en cuenta la poblacion, tanto en Andalucia como
en Espania existe un promedio de casi 13 empresas mi-
noristas por cada 1000 habitantes.

En su perfil evolutivo, cabe resaltar que en los dltimos
afios las empresas comerciales minoristas se han
incrementado en la region, frente al descenso experi-
mentado a nivel nacional.

Por su parte, el 19.8% de las empresas comerciales an-
daluzas tienen como objeto el comercio al por mayor,
por debajo del promedio nacional (24,3%). lo que tam-
bién se observa al considerar su peso en relacién a la
poblacién, con 3,6 empresas mayoristas por cada 1000
habitantes en Andalucfa, frente a 4,8 en Espafa.

Asimismo, como en el caso de las empresas minoris-
tas, también las mayoristas muestran en Andalucia un
comportamiento mas dindmico que en el conjunto na-
cional, siendo ademds csta expansion mds intensa que
cn el comercio al por menor.

El 8,8% restante de las empresas comerciales andalu-
zas sc dedican a la venta, mantenimiento y reparacion
de vehiculos de motor, motocicletas y ciclomotores, v
a la venta de combustible para vehiculos de motor, si-

milar & la participacion que las mismas tienen en cl
conjunto nacional.

Un andlisis mds detallado desde el punto de vista sec-
torial. pone de manifiesto que tanto en el comercio
mayorista como en el minorista, predominan las em-
presas dedicadas a la venta de alimentos, hebidas y ta-
baco, circunstancia que s¢ observa también en Espania.
EI'17.5% de las empresas minoristas andaluzas se de-
dican a la venta de estos productos, elevdndose este
porcentaje hasta el 31,4% en el caso de las mayoristas,
significativamente por encima del promedio de Espa-
fia. en consonancia con la estructura productiva de la
economia andaluza, con una gran importancia relativa
de la produccién agroalimentaria,

Dentro del subsector de comercio minorista, cabe des-
tacar que la mayor parte de las empresas son
unipersonales (64.29%), circunstancia que también se
observa a nivel nacional, y que es generalizada entre
las distintas ramas. muy especialmente cn el comercio
al por menor no realizado en establecimientos, que ¢n
un 85,1% no cuenta con asalariados. En el lado opues-
L0, tan s6lo en el comercio al por menor de productos
farmacéuticos, articulos médicos, belleza e higiene, no
SOn mayoritarias estas empresas, contando el 74,5% de
las mismas entre 1 y 9 asalariados.

De las empresas con asalariados en el comercio al por
menor, las mds numerosas son las de pequefia dimen-
sion (entre 1y 9 trabajadores). que absorben algo mis
de la mitad. perteneciendo todas las grandes empresas
minoristas (con 500 o mds trabajadores) al comercio
en establecimientos no especializados.

En el subsector de comercio al por mayor, sin embar-
2o, las mds representativas son las que cuentan con asa-
lariados (54%), en concreto las que estin en el interva-
lo entre 1y 9 asalariados, destacando entre ellas las
dedicadas al comercio de materias primas agrarias y
productos animales, y productos alimenticios, bebidas
y tabaco. Las empresas unipersonales, por su parte,
pertenecen en su mayoria al subsector de intermedia-
rios del comercio.

Otro rasgo que caracteriza a las empresas comerciales
andaluzas es el menor volumen de negocio respecto al
promedio nacional. Segin la Encuesta Anual de Co-
mercio, elaborada por el INE, y relerida al afo 1999, 1a
facturacion de los locales comerciales ubicados en An-
dalucia es inferior a la media nacional, observindose
este comportamiento tanto en la venta, mantenimiento
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Cuadro 4. EMPRESAS COMERCIALES SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA PRINCIPAL. ANO 2001.

Niimero % s/ total % cto. 01/95
Andalucia Espafia  Andalucia Espafia  Andalucia Espaiia
TOTAL 134.492 796.690 100,0 100,0 93 41
VENTA Y MANTENIMIENTO DE VEHIC DE MOTOR Y CICLOMOTORES;
VENTA AL MENOR DE COMBUSTIBLE 11.833 72414 88 91 8238 63.2
7Venta de vehiculos de motor 2.325 15132 17 19 -234.1 186,3
Mantenimiento y reparacién venicai;)s de motor 7.633 46.826 57 59 1438 1085 -
Venta de repuestos y accesorios de vehiculos mator B 1.003 5.304 0.7 07 8.1 401
Venta, mantenim y rebaraciﬁn de motos y ciclomotores 43 498 0.0 0,1 -90.5 -80,2 -
Venta al menor de carburantes 829 4659 06 06 208 76
COMERCIO AL POR MAYOR EN INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO 26.641 193.218 198 243 138 127
Intermeiarios del comercio ' 700 52490 52 66 130 138
Comercio al por mayor de materias primas agrarias y de an‘tmale; vivos 1.828 12.006 14 15 295.7 155.8
Comercio al por mayor de productos alimenticios, bebidas y tabaco 8.364 43576 6.2 55 94 6.6
Comercio al por m;yo: de productos de consumo, distinto de los alimenticios 3.862 36.964 29 46 30,7 294
Comercio al por mayor de productos no agrarios semielaborados, chatarra y
productos de des 3109 25.300 23 32 77 142
Comercio al por mayor de maquinaria y equipo 2.238 20.959 17 26 252 19,0
Otro comercio al por mayor 168 1.903 01 02 -88.3 834
Eﬂ’éﬂlﬂﬂ M. POR MENOR 96<Dié 531.083 4 66,7 30 < 34 1
Comercio al por menor en establecimientos no especializados 19.630 84.706 id.e 106 6,6 11
Comercio al por menor de alimentos, beb-inas y tabaco en establecimientos
especializados 16.798 96.932 12,5 122 -145 186
Comercio;I por menor de productos farmacéuticos, articulos médicos,
belleza e higiene 4564 27.248 34 34 89 53
mommio 4l por menor de articulos nuevos en establecimientos especializados 43.563 254156 24 N9 82 -18
Comercio al por menor de bienes de segunda mano, en establecimientos 168 1.350 01 02 414 _146_
Comercio al por menor no realizado en establecimientos 9.376 51.874 70 6.5 98 155
7R;uaracién de efectos personales y enseres dnmésfiws 1918 14.787 14 19 52 69

Fuente: DIRCE (INE).
Elaboracidn: Secretarfa General de Economia. Junta de Andalucia.

y reparacion de vehiculos, como en el comercio al ma-
yor y al menor.

Concretamente, la cifra de negocio en Andalucia por
local comercial mayorista es casi una tercera parte
inferior a la nacional, siendo en el comercio mino-
rista la diferencia algo menos significativa,
facturdndose en Andalucia un 15,6% menos por lo-
cal que en Espaia.

La Encuesta de Comercio al por Menor, y la Encuesta
de Comercio al por Mayor, elaboradas por el INE, y
referidas a 1997 y 1998, respectivamente, ponen de ma-
nifiesto, ademds, que también la inversién es inferior
en Andalucia* en ambos subsectores.

Concretamente, la inversién que realiza por término
medio una empresa comercial minorista en Andalucia
es un 34% inferior a la que se contabiliza a nivel na-

4. Ambas encuestas presentan agrupados los datos de Andalucia con los de Ceuta y Melilla.
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cional, siendo esta diferencia menos significativa en
el comercio al por mayor, donde la inversién por em-
presa es un 15% mds baja que la correspondiente en
Espaiia.

Sin embargo, el margen comercial® es practicamente el
mismo en las empresas minoristas andaluzas y espafio-
las, situdndose en un 25% segin refleja la encuesta de
comercio minorista del afio 1997. Diferenciando por
tipo de actividad, este margen oscila en Andalucia en-
tre el 16% en el comercio en establecimientos no espe-
cializados, y el 55% en el comercio de bienes de se-
gunda mano realizado en establecimientos. Por otra
parte, si se considera el tamafio de las empresas, se ob-
serva que el margen comercial es mis elevado en las
empresas sin asalariados (28%), que en las que cuentan
con ellos (24%).

Enlas empresas mayoristas, y segtin la encuesta cita-
da anteriormente del afio 1998, el margen comercial
es inferior en Andalucia (18%) que en el conjunto na-
cional (21%), de manera generalizada en las distintas
ramas de actividad, con la dnica excepcién de las em-
presas dedicadas al comercio al por mayor de mate-
rias primas agrarias y animales vivos, donde el mar-
gen comercial en Andalucia es del 21%, frente a un
14% en Espana.

Adicionalmente, otro rasgo caracteristico de las empre-
sas comerciales andaluzas es su menor propensién a la
utilizacion de nuevas tecnologias. La informacién con-
tenida en la Encuesta a Empresas sobre Tendencias del
Mercado Laboral en Andalucia, realizada por el IEA, y
con datos referidos a 1999, refleja que un 54,5% de las
empresas del sector comercial andaluz estdn conecta-
das a internet, frente al 59,5% que se cifra por término
medio en el conjunto del tejido empresarial en la co-
munidad auténoma. De igual forma, es inferior el por-
centaje de empresas que cuentan con una pigina web
propia en el sector (22%), que en el conjunto regional
(27,2%).

En esta linea, la estadistica de Uso del Comercio Elec-
trénico® en el Comercio al por Menor del INE, pone de
manifiesto que, en 20017, un 3,9% de las empresas an-

daluzas dedicadas al comercio al por menor utilizan el
comercio electrénico, frente al 7% a nivel nacional.

5. Presencia del capital extranjero en
el sector comercial andaluz

Segiin los datos del Registro de Inversiones Extranje-
ras en Empresas no Cotizadas, del Ministerio de Eco-
nomia, y con informacién homogénea disponible para
los afios 1993 a 2001, el sector comercial andaluz ha
recibido, en ese periodo, un total de 240,35 millones de
euros en concepto de inversion exterior.

Esta cifra representa el 13,5% de todo el capital extran-
jero recibido por el sector servicios en Andalucia en
estos afios, y el 6% del total registrado por la region,
porcentajes inferiores a los que la actividad comercial
representa en términos de produccién y empleo, como
se ha visto anteriormente.

Esta misma conclusién se desprende del andlisis de las
cifras de inversién extranjera a nivel nacional, con un
volumen recibido en actividades comerciales de 12.888
millones de euros entre 1993 y 2001, lo que representa
el 8,1% del capital extranjero en los servicios, y el 6,1%
del total recibido por la economia espariola.

Comparada la inversién extranjera en Andalucia con la
media nacional, el 1,9% del capital recibido en el sec-
tor comercial en Espafia ha correspondido a 1a comuni-
dad auténoma andaluza, porcentaje significativamente
més bajo que su peso en términos de PIB. En este pun-
to, no obstante, es importante matizar, que los datos del
Registro de Inversiones del Ministerio de Economia no
reflejan la inversion real que llega a cada comunidad
auténoma, por cuanto la Comunidad de Madrid,
influenciada por el efecto sede social de muchas em-
presas, sobre todo las de gran dimensi6n, concentra casi
el 80% de la inversién extranjera, siendo una region
que aporta aproximadamente el 17% del PIB nacional.

5. Diferencia entre el coste de compra y venta de los productos que la empresa dedica a la reventa, expresada en porcentaje

sobre la cifra total de ventas.

6. Se¢ entiende por comercio electrénico cualquier forma de transaccién o intercambio de informacion comercial, basada en la
transmisién de datos sobre redes de comunicaci6n del tipo Internet.

7. Dato referido al 2° trimestre del afio.
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De otro lado, y considerando la serie homogénea de
valor afiadido bruto generado por el sector comercial
para los afios 1995 a 1998, de 1a Contabilidad Regional
de Espana, elaborada segiin los criterios del SEC-95,
se puede calcular ¢l grado de penetracidn del capital
extranjero en el sector en estos aflos, como porcentaje
de la inversién recibida sobre el VAB,

Los resultados de este andlisis ponen de manifiesto, que
la presencia de capital extranjero en el sector comer-
cial andaluz es inferior a la que se observa en el con-
junto del sector a nivel nacional. Concretamente, la in-
version extranjera recibida en el mismo representa, cn-
tre 1995 y 1998, el 0,4% del VAB generado por el co-
mercio, frente al 2,7% que este ratio registra en la eco-
nomia espanola.

Asimismo, cabe destacar que también el grado de pe-
nefracion de capital extranjero en las actividades co-
merciales en Andalucia es inferior al que se observaen
el conjunto de sectores productivos, donde la inversion
extranjera supone el 0,6% del VAB en este periodo. Y
este hecho no se produce, sin embargo, a nivel nacio-
nal, donde el peso de la inversion extranjera sobre el
VAB es pricticamente el mismo en el comercio gue en
el conjunto de la economia.

6. Dimension internacional del
comercio.

6.1. Intercambios comerciales de
Andalucia con el extranjero

En los afios recientes, se asiste a un intenso proceso de
internacionalizacion de la economia, que se refleja, entre
otros aspectos, en una mayor apertura, liberalizacion e
integracion de los mercados.

Como consecuencia de ello, las relaciones comerciales
se han ido generalizando a escala internacional a un
ritmo creciente, siendo representativo que en las dlu-
mas dos décadas el volumen de comercio ha crecido
2.4 veces mis que el producto mundial.

La economia andaluza no es ajena a este fendmeno y,
especialmente desde su incorporacién a la Unién Euro-
pea en 1986, muestra una creciente integracion en los
mercados exteriores, sobre todo en el dmbito europeo.

Ello se pone de manifiesto si se considera que en 2001,
el volumen de comercio exterior, medido en términos

Gréfico 4. VOLUMEN DE COMERCIO EXTERIOR DE ANDALUCIA.

[ IMPORTACIONES

EXPORTACIONES

25.000 -

20.000

15.000 -

10.000

5.000

1990 1891 1992 1993

1996 1997 1998 1999 2000 2001

Nota: Datos en millones de euros. Datos de 2001 provisionales.
Fuente: IEA.
Elaboracion: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucfa.
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nominales, es tres veces superior al de 1990, primer
ano para el que se tienen datos de exportaciones e im-
portaciones con el extranjero publicados por el 1EA.

Y este crecimiento de los intercambios comerciales con
otros paises, ha sido superior al experimentado por ¢l PIB,
lo que ha determinado un aumento del grado de apertura
exterior de la economia andaluza. En concreto, el cocien-
Le entre el volumen de exportaciones ¢ importaciones y el
PIB. ha pasado del 17% en 1990, al 24,.8% en 2001.

Asimismo, y como consecuencia de la mayor orienta-
cion exterior de las empresas andaluzas, la cuota
exportadora, porcentaje de exportaciones sobre el valor
afadido de los sectores cuya produccidn es susceptible
de ser exportada, es decir. agrario ¢ industrial, se ha casi
duplicado. pasando del 30.3% en 1990, al 59.9% cn 2001.

Desde una perspectiva geogrifica, los mercados euro-
peos son los principales destinos de los productos an-
daluces. En 2001, las dos terceras partes de las expor-
taciones realizadas por las empresas andaluzas se han
dirigido a la UE, destacando Francia, Alemania, Italia
y Portugal, como los principales destinatarios. concen-
trando entre los cuatro el 44% del total exportado. En-
tre los principales productos que se destinan a estos
pafses. Francia adquiere. fundamentalmente, partes y
accesorios de automoviles, seguido de aceite de oliva,
produccion que destaca también como la mds signifi-

cativa de las exportadas a Italia y Portugal. Por su par-
te, las ventas a Alemania han sido mayoritariamente de
cultivos agricolas como fresas y pimientos, si bien cabe
resaltar también las de acero inoxidable.

Desde el punto de vista del origen de las compras de
Andalucia al extranjero, casi el 40% proceden de pai-
ses integrados en la OPEP. Mds especilicamente, des-
tacan las importaciones a Argelia y Nigeria, siendo el
principal producto adquirido a los mismos ¢l gas de
petréleo. en el primer caso, y el crudo de petréleo, en el
segundo. Tras éstos, aparecen Franciua e Ttalia en el ran-
king de paises origen de las importaciones andaluzas.
siendo los productos adquiridos, fundamentalmente, las
parles y accesorios de vehiculos automdviles, en el caso
de Francia. y el refino de petrdleo en Italia.

El andlisis de los saldos comerciales de Andalucia con las
distintas dreas econdmicas. pone de manifiesto que en 2001
se registra. como es habitual, superdvit con la OCDE. con
quien se efectia el 60% de los intercambios, y déficit con
los paises integrantes de la OPEP, dada la elevada impor-
tacion de petroleo que realiza Andalucia, y que luego, en
buena medida, se distribuye a otros lerritorios.

Mis especificamente, con la Unién Europea, principal
mercado de Andalucia. la balunza comercial se salda
con un superdvit de casi 2.900 millones de euros en
2001, lo que representa el 3,2% del PIB andaluz.

Grafico 5. TASA DE COBERTURA DEL COMERCIO EXTERIOR DE ANDALUCIA CON LA UNION EUROPEA. ANO 2001.
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Diferenciando por paises, este balance favorable para
Andalucia ha sido generalizado, a excepcion de las re-
laciones deficitarias con Grecia e Irlanda, dentro de la
Zona Euro, y Dinamarca, fuera de 1a misma. Destaca,
especialmente, el positivo resultado de los intercam-
bios comerciales con Portugal, con una tasa de cober-
tura que se eleva hasta el 224,2%, lo que supone que el
volumen de exportaciones es 2,2 veces superior a las
importaciones realizadas a este pais. Por encima tam-
bién de la tasa de cobertura que se registra con el con-
junto de la Zona Euro (173.3%). se sitia la balanza
comercial de Andalucia con Alemania y Francia, con
niveles de exportacion que duplican los de importacidn.

Es éste un aspecto diferencial muy destacado con los
resultados que presenta el comercio exterior de Espa-
fia, que registra un déficit con la UE generalizado con
todos los paises del drea, con las tinicas excepciones de
Portugal y Grecia.

El andlisis de los flujos comerciales de Andalucia con
el extranjero segiin el sector de actividad origen y des-
tino de los intercambios, pone de manifiesto que es en
la industria donde se concentra, fundamentalmente, el
comercio exterior andaluz. Concretamente, el 92,4%
de las importaciones totales en 2001 han correspondi-
do al sector industrial, destacando, especialmente, la
rama de “extraccién de productos energéticos™ por su
mayor cuantia. Junto a ello, desde el punto de vista de
las exportaciones, la industria representa el 72,1% del
total, siendo las ramas mds significativas las de “ali-
mentacion, bebidas y tabaco”, y “metalurgia v produc-
tos metdlicos”,

Tras laindustria, es en el sector primario donde se efec-
tiia un mayor niimero de transacciones, muy especial-
mente en la vertiente exportadora. El sector concentra
el 23,6% de todas las exportaciones andaluzas en el afio
2001, y el 5,9% de las importaciones, destacando el
subsector agricola por su mayor importancia relativa.
Finalmente, en el sector servicios, los intercambios co-
merciales con el extranjero son poco significativos.

Un andlisis mds detallado de los intercambios comer-
ciales con el extranjero segiin tipo de producto, eviden-
cia la notable concentracion de las importaciones en un
grupo reducido de articulos. Seis productos suponen la
mitad de las importaciones en el afio 2001, destacando
“aceites crudos de petréleo”, que representa el 25,5%,
seguido por el “gas de petrdleo™ (14,2% del total). Tras
¢stos, aparecen “Minerales de cobre y sus concentra-
dos”, “Refinos de petrdleo”, “Minerales de los metales
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preciosos y sus concentrados”, y “Chatarra de hierro o
acero”, todos ellos con pesos sobre las importaciones
significativamente mds moderados, en un intervalo en-
tre el 2% y el 3%.

Frente a esta notable concentracién de las compras en
un reducido nimero, las exportaciones estdn relativa-
mente mids diversificadas. De esta forma, si como se ha
visto anteriormente tan s6lo seis productos concentran
la mitad de las importaciones, son quince los que ex-
plican en 2001 la mitad de las exportaciones.

Destaca, con el porcentaje mds elevado, la exportacién
de “refino de petrdleo”, que representa el 8,8% del to-
tal, y que se dirige en mas de un 80% a paises no perte-
necientes a la Unién Europea. En segundo lugar, apa-
rece el “acero inoxidable”, con un volumen de ventas
al extranjero que supone el 7,7% del total, seguido del
“aceite de oliva” (6,2%), producciones que se dirigen
en mayor medida a la Unién Europea.

A continuacion figuran “partes y accesorios de vehicu-
los automéviles”, y productos alimenticios, como acei-
tunas, pimientos, tomates y fresas, todos ellos, a ex-
cepcidn de las aceitunas, casi en su totalidad demanda-
dos también desde la Unidn Europea.

6.2. Caracteristicas basicas de los
exportadores andaluces

La publicacién por parte del Instituto de Estadistica de
Andalucia (TEA), de una “Estadistica sobre el sector
exportador de Andalucia. Afio 20007, permite realizar
un andlisis de las caracteristicas que deflinen a los
exportadores andaluces. Se abordan aspectos como la
tipologfa de los exportadores, la facturacién en comer-
cio exlerior, anos de dedicacién de la empresa a las
exportaciones, edad, nivel de estudios y formacion de
los empresarios, actividades de comercio exterior pre-
feridas, conocimiento y valoraci6n de las entidades que
fomentan la exportacion en Espafia y Andalucia, etc...

Dicha publicacion, recoge los resultados de una encuesta
realizada a empresas con razon social en la Comunidad
Auténoma de Andalucia, que han realizado exportacio-
nes en el afo de referencia de la encuesta o lo han he-
cho en algin otro momento. Para ello, se consideran
las empresas incluidas en el directorio de exportadores
de Comercializadora de Productos Andaluces (CdeA),
empresa piblica de 1a Junta de Andalucia vinculada al
fomento de la exportacién en la Comunidad Auténo-



ma. Los datos recogidos en la encuesta hacen referen-
cia al ejercicio economico del afio 2000.

Los resultados permiten establecer, en primer lugar, una
tipologia de los exportadores, diferenciando entre
exportadores pasivos, potenciales y activos, siendo es-
Los tltimos el grupo mayoritario en Andalucia.

Concretamente, los exportadores activos, que son los que
han salido fuera de Espaiia en los tltimos cuatro afios
habiendo captado clientes, en la mayorfa de los casos
estables, representan en Andalucia el 58% del total.

Le siguen los exportadores pasivos (25% del total),
donde se consideran, de un lado, los que no han vendi-
do en los ltimos cuatro afios a ningtin cliente extranje-
ro, aunque antes lo hacfan, y de otro, aquellos a los que
han venido a comprarles algunos clientes extranjeros.

Finalmente, como exportadores potenciales, que repre-
sentan el 17% del total, aparecen los que en los dltimos
cuatro afios han salido al extranjero a captar clientes,
no habiendo encontrado ninguno, o habiendo captado
algunos, pero la mayoria de los casos con relacién co-
mercial no estable.

Cuadro 5. CARACTERISTICAS DEL SECTOR EXPORTADOR ANDALUZ

Tipologia de los exportadores 100%
Exportadores pasivos'” 25%
Exportadores potenciales® 17%
Exportadores activos'® 58%

Facluﬁdn
Valor medio de las exportaciones (mill £€) - 26,5
Valor medio de las ventas totales (mill €) 60,4
Porcentaje exportacion/ventas totales 44%

Antigiiedad en la actividad exportadora

) Media de afios de exportacion 7 13,1
Media de anos de actividad empresarial 16,3

Nivel de estudios reglados 100%
Sin estudios 1%
Estudios primarios 24%

_Estunios secundarios 22%
Farmacidn profesional % R
Estudios universitarios 43%
NS/NC 3%

;oclaclenlsmu empresarial 7 100% <
La empresa pertenece a alguna aﬁociacidn 75%
La empresa nd pertenece a ninguna asociacion 25%

azrl;ﬂlcaclones de calidad - 100%
Empresa certificada ;J;n tfamites_ 47%

?presa sin ﬁertiﬂcacibn ni en tramites 53%

Notas: Datos referidos al afio 2000.

" Incluye los que no han vendido a ningdn cliente extranjero en los Oltimos cuatro afios, aunque antes lo hacian, y aquellos a los que han venido

a comprarles del extranjero.

) En los Gltimos cuatro afios han salido al extranjero a buscar clientes, no habiendo encontrado ninguno, o alguno pero con relacién comercial

no estable.

@ En los dltimos cuatro afios han salido al extranjero a buscar clientes, habiendo captado algunos, en la mayoria de los casos con relacion

comercial estable.
Fuente: |EA “Estadistica sobre el sector exportador de Andalucia”.
Elaboracion: Secretaria General de Economia. Junta de Andalucfa.
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Asimismo, los resultados de la encuesta permiten co-
nocer qué peso tiene la actividad exportadora en el vo-
lumen global de facturacién de sus empresas. En este
sentido, el valor medio de las exportaciones se cifra en
26,5 millones de euros en el afio 2000, lo que sobre un
valor medio de las ventas totales de 60,4 millones de
euros, supone que la exportacion representa el 44% de
la facturacion total.

Otro dato a destacar. es que preguntado a los empresa-
rios sobre la antigiiedad en la actividad exportadora, la
respuesta ha sido que la mitad de la vida media empre-
sarial, que se cifra en 26,3 afios, se ha dedicado a la
cxportacion, concretamente 13.1 afos. Teniendo en
consideracién que tan solo el 3% de los encuestados
respondio que no habia vendido en los dltimos cuatro
anos, aunque antes lo hacia, se podria inferir que estos
13.1 anos dedicados a la actividad exportadora corres-
ponderian a los dltimos ¢jercicios econdmicos de la
empresa, lo que supondria que realmente el papel sig-
nificativo de la exportacién en las empresas andaluzas
tiene sus inicios entorno al aiio 1987, coherente con la
creciente internacionalizacion de la economia que vino
a traer el hecho de la integracion de Andalucia en la
UE.

Entre otras caracteristicas que definen la actividad
exportadora, se constata que la tipologia de productos
es diversa, y que en un 75% del total corresponden a
productos con marcas propias. Asimismo, las tres cuar-
tas partes de las empresas pertenecen a alguna asocia-
cion, fundamentalmente asociaciones de caricter sec-
torial, y practicamente la mitad (47%) tienen certifica-
do de calidad o estdn en trdmites de recibirlo.

En cuanto al perfil de los empresarios y directivos de
las empresas exportadoras, y en su aspecto [ormativo,
las cifras seflalan que pricticamente la mitad tienen
estudios universitarios, concretamente el 43%. segui-
do a gran distancia de los que tienen educacion prima-
ria (24%), o secundaria (22%).

Finalmente, la mencionada encuesta permite extraer
también informacion de tipo mds cualitativo cdmo: cua-
les son las actividades de comercio exterior preferidas
por las empresas. destacando entre ellas las misiones
comerciales con apoyo institucional a pafses extranje-
ros y la presencia en ferias internacionales; los princi-
pales frenos a la exportacion, entre los que figuran la
existencia de muchos competidores en los mercados
extranjeros, y el desconocimiento sobre la orientacién
y subvenciones de instituciones y asociaciones; asi
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como la valoracion que les merece a los empresarios
los organismos que fomentan el comercio exterior, des-
tacando con la mayor puntuacién CdeA.

7. Conclusiones

Todos los indicadores analizados ponen de manifiesto
que el sector comercial en Andalucia tiene un peso muy
signilicativo en la economia, superior al que represen-
ta a nivel nacional.

El sector aporta casi el 14% del Valor Anadido Bruto
andaluz y el 17% del empleo. concentrando algo mas
de la tercera parte del tejido empresarial, porcentajes
todos ellos mds elevados que en la economia espafiola,
y que evidencian la especializacion de la economia an-
daluza en actividades comerciales.

En su localizacién geogrifica. la actividad comercial
andaluza se encuentra distribuida de manera propor-
cional al peso economico de las distintas provincias, de
forma que entre Sevilla, Mdlaga v Cddiz se concentra
casi el 56% de los establecimientos comerciales ubica-
dos en la comunidad auténoma. No obstante, si se
relativiza en [uncion de la poblacidn, se observa que la
mayor densidad comercial, entendida como el niimero
de establecimientos comerciales por habitante, se da
en la provincia de Almeria, seguida de Mdlaga, Cordo-
ba y Huelva. todas ellas por encima de 1a media anda-
luza, que. en cualquier caso, es inferior a la nacional.

Entre los rasgos mds significativos del sector en (érmi-
nos de produccion, cabe mencionar, que al igual que
las restantes ramas de los servicios, es una actividad
que incorpora una gran proporcién de valor aiadido.
Asimismo, y también caracteristico de las actividades
terciarias, su oferta es casi en su totalidad de origen
interior, siendo poco representativas las importaciones.
En cuanto a su demanda. el mayor peso lo tiene el com-
ponente de demanda intermedia, que es la efectuada
desde las restantes ramas productivas.

Desde el punto de vista de la ocupacién, el comercio es
un sector que s¢ caracleriza por una mayor importancia
relativa que la media andaluza del empleo femenino,
dc los colectivos de poblacién mds jovenes, de trabaja-
dores por cuenia propia frente a asalariados. y en el que
la mayor parte de los ocupados tiene un perfil formati-
vo intermedio.



En su perfil evolutivo, se observa que en los periodos
de crisis los ajustes de la ocupacién en el comercio han
sido inferiores a los realizados por término medio en el
conjunto de sectores productivos, y en los periodos de
expansion se ha generado relativamente mds empleo.

Y este comportamiento favorable de la ocupacién se co-
rrobora al constatar los niveles de desempleo en el sec-
tor, con una tasa de paro que se sitda en 2001 en el 12%.
casi la mitad que la media de la economia andaluza.

En cuanto al tejido empresarial, las empresas comer-
ciales en Andalucia se caracterizan, en sintonia con un
rasgo que define tanto al conjunto del tejido empresa-
rial andaluz como al nacional, por ¢l predominio de
empresas sin asalariados, si bien la tendencia de los
iltimos afios ha sido de reduccidn de las mismas, en
favor de un notable incremento de aquellas que cuen-
lan con asalariados.

Por tipo de actividad, destaca la mayor importancia
cuantitativa de las empresas dedicadas al comercio al
por menor, por cncima de su peso relativo a nivel na-
cional. Mds especificamente. cabe resaltar el predomi-
nio de las empresas dedicadas a la venta de alimentos,
bebidas y tabaco, circunstancia que se da tanto en el
comercio minorista como en el mayorista, y que es ge-
neralizada en Andalucia y en Espaiia.

Otros rasgos que definen a estas empresas en la region,
son sus menores cifras de negocio y de inversidn res-
pecto al promedio nacional, mientras, sin embargo, su
margen comercial es pricticamente el mismo. Asimis-
mo, destaca la menor propension relativa de las empre-
sas comerciales andaluzas a la utilizacién de nuevas
teenologias.

El andlisis de las cifras de inversion extranjera, pone
de manifiesto que el grado de penetracién de capital
extranjero en el comercio andaluz es inferior al que se
registra a nivel nacional, y de igual forma, al que se
observa en el conjunto de sectores productivos. Y esta

circunstancia no se da en Espafa. donde ¢l peso de la
inversién extranjera sobre el VAB es précticamente el
mismo en el comercio que en el conjunto de la econo-
mia.

En su dimensién internacional, cabe mencionar que en
los dltimos anos las relaciones comerciales se han ido
gencralizando a escala mundial. En este contexto, la
economia andaluza ha mostrado una creciente integra-
cion en los mercados exteriores, como se constata al
observar que tanto su grado de apertura como su cuola
exportadora superan en la actualidad, significativa-
mente, los niveles que se registraban a principios de la
década de los noventa.

Desde una perspectiva geogrifica, son los mercados
europeos los principales destinos de los productos an-
daluces, manteniéndose relaciones comerciales
superavitarias pricticamente generalizadas con los dis-
tintos paises de la UE. Es éste un aspecto diferencial
muy destacado con el comercio exterior de Espaiia, que
presenta un déficit global con la Unién Europea.

Diferenciando por productos, frente a una notable con-
centracion de las importaciones en un grupo reducido,
en las exportaciones se observa una mayor diversifica-
cidn relativa, destacando como las més representativas
el refino de petrdleo, seguido del acero inoxidable y el
aceite de oliva.

Finalmente, este andlisis de la dimensidn internacional
del comercio andaluz se completa con algunos de los
rasgos que definen al exportador en Andalucia. Entre
ellos, mencionar que mayoritariamente son
exportadores calificados como activos, es decir que han
salido fuera de Espafa en los iltimos cuatro afios y han
captado clientes, en la mayoria de los casos con rela-
cion comercial estable: que llevan pricticamente la
mitad de su vida empresarial dedicdndose a 1a exporta-
cion, a la que destinan casi la mitad de la facturacion de
sus empresas; y que tienen un nivel formativo en el que
predominan los estudios universitarios.

23



