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Este Boletin Econémico de Andalucia, dedicado al sec-
tor comercial, se inicia con un articulo de Emilio
Fontela, de la Universidad Autonoma de Madrid y de
la Universidad de Ginebra, que analiza el desarrollo
comercial de Andalucia desde la éptica de la nueva
economia, es decir, teniendo en cuenta la transforma-
cién productiva asociada a la adopcién generalizada de
tecnologias de la informacién y comunicacion (TIC).
Segiin el autor, la nueva economia se apoya en un cir-
culo virtuoso que relaciona las innovaciones tecnolé-
gicas con la disminucion de los precios relativos de los
nuevos bienes y servicios. De esta forma la introduc-
cion de las TIC en el sector comercial reduce sensible-
mente los costes de transaccion. En Andalucia esto afec-
ta directamente a las PYMES vy el turismo, sefialando
que en ambos casos se requieren politicas pablicas para
reducir el coste de acceso a las nuevas tecnologias, y
evitar la formacidn de una brecha digital en este ambi-
to. En el caso de las PYMES, el objetivo deberia ser la
reduccién de los costes de introduccién del comercio
electrénico; y en el turismo, en el que el comercio elec-
trénico se centra bdsicamente en la oferta, compitiendo
la oferta turistica andaluza y espafiola en internet con
la del resto del mundo, destaca el autor que es necesa-
rio que, desde la iniciativa piiblica, se mantenga la in-
novacion en softwares informdticos en este dmbito.

Antonio Pulido y Carlos Llano, desde el Instituto Klein
de la Universidad Auténoma de Madrid, analizan la
estructura espacial y sectorial del comercio de An-
dalucia, considerando, junto a los datos sobre comer-
cio internacional de la Direccién General de Aduanas,
las cifras relativas al comercio intraregional e
interregional, obtenidas en base a los resultados del

Modelo Input-Output Interregional INTERTIO, desa-
rrollado por el citado Instituto. El andlisis realizado,
que ofrece informacién referida al afio 1995, pone de
manifiesto que el comercio andaluz, desde el lado de
las exportaciones, estd mds orientado hacia los merca-
dos nacionales que los internacionales, con la tnica
excepcion de la metalurgia y fabricacién de productos
metélicos; material eléctrico, electrénico y Optico; y
fabricacion de material de transporte. Desde la pers-
pectiva de las importaciones, tan sélo la industria
extractiva compra mds a otros paises que al resto de
Espania. Otro aspecto importante que se pone de mani-
fiesto en el estudio es el hecho de que los principales
clientes y proveedores no son CCAA geogrificamente
préximas, sino las de mayor potencial econémico, como
Catalufia y Madrid, por lo que en etapas de crecimien-
to, la economia andaluza ejerce una importante capaci-
dad de arrastre sobre estas dos regiones.

M?* Teresa Ferndndez, de la Universidad de Alcald de
Henares, analiza la presencia de capital extranjero en
el comercio de Andalucia, utilizando la base de datos
SABE, elaborada por la empresa Informa, S.A. Los re-
sultados, referidos a 1999, reflejan que, en comparacién
con las restantes CCAA espafiolas, son relativamente
escasas las empresas extranjeras radicadas en Andalu-
cia, siendo la presencia extranjera mayor en el comercio
al por menor que en el mayorista, y situidndose la mayor
parte de las empresas matrices en paises de la Uni6n
Europea. Junto a ello, también se intenta comprobar que,
como pone de manifiesto la literatura econémica, las
empresas filiales de multinacionales presentan ciertas
ventajas competitivas frente a las que no lo son. De este
modo, considerando una serie de indicadores como cifra
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de negocios, inmovilizado material, inmaterial y finan-
ciero, gastos de personal, productividad y nimero de
empleados, se constata este hecho en el caso del comer-
cio al por mayor, pero no en comercio al por menor, lo
que segiin la autora, pucde resultar del hecho de que la
propia estructura del comercio al por mayor favorece la
generacion de economias de escala, mientras que el co-
mercio al por menor tiende a frenarlas.

Miguel Gonzilez, Jos¢ Antonio Camacho y Mercedes
Rodriguez, de la Universidad de Granada, centran su
articulo en el comercio de servicios en Andalucia.
Exponen los rasgos caracteristicos del comercio de ser-
vicios a nivel internacional. destacando el importante
papel que juegan en la globalizacién, y profundizan en
los factores explicativos de la evolucién experimenta-
da por el comercio y la inversion dirccta en los servi-
cios, asi como las barreras que limitan el comercio in-
ternacional de los mismos, que son mds complejas que
en la industria, ya que suelen ser especificas para cada
tipo de servicio. Entre los factores que condicionan el
comercio de los servicios destacan, por el lado de ofer-
ta, la modificacion de las condiciones competitivas y la
influencia de las nuevas tecnologias, especialmente del
comercio electrénico, mientras que, por el lado de la
demanda, incluyen todos los aspectos relacionados con
los cambios en las demandas de productores y consu-
midores, como es en el caso de los primeros la intensa
externalizacién por parte de las empresas de servicios
vinculados a las nuevas tecnologias, y por parte de los
consumidores, la aparicion de la “sociedad del ocio™
que incrementa la demanda de servicios de entreteni-
miento. Tras este andlisis se evalda el comercio de ser-
vicios en Andalucia, haciendo referencia a su impor-
tancia en las relaciones comerciales tanto con el resto
de Espaiia como con ¢l resto del mundo. De ello se
concluye que el comercio de servicios es bdsico para la
economia andaluza, sicndo las ramas vinculadas al tu-
rismo, asi como las actividades recreativas, culturales
y deportivas, las que tienen una mayor apertura al resto
del mundo. Ademds, las ramas de comercio, transpor-
tes y comunicaciones, aunque mantienen relaciones con
el resto del mundo, centran su comercio con las restan-
tes regiones espafiolas. Para terminar, destacan los au-
tores, que hay un conjunto de actividades de servicios
a empresas, que aungue tienen una presencia cuanti-
tativa reducida, estdn empezando a mostrar una nota-
ble propension exportadora, y podrian jugar un papel
importante en el crecimiento futuro de Andalucia.

Juan Carlos Rodriguez y Enrique Bernal, de 1a Univer-
sidad de Jaén centran su trabajo en el comercio elec-
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trénico y la posicion de Andalucia en la denominada
sociedad de la informacién, En el mismo. se pone de
manifiesto que las tecnologias de la informacion y co-
municaciones impulsan los procesos de globalizacion
econdmica, y que el comercio electronico permite
mejorar la competitividad de las empresas. Ello, en el
cscenario actual de elevada competencia, abre posibi-
lidades de desarrollo para las regiones con menor renta
per cdpita, al crear un espacio virtual que salva las dis-
tancias con los grandes mercados. El aprovechamiento
de estas ventajas no estd exento de complicaciones, que
estdn relacionadas con el nivel de infraestructuras y
equipamientos, con la capacidad organizativa, y con el
nivel de formacion de la poblacién. Segin los autores
en Andalucia, a pesar de que la mayoria de los
indicadores utilizados para medir el desarrollo de la
sociedad de la informacién (nivel de infraestructuras y
equipamientos: organizaciones, instituciones de apoyo
e iniciativas de gestion; grado de innovacidn, forma-
cién y conocimiento) presentan valores inferiores al
promedio nacional, los niveles de demanda de estos
servicios son muy préximos a la media de Espaiia, lo
que unido a la actitud positiva y los esfuerzos de los
agentes puiblicos y privados para mejorar su posicién
en el contexto nacional e internacional, abren unas ex-
pectativas optimistas sobre el aprovechamiento futuro
de las ventajas que ofrece el comercio electrénico para
el crecimiento y la mejora de la competitividad regio-
nal.

Julio Moreno, Consejero Delegado-Director General de
Comercializadora de Productos Andaluces, CdeA. abor-
da el tema de la internacionalizacién de la empresa
andaluza, basdndose en el Plan de Internacionalizacién
de 1a empresa andaluza 2002, elaborado en el marco de
la concertacion social entre la Junta de Andalucia, la
Conlederacion de Empresarios de Andalucia y las or-
ganizaciones sindicales UGT y CC.0QO. De los tres gran-
des objetivos que pretende dicho plan: consolidar la
presencia exterior de las empresas exportadoras anda-
luzas, incrementar la propension exportadora del teji-
do empresarial, y favorecer la inversion andaluza en el
exterior, la ejecucion, segtin expone el autor, se ha cen-
trado en los dos primeros, desarrollandose importantes
actividades de promocién, pero la inversién andaluza
en el exterior es todavia escasa ya que como destaca el
autor ... exige previamente la formacién de un micleo
exportador solido, que permita acceder a cicrtas cm-
presas a una fase mds avanzada de internacionalizacion,
como es la implantacién en el exterior”. Junto a ello,
hay que destacar que una de las acciones mds relevan-
tes derivadas del mencionado Plan ha sido la puesta en



marcha de una red exterior mediante la creacion de
Unidades de Promocion de Negocios en Bruselas, Pra-
ga, Budapest, México, Sao Paulo, Buenos Aires, San-
tiago de Chile. Miami y Tokio.

Miguel Garcia, que desarrolla un puesto directivo en la
empresa Andersen, analiza el papel del sistema por-
tuario andaluz en el desarrollo comercial. Con ca-
ricter general, pone de manifiesto la importancia de
los puertos como motor de la actividad econdémica. su
posicién estratégica al ubicarse en sus proximidades la
mayor parte de las industrias del refino de petréleo,
metidlicas bdsicas, quimicas, y las relacionadas con el
acero. entre otras, y su funcidn logistica al actuar como
nodos de funcionamiento dindmico, integrados en las
cadenas logisticas del transporte, distribucién y produc-
cion. Posteriormente, analiza el sislema portuario an-
daluz, alirmando que representa un sector tradicional
de la economia andaluza. en continuo crecimiento y
adaptacion a los cambios de un entorno cada vez mds
complejo y competitivo, destacando su impulso al de-
sarrollo econémico y social de Andalucia.

Ramon Contreras, presidente de la Cdmara de Comer-
cio de Sevilla analiza en su trabajo el papel de las Cé-
maras de Comercio en el desarrollo comercial de
Andalucia. Entre las distintas funciones que desarro-
llan, se destaca la de promocidn exterior de las empre-
sas. lo que se hace en coordinacion con otros organis-
mos que llevan a cabo actividades similares: las de for-
macion, informacion y asesoramiento; los de promo-
cion y fomento, previendo las necesidades futuras de
equipamiento, y promoviendo las inlraestructuras ne-
cesarias ¢ impulsando iniciativas para los intereses ge-
nerales de las empresas: asi como servicios especilicos
de apoyo a las empresas, entre los que sobresale el ase-
soramiento para la creacion de empresas y la orienta-
¢16n profesional en los procesos de seleccidon y contra-
tacion de personal.

Pedro Cuesta, desde la Universidad de Alcald de
Henares, y David Rubio Retamosa, investigador de
Servilab, centran su articulo en el sistema de distribu-
cién comercial en Andalucia. En primer lugar anali-
zan la importancia del sector desde el punto de vista
econdmico y social, considerando, entre otros aspec-
tos, la aportacion al PIB y el empleo que genera. En
segundo lugar ponen de manifiesto cudles son los fac-
tores que condicionan la demanda final de servicios de
distribucién comercial de Andalucia, entre los que des-
tacan el mercado de distribucién comercial y la estruc-
tura del gasto en consumo, que no difiere

signilicativamente de la del conjunto de Espaiia. aun-
que en Andalucia el gasto en consumos bdsicos es algo
mas elevado. A continuacion se analizan el sistema de
distribucion comercial por el lado de la oferta, conside-
rando lanto la dotacién mayorista como minorista, y
destacando la importancia del sector de la alimentacion,
la mayor superficie media de los hipermercados v su-
permercados andaluces frente a los nacionales, la fuer-
le expansion que caracteriza a los centros comerciales,
y la creciente importancia de las franquicias. El trabajo
incluye algunas referencias a la previsible evolucion
del sector en los préximos afos, entre las que destaca
el débil crecimiento esperado de los hipermercados,
frente al mayor crecimiento de las tiendas de descuen-
to. los supermercados y las franquicias.

Jos¢ Luis Méndez y Javier Oubifia. de la Universidad
Auténoma de Madrid analizan en su articulo la evolu-
cién del comercio minorista en Andalucia, centrin-
dose en aspectos tales como la concentracién, compe-
tencia y precios. Ello les permite establecer si existe
una relacién entre las estructuras competitivas y los
precios, tanto a nivel sectorial como temporal, formu-
lando para ello un modelo de regresion. Los resultados
obtenidos permiten afirmar a los autores que el nivel
de concentracion del comercio minorista en Andalucia
ha seguido una continua tendencia alcista entre 1994 y
1999, siendo una de las CCAA espanolas en las que
este fendmeno ha sido mds acusado. No obstante, el
nivel de concentracion es inferior a la media nacional,
lo que favorece una mayor competencia en el sector, y
se traduce, a su vez, en un menor incremento de los
precios en relacion a otras regiones.

En la misma linea. Javier Casares y Victor J. Martin,
de la Universidad Complutense de Madrid, junto a
Evangelina Aranda, de la Universidad de Castilla-La
Mancha, analizan la demanda, oferta, concentracién
y relaciones con proveedores del comercio andaluz,
llegando a conclusiones similares a las del trabajo re-
mitido anteriormente. En este sentido. a lo largo del
articulo se pone de manifiesto que en los tiltimos cinco
anos la evolucién del comercio interior de Andalucia
s¢ ha caracterizado por un crecimiento sostenido y su-
perior al registrado a nivel nacional, siendo una de las
CCAA que tienen actualmente una menor tasa de con-
centracion. Asimismo, también se pone de manifiesto
que, a pesar de la menor renta per cipita de Andalucia,
al ser los precios inleriores al promedio nacional, son
mayores las posibilidades de compra, siendo la estruc-
tura de gasto muy similar a la de las restantes regiones
espaiolas.
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Juan Antonio Lépez, director del Area de Urbanismo
Comercial y Geomarketing de la Consultora AUREN
Elisardo Sinchez, analiza la red de centros comercia-
les abiertos en Andalucia, como alternativa para la
reconversién y dinamizacion de las dreas tradicionales
de comercio, que requiere medidas de actuacion urba-
nisticas, comerciales y organizativas. Destaca el autor
que el Plan Integral de Fomento del Comercio Interior
de Andalucia ha jugado un papel fundamental en la
implantacidén de centros comerciales abiertos en esta
CCAA, contribuyendo a su difusién. Junto a ello, la
implantacién de centros comerciales abiertos ha servi-
do de base para una mayor participacién y coordina-
cion entre los comerciantes y las administraciones pu-
blicas locales y autonémicas.

David Garcia, de la Universidad de Sevilla, se centra
en al andlisis de la produccién y comercializacién del
aceite de oliva en Andalucia. Entre las conclusiones
mds relevantes de este trabajo, destaca el autor la im-
portante modernizacién que ha experimentado el pro-
ceso de produccién del aceite de oliva en la década de
los noventa, lo que ha permitido a las almazaras anda-
luzas solucionar el problema medioambiental del alpe-
chin y mejorar la calidad del aceite. Frente a ello, la
participacion del factor trabajo en el proceso producti-
vo se ha reducido, y la renta de los agricultores no ha
mejorado, ya que parte de la produccién se comerciali-
za sin transformar, siendo los grandes envasadores,
mayormente extranjeros, los que reciben gran parte del
valor anadido que genera este producto. De otro lado,
se pone de manifiesto también que las estrategias co-
merciales de los grandes grupos europeos de la distri-
bucién comercial han supuesto un descenso de la parti-
cipacién de los comercios tradicionales, exigiendo cier-
tas prestaciones a sus proveedores que perjudican los
intereses de los pequefios y medianos agricultores an-
daluces.

José Antonio Camacho, José Luis Navarro y Mercedes
Rodriguez, de la Universidad de Granada, presentan un
andlisis empirico sobre el impacto del comercio exte-
rior en el crecimiento econémico. En primer lugar se
describe la situacion y tendencias bdsicas de la econo-
mia andaluza, tomando como variable de referencia la
produccién, lo que pone de manifiesto que, en el perio-
do analizado (1955-2000), tanto la produccién como la
renta per cdpita han experimentado un crecimiento po-
sitivo y continuado. A continuacién se analiza de modo
mds especifico la interrelacion entre intercambios ex-
teriores y crecimiento econémico, y tras repasar las prin-
cipales aportaciones tedricas, se cuantifica el impacto
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que las exportaciones tienen sobre la produccién me-
diante el empleo de dos metodologias complementa-
rias: no paramétrica, a través del andlisis envolvente de
datos, y paramétrica con ajuste econométrico mediante
minimos cuadrados ordinarios. Los resultados obteni-
dos confirman, segtin los autores, que el crecimiento
de las exportaciones es significativo para mejorar el
crecimiento econdmico y el nivel de vida de la regién,
¥ que existe una clara interrelacion positiva entre pro-
duccién y exportaciones.

Gema de Cabo, economista del Centro de Estudios Eco-
némicos de la Fundacion Tomillo, centra su articulo en
el andlisis de la relacidn entre sector exterior y
competitividad en la economia andaluza, poniendo
de manifiesto que, en un contexto de transformacién
de la economia mundial, el grado de apertura exterior
de la economia andaluza se ha elevado en los Gltimos
afios. Junto a ello, también se destaca la fuerte espe-
cializacion sectorial de la exportacion andaluza en po-
cos productos (agroalimentarios y materias primas, b4-
sicamente) sobre los que presenta ventaja comparativa
en términos de precio, y cuya evolucién es muy depen-
diente de las circunstancias de los mercados de desti-
no. No obstante, manifiesta la autora que se estd produ-
ciendo una moderacién paulatina del peso de las ex-
portaciones de productos tradicionales, aumentando el
comercio intraindustrial, propio de una economia mas
abierta, diferenciada y competitiva.

M?® del Sol Ostos de la Universidad de Granada, realiza
un andlisis de la especializacion comercial de la eco-
nomia andaluza, particndo de la idea de que el ade-
cuado aprovechamiento de las ventajas comparativas
de una regidn, determinantes de la competitividad de
su sistema productivo, es de gran importancia para
afianzar su posicién en los mercados internacionales.
El andlisis revela cdmo las exportaciones andaluzas
estdn mds condicionadas por la evolucidn de los pre-
cios que por el comportamiento de la demanda, y se
centran en productos del sector primario y extractivos.
Por el lado de las importaciones, la concentracién es
atin mayor, siendo los combustibles minerales los que
acaparan la mayor parte de las compras.

Juliette Milgram, desde la Universidad de Granada,
analiza la importancia de la calidad en el comercio
andaluz con la UE, desde una doble perspectiva. En
primer lugar, estudia la calidad de las importaciones y
exportaciones cuando los productos son objeto de flu-
jos cruzados (comercio intraindustrial), considerando
que las diferencias en el valor unitario de los productos



reflejan diferencias de calidad: y en segundo lugar ana-
liza la calidad de las importaciones y exportaciones
andaluzas en relacion a la media comunitaria. Los re-
sultados ponen de manifiesto que en Andalucia el co-
mercio intraindustrial tiene menor entidad que el pro-
medio nacional y se trata, principalmente de intercam-
bios de productos diferenciados por la calidad, es de-
cir, de productos que no incorporan los mismos facto-
res de produccion y por lo tanto no reflejan similitud
de oferta. Por otro lado, se constata que algunos secto-
res, como los dedicados a la fabricacion de material de
transporte, bebidas y liquidos alcohdlicos estdn capa-
citados para atender los elevados estdndares de consu-
mo de la UE, mientras que una parte destacable de las
exportaciones andaluzas asientan su competitividad
en los precios.

Mar Holgado, de la Universidad de Granada centra su
articulo en el comercio entre Andalucia y Marrue-
cos, destacando que la economia marroqui sélo pre-
senta una situacion ventajosa en bienes intensivos en
recursos naturales y mano de obra no cualificada, de
bajo valor afiadido y escaso contenido tecnolégico.
Frente a ello, ofrece notables desventajas en productos
industriales, especialmente de tecnologia avanzada, in-
tensivos en I+D y capital humano. Asimismo, se pone
de manifiesto que el nuevo Acuerdo de Asociacion en-
tre la Unidn Europea y Marruecos, ante la liberaliza-
cion del mercado marroqui frente a las manufacturas
comunitarias, implica nuevas oportunidades para el
empresariado andaluz, que debe aprovechar las rela-
ciones privilegiadas que mantiene con Marruecos y
hacer un esfuerzo para mejorar su cuota de mercado y
convertirse en un socio principal de este pais, como
corresponde 4 su situacion geografica, y a los lazos his-
téricos y culturales. En este contexto, la autora consi-
dera que las instituciones andaluzas y espafiolas tienen
un claro papel en la promocién de las relaciones, resul-
tando bdsica su labor asesora y organizadora de con-
tactos empresariales.

Encarnacion Morales, de 1a Universidad de Jaén, en su
articulo sobre productos andaluces y mercados emer-
gentes, partiendo de la especializacién de los intercam-
bios comerciales andaluces en bienes primarios, y la
concentracion de sus relaciones en el entorno comuni-
tario, considera necesario consolidar su presencia en
los mercados mds activos y prometedores que permita
aprovechar al miximo las ventajas de participar en el
comercio mundial. En este sentido, la reorientacién de
parte de la produccién regional hacia paises de fuerte
demanda, como es el caso de los emergentes, permiti-

ria aumentar las ventas en el exterior, favoreciendo la
produccién y el empleo. Particularmente, la autora afir-
maque seria conveniente reforzar los intercambios con
paises como la Repiiblica Checa, Polonia o Hungria,
con los que Andalucia tiene importantes ventajas com-
paradas. Tgualmente, Andalucia debe aprovechar las
posibilidades que ofrecen sus intercambios de produc-
tos alimenticios, grasas y aceites vegetales, material
eléctrico y electrénico, entre otros, respecto a los pai-
ses emergentes latinoamericanos, asi como las oportu-
nidades de negocio con paises asidticos.

Juan Ramodn Lanzas, de la Universidad de Jaén, ofrece
un andlisis sobre el comercio exterior del aceite de
oliva. Previamente hace referencia al entorno interna-
cional, considerando la evolucién de magnitudes como
la produccién, el consumo y los intercambios comer-
ciales de aceite de los principales paises. Tras centrarse
en el andlisis de las tendencias recientes del comercio
exterior del aceite de oliva en Espaiia, presenta los ras-
gos mds significativos de los intercambios comerciales
exteriores andaluces de este producto de gran relevan-
cia en la economia regional, al representar entorno a la
quinta parte de la produccién final agraria de Andalu-
cia. De este modo, en un contexto internacional carac-
terizado por el aumento de la produccién y el consumo
de este producto, la actividad exportadora se convierte
en un factor estratégico de gran importancia, a lo que
contribuye un marco regulador caracterizado por la li-
beralizacion comercial. Entre los rasgos mds sobresa-
lientes de los intercambios comerciales de este produc-
Lo, destaca sel autor su comportamiento muy oscilante,
no obedeciendo a los movimientos de la coyuntura eco-
némica, pero si a los de 1a oferta productiva del mismo,
confirmdndose que la demanda exterior de aceite estd
muy condicionada por el propio aumento de su pro-
duccién. Atendiendo al saldo comercial de este producto
en Andalucia, se constata que en el periodo 1995-2000
se registra un superdvit. Para terminar, el autor consi-
dera que hay que potenciar la oferta hacia paises de
alto nivel de renta y, en general hacia nuevos consumi-
dores, junto al mantenimiento de los mercados tradi-
cionales.

Por dltimo, Nuria Hurtado y Francisco Gonzélez, des-
de la Universidad de Granada presentan un trabajo so-
bre los programas de apoyo al comercio exterior de
las pymes andaluzas. En primer lugar se analiza el
sistema actual de apoyo, poniendo de manifiesto los
autores que, en ocasiones, la falta de coordinacién en-
tre las distintas instituciones resta eficacia a los progra-
mas. A ello unen la falta de informacién que tienen las
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empresas respecto a las medidas existentes, lo que se
agudiza en las empresas de menor tamaio y con menor
experiencia exportadora, que ademds son las que tic-
nen mds necesidad de esta asistencia externa. El estu-
dio se basa en una encuesta realizada a un total de 107
pequenias y medianas empresas industriales andaluzas
enel afo 1999, que les ha permitido analizar la impor-
tancia que las pymes dan a los programas de apoyo al
comercio exterior. Los resultados conseguidos ponen
de manifiesto que el 66% de las empresas consideran
muy importante o importante el apoyo a la exportacion,
opinando la mayoria (51%). que la ausencia de incenti-
vos es un obstdculo para el desarrollo de estas activida-
des. A pesar de cllo, las empresas encuestadas recono-
cen que el nivel de conocimiento de estos programas es
relativamente bajo, y que la participacion en ellos es
muy escasa (el 29% no ha participado nunca). lo que
implica que un elevado porcentaje de empresas no han
opinado sobre la calidad de estos servicios. En segun-
do lugar se concreta si existen diferenciaciones en es-
Los aspectos en funcidn de determinadas caracteristicas
de la empresa (tamaro, sector de actividad...) y carac-
teristicas socioculturales del director general (edad. ni-
vel educativo, estancia en el extranjero...). En este sen-
tido se concluye que las empresas que realizan actual-
mente ventas en el exterior y las que tienen socios ex-
tranjeros le dan mds importancia a la existencia de pro-
gramas de apoyo que las restantes. Respecto a la parti-
cipacidn en dichos programas, existen importantes di-
ferencias en funcidn del sector de actividad. dimension,
orientacion exportadora y nivel educativo de los direc-
tivos. Asi, las empresas del sector materias primas, las
de mayor dimensidn, orientacién exportadora, y nivel
educativo de los directivos, son las que mds participan
en programas de apoyo.

Junto a estos articulos que integran el monogrifico de-
dicado al comercio, en la seccién Tribuna de Econo-
mia se incluyen tres trabajos. El primero, realizado por
Isabel Romin y M® Elena Gémez, de la Universidad de
Granada, analiza la situacién econémico-financiera
de la empresa andaluza. El trabajo utiliza los datos de
la Central de Balances de Andalucia del Instituto de
Fomento de Andalucfa para los ejercicios 1998 y 1999,
tomando una muestra de 4.769 empresas agrupadas en
cinco sectores de actividad: primario, industria, cons-
truccidn, comercio y servicios. En base a ello. las prin-
cipales conclusiones ponen de maniliesto que en el pe-
riodo analizado se asiste a un aumento generalizado de
la dimension empresarial, medida tanto en funcién del
valor de los activos como en relacién al volumen de
ingresos de la explotacién. Respecto al endeudamicn-
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to, son las empresas del sector de la construccion las
que en mayor medida se financian con recursos exigi-
bles. y las del sector primario las que menos dependen
de fuentes de financiacién ajenas. La situacién finan-
ciera mas saneada corresponde a las empresas del sec-
tor servicios, seguidas por las de la construccion,

El segundo trabajo publicado como Tribuna de Eco-
nomia ha sido realizado en la Universidad de Mdlaga
por José Manuel Ordoniez y M* del Carmen Ordoiicz,
que presentan una andlisis comparativo de las venta-
Jjas y especializacion del turismo internacional en
la costa andaluza. El estudio se centra en la compe-
tencia turistica de algunas provincias andaluzas con
otras espailolas de caracteristicas similares, concreta-
menle en ¢l drea que abarca el arco mediterrdnco con
su prolongacién hasta Huelva y las zonas insulares,
Previamente, destacan algunas caracteristicas de los
flujos de viajeros con destino en las provincias del
drea considerada. poniendo de manifiesto la impor-
tancia del turismo procedente de la UE, sobre todo de
Alemania y Reino Unido, y destacando la afluencia
cn Baleares, seguido por Barcelona y Mdlaga. Poste-
riormente, y con la perspectiva temporal del periodo
1994-98, analizan las distintas provincias de la costa
andaluza, presentando conclusiones sobre el grado de
especializacion y ventajas que poseen [rente a sus prin-
cipales competidores. Entre ellas, se pone de mani-
fiesto que Almeria y Cddiz no aprovechan totalmente
las ventajas que presentan en determinados mercados
por falta de especializacién en los mismos: la espe-
clalizacion de Granada, que ha sabido atraer a aque-
llos paises con mayor crecimiento como es el caso de
EEUU y Jap6n, e5 1a que tiene mds ventajas competi-
tivas, lo que explica un crecimiento superior al global
en el periodo considerado; en Huclva, la especializa-
cién en mercados de menor crecimiento relativo, como
Alemania, y el menor aprovechamiento de las venta-
Jas que ofrece la proximidad con Porlugal, han resta-
do potencial de crecimiento: y por iltimo, Mélaga
muestra una clara especializacién para la mayorfa de
paises considerados. El estudio se completa con algu-
nas referencias a resultados obtenidos para el periodo
1998-00, destacando que en estos aflos Almeria ha
realizado un estuerzo para atraer turistas, ya que estos
han crecido por encima de 1a media andaluza: en Cidiz
lo mas destacable es el logro de la especializacién en
un mercado tan importante como cs ¢l alemén, y en
Huelva se ha registrado una concentracion excesiva
en el turismo de Portugal: mientras que Granada y
Milaga parccen haber alcanzado una etapa de satura-
cion. con crecimientos inferiores a lo esperado.



El dltimo articulo publicado como Tribuna de Economia
ha sido realizado por Andrés Marchante Mera, Bienve-
nido Ortega Aguaza, y Jos¢ Luis Sinchez Ollero, de la
Universidad de Milaga, que analizan la educacion y los
salarios en la hosteleria andaluza. El objetivo princi-
pal ha sido determinar hasta qué punto los mayores sala-
rios de los trabajadores que poseen un nivel de estudios
mds clevado, se deben a que la educacién aumenta la
productividad. Para ello, analizan las relaciones entre
nivel de estudios. desajuste educativo y salarios, a partir
de los datos del proyecto de investigacion “Délicit de
cualificaciones, productividad y salarios en ¢l sector tu-

ristico andaluz”. Entre otros aspectos los autores con-
cluyen. en general, que la educacion incrementa los sa-
larios; que el emparejamiento dptimo entre educacidn
poseida y educacion requerida por el puesto de trabajo,
es decir, la inexistencia de desajuste educativo, se tradu-
ce en una mayor dispersion salarial, de la que salen mis
beneficiados los trabajadores con niveles de estudios mis
clevados; y por tltimo destacan la existencia del deno-
minado “efecto pergamino™ o competencia basada en las
credenciales. ya que los incrementos salariales asocia-
dos a los niveles de estudio mds elevados son claramen-
te superiores a los generados en niveles inferiores.
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