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Relacion entre sector exterior y
competitividad en la economia andaluza

Gema DE CABO SERRANO

1. Introduccion

Los cambios que la economia mundial y, en especial,
la economia de la Unién Europea (UE) estdn experi-
mentando en la dltima década, llevan asociados impor-
tantes transformaciones de sus caracteristicas bdsicas.
Asd, el proceso de globalizacion de la economia inter-
nacional estd generando un importante impacto sobre
los aspectos imperantes tradicionales de las relaciones
comerciales entre las distintas dreas geogrificas, que
constituye un incentivo mds para la modilicacién y
adaptacion del tejido empresarial y de la estructura pro-
ductiva de una economia. De forma mds cercana e in-
fluyente, este efecto comienza a notarse con la crea-
cion del mercado tinico de la UE, cuya consolidacién
exige la aplicacién de estrategias que permitan el au-
mento de la competitividad de su economia en general
y. por tanto, de las economias nacionales y regionales
que la integran.

El desarrollo de una economia estd intimamente aso-
ciado a su posicidn competitiva con respecto a otras
economias. Pero competitividad ¢s un término abs-
tracto que, sin embargo, resume el grado de evolu-
cién de un conjunto de caracteristicas esenciales de
toda economia, entre las que destacan, el nivel de pro-
ductividad, el grado de movilidad de los factores pro-
ductivos, el esfuerzo de capitalizacién de las indus-
trias, la velocidad de aplicacion de ajustes estructura-
les, la especializacion y diversificacion productiva
adaptada a la demanda, o el grado de incorporacion
de nuevas tecnologias de la informacién a los siste-
mas productivos y de gestién empresarial. Y en con-

sonancia con estos factores. uno clave, la capacidad
de adaptacion a choques inesperados de oferta o de-
manda, y al nuevo orden comercial internacional ba-
sado en mercados cada vez mds abiertos y con menos
restricciones para el acceso a bienes, servicios, cono-
cimientos y capilales.

Esto significa que la ventaja competitiva, asociada tra-
dicionalmente al precio, al clima o a la dotacién de re-
cursos naturales, comienza a basarse cada vez con mas
fuerza en los factores sefalados mds arriba, como con-
secuencia de la creciente apertura de las economias re-
gionales y nacionales y su mayor presencia en los mer-
cados internacionales.

En este contexto. la actividad comercial exterior de
una region proporciona un reflejo de su grado de ma-
durez y desarrollo, ademds de ser un buen indicador
del cambio estructural de su economia. Asi, la espe-
cializacion y la concentracién o diversificacién de las
exportaciones ponen de manifiesto la especializacién
productiva, mientras que las importaciones sefalan las
debilidades de la produccién y las principales pautas
de consumo.

Andalucia se encuentra sumergida en pleno proceso
de modernizacion, desarrollo e integracién con las eco-
nomias de su entorno geogrifico. Los dltimos cinco
afios ofrecen unos resultados en términos de Valor
Anadido Bruto (VAB) a precios constantes de 1995 y
de empleo que pueden calificarse de optimistas, con
un crecimiento medio anual en el periodo 1996-2000
de ambas magnitudes (3,8% el VAB y 4.6% el em-
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pleo' ) superior en dos y ocho décimas, respectivamen-
te, a sus homologos de Espana.

La transformacién de la actividad comercial exterior
de Andalucia ha contribuido a esta evolucién positiva
de su economia, Este fenémeno, paralelo al experimen-
tado en Espafia y abordado por Cuevas (2000), Rato
(2000), Subdireccion de Estudios del Sector Exterior
del Ministerio de Economia (2000, 2001b), Carmona y
Florido (2001), entre otros, se ha traducido en los si-
guientes logros del sector exterior andaluz: (1) el in-
cremento del grado de apertura exterior’ de la econo-
mia andaluza, alcanzando el 27% en el afio 2000 frente
al 21% en 1995, (2) la moderacion paulatina de la im-
portancia relativa de las ventas al exterior de los pro-
ductos agroalimentarios, y (3) la creciente concentra-
cion de las exportaciones en los mercados mds desa-
rrollados, como la UE al que se destinaron el 67,7% de
las exportaciones totales andaluzas en el afio 2000, ocho
puntos porcentuales mds que en 1995.

No obstante, la actividad comercial andaluza presenta
caracteristicas propias de una economia poco
diversificada y en proceso de madurez, en la que prima
el peso de los productos agroalimentarios y las materias
primas en sus exportaciones, en detrimento de los bienes
de consumo y de capital, mds importantes, sin embargo,
en términos de valor afiadido. Aunque comienza a apun-
lar cierto grado de comercio intraindustrial, es decir, de
flujos de compra y venta al exterior de productos simila-
res, propio de una economia mds abierta y diferenciada.

A continuacion se realiza un andlisis del sector exterior
andaluz y de su contribucién a la mejora de 1a posicin
competitiva de Andalucia con respecto a su entorno
econémico en los tltimos afios.

Este articulo se organiza en cuatro secciones. Tras la
Introduccion, en la seccién 2 se estudia la posicidén com-
petitiva de Andalucia con respecto a sus principales
socios comerciales. En la seccion 3 se analizan las prin-
cipales caracteristicas y la evolucion reciente del co-
mercio exterior de Andalucia, asi como sus incipientes
transformaciones orientadas a mejorar la competitividad
de la economia andaluza. Y en la seccién 4 se resumen
las principales conclusiones.

2. Medida de la competitividad

Una medida posible de la competitividad de una eco-
nomia es comparar las tasas de crecimiento de su Pro-
ducto Interior Bruto (PIB) per cdpita y sus tasas de
empleo. con las correspondientes a las de los paises con
los que mantiene relaciones comerciales, siguiendo la
aplicacion de la Comisidn Europea (2000). Si dichas
tasas son clevadas y presentan una evolucion creciente
que supera a las de sus competidores, entonces estd
aumentando su competitividad. Y todo ello teniendo
en cuenta el proceso de convergencia real entre las eco-
nomias consideradas.

Los principales paises destino y origen de los flujos
comerciales de Andalucia son el resto de Espaia y la
UE. Si se comparan los afios 1996 y 2000, el proceso
de convergencia real de Andalucia no ha sido homogé-
neo con respecto a estas dreas econdmicas (Tabla 1).
Asi, en términos de PIB per cépita a precios constantes
de 1995 segiin Paridad de Poder de Compra (PPC), el
retraso de Andalucia respecto a Espaiia no se ha redu-
cido, alcanzdndose en ambos ailos un indice de conver-
gencia real del 73,9%. Por el contrario, respecto a la
UE la convergencia real ha mejorado en mds de 3 pun-
tos porcentuales, alcanzando el 61,2% en 2000. Si la
comparacion se extiende al resto de las Comunidades
Auténomas (CCAA) espariolas, que en definitiva son
los principales competidores comerciales de Andalu-
cia, esta comunidad es una de las que presenta un retra-
so mayor con relacion a Espafia y a la UE, segin
Behrens (2000) y FUNCAS (2001).

Si bien este resultado muestra que Andalucia es una de
las regiones espafiolas de menor desarrollo, ha de con-
siderarse, por una parle, que su posicion relativa estd
condicionada a que su {ndice de precios relativo pueda
ser mds elevado que el de regiones con un desarrollo
similar y, por otra, que lentamente pero sin pausa se va
cerrando la brecha con las dreas econémicas de refe-
rencia. A esto Gltimo estd contribuyendo el importante
crecimiento del PIB per cdpita en Andalucia, que de
media anual en el periodo 1996-2000 ha alcanzado el
3.5%, similar al de Espafia, y muy por encima del 2,2%
de la UE.

1. Los datos para Andalucia y Espafia de VAB son de la Contabilidad Regional de Espaiia y los de empleo de la Encuesta de
Poblacién Activa del Instituto Nacional de Estadistica, INE (2001).

2. El grado de apertura exterior se define con detalle en la seccidn 3. apartado 3.1.

224



Gema de Cabo Serrano

W 0 B

Tabla 1. PIB PER CAPITA Y TASA DE EMPLEO - ANDALUCIA, ESPANA Y UE-15.

1996 2000
PIB per capita PIB per capita
Miles de Tasa de Miles de Tasa de
BUIDS Variacién ~ %deltotal %o deltotal  ocupacion BUrDS Variacion % dellotal % deltotal  ocupacion
segin anual (%) de la UE de 2) seqln anual (%) de la UE de (%)
PPC (1) Espafia PPC Espaiia
Andalucia 1,75 140 5787 7391 32,59 13,75 420 61,21 7392 3736
Espafia 15,90 1,90 78,30 /3R 18,60 390 82,80 4397
UE-15 1,00 60.20 246 3,00

2031

(1) PPC: Paridad de Poder de Compra.

64,00

(2) Tasa de ocupacion: empleo total sobre la pablacién en edad de trabajar en parcentaje.

Fuentes: Eurostat, INE y elaboracién propia.

En cuanto a las tasas de ocupacion, los datos muestran
claramente que la economia andaluza ofrece a su pobla-
cién menos empleo que la espaiiola o la europea. Andalu-
cia presenta una tasa de ocupacién particularmente baja,
debido a las especiales caracteristicas intrinsecas del em-
pleo agrario, a la baja tasa de ocupacién femenina y a la
importancia de la actividad turistica de marcado cardcter
estacional. Al comparar los aios 1996 y 2000, de nuevo
se observan con respecto a Espafia muy pocas diferencias
entre ambos afios. El motivo es que la economia espaiola
en su conjunto ha experimentado un crecimiento muy
importante en dicho periodo en términos de PIB y em-
pleo, resultando dificil para algunas regiones espafiolas
superarlo, como es el caso de Andalucia. Sin embargo,
con respecto a la UE, la tasa de ocupacién andaluza ha
mejorado en mds de 4 puntos porcentuales, situdndose en
el 58,4% de la europea en 2000. Como complemento po-
sitivo para Andalucia, el crecimiento anual medio del
empleo andaluz entre 1996 y 2000 ha sido un 4,6%, supe-
rando ampliamente al 3,8% de Espana y al 1,3% de la UE.

Estos resultados indican que la economia Andaluza to-
davia presenta un importante retardo con respecto a Es-

pafia y Europa, de manera que para mejorar su posicién
competitiva no s6lo ha de seguir reduciéndolo, sino ha-
cerlo lo més rapidamente posible. Para ello, entre otras
tareas, ha de afrontar un importante ajuste estructural de
su economia orientado al aumento del peso relativo de
los sectores mds productivos en términos de VAB, y a la
diversificacién y adaptacion productiva a la demanda,

En la seccién siguiente se analizan las caracteristicas

del sector exterior y su incipiente transformacién orien-
tada al logro de estos objetivos.

3. El comercio exterior de Andalucia

3.1. Caracteristicas generales

Las caracteristicas bdsicas del comercio exterior anda-
luz en los ltimos afios, reflejan un punto de inflexién
en 1998 (Tabla 2). En el bienio 1996-97 destacan junto

Tabla 2. COMERCIO EXTERIOR - ANDALUCIA.

Pracios corrientes P. constantes de 1995

Millones de pesetas % Variacion anual, %
- Import Export Saldo Tasa de Import Export o __I_friﬁaﬁ_-__ B ﬁpnn
comercial cobertura

1996 1139747 1158568 18.821 1017 1.1 135 08 124
1997 1346429 1473213 126.784 1004 18,1 27,2 14,0 233
1998 1.224.659 1‘.357.434 142.825 11,7 -9.0 7,2 : -6,8 -7.3
1009 1443653 1449885 6232 1004 79 60 178 67
2000 1088201 1655271 332,930 833 377 142 22.1 76

Fuentes: |EA y elaboracién propia.
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al superdvit comercial, una tasa de coberturamediamuy  ductos que asi han dejado de exportarse. Aunque no
superior al 100 por cien y un crecimiento real de las  puede olvidarse que la demanda exterior de Andalucia
exportaciones mds elevado que el de las importacio-  también estd sufriendo la moderacién de la actividad
nes. econdmica de las principales dreas geograficas desti-
natarias de sus exportaciones, que son el resto de Espa-
Pero en los tltimos dos afios, 1999-2000, se han inver-  fiay la UE.
tido las tendencias sefialadas, v un crecimiento medio
de las importaciones cercano al 30% y casi tres veces  Con respecto al grado de apertura® a los mercados ex-
mayor que el de las exportaciones, ha acabado gene-  teriores entre los afios 1996 y 2000, la economia anda-
rando en el afio 2000 un déficit comercial de 332.930  luza ha mejorado 6 puntos respecto a 1995, alcanzando
millones de pesetas y una tasa de cobertura del 83,3%, el 27% en 2000 (Tabla 3). Entre las provincias andalu-
no obstante, 9 puntos porcentuales mayor que la de  zas hay importantes diferencias, destacando Huelva y
Espaiia. Cédiz, con un 83% y un 70%, respectivamente, muy
por encima del 48% de la media espafiola en 2000.
Si bien es cierto que gran parte del déficit comercial ~ Bastante por detrds estd Almeria, con un 25%, aunque
andaluz de 2000 se debe ala elevada factura energética  supera la media del resto de las provincias andaluzas
a consecuencia del incremento del precio del petréleo,  que no sobrepasa el 13%. A esto se aiiade la elevada
pueden apuntarse otras causas a estos resultados, en  propensién a exportar* de las provincias con mayor
consonancia con los argumentos de Cortés (2001) con  grado de apertura, que en las provincias de Andalucia
referencia a los sectores exteriores andaluz y espafiol.  Oriental, Huelva y Cédiz, se eleva al 30%. muy por
El importante crecimiento de la actividad econémica  encima de la media nacional situada en un 20% en el
andaluza en el bienio 1999-2000 (un 4,2% de media  afio 2000. Almeria también sobresale, llegando al 19%,
anual) y, en consecuencia, del gasto privado, ha gene-  una décima menor que la espafiola, pero en todos los
rado un incremento de las importaciones para satisfa-  casos sefialados claramente por encima de la media
cer las exigencias de la demanda interna, y ha facilita-  andaluza del 12%.
do la orientacién al mercado interno de algunos pro-

v, e QTR £ m e 1. et b o R S

Tabla 3. POSICION EXTERIOR - ANDALUCIA. % del PIB pm a precios corrientes.

Grado de apertura al exterior Propensidn a exportar Propensidn a importar

1985 2000 1995 2000 1095 2000

ANDALUCIA 21,0 271 104 12,3 10,5 14,8
Almeria 228 25,0 17,2 18.9 56 6.1
Cadiz 454 704 24,7 27,2 207 43,2
Cordoba 111 1.3 71 77 4,0 36
Granada 6,2 8.7 31 5.0 31 37
Huelva 55,3 82.5 20,9 276 34,4 54,9
Jaén ' 92 145 48 90 45 55

" Mélaga 154 143 40 58 13 85
Sevilla 14,5 14,6 1.7 8,0 638 6.6
ESPANA : a7 g 203 : 274

f— p— e - s PR —

Fuentes: IEA, INE, Ministerio de Economia y elaboracién propia.

3. El grado de apertura es el ratio de la suma de importaciones y exportaciones sobre el PIB a precios corrientes. El PIB de
Andalucia utilizado es el de la Contabilidad Regional de Espafa del INE.

4. La propension a exportar es el ratio de exportaciones sobre el PIB a precios corrientes.
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El elevado grado de internacionalizacién de las provin-
cias orientales de Andalucia contrasta con la orientacién
interior del comercio, destinado mayoritariamente al abas-
tecimiento de la demanda interna, del resto de provincias
andaluzas, y refleja el efecto de la implantacion de nue-
vas infraestructuras para la ampliacién de las redes co-
merciales, segiin sefiala FUNCAS (2001). Sin embargo,
la especializacion sectorial de las exportaciones de An-
dalucia Oriental (1) es muy intensa alrededor de pocos
productos de caracter tradicional, como productos agri-
colas y minerales y productos quimicos en Huelva, y mi-
nerales v productos quimicos y metdlicas en Cadiz, lo
que la hace especialmente sensible a cualquier variacion
exterior, y (2) tiene destino en los mercados de la UE,
donde se compite en precio, con la desventaja competiti-
va que ello supone ante cualquier diferencial de inflacion
existente con sus principales competidores.

3.2. Comercio exterior por tipos de
productos

Con respecto a los intercambios comerciales por pro-
ductos seglin secciones del Arancel (Tabla 4) y toman-
do como referencia 1995, en 2000 se observan las si-
guientes caracteristicas. Si no se tuvieran en cuenta pro-
ductos minerales, entre los que se incluye el petrdleo y
que presentan la tasa de cobertura mds baja durante el
afio 2000 , un 25,7%, el valor de las exportaciones se-
ria substancialmente mayor que el de las importacio-
nes. Es, por tanto, la importacién de petréleo una de las
principales causas del déficit exterior, en especial, el
observado en el afio 2000 debido a su elevado precio,
al igual que ha sucedido para el conjunto de las dreas
econdmicas circundantes a Andalucia.

Tabla 4. INTERCAMBIOS COMERCIALES POR TIPOS DE PRODUCTOS - ANDALUCIA.

Millones de pesetas % del total
Importaciones - Exportaciones Importaciones Exportaciones
1995 2000 1995 2000 1995 2000 1995 2000
Animales vives y productos del reino animal 37.12i 65.167 15.661 33.661 36 33 15 7
Productos del reino vegetal 101.513 69.291 _ 246.466  348.950 99 35 24,2 7 211
Grasas y aceites animales o vegetales 44.?16 10.000 60.882  107.401 44 05 6,0 6,5
Indu;tria alimentaria; bebidas y tabacos 47.657 96.155 89.412  117.586 46 48 88 71
Productos minerales - 449.415 1.102.071 83.043 282931 438 55.4 8.2 171
Productos de las industrias ciuim?cas y COnexas 61.002  109.293 50.669  91.315 59 55 50 55
Materias plasticas y caucho y sus manufacturas 15.861 30.551 4,463 22.509 15 15 0.4 . 1.4
Pieles; cueros; guarnicionerias y sus manufacturas 2.703 8.271 331 9.60? 0,3 04 03 0.6
Madera, carb6n vegetal, corcho y sus manufacturas 12.253 26.106 5.771 11.655 - 1.2 1.3 7 06 07
Pastas de madera, papel, carton y sus aplicaciones 18.625 _ 29.238 27.898 34.894 1.8 15 27 2.1
Materias textiles y sus manufactuas 17.565 31.925 13.595 30.666 1,7 16 1,3 1.9
Calzado, sombrereri; flores artificiales 1.146 2.136 648 1.236 0.1 ) 0.1 01 01
Piedra, yeso y cemento; productos cerdmicos 7.591 13.787 5.756 10.739 0,7 0,7 0.6 06
Perlas, piedras y metales preciosos, monedas 6.323 6.623 18.366 10.250 06 0,3 1.8 0.6
Metales comunes y sus manufacturas 59110 130.718 139.926  210.175 58 6,6 _13.8 12,7_
Métér#al elécac;, aparatos de imagen y sonido 86.269  150.108 29.614 79.491 84 ?,57 29 48
Material e transporte B 42229 69500 146.980 148705 41 35 145 90
Opticay precisi-én:- instrumentos d; r;msica 8.758 11.135 20.146 30.441 09 0,6 _2,0 o 1.8
Armas y municiones, sus partes y accesorios 146 5 162 15 0,0 0,0 bB 0,0
@a.n_cias;} productos diversos 5.496 14.739 4,288 18.144 0,5 07 0.4 11
Dbjetn-s de arte, de coleccion o de antigiedad a7 210 392 54 0.0 0.0 - 0.0 0.0
Otros 268 11173 49044 54642 00 06 18 13
TOTAL . 2

B T

Fuente; IEA y elaboracion propia.

1.025.958 1.988.202 1.016.493 1.655.267

1000 100,0 100,0 100,0

-
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Algunos de los productos con mayor superdvit exterior
en 1995, como material de transporte ¢ industria
alimentaria, en 2000 han sufrido una importante re-
duccion del mismo. Si a esto se afiade que los déficit de
animales vivos y productos del reino animal, material
eléctrico, y aparatos de imagen y sonido han aumenta-
do en 2000, se confirma el desvio de productos antes
dedicados a exportacion hacia demanda interna, tal
como se habia apuntado mds arriba. Ademds, estos re-
sultados son coherentes con la reduccidn del peso rela-
tivo en la exportacién total o el aumento de la impor-
tancia relativa en la importacion total de los productos
indicados durante el afio 2000.

Se ha reducido el peso relativo de algunos productos
de exportacién tradicionales, como productos del reino
vegelal e industria alimentaria, y ha aumentado el de
productos con mayor valor aiadido, como material eléc-
trico, aparatos de imagen y sonido. Sin embargo, la
exportacién andaluza estd todavia poco diversificada,
concentrindose de forma destacada en alimentos, has-
ta el 35,2% del total en 2000, semimanufacturas, el
20,5%, y productos energéticos, el 14%. Y, de forma
coherente con estos resultados, las tasas de cobertura
mds elevadas durante 2000 correspondieron a grasas y
aceites animales o vegetales, productos del reino vege-
tal y material de transporte, y las mds bajas a produc-
tos minerales, material eléctrico, aparatos de imagen
v sonido y objetos de arte, de coleccion o de antigiie-
dad.

BT

De forma mds agregada y teniendo en cuenta sélo tres
tipos de productos (Grifico 1), también se aprecia la
escasa diversificacién de los intercambios comerciales
en Andalucia, puesto que en el afio 2000, cerca del 40%
de la exportacion es de producios agroalimentarios y
tan solo el 6% es de bienes de consumo, mientras que
hasta més del 80% de las importaciones y el 59% de las
exportaciones son de materias primas, productos in-
dustriales y bienes de equipo. Estos resultados parecen
indicar que los flujos de entrada y salida de estos tlti-
mos tipos de bienes estdn bastante compensados, aun-
que atendiendo a la desagregacién por secciones de
Arancel analizada anteriormente, son las materias pri-
mas las que concentran un elevado porcentaje de esos
intercambios. No obstante, el andlisis por destino de
bienes permite afinar en esta interpretacion.

Por destino de bienes (Grdfico 2), las importaciones se
caracterizan por el predominio de los bienes intermedios,
alrededor de un 85% del total de compras al exterior, y la
fulta de cambios en el peso relativo de los tipos de bienes
importados sobre la importacién total, si se comparan los
resultados de 1995 y 2000. En las exportaciones, mds di-
ndmicas, ganan peso relativo los bienes de consumo en
detrimento de los bienes de capital. Una interpretacion
plausible de estas cifras indica que la elevada propensién
a importar bienes intermedios de la economia andaluza
para abastecer su propia demanda, convive con un eleva-
do peso de la exportacion de productos similares, lo que
resulta indicativo de cierto grado de penetracion del co-

Grafico 1. COMERCIO EXTERIOR POR TIPOS DE BIENES. ANDALUCIA - ANO 2000.
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Grafico 2. COMERCIO EXTERIOR POR DESTINO DE BIENES. ANDALUCIA.
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Fuente: IEA y elaboracian propia.

mercio intrasectorial. Resulta 16gico que Andalucia, al igual
que Espafia en su conjunto, se beneficie de forma paulati-
na y mds notoria de ahora en adelante, de la globalizacion
y apertura al exterior, y poco a poco reestructure su siste-
ma productivo para adaptarse al nuevo marco de inter-
cambios exteriores, menos sustentados en la ventaja com-
parativa tradicional por razones de precio, clima o dota-
cion de recursos, y mds afianzados en factores ligados a la
calidad y la diversificacién.

3.3. Intercambios comerciales por dreas
geograficas

Los flujos comerciales de Andalucia con el exterior
desagregados por drcas geogrificas se caracterizan por
estar concentrados en economias del entorno, en espe-
cial, los miembros de la UE. ocupando Espaia el primer
lugar, puesto que mas del 80% de las compras al exterior
y alrededor del 70 % de las ventas, tienen como origen y
destino, respectivamente, otras CCAA espafiolas.

Si se comparan los anos 1995 y 2000 cabe destacar los
siguientes resultados (Tabla 5). Con respecto a las com-
pras de productos exteriores, lo sucedido en el afio 2000 es
excepeional y puede resultar confuso tomarlo como refe-
rencia. La elevacion paulatina del precio del petréleo a lo
largo del afio y, en consecuencia, el aumento de la impor-
tancia relativa de la compra de productos energéticos en la
importacion total medida a precios corrientes, determina

e e —

que los pafses de la Organizacion de Paises Exportadores
de Petréleo (OPEP) se conviertan en el origen con mayor
peso relativo sobre las importaciones andaluzas, y que el
resto de los origenes de importacion aparezcan con un peso
sobre el total infravalorado. Pero el andlisis del crecimien-
to de las importaciones por zonas ofrece resultados mds
fiables, y muestra que, si bien las importaciones a la OPEP
han crecido por término medio més de un 30% en el perio-
do indicado, también las importaciones a la UE han creci-
do, mas de un 11% de media, seguidas de las realizadas a
paises asidticos de la Organizacién para la Cooperacién y
Desarrollo Econdmico (OCDE).

Los destinos de las ventas de productos andaluces al exte-
rior que han experimentado mayor crecimiento medio en
dicho periodo, son los paises asidticos de la OCDE, conel
56,5%, y los miembros de la UE, con un crecimiento su-
perior al 14%, particularmente Alemania y Reino Unido.
Estos resultados se corresponden con un aumento del peso
relativo de tales destinos sobre la exportacién total anda-
luza, en especial, la UE que acaparé el 67,7% en 2000
frente al 59,6% en 1995. A lo que se afiade que la tasa de
cobertura de las exportaciones, que en 1995 tan solo supe-
raba el 100% en el comercio con los paises europeos, en
2000 sobrepasa dicha cifra también con los paises de
América y Asia pertenecientes a la OCDE y con los Nue-
vos Paises Industrializados (NPI); siendo destacable que
dicha tasa con la UE alcanza cerca del 200% en 2000.
Todo ello pone de manifiesto la presencia creciente de los
productos andaluces en los mercados internacionales.
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Tabla 5. FLUJOS EXTERIORES POR AREAS GEOGRAFICAS - ANDALUCIA.

Millones de pesetas % del total
Importaciones Exportaciones Saldo anterior Importaciones Exportaciones
19% 2000 1995 2000 1995 2000 196 200 1995 2000
0CDE 518.826 746.063 826.175 1.346.028 307.349 599.965 506 375 809 m
Unién Europea 341.428 572.900 507‘9133 1.121.303 266.565 7 548.403 33 288 59,6 67.7
Europa no UE 3855 43724 g5-,939 58.361 27.214 14,687 38 22 a 65 35
América 105.218 91.385 74.629 129.825 -30.589 38.440 103 48 7 73 78
Asia 22210 28.7115 71 Té 351 -15.034 2.796 7 22 14 07 19
_Ocaam’a 11.242 9.342 2922 5.029 -8.320 4313 11 05 03 03
OPEP 299.361 840.334 47.292 46.661 -252.069 -793.673 292 423 46 28
NPI 16.903 7741 15.22:1 - 14.457 -1.679 6.716 16 04 15 09
ﬁe_stos de paises 190.869 394.060 131.992 248.128 -68.877 -145.932 18.6 19,8 129 150
Europa 43593 111.048 26.899 66.855 -16.694 -44,193 42 56 26 40
América 41797 84.867 22,334 63.618 -19.463 -21.249 41 43 22 38
Asia 30.496 62542 24.588 30.358 -5.908 -32.184 i 30 31 24 18
hfrica 74379 135410 30.298 50.510 -44.081 -84.900 72 6.8 30 31
Oceania - 86 104 51 358 -35 254 0.0 00 00 0.0
" Diversos 516 8 784 %46 A6 363% 01 00 27 22
TOTAL 1.025.958 1.020.684 1.655.27 -5.274

1.988.202

Fuente: IEA y elaboracién propia.

3.4. Especializacion de la exportacién

Andalucia se encuentra entre las cinco CCAA espaiio-
las con mayor peso relativo sobre la exportacidn e im-
portacidn total nacional. En el afio 2000, el 8% de la
exportacion espafiola. y el 7.2% de la importacion co-
rrespondia a Andalucia, tras Cataluiia, Valencia, Ma-
drid y Pais Vasco (solo en exportaciones).

El Indice de Especializacion (TE) sectorial de la expor-
tacién, construido por la Subdireccién General de Es-
tudios del Sector Exterior del Ministerio de Economia
(2001a) por CCAA para el afio 2000, aporta un nuevo
punto de vista a los analizados anteriormente sobre la
especializacién exportadora y, en consecuencia, produc-
tiva de la economia andaluza. El TE permite comparar
la estructura sectorial de la exportacién andaluza con
su homdloga espariola, y se calcula como el cociente
entre el peso relativo de cada sector en el total de la
exportacién andaluza y el peso relativo del mismo sec-
tor en la exportacién total espaiiola (Tabla 6).

Andalucia presenta una exportacion con especializa-
cién fuerte, por orden de importancia, en productos
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energéticos, materias primas, alimentos, dentro de los
cudles destacan los productos hortofruticolas y en ge-
neral no transformados, y otras mercancias, es decir,
en aquellas producciones para las que cuenta con ven-
taja comparativa tradicional. Pero con dos inconvenien-
tes importantes, por una parte, son muy dependientes
de factores exdgenos a sus propias industrias, lo que
les hace sensibles a cualquier cambio exterior y. por
olra, son competilivos en precio y, por tanto, muy sus-
ceptibles ante diferenciales de inflacién con los com-
petidores comerciales del drea euro, con los que no exis-
te competencia en tipo de cambio.

Las debilidades en exportacion se manifiestan esencial-
mente en automaovil y manufacturas de consumo, sc-
guidas de bienes de equipo y bienes de consumo dura-
dero, sintomas de que todavia el tejido empresarial estd
poco desarrollado. Pero el proceso de diversificacion
de la red empresarial en Andalucia y su adaptacién a la
demanda comienza a materializarse en resultados pric-
ticos. Asi, a partir de la Base de Datos de Actividad
Empresarial ¢cl Instituto de Estadistica de Andalucia
(IEA), se obtiene que en el periodo 1996-2000 algunos
de los establecimientos con un crecimiento medio anual
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Tabla 6. ESPECIALIZACION DE LA EXPORTACION - ANDALUCIA Y ESPANA. ANO 2000.

Espaia Andalucia

% del total % del total indice de Especializacion (*)

Alimentos 13,5 352 26 fuerte
Productos energéticos é,? 14,0 38 fuerte
Materias primas 20 6,1 31 fuerte
Samimanulacturas 216 205 09 -
Bienes de equipo 217 96 ) 04 -
Automavil 22,2 6.5 0,3_ -
B. de consumo duradero 35 1.3 B 04 -
Manufac. Consumo 10,2 35 03 -
Otras mercancias 1,6 | 20 fuerte

100,0 100,0 - "

TOTAL

(*) Indice de Especializacion. Si 1 < IE < 2 hay especializacién débil , y si |E > 2 hay especializacion fuerte.

Fuente: Subdireccién General de Estudios del Sector Exterior del Ministerio de Economia.

mds elevado correspondieron a los sectores maguina-
ria y equipo mecdnico, con un 38,3%, y equipo eléctri-
co, con un 14,4%, mientras que los de menor creci-
miento fueron sectores tradicionales como alimenta-
cion, bebidas y tabaco, que apenas sobrepasaron el 3%,
¢ industrias extractivas y energética, con el 7,4%.

4. Conclusiones

En el presente articulo se analizan las principales ca-
racteristicas del sector exterior de Andalucia y su con-
tribucién al incremento de la competitividad de la eco-
nomia andaluza con respecto a su entorno econémico
en los dltimos aios.

Las transformaciones de la economia mundial y la cre-
ciente apertura de las economias regionales y naciona-
les a los mercados exteriores, estdn determinando un
nuevo patrén de intercambios comerciales basado, no
tanto en la ventaja competitiva tradicional asociada al
precio, al clima o a la dotacién de recursos naturales,
sino en factores mas innovadores ligados, en especial,
a la diversificacion productiva adaptada a la demanda,
al grado de incorporacion de nuevas tecnologias de la
informacién a los sistemas productivos y de gestién
empresarial, y a la capacidad de adaptacion a choques
inesperados de oferta o demanda.

Andalucia se encuentra en proceso de modernizacién,
desarrollo y adaptacién al mercado tnico europeo, cuya
consolidacién exige, entre otros objetivos, mejorar su
posicion competitiva en el exterior, de forma agregada
para el conjunto de sus paises miembros, y de forma
particular para las regiones que lo integran. En este
marco, la transformacion de la actividad comercial ex-
terior de Andalucia en los dltimos afios, periodo 1996-
2000, comienza a hacerse notar, aunque todavia de for-
ma muy incipiente y con un largo camino por delante,
como se indica a continuacién.

Se ha elevado el grado de apertura exterior de la eco-
nomia andaluza, destacando por provincias Huelva y
Cédiz, con un grado de internacionalizacién de su co-
mercio exterior bastante superior al de 1a media espa-
fiola y con elevadas propensiones a exportar, aunque
todavia predomina la orientacidn interior de las expor-
taciones del resto de Andalucia. Ademds, la especiali-
zacion sectorial de la exportacion andaluza es muy fuer-
te en pocos productos y de cardcter tradicional, sobre
los que presenta ventaja comparativa en términos de
precio, y cuya evolucién es muy dependiente de las cir-
cunstancias de los mercados de destino, principalmen-
te espafioles y de la UE, en los cuales la competencia
en precio estd supeditada al diferencial de inflacién,
sin margen de maniobra para el tipo de cambio.

Estas caracteristicas del sector comercial andaluz son

propias de una economia poco diversificada y en pro-
ceso de madurez, Ademds, reflejan un patrén de expor-
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tacién poco diversificado y fuertemente especializado
en productos agroalimentarios y materias primas, con
escaso nivel de transformacidén, baja aportacién al va-
lor anadido y muy sensibles a la evolucién de los mer-
cados de destino, y una actividad importadora muy de-
pendiente de la energia y de bienes de equipo. En me-
dio de lo cual, no obstante, se estd produciendo una
moderacidn paulatina del peso relativo de las ventas al
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