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1. Introduccion

La crecienle intensificacion de las relaciones comercia-
les y financiares de la economia espanola con el resto del
mundo ha otorgado una importancia indiscutible al sec-
tor exterior. La apuesta aperturista iniciada a finales de
los afios cincuenta ha sido reafirmada por nuestro pais a
lo largo del tiempo, prueba de ello es el ingreso de Espa-
fia en la Comunidad Europea, la firma del Acta Unica, la
incorporacion de la peseta al Sistema Monetario Euro-
peo, la participacion espafola en el proceso de Unidn
Econémica y Monetaria y la presencia cada vez mis ac-
tiva de nuestro pafs en las organizaciones internaciona-
les. Tales acontecimientos revelan la progresiva inser-
cién de la economia espafiola en la internacional, proce-
50 al que no ha sido gjena ninguna de las Comunidades
Auténomas que conforman el actual mapa nacional.

Aunque seamos conscientes de que la internaciona-
lizacion, tal y como senala Martinez Burgos (1994) no
viene limitada al comercio internacional, una revision
de las cifras relativas al comercio exterior de Espafia y
Andalucia en estas ultimas décadas. reflejan, al menos
en parte, su creciente integracion en los mercados y, en
definitiva, el proceso de internacionalizacion de estas
economias.

En este nuevo escenario, caracterizado por la progresiva
liberalizacién de los intercambios -impulsada por la
OMC-, la mayor movilidad de los factores de produc-
cidn, y, en general, por la internacionalizacion y globali-
zacion de las relaciones econdmicas, la diferenciacion,
que sefiala Richardson (1986) entre aquellas transaccio-

nes que deben vencer barreras nacionales de la mds di-
versa naturaleza (relaciones internacionales) y aquellas
otras mucho mds fluidas que se producen en el seno de
un mismo pais y que, por tanto, no tienen que enfrentar-
se a dichos obstdculos (relaciones interregionales) pier-
de hoy importancia, fundamentalmente en el seno de la
Union Europea, donde la moneda Gnica ha supuesto la
total consolidacién del mercado comiin.

Desde esta perspectiva, podemos afirmar utilizando las
palabras de Moral y Braiias (2000). que “la regién pasa
a tener una dimension internacional frente a la nacio-
nal que antes tenia” v se inserta en la economia inter-
nacional, donde se estd definiendo una nueva realidad
en la que el 4mbito nacional deja de ser el mds idéneo
para la adopcion de determinadas decisiones sobre la
asignacion de recursos productivos y la comercializa-
cién de los productos (Consejeria de Economia y Ha-
cienda, 1998).

En este nuevo contexto, la regidn se enfrenta a un mun-
do heterogéneo y complejo en el que debe competir. Si
bien es cierto, que el sector exterior puede lavorecer la
especializacion productiva y desempefiar un papel fun-
damental como motor impulsor del desarrollo y la mo-
dernizacion, también lo es que la internacionalizacion
de las actividades econémicas estd suponiendo un in-
cremento espectacular de la rivalidad y 1a competencia
en los mercados, por lo que la competitividad del siste-
ma productivo es de crucial importancia para afianzar
la posicion en los mismos. En este sentido, la regidn
debe ser capaz de aprovechar adecuadamente sus ven-
tajas comparativas, que vendran determinadas por la
dotacidn factorial en sentido tradicional (trabajo, capi-
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tal y recursos naturales) y por otro conjunto de factores
tales como la situacion geogrifica, equipamiento de
infraestructuras, cultura empresarial, condiciones
climdticas, entre otros. Intentar mantenerse al margen
de esta realidad limitaria el desarrollo, pues ningin
modelo de crecimiento sostenible en el largo plazo pue-
de apoyarse solamente en la demanda interna. Por este
motivo, en Vallés Ferrer (1997, pdg.785) se considera
al sector exterior andaluz como una variable estratégi-
ca para su crecimiento econémico.

En este trabajo pretendemos precisamente realizar un
estudio sobre el comercio exterior de Andalucia, lo que
nos revelard una serie de caracteristicas de gran rele-
vancia sobre la economia andaluza, a saber, su grado
de desarrollo, la especializacién productiva, la compo-
sicion de su comercio y, en definitiva, la competitividad
de la economia.

Como senala Requeijo (1989) el grado de desarrollo de
una economia pude conocerse mediante el andlisis de la
composicion de sus intercambios con el exterior, funda-
mentalmente a través del estudio de sus exportaciones,
pues cuando en éstas alcanzan una destacada posicion
los productos alimentarios de escaso grado de elabora-
cién y las materias primas energéticas ¢ industriales, se
podré deducir que se trata de una economia con escaso
grado de desarrollo. La conclusién contraria se obtendri
cuando se exportan manufacturas, fundamentalmente.

Por otra parte, las exportaciones e importaciones de la
regién nos revelardn las ventajas y debilidades de la
misma respectivamente. Y si este examen lo completa-
mos con la utilizacion de algunos instrumentos analiti-
cos, a los que posteriormente nos referiremos, obten-

dremos importantes conclusiones sobre su especiali-
zacion comercial. Asimismo, si continuamos avanzan-
do en este estudio y realizamos un andlisis de las ven-
tajas comparativas reveladas y del comercio
intraindustrial, obtendremos una mayor informacién
sobre la competitividad y el grado de especializacién
de esta economia.

En definitiva, como sefiala Requeijo (1989), la relacion
entre los flujos comerciales y la estructura productiva
nos permitird conocer, en nuestro caso, la posicién re-
lativa de Andalucia en el contexto internacional,

2. El comercio exterior andaluz: una
vision global

En la década de los noventa el sector exterior andaluz
ha presentado un excelente comportamiento caracteri-
zado por la progresiva reduccién de su déficit comer-
cial que se torné superdvit en el afio 1993 (cuadro 1).
Pese a que, desde entonces se han registrado algunos
altibajos, en general, el sector exterior de Andalucia ha
presentado una saneada situacién, que puede
interpretarse positivamente por dos razones fundamen-
tales. En primer lugar, porque nuestra Comunidad Au-
ténoma ha desempefiado un importante papel al com-
pensar, al menos en parte, los desequilibrios exteriores
de la economia espaiiola, cuyo déficit exterior es uno
de sus rasgos estructurales. Y en segundo lugar, por la
positiva contribucién del sector exterior al crecimiento
economico andaluz.

Cuadro 1. EL COMERCIO EXTERIOR ANDALUZ. 1993-2000.

Exportaciones Importaciones Exportaciones Importaciones Saldo comercial Tasa de

% Var. %Var. % Total Nacional % Total Nacional (en miles) Cobertura

1993 o : “ 981 6,81 70.261.005 110,18

?9;4 i 1_5.72 27,74 N 9,03 ?.16__ -1.627.807 _99_8_2

1995 . 1477 1588 8,91 7.24 1665119 9,86

196 1339 10,85 8.80 7,23 12,680,532 101,12

1997 26,38 18,74 931 7,38 102.570.483 ?ﬂ?,?

1998 ' -6.49 -9,28 . 8,14 5,97 133.459.323 110,94

1999 .6_‘04 18,32 8,23 6.24 -8.314.084 N 89,42
2000 14.29 34 8,01 7,19

-347.881.977 82,50

Fuente: Base de datos ESTACOM.ICEX.
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No obstante, en 1999 la situacién comienza a deteriorar-
se, la tasa de cobertura se reduce y en el afio 2000 llega a
ser del 82,5%. En términos absolutos el déficit exterior
alcanza la cifra de 347.881 millones de pesetas. Este cam-
bio de tendencia refleja un crecimiento de las importa-
ciones muy superior al de las exportaciones, en el que
inciden algunos factores de gran importancia que comen-
zaron a manifestarse a finales de la década. Desde la
Optica de las ventas, la debilidad de la demanda exterior,
junto con el diferencial de inflacién de Esparia con res-
pecto a los paises desarrollados, principales clientes de
Andalucia, explican la ralentizacion de las mismas en
los tiltimos afos, si bien es cierto que en el 2000 regis-
lran un nuevo impulso, que, sin embargo, es contrarres-
tado por el espectacular crecimiento de las importacio-
nes (37.7%), favorecido por la elevacion del precio del
crudo a finales de 1999 y la evolucion del tipo de cam-
bio del euro con respecto al dlar.

Al margen de consideraciones coyunturales y pese al buen
comportamiento que en general el sector exterior anda-
luz presenta en los noventa, los resultados no son tan
satisfactorios y observaremos que merecen una interpre-
tacién menos optimista, a medida que profundicemos en
el conocimiento del patrén comercial andaluz. Esto ocu-
rre, precisamente, cuando se analiza la evolucion de la
participacién de Andalucia en el comercio exterior na-
cional. En efecto, el proceso de internacionalizacion que
caracleriza a la economia espanola se ha registrado con
menor intensidad en esta Comunidad Auténoma, que
reduce progresivamente su cuota de participacion en el
comercio exterior nacional. Esta realidad es especialmen-
te significativa por el lado de las ventas, cuya importan-
cia en el total de las exportaciones se reduce de un 9,8%
en 1993 aun 8% en 2000, hecho que esconde tras de si
graves deficiencias del sector exportador andaluz. En este
sentido, merece la pena destacar que estudios recientes
(Moral y Brafas, 2000) muestran empiricamente como
las exportaciones de Andalucia, estdn més condiciona-
das por la evolucién de los precios que por el comporta-
miento de la demanda mundial. Dicho de otro modo, la
oferta de exportables de la Comunidad Auténoma no se
adecua a los requerimientos de dicha demanda y la
competitividad de los productos depende fundamental-
mente del precio, por lo que este trabajo concluye desta-
cando la escasa fidelidad de los clientes, que posible-
mente actien al margen de consideraciones tales como
la calidad, la marca o el origen de los productos.

Por el contrario, otros estudios en los que el marco de
referencia es la economia espafiola (Mauledn y Sastre,
1994 y Buisdn y Gordo, 1997) evidencian la importan-

cia de la demanda mundial en el comportamiento de
las exportaciones nacionales. Estas diferencias son pre-
cisamente las que pueden explicar la pérdida de prota-
gonismo de las ventas andaluzas en las totales.

En definitiva, merece la pena destacar, que el patrén
exportador andaluz es, cuanto menos, arriesgado en un
entorno cada vez mds competitivo, y que es precisamen-
te la menor capacidad de Andalucia para enfrentarse a la
competencia internacional, el hecho que explica su me-
nor participacion en el proceso de internacionalizacién
que viene experimentando la economia espafiola.

3. La especializacion comercial
andaluza

En una primera aproximacion, el conocimiento de la
especializacién comercial de una economia puede ba-
sarse en el andlisis de sus exportaciones e importacio-
nes, entendiendo que las primeras revelan sus ventajas
comparativas frente al exterior y las segundas mani-
fiestan sus debilidades o desventajas. Aceptando esta
simplificacion, el andlisis de la composicién del comer-
cio exterior andaluz refleja una serie de caracteristicas
claras en la década de los noventa.

Desde la dptica de las ventas, en el afio 2000 continda
siendo una sola seccion arancelaria, los productos del
reino vegetal (21,3%), 1a que absorbe casi la cuarta parte
del total de las ventas al exterior. Si consideramos ade-
mds los productos minerales (16,8%), los metales co-
munes y sus manufacturas (12,8%), el material de trans-
porte (9%) y los productos de la industria alimentaria,
bebidas y tabaco (7.2%), esto es, aquellas secciones que
la siguen en importancia, podemos constatar que una de
las principales caracteristicas de las exportaciones anda-
luzas es su elevada concentracién. En efecto, dnicamen-
te la tres primeras secciones superan el 10% y acaparan
el 50,9% del total de las ventas al exterior, porcentaje
que se incrementa hasta un 67% cuando consideramos
todas las anteriormente resefiadas (Cuadro 2). La reper-
cusion de este hecho sobre el comercio exterior andaluz
puede ser muy negativa, no obstante a lo largo de esta
década parece ser con la informacion agregada, que el
grado de concentracién de las exportaciones ha dismi-
nuido. En 1993, a diferencia del ano 2000, las cinco sec-
ciones consideradas absorbian el 73,4% del total de la
exportacion, y eran cuatro las que superaban el 10%.
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Cuadro 2. COMPOSICION SECTORIAL DE LAS EXPORTACIONES ANDALUZAS Y ESPANOLAS. (Porcentajes)

Andalucia Espaiia
SECCIoN 1993 1994 1995 1996 1907 1993 1999 2000 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1939 2000
. Animales vivos y productos dzl reino animal 13 15 15 16 15 15 17 18 20 23 25 27 28 26 29 29
II. Productos del reino vegetal 251 237 44 230 17 263 236 213 85 82 78 72 T2 69 64 ?
III. Grasas y aceites animales o vegetales y sus elaborados 58 65 55 80 86 &1 53 61 12 13 11 71‘3 15 13 09 09
IV. Productos de la industria alimentaria; bebidas y tabaco 04 105 88 87 75 74 72 72 46 47 46 46 48 48 48 44
V. Productos mineralgs 95 85 82 106 99 90 105 1168 36 30 29 32 34 29 30 E
ﬁuducms de las industrias quimicas o conexas 46 50 50 49 51 44 51 56 60 61 62 61 62 65 69 71
VI Materias pldsticas, caucho y sus manufacturas 04 04 04 05 09 13 17 14 44 45 48 47 47 49 50 ;
mPielea cueros, peleteria y sus manufacturas 03 03 03 03 03 03 04 06 11 11 10 11 09 08 07 08
IX. Madera, carbon vegetal, corcho y sus manufacturas 04 05 06 06 06 07 05 07 08 08 08 08 08 08 08 -D‘E
X. Pasta de madera, papel, cartdn y sus aplicaciones 15 21 28 13 14 15 17 21 26 28 32 26 21 21 271 370
[Mater‘tas textiles y sus manufacturas 11 17.3 13 15 17 22 20 19 38 38 42 43 44 7 46 46 44
XIl. Caizado y otros complementos, plumas y flores 01 01 01 01 01 01 01 7 01 21 24 22 21 21 20 18 17
Xl Manufac. de piedra, yeso 0 analogos, ceramica y vidrio 02 04 05 04 05 20 13 07 34 34 35 32 32 33 33 32
XIV, Perlas finas o cultivadas, piedras y metales preciosos 19 22 18 14 05 06 07 06 05 06 05 05 04 D,g U.S—UA
XV. Metales comunes y manufacturas de -estos metales 145 142 138 135 204 120 116 128 91 86 86 81 85 72 68 73
XVI. Méquinas y aparatos electronicos 2.27 25 29 34 37 42 56 48 159 155 160 165 161 168 171 165
XVII. Material de traﬁspoﬂe 139 132 145 125 99 111 131 90 256 264 255 258 248 260 263 26
XVIII. Instrumentos de precision, musica y relojeria 23 26 20 23 20 19 26 18 13 12 10 12 11 12 12 12
XIX. Armas y municiones, Sus partes y accesorios 00 00 00 00 00 00 00 OD 02 01t O1 01 01 01 01 01
XX. Mercancias v productos diversos 03 04 04 06 K 08 11 11 20 20 22 24 24 26 26 25
)-(X!A Obietos de arte, de coleccion o de antigiedad 00 00 00 00 00 00 00 00O 03 01 00 02 02 01 01 01
Posiciones de reagrupamiento 31 42 53 47 31 46 41 38 08 11 14 16 17 14 14 16
TOTAL 992 100 100 100 100 100 100 100 99,8 100 100 100 100 100 100 100

Nota: en 1983 la suma no es cien porque hasta finales de ese afo existian algunos productos sin codificacion asignada.

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX.

En Espaiia el grado de concentracién de las exporta-
ciones también es elevado y se reduce en el periodo
considerado. En el dltimo afio analizado el 62,7% de
las ventas nacionales al exterior se registran en cinco
secciones, porcentaje que se incrementa hasta un 65,1%
si retrocedemos en el tiempo hasta 1993,

Desde la optica de la importacion la concentracidn se
acentda en Andalucia, pues solamente los productos
minerales representan en el afio 2000 el 55.5% del total
(cuadro 3). Si exceptuamos estos productos, las com-
pras andaluzas se caracterizan por su mayor diversifi-
cacion en comparacién con las exportaciones. Ningu-
na seccion del arancel supera el 10% y con una impor-
tancia superior al 5% destacan las madquinas y aparatos
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eléctricos (7,6%), los metales comunes y sus manufac-
turas (6,6%) y los productos de las industrias quimicas
o conexas (5,5%), que conjuntamente absorben casi el
20% del total de las importaciones andaluzas. A princi-
pios de la década de los noventa este porcentaje se
incrementa hasta un 21,6% y se corresponde con aqué-
llas secciones que entonces destacaban por su mayor
peso relativo (médquinas y aparatos eléctricos (7,9%),
productos del reino vegetal (7.7%) y productos de las
industria alimentrias (6%)). Estos resultados parecen
indicar una tendencia a la mayor diversificacién de las
importaciones. En Espafa, sin embargo. la concentra-
cion se acentua, en el afo 2000 del 63% de las compras
al exterior son responsables cuatro secciones, que en
1993 tan solo absorbian ¢l 56,5%.



M? del Sol Ostos Rey

Cuadro 3. COMPOSICION SECTORIAL DE LAS IMPORTACIONES ANDALUZAS Y ESPANOLAS (Porcentajes).

Andalucia Espafia
SECCIGN 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 1993 1994 1995 1996 19&'} 1998 1999 2000
|. Animales vivos y productos del reino animal AE 39 36 35 36 41 35 33 50 49 45 41 41 41 36 34
II. Productos del reino vegetal 7 73 99 64 56 63 58 35 39 41 48 39 37 35 30 25
Il. Grasas y aceites animales o vegetales y sus elaborados . 13 25 44 34 15 15 26 05 04 06 08 06 04 03 04 02
IV, Productos de la industria alimentaria; bebidas y tabaco EF 54 47 48 50 56 54 48 47 46 45 41 40 39 37 33
V. Productos minerales 505 501 440 484 485 428 441 554 122 109 98 107 104 T6 83 133
VI. Productos de las industrias quimicas o conexas 49 54 60 55 59 65 58 55 93 97 95 93 _Q.T 96 89 88
VII. Materias plasticas, caucho y sus manufacturas 14 13 15 14 16 23 23 15 42 46 53 5,6 49 48 47 43
VIII. Pieles, cueros, peleteria y sus manufacturas 03 02 7 ;]C: 03 03 04 04 04 09 11 10 09 10 09 08 08
IX. Madera. carbon vegetal, corcho y sus manufacturas B o7 09 12 11 11 13 15 13 11 12 12 11 12 13 13 12
mde madera, papel, cartén y sus aplicaciones 15 14 18 13 12 15 13 15 30 31 35 29 29 28 26 26
XI. Materias textiles y sus manufacturas 17 19 17 15 18 17 19 16 51 E 50 50 51 51 48 46
XII. Calzado y otros complementos, plumas y flores ot o1t 01t 01 03 02 01 01 05 05 05 05 06 06 05 05
XIIl. Manufac. de piedra, yeso o andlogos, cerdmica y vidrio 08 06 07 07 09 11 10 O7 10 10 11 11 11 11 11 10
XIV. Perlas finas o cultivadas, piedras y metales preciosos 05 05 06 03 03 04 03 03 05 06 07 _ EI.S - 06 06 06 07
XV. Metales comunes y manufacturas de estos metales 40 52 57 59 B.T_ - 80 80 66 61 ?,0 81 72 76 77 70 69
XVI. Maquinas y agaraos electonicos 79 74 84 B3 88 103 98 76 25 212 21 26 23 B4 Bs 2
XVII. Material de transporte 45 41 41 50 37 45 40 35 145 142 129 151 152 172 196 188
XVIIL. Instrumentos de precision, masica y relojeria 08 09 09 08 07 08 07 06 34 32 30 31 30 3 - 3127
XIX. Armas y municiones, Sus partes y accesorios 00 00 00 00 00 00 00O 00O O1 00 0D 00 00 00 0D O1
XX. Mercancias y productos diversos 06 07 05 04 05 06 07 07 18 17 16 15 16 17 18 18
XXI. Objetos de arte, de coleccion o de antlgaedad 00 00 00 00 00 00 00 00 o7 05 01 02 01 01 01 01
Posiciones de reagrupamiento 00 00 00 08 18 04 08 06 00 00 00 04 04 02 03 7 6‘4
Tﬁ 7 939 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Nota: en 1993 la suma no es cien porque hasta finales de ese aio existian algunos productos sin codificacion asignada.

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX.

No obstante, estas primeras conclusiones pueden ser
enganosas al haberse obtenido a partir de datos muy
agregados. Por ello, se ha utilizado el indice de
Hirschman' (también conocido con el nombre de indi-
ce de concentracién de las exportaciones (ICX) o, en

1.1C =\||IZ(%J » IC= \I.iz(%

Jorm

su caso, de las importaciones (ICM)), que se ha calcu-
lado para Andalucia y Espana a partir de las 1.263 par-
tidas arancelarias (4 digitos) que distingue la clasifica-
cién TARIC (cuadro 4), evitdndose asi los sesgos que
pudieran producirse de una excesiva agregacion.

Cuanto mayor es el valor de este indice mayor es la concentracion.

2. 1déntica conclusion se obtiene al calcular este indice a partir de los 99 capitulos del arancel.
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Cuadro 4. INDICE DE HIRSCHMAN E iNDICE DE SIMILITUD. ANDALUCIA Y ESPANA.

ICX-Andalucia ICM-Andalucia ICX-Espana ICM-Espaiia 18X ISM
1993 16,73 38,00 17.85 12,07 34,86 13,05
1994 16,99 36,07 1843 11,36 33,19 43,25
195 1682 2,27 18,01 1038 13,98 43,42
1996 1715 35,80 17.49 11,48 35,55 42,64
1_997 17,40 32.91 16,21 11:22 34,80 42,82
1998 15,98 27,71 16,79 11,40 36,02 43,52
1999 1531 20.23 16,89 12,50 28,04 42,72
2000 1855 35,65 17.40 13.83 38,53 13,12

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX y elaboracion propia.

El anlisis de la evolucion de este indice. construido de
la forma descrita, evidencia que, contrariamente a lo
que pudiera parecer en un principio, el grado de con-
centracion de las exportaciones andaluzas se acentiia’,
ya que en el 2000 se interrumpe la tendencia descen-
dente iniciada en los afos anteriores. Las ventas anda-
luzas llegan, asi, a presentar un grado de concentracién
superior al de las exportaciones nacionales en el dltimo
cjercicio. Las diferencias entre Andalucia y Espaiia se
intensifican si consideramos las compras al exterior. En
este caso, el grado de concentracion de las importacio-
nes andaluzas es, pese a su paulatina reduccidn, muy
superior. Esta ultima afirmacién sigue teniendo vali-
dez, incluso cuando se excluyen los combustibles mi-
nerales para calcular el indice, si bien es cierto, que en
este caso el grado de concentracion de las importacio-
nes se reduce hasta ser inferior al de las exportaciones,
tal y como sefaldbamos anteriormente.

Aunque, como se ha podido comprobar y pese a las
diferencias, la elevada concentracion de las exporta-
ciones e importaciones andaluzas no es un rasgo dis-
tintivo del comercio de esta regién, sino que también
caracteriza al conjunto de la economia espafiola, esta
concentracion recae sobre secciones arancelarias dis-
tintas, lo que nos ofrece una vision de los diferentes
patrones comerciales. En Espaiia, las secciones que pre-
sentan un mayor peso relativo son las siguientes: mate-

. X A X E
3. ISX = Zmimmn{x—‘ﬂ.? . ISM = meimt{—'*‘

MA M!.
M, M,f]

r

rial de transporte (26,1%), miquinas y aparatos elec-
trénicos (16,5%), metales comunes y sus manufacturas
(7,3%), productos de las industrias quimicas o conexas
(7.1%) y productos del reino vegetal (5.7) (Cuadro 2).
Tan sélo dos de estas secciones [iguran en las primeras
posiciones del comercio exterior andaluz. Sin embar-
2o, su importancia relativa es muy diferente. Los meta-
les comunes y sus manufacturas aunque ocupan idénti-
ca posicion en ambos casos, tienen un peso relativo muy
inferior en Espafia, las diferencias se acentian extraor-
dinariamente si consideramos los productos del reino
vegetal que ocupan la quinta posicion en Espafia y la
primera en Andalucia.

Por otra parte, las importaciones espafiolas se concen-
tran en mdquinas y aparatos electrénicos (22,1%), ma-
terial de transporte (18,8%), productos minerales (13,3)
y productos de las industrias quimicas y conexas
(8,75%). En Andalucia estas secciones, a excepcién del
material de transporte, son también las més relevantes,
sin embargo, basta observar la importancia relativa de
las mismas para comprender que estamos ante patro-
nes comerciales muy diferentes (Cuadro 3).

Para poder vislumbrar con mayor claridad estas dife-
rencias entre ¢l patrén exportador e importador anda-
luz y espafol se ha construido el indice de similitud de
las exportaciones e importaciones (ISX e ISM)*. Dado

Si estos indices son préximos a 100 la composicién de las exportaciones e importaciones entre Espafia y Andalucia son muy
semejantes, en ¢l caso contrario reflejarian una gran divergencia.
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que las secciones arancelarias agrupan una gran varie-
dad de productos, se ha optado de nuevo por calcular
este indicador a partir de las partidas. Su evolucion,
que puede observarse en el cuadro 4, refleja como a lo
largo de la década de los noventa se ha producido un
paulatina aproximacion de los patrones de exportacion
de Andalucia y Espaiia, sin que con ello pretendamos
negar la gran divergencia existente entre la composi-
cion de las ventas andaluzas al exterior y las espafiolas.
Mayor similitud presentan las importaciones de ambas
economias, pero en este caso, no puede concluirse que
se esté produciendo un acercamiento, pues el indice
apenas si varia su valor a lo largo del periodo.

Una explicacion mds detallada de la estructura comer-
cial andaluza exige la utilizacion de otros instrumentos
analiticos que nos proporcionen una mayor informa-
cion sobre su patron comercial. De este modo, el indice
de especializacion (dependencia)* facilita la compara-
cion de la importancia relativa de los distintos grupos
de productos en las exportaciones (importaciones) to-
tales de esta Comunidad Auténoma respecto a su peso
relativo en las exportaciones nacionales. En el cuadro
5 pude observarse que la especializacion comercial an-
daluza se centra fundamentalmente en los productos
relacionados con el sector primario y se intensifica a lo
largo del periodo considerado. Este es el caso de las
grasas y aceites de origen animal o vegetal, de los pro-
ductos del reino vegetal y de los productos de la indus-
tria alimentaria, bebidas y tabaco, aunque éstos dlti-
mos muestran la tendencia contraria. Esta especializa-
cién también gravita sobre los metales comunes y sus
manufacturas, los productos minerales y los instrumen-
tos de precision, si bien es cierto que en este tltimo
grupo de productos dicha especializacién se reduce a
lo largo del periodo considerado.

Los niicleos de dependencia comercial de la economia
andaluza se localizan en los productos minerales, pro-
ductos relacionados con el sector primario, y otros pro-
ductos como madera, carbon vegetal, corcho y sus ma-
nufacturas.

Por otra parte, la equivalencia existente entre las 71
categorias de productos de la base de datos CHELEM
y el sistema armonizado nos ha permitido realizar una
nueva agregacion de los datos. De este modo, diferen-
ciamos entre 6 grupos de productos: primarios, manu-
facturas badsicas, bienes intermedios, bienes de equipo,
productos mixtos y bienes de consumo.

Los indices de especializacion calculados para estas
nuevas agrupaciones evidencian claramente que lejos
de estar produciéndose un cambio en el perfil de la es-
pecializacién andaluza hacia productos mds elabora-
dos y complejos, la especializacién comercial de esta
Comunidad Auténoma continia localizandose en bie-
nes primarios fundamentalmente y manufacturas bdsi-
cas, y ésta se acentiia con el paso del tiempo. Por el
contrario, en bienes de equipo. bienes intermedios y
bienes de consumo Andalucia presenta una acusada
desespecializacion.

Por otra parte, la dependencia comercial de la econo-
mia andaluza se concentra exclusivamente en bienes
primarios, no hay que olvidar que en este grupo se
clasifican los combustibles minerales. El resto de agru-
paciones presentan un fndice inferior a 100 que nos
permile constatar la menor importancia relativa de esto
productos en las compras andaluzas con respecto a
Espafia. Tan s6lo merece la pena destacar la tendencia
ascendente de las manulacturas bdsicas, [rente al re-
troceso que experimentan los bienes intermedios y de
equipo.

Hasta ahora, se han utilizados indicadores relativos al
sector exterior que, sin embargo, no consideraban con-
juntamente las exportaciones e importaciones. Comuin-
mente se utiliza algunos de los indicadores siguientes
para obtener informacién contrastada del perfil comer-
cial de una economia: el saldo comercial relativo, que
sc obtiene calculando el saldo comercial de cada pro-
ducto (o grupo de productos) como proporcion del co-
mercio total del mismo. el indice de contribucién al
saldo, que expresa el saldo comercial como desviacion

Un indice inferior a 100 refleja que la importancia relativa de las exportaciones o importaciones de un grupo de productos en
¢l total andaluz es menor que la importancia relativa de las exportaciones o importaciones de estos mismos productos en el

total nacional.
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Cuadro 5. INDICE DE ESPECIALIZACION Y DEPENDENCIA: ANDALUCIA-ESPARNA.

Indice de Especializacion Indice de Dependencia

1993 1996 1998 2000 1993 1996 1998 2000
;Animales vivos y productos del reino animal 654 59,7 5?.6 64,3 971 852 9938 ﬁ
I. Productos del reino vegetal 2952 3200 33-0.5 3704 196,2 165,5 181.8 140,3
1. Grasas y aceites animales o vegetales y sus elaborados 4931 636.7 6244 653.2 2823 6119 440,7 2573
m’romfcms de la industria alimentaria; bebidas y tabaco 2277 1906 1928 1641 1277 115,2 1425 1449
V. Productos minerales 2626 : 3258 3148 3754 4148 451.9 5594 4166
VI. Productos de las industrias quimicas o conexas 76,0 §1.7 68,0 788 52,9 58,7 67,5 62,8
\EI‘ Materias plasticas, caucho y sus manufacturas 93 104 258 27,b 332 286 46,9 355
VIII. Pieles, cueros, peleteria y sus manufacturas 272 3.8 424 75,0 321 31.2 42<IV 50_.2
IX. Madera, carbdn vegetal, corcho y sus manufacturas 533 733 81,6 86,9 67.8 98,3 1059 106,2
X. Pasta de madera, papel, cartn y sus aplicaciones 57,7 521 56,5 73 50,3 442 519 57,5
XI. Materias textiles y sus manufacturas - 293 349 47.8 17 334 29.8 32,6 348
ﬁ. Calzado y otros complementos, plumas y flores 63 33 49 44 22,7 223 258 2();4
XII. Manufac, de piedra, yeso o andlogos, ceramica y vidrio 74 131 593 20,7 753 701 93.7 718
XIV. Perlas finas o cultivadas, piedras y metales preciosos 361,5 305,2 . 1248 160,7 94,2 53,0 57.5 510
XV. Metales comunes y manufacturas de estos metales 1601 7 167,3 165.6 176,3 64.7 82,6 103,2 949
XVI. Maquinas y aparatos, material eléctrico 139 206 25,0 29,1 36,5 36.6 44,0 342
XVII. Material de transporte 544 483 426 343 309 334 259 18,6
XViIl. Insirurﬁentas de precision, masica y relojeria 183.8 182.7 160.2 1556 238 26,2 246 20,7
Rmmas y municiones, sus partes y accesorios 139 254 50 1.3 7 498 5.6 43 05
XX. Mercancias y productos diversos 17,0 26.0 _ 364 442 327 286 339 41,2
XX1. Objetos de arte, de coleccion o de antigiiedad 06 15.8 8,0 42 38 55 30,7 10,8
Posiciones de reagrupamiento 3824 304,0 336,9 2413 712 1914 175,7 - 147,86
Primarios 257,02 293,66 35541 34402 35367 366,81 413,34 384,20
Manufacturas basicas 153,70 168,62 168,85 174.31 72,38 6722 87.07 82,57
Bienes intermedios 49,74 4184 4153 44,21 4377 4478 48,33 39,36
é{enes de equipo nn 64,18 61,15 49,06 46.80 44.42 48,16 35,65
Productos mixtos 121,89 135,64 130,46 15746 88,09 93.54 101,80 88,04
%es de consumo 7 55,97 48.40 43.7é 44,25 2784 26,12 27,76 28,98
No especificados anteriormente 298,30 279.48 309,73 23906 104,09 153,36 172,63 147,51

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX.

ponderada respecto al saldo medio y el indice de venta-  do comercial, por lo que los resultados que se obtienen
Jas comparativas reveladas, que nos permite conocer la  suelen ser muy proximos y permiten obtener idénticas
situacién relativa del comercio de cada producto enre-  conclusiones. Por ello, y para no ser reiterativos, nos
lacion con el comercio total. Como puede comprobar-  centramos en el indice de ventaja comparativa revela-
se todos ellos se apoyan en una misma variable: el sal-  da de Balassa (VCR)®. El signo de este indicador y su

Xi—M, Z(Xr‘ _M)
X +M, > (X +M)

Cuando el indice es positivo el producto presenta ventajas comparativas, que serdn mayores cuanto mds elevado es su valor, en
caso contrario presenta desventajas.

5.VCR =
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evolucién en el periodo considerado nos permitiré co-
nocer los productos, o mejor dicho, grupos de produc-
tos para los que Andalucia presenta ventajas o desven-
tajas comparativas, asi como los cambios que se han
ido produciendo en los dltimos afios. Ahora bien, es
necesario tener presente las limitaciones de este indi-
cador en el caso de los productos agricolas, ya que como
consecuencia de las [luctuaciones de estos mercados y
las particularidades de la proteccién que los caracteriza
este tipo de andlisis suele realizarse tan solo para los
productos industriales. Por ello, los resultados que se
obtienen al aplicar este indicador a los productos agri-
colas deben de ser tratados con precaucion.

Con los resultados del cuadro 6, en los que se muestran
el valor del indicador seleccionado para Andalucia y
Espana, es posible afirmar que las ventajas comparati-
vas de la economia andaluza se centran fundamental-
mente en algunos bienes primarios -productos agrico-
las (excluidos los productos no comestibles) fundamen-
talmente-; en determinadas manufacturas bdsicas de
hierro y acero y metalurgia no ferrea; en determinados
bienes intermedios como papel, componentes de vehi-
culos, hilos y tejidos y estructuras metdlicas; en bienes
de equipo como los instrumentos de precision y apara-
tos eléctricos; y en determinados bienes de consumo
como vehiculos particulares, conservas de frutas y ve-
getales, bebidas, preparados de cereales y productos
electrénicos. Por el contrario, la economia andaluza
presenta desventajas relativas en los bienes primarios
como minerales, petréleo, gas natural, y productos agri-
colas no comestibles; en algunas manufacturas basicas
como el vidrio o el cemento; en determinados bienes
intermedios como los fertilizantes, ferreteria diversa,

mecdnica, componentes electronicos, pldsticos y arti-
culos de caucho; en bienes de equipo como maquinas-
herramientas, vehiculos comerciales, equipos de cons-
truccién, mdquinas especializadas, equipos informati-
cos y equipos eléctricos; y en determinados bienes de
consumo como Optica, tabaco, confecciones, conser-
vas de carne y pescado.

En definitiva, globalmente y al nivel de desagregacion
aqui manejado, puede concluirse que Andalucia pre-
senta una clara desventaja relativa en los bienes prima-
rios, pues en todos ellos a excepcién de algunos pro-
ductos agricolas se obtiene este resultado. No hay que
olvidar que en este grupo se encuadra los combustibles
minerales, que como sefialdbamos en un principio, se
constituyen en la rdbrica mds importante de las impor-
taciones andaluzas. El resto de agrupaciones presentan
ventajas comparativas, si bien es cierto que los valores
del indice de VCR de los bienes de equipo e interme-
dios son muy bajos y en este tiltimo caso ha presentado
incluso desventajas en numerosas ocasiones. Por el
contrario, Espaiia presenta desventaja, ademaés de en
los bienes primarios, en bienes de equipo y productos
intermedios.

Para comprender estos resultados es necesario recor-
dar que el indice de VCR se construye a partir de los
datos reales de los flujos comerciales y no refleja las
ventajas comparativas en su concepcién cldsica con-
templada en la teoria de comercio. Se trata, simplemente
un indicador sintético de la evolucién y comportamiento
de la balanza comercial, esto es, las ventajas o desven-
tajas relativas se analizan con respecto al balance co-
mercial de la propia regién.

Cuadro 6. INDICE DE VENTAJA COMPARATIVA REVELADA.

Andalucia Espaiia

1993 1996 1998 2000 1993 1996 1998 2000
Cemento y producms_deﬁv_aaa; a - -10.9- - _-0.3 80 -0.2 619 62,5 - 624 - 553
Ceramica -345 -15,5 63,7 11,0 701 68,3 70,9 76,5
Vidrio -78,5 72,8 -85.8 -63,3 | 125 79 0.2 6,5
Hierro y acero o 75,9 78,0 51,0 7 71,77L _35,7 9,2” 7 =T.7 . 05
Primera transformacion de hierro -70,9 -60,6 -47.6 -58,2 40,6 131 201 28,0
Metalurgia no férrea 674 647 597 653 180 73 24 A8
Hilos y tejidos -3.8 -15 21 16,1 10,7 95 74 1.2
;estidos -69,1 -49.8 -28.8 -205 -44.6 -25.8 -13.9 -11,6
;egzidos de punto -1.6‘9 -14 -11 6.5 -33.9 -28.7 229 -157
aﬁices - -15,7 274 18,5 239 2.3 1.5 7 R; . 21
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Cuadro 6. CONTINUACION.

A N L8 N R W AL

A P T WDl TS Y 1 T

RS0 ML T B s N

Cuero 10,8 17 -8.6 13,2 46,1 44,2 358 326
Articulos de madera 12,9 213 23,1 274 27,6 19,7 10,8 10,7
Mueblesr 33,2 52,9 48,3 446 28,8 46,7 433 372
Papel 0.0 0,0 02 18,3 -19.7 -20.2 172 5,2
Impresos y publicaciones 13,2 219 26,9 19,6 372 40,7 50,8 57,6
Manufacturas diversas -66.5 -58,1 -46.9 -38,5 -335 -28,6 -27.8 -22.5
Estructuras metdlicas 87 36 110 449 381 B0 322 360
Ferreteria diversa -28.4 -32.8 -41,2 -390 10,9 6.6 4.1 55
Mécanica -78,7 -63,8 -55,6 -44.5 -24.6 -19.7 -18,7 -12,0
Equipos agricolas -68,7 -66,4 -68,1 -53.8 -45.2 -59,2 -59,0 -46,7
Maquinas-Herramientas -82.6 -66,9 -84,2 -61.5 8,1 938 5,7 ﬁ
Equipos de construccion -90.5 -75,6 -65,6 -50,7 --0.1 =141 -24,0 -23.7
Maquinas especializadas 7 -64,3 -304 -68,0 -58.4 -8,1 -7 -20,2 -13.6
Armas -98.3 771 60,9 54,8 53,6 518 54,0 a
Instrumentos de precision 60,1 57,7 514 68,8 -324 -281 -33,0 -24.9
Relojeria -67.8 -56,0 -52,8 -72,5 -38.1 -47.4 -46,8 -41,3
Optica 752 807 687 668 660 691 672 625
Companentes electrénicos -94,0 -78,9 -84,7 -49,7 -38.2 -419 -33,7 E
Consumos electronicos -65.0 25,2 36,6 56.4 -18,3 -4,0 -16 21
Equipﬁs de telecomunicaciones -8.8 16,3 219 36,2 -10.4 -375 -28,2 -37.8
Equipos informaticos -26,8 -42.6 -34,5 -28.1 -325 -30,3 -32.4 -28,2
Aplicaciones domésticas eléctricas -72,6 -53,0 6,7 274 -0,2 10,7 12,6 8.5
Equipos eléctricos 7 673 -79.,6 -55.6 -43,9 83 -12,0 -15,8 -7.0
Aparatos eléctricos -16,6 -1.9 -12,5 6.7 2,0 26 44 8,5
Componentes de vehiculos automéviles 415 374 28,6 43,4 -11,2 -6.4 -7,0 -11.7
Vehiculos particulares 64,6 66,4 66,0 85,1 40,5 450 - 32,8 346
Vehiculos comerciales -98.2 -67.5 -97.6 -79,5 347 3456 374 254
Navios 357 78.7 70,4 319 86,5 55,6 40,7 473
Aerondutica 65,1 259 65.0 741 11,0 -74 -7.8 -20,6
dulmica inorganica bésica 441 45,5 -47.5 -24 -25,6 -22.6 -39.0 -30,1
Fertilizantes 778 -66,9 -63,0 -63.8 271 -337 -31.8 -M._!
Quimica orgénica basica -10.9 -12.9 -203 04 -28,9 -329 -294 -20,0
Pinturas 10,8 1.6 -15,2 270 -05 1.2 11 11,1
Productos de aseo -11.3 15,6 17,0 19,1 -18.6 93 -24 54
Farmacia ' 215 76,3 80,1 607 161 180 189 126
Plasticos -13,2 77,2 -71,3 -81.8 -44,0 -519 -47.1 -32.6
Articulos de plasticos -49.3 -42,3 -22.5 05 -53 -8,7 -48 46
Articulos de caucho -96,7 -88.8 -84,7 -471 276 20,6 19,3 27,0
Minerales de hierro -57.9 92,7 -103.3 -89,7 -81.0 -86,8 -88.0 -813
Minerales no ferrosos -87.8 -62,5 -57.4 -28,9 -35.4 -47,1 -42.3 ;2?,0
%s minerales -31.8 -28.4 -36.9 27,8 1.4 38 9.1 15,1
Carbon -104,7 -99,5 -104,4 -89.6 -85,1 7 -88.5 -86,3 -82,6
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Cuadro 6. CONTINUACION.

Bienes de consumo 283 332

Petréleo bruto -104.8 -100.6 -105,2 -90.4 -86,7 -90,7 -89,7 -85,1
Gas natural -85,6 -86.2 -97.6 -86,8 -78.3 -84,2 -85,2 -81.1
Coque -104,8 -100,0 -93,2 -90.4 240 -41.2 7722 o 86,1
Productos refinados de petréleo 509 68,2 57,7 69,0 12,7 30,1 40,1 26,1
Electricidad -104.8 94,8 109.1 -31.9 -40,1 -5721; 139
Cereales. - 09 75 244 29 441 516 519 429
Otros productos agricolas 62,3 65,8 73,6 87,3 42,8 377 396 4?}
Productos agricolas no comestibles 13 -2,2 73 -0.1 -327 =371 30,3 -26,8
Productos de cereales 87.5 57.2 63,0 45,1 337 283 228 18.3
Grasa 458 39,2 634 R 86,9 12,5 12,8 24,6 26,7
Carne y pescado -56,9 -39.9 -51,0 31,7 :3}5 -18.4 -20,7 -84
Conservas de carne/pescado -25.8 -26,4 -37.1 -14,3 -10.4 - 9,0 204 B 295
Conservas de frutas y vegetales ) 63,2 B 50,9 46,8 62,6 310 217 288 30.7
Azlicar 60,2 66.0 -329 6.2 -E).U 87 44 201
Alimentos para animales -98,2 -84,8 -88,9 774 -68,1 _ -58.1 -44,0 -46,0
Bebida 51,7 69,1 353 322 232 259 348 o .’:15_1
Manufacturas de tabaco ) 7-45,8 -80,7 -63,4 -88,4 -60,5 -42.4 -63,1 -60,4
JO-yP;ria 11,8 40,9 349 52,0 -49,4 6.5 -38 -09
Oro no monetario 454 79.2 -40,7 - 724 -32,0 -22,8 -19,1 -52,6
Primarios o -41.7 -39.8 -28.5 -39,2 -255 -289 -20.4 -33.8
Manufacturas basicas 473 474 31.0 416 15,3 56 -04 53
Bienes intermedios 21 -89 -13.7 3,7 -4.2 -5,4 -5,1 -2.0
Bienes de equipo 18,6 11,2 40 54 -1.8 -7.0 -7.8 o -10,1
Productos mixtos a 17.7 7 271 22,5 433 18 9.2 10,7 15,5

26,2 40; 7.5 13,5 11,2 14,6

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX.

Los resultados obtenidos son. por tanto, completamen-
te 10gicos si consideramos que una de las principales
caracteristicas del sector exterior andaluz, en consonan-
cia con el escaso desarrollo de su estructura producti-
va, es el bajo valor de sus importaciones. Son estas es-
casas importaciones la que permiten a la economia an-
daluza presentar ventajas comparativas en todos las
agrupaciones consideradas. Solamente los productos
primarios que encuadran a los combustibles, donde se
concentran la mayor parte de las compras, presentan
desventajas. La importancia de esta seccién responde,
entre otros factores, a la necesidad de satisfacer los re-
querimientos de la industria onubense y gaditana. Aho-
ra bien, casi todo el petréleo refinado en Andalucia se
dirige al exterior de la regién y no al consumo de otras
actividades andaluzas, lo que nuevamente refleja la
debilidad de nuestro sistema productivo.

4. El comercio intraindustrial

Los intercambios comerciales entre paises se producen,
segin la teorfa tradicional de comercio, como conse-
cuencia de la diferente dotacién relativa de factores y
el desigual grado de utilizacion de los mismos. De este
modo, cada pais se especializard en la produccion de
aquel bien intensivo en los factores de produccién mds
abundantes, por lo que predominard el intercambio de
bienes distintos, es decir, el comercio interindustial. Sin
embargo, la realidad parece refutar la teoria tradicio-
nal. La intensificacién del comercio de variedades de
un mismo producto (comercio intraindustiral) entre
pafses con dotaciones factoriales muy préximas ha fa-
vorecido el surgimiento de nuevas teorias que partien-
do de supuestos mds realistas, consideran elementos
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Cuadro 7. INDICE DE COMERCIO INTRAINDUSTRIAL

Espaiia-Total Andalucia-Total Andalucia-Francia Andalucia-Alemania Andalucia-ltalia
1993 54,52 20,07 E =
1994 55,52 20,77 & C o
1995 56,52 21,80 - -
1996 58.35 2317 & - -
1997 58.43 20,83 “ - -
1998 60,33 22,42 17,62 12,86 11,27
1999 62,07 23,38 16,87 12,92 18,30
2000 59,95  ws 20,24 11,45 18,12 R

Fuente: Base de datos ESTACOM. ICEX.

nuevos como las estrategias de diferenciacion, las eco-
nomias de escala, y las diferencias tecnolégicas, ele-
mentos que pueden determinar, en definitiva, el éxito
de un producto en los mercados internacionales.

Por otro parte, es necesario destacar que algunos estu-
dios han contrastado empiricamente que la especiali-
zaci6n intraindustrial estd correlacionada positivamen-
te con el nivel de desarrollo del pais (Balassa (1987).
Carrera (1997)), por la que este andlisis nos permitird
corroborar afirmaciones anteriormente realizadas so-
bre el comercio exterior andaluz.

Realizadas estas consideraciones, hemos optado por la
utilizacion del indice de Grubel y Lloyd®, para obtener
una medida del comercio intraindustrial andaluz. Este
indice se ha calculado al igual que los anteriores a par-
tir de las partidas arancelarias, un nivel de desagregacion
que, creemos, es suficiente para oblener unas primeras
conclusiones (Cuadro 7). El bajo valor alcanzado por
este indicador en Andalucia evidencia, por un lado la
importancia del comercio interindustrial y, por otro, las
acentuadas diferencias entre la naturaleza del comer-
cio exterior andaluz y espafiol, ya que el indice nacio-
nal casi triplica al andaluz en el afio 2000.

No obstante, para la construccién de este indicador no
sdlo es conveniente una elevada desagregacion de los

X, — M|
6.ICI=|1—-—
(X, +M,)

datos estadisticos por productos sino también por paises,
puesto que de no ser asi pueden encubrirse flujos de dife-
rente indole. Por este motivo, pese a que la informacidn
anterior nos ha permitido obtener unas primeras conclu-
siones, hemos creido conveniente calcular el indice de
comercio intraindustrial para los principales clientes de
Andalucfa: Francia, Alemania e Italia (Cuadro 7). Los
resultados obtenidos para cada uno de estos paises reve-
lan la escasa importancia del comercio intraindustrial en
los intercambios con cada uno de ellos y corroboran las
conclusiones obtenidas anteriormente a nivel agregado.

5. Conclusiones

Para terminar, quisiéramos destacar como principales
conclusiones de este trabajo las siguientes:

1.En la década de los noventa la participacién de An-
dalucia en el comercio exterior espaiiol se ha reduci-
do, lo que evidencia cémo esta Comunidad registra
con menor intensidad el proceso de internaciona-
lizacién de la economia espafiola. Este hecho nos
obliga a recapacitar sobre la capacidad andaluza para
competir en los mercados internacionales.

El valor de este indice serd 100 cuando todo ¢l comercio sea intraindustrial y 0 si no hay intercambios de este tipo. El indice
agregado se ha calculado realizando la media aritmética ponderada por la importancia de cada partida en el comercio total.
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2.La saneada situacién que caracteriza, en general, al
sector exterior andaluz, y que se manifiesta en su tasa
de cobertura—superior o muy préxima a cien durante
todo el periodo considerado, a excepcion del afio
2000-, esconde tras de si importantes debilidades de
la estructura productiva andaluza. En efecto, los re-
sultados obtenidos por el comercio exterior de An-
dalucia pueden interpretarse de un modo menos op-
timista. El superdvit exterior de una economia puede
derivarse de su gran capacidad exportadora y, en de-
finitiva. de la existencia de un sector exportador fuerte
y competitivo orientado a los mercados exteriores o
bien, como ocurre en Andalucia, reflejar una estruc-
lura productiva débil, centrada en el sector primario
y extractivo, con escaso tejido industrial que requie-
ra de un mayor volumen de importaciones.

3.El sector exterior andaluz depende de un modo ex-
cesivo del comportamiento de las exportaciones de
unos pocos productos. En este sentido, es necesario
destacar que el indice de Hirschman refleja la acen-
tuacion de esta concentracién en el periodo consi-
derado, concentracién que, por otra parte, llega a
superar a la presentada por las exportaciones espa-
fiolas en el afio 2000. Este hecho incrementa la vul-
nerabilidad de la economfa andaluza frente al exte-
rior, mdxime si tenemos en cuenta que las exporta-
ciones se concentran fundamentalmente en produc-
tos agricolas y alimenticios con escaso grado de ela-
boracién, y un reciente trabajo empirico (Moral v
Brafas, 2000) corrobora la gran importancia de las
condiciones de la oferta de este tipo de productos y
de la demanda internacional de los mismos en el
comportamiento de las exportaciones globales de
Andalucia.

4.El grado de concentracién de las importaciones es
atin mayor y son los combustibles minerales los que
acaparan la mayor parte de las compras. El indice de
concentracién de las importaciones, parece sin em-
bargo mostrar una tendencia descendente, pese a lo
cual es mucho mds elevado que ¢l correspondiente a
la economia nacional.

5.El patrén comercial andaluz presenta diferencias sig-
nificativas con el nacional. Esta realidad es mds evi-
dente por el lado de las ventas, y ello pese a que se ha
producido un cierto acercamiento en estos tltimos
anos segun el indice de similitud de las exportacio-
nes. El comercio exterior de Andalucia se concentra
fundamentalmente en productos relacionados con el
sector primario con escaso grado de elaboracion.

6.S8i compramos la importancia relativa de cada sec-
cion andaluza con la nacional se confirma cémo la
especializacion exportadora se localiza en los bienes
primarios fundamentalmente y manufacturas basicas.
El patrén comercial andaluz se corresponde, asi, con
el de una economia poco desarrollada. que se apoya
en las ventajas comparativas de la regién derivadas
de sus recursos naturales. Las actividades de trans-
formacién de los productos, que son las que generan
un mayor valor afadido y, por tanto, generan més
riqueza, se desarrollan fuera de la region.

7.El indice ventajas comparativas reveladas muestra,
sin embargo, que en el afio 2000 tan sdlo presentan
desventajas relativas los bienes primarios, mientras
que en la economia espafiola éstas se extienden a los
bienes intermedios y de equipo. Sin embargo, una
correcta interpretacion de estos resultados no obliga
a recordar que este indice se construye a partir del
saldo comercial y que Andalucia se caracteriza, en
general, por el escaso valor cuantitativo de sus im-
portaciones en comparacidn con las exportaciones en
consonancia con una estructura productiva débil.

8. Por dltimo, destacar el escaso peso del comercio de
naturaleza intraindustrial en la regidn. Si considera-
mos que empiricamente se ha contrastado la relacion
positiva entre el grado de comercio intraindustrial de
un pais y su nivel de desarrollo, podemos afirmar
que el indice de comercio intraindustrial corrobora
las conclusiones anteriores, esto es, que el sector
exportador andaluz se corresponde con el de una eco-
nomia poco desarrollada.

En definitiva, el futuro del sector exportador de Anda-
lucia no parece ser muy optimista, maxime si tenemos
en cuenta su concentracion en productos ligados al sec-
Lor primario, que en un entorno cada vez mds competi-
tivo y liberalizado, se apoyan fundamentalmente en sus
ventajas en precios. En este sentido, es necesario recor-
dar que la entrada en vigor de la Unién Econdmica y
Monetaria elimina la posibilidad de realizar
devaluaciones competitivas, instrumento que la econo-
mia espanola ha utilizado en numerosas ocasiones para
mejora la competitividad de los productos en el exte-
rior.

Andalucia debe, por tanto, impulsar su sector exportador
y adaptar sus sistema productivo a las nuevas circuns-
tancias vigentes en la economia internacional, para, de
este modo, aprovechar las oportunidades que ésta le
brinda.
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