El comercio exterior del
aceite de oliva

Juan Ramén LANZAS MOLINA

|. Introduccion

Este trabajo se centra en el andlisis de la evolucion recien-
te del comercio exterior del aceite de oliva, quedando es-
tructurado en cuatro secciones ademds de esta introduc-
cién. En la primera se hard referencia al entorno interna-
cional para lo cual se analizan las principales magnitudes
del sector, esto es, las estadisticas sobre el consumo, la
produccién y los datos correspondientes a los intercam-
bios comerciales -exportaciones e importaciones- de los
paises mds importantes en el dmbito mundial. Descendien-
do en el dmbito geogrifico, la siguiente seccidén se ocupa
de significar los rasgos mas sobresalientes de las magni-
tudes anteriores referidas al drea donde se concentra la
principal actividad, esto es, en la Unién Europea. A conti-
nuacion se estudia el comercio exterior del aceite de oliva
espanol analizando la tendencia reciente en el volumen de
ventas y compras internacionales, por tipos de aceite, el
comercio por comunidades auténomas y la estructura geo-
grifica de exportaciones e importaciones. Asimismo, se
presentan los rasgos mds significativos en el comercio ex-
terior andaluz en este producto dada su relevancia en di-
cha economia regional. Finalmente, el trabajo se cierra
con algunas consideraciones finales.

2. Entorno internacional del aceite de
oliva

El aceite de oliva representa, aproximadamente, el 3,4
por 100 de la produccién mundial de aceites vegetales

comestibles y algo menos del 4 por 100 del consumo.
El grueso de la produccién y el consumo mundial se
concentra en los paises de la Cuenca Mediterrdnea y
las regiones circundantes, mientras que en otras partes
del mundo la produccién reviste un cardcter
marcadamente local y el consumo es de menor impor-
tancia, si bien en los tltimos tiempos han empezado a
abrirse mercados en paises como Estados Unidos, Aus-
tralia, Canadd y Japon, entre otros. El patrimonio
oleicola internacional, segiin estimaciones del Consejo
Oleicola Internacional, se estima en casi nueve millo-
nes de hectdreas con una plantacién proxima a los 800
millones de olivos.

Un rasgo caracteristico que es facil constatar en el mer-
cado mundial de aceites y grasas es el escaso nivel de
internacionalizacion del aceite de oliva, entendiéndose
ésta como el grado de presencia en mercados diferen-
tes a los de produccién, pudiéndose destacar cuatro fac-
tores que explican dicha situacién (Mili, 1999, p. 8): el
escaso conocimiento del producto en los paises sin tra-
dicién de consumo, la irregularidad de las produccio-
nes derivada de las fluctuaciones climdticas y del ca-
ricter vecero del olivar, la fuerte presién competitiva
de los aceites concurrenciales y la escasa expansion
exterior mediante estrategias de exportacién que vayan
mds alld de la mera colocacién de excedentes de cam-
pafia (las exportaciones responden mds a enfoques de
oferta que a estrategias de demanda y conquista de
mercados).

La anterior apreciacién podemos examinarla con el

anilisis de los datos estadisticos mds recientes que ofre-
ce el Consejo Oleicola Internacional (COI). Asi, toman-
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do como referencia el espacio temporal que transcurre
entre las (ltimas once campanas agricolas -1990/91 a
2000/01- se puede observar como han evolucionado
magnitudes tan representativas del sector del aceite de
oliva a nivel mundial como son la produccidn, el con-
sumo y los intercambios comerciales.

A nivel agregado la produccién y el consumo mundial
vienen experimentando un crecimiento paralelo que se
traduce en un equilibrio entre oferta y demanda como
consecuencia, fundamentalmente, del incremento del
consumo en los denominados mercados no tradiciona-
les. Los datos del cuadro 1 evidencian un crecimiento
muy destacado de la produccién con ciertas oscilacio-
nes a las cuales no son ajenas las propias caracteristi-
cas esenciales del olivo, una de las cuales es la alter-
nancia de cosechas. A partir de la camparia 1996/1997
se constata una produccién por encima de los 2.3 mi-
llones de toneladas y una tasa media de crecimiento del
6 por 100 en la dltima década. En lo que se reficre al
consumo las oscilaciones no son tan apreciables, pre-
sentdndose un paulatino crecimiento medio en unos
niveles estabilizados del 4,5 por 100'. Por otro lado,
cabe subrayar que los datos de proyecciones de pro-
duccidén y consumo a nivel mundial ponen de mani-
fiesto, en el horizonte del afio 2008, la confirmacién
del crecimiento de ambas variables, pudiéndose apun-
tar las siguientes razones (COIb, 2001, p. 22): en lo

que atafic al consumo, la mayor calidad y la mejor ima-
gen del producto en términos gastrondmicos y de sa-
lud: y en lo relativo a la produccién, ¢l aumento de su-
perficie cultivada y la mayor productividad.

Si se desciende al nivel de los tres grupos de paises que
clasifica el COT (cuadro 1) se extrae que en el promedio
de las once tltimas campanas, el consumo mundial estd
concentrado en un 87 por 100 en el grupo A -paises prin-
cipalmente productores y consumidores-exportadores-
ubicados en su mayor parte en el drea mediterrdnca que
a su vez representan el 98,75 por 100 de la produccién
total mundial. En este primer grupo de Estados el creci-
miento medio acumulado del consumo y Ia produccién
han sido del 4,1 y del 6,2 por 100, respectivamente. Den-
tro de este primer grupo. el crecimiento de la produccion
es especialmente significativa en los grandes paises pro-
ductores comunitarios. debido tanto a la entrada en pro-
duccion de nuevas plantaciones como al proceso de re-
estructuracion de las fases primarias y de primera trans-
formacion industrial que han derivado en incrementos
notables de productividad. Esta expansion productiva se
debe en parte a los notables esfuerzos inversores del sec-
tor ante unas perspectivas favorables de comercializa-
cion tanto en los mercados nacionales como internacio-
nales. Respecto a la demanda de estos paises los datos
revelan una relativa estabilizacion en los niveles globales
de consumo de aceite.

Cuadro 1. MERCADO MUNDIAL DEL ACEITE DE OLIVA (en miles de toneladas-campaiias 1 de noviembre a 31 de octubre).

Campafas Grupo A) Paises principalmente productores y consumidores-exportadores

Argelia  Argentina Chipre  UE(15)  Croacia lsael  Jordania  Libano Marrugcos  Palestina Siria Tanez  Turquia Total Australia
1890/91
produccidn 6,0 8.0 20 994.0 80 80 60 36,0 83.0 175.0 800 14060 o
&sumu 70 40 20 12145 60 95 75 370 62,0 545 550 14580 135
exportaciones 00 40 00 146,0 00 05 00 : 15 00 1615 100 3235 00
importaciones 00 00 00 1255 00 10 15 00 0.0 00 00 1280 135
1991/92
producciin 370 90 -Ig 1719,0 25 50 50 500 420 2500 600 21810
om0 270 40 20 1370 50 15 70 440 660 600 500 1635 126
ogortaciones 00 50 00 140 0 10 00 50 00 %5 105 2220 00
Importaciones 00 00 00 1355 1.0 85 35 1.0 00 00 0.0 1495 125

1. En ese sentido, Mili er al. (1997, p. 221) apuntan que esa relativa estabilidad del consumo que se detecta observando datos
agregados oculta un hecho relevante, cual es el distinto dinamismo de las categorias de producto evidencidndose un desplaza-

miento claro hacia los aceites de mayor calidad como son los de la gama virgen que es hacia donde cabe esperar un aumento

de la demanda global.
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El grupo B formado por paises con cuota reducida o
incipiente en produccién (1.25 por 100) y con la mayor
participacion en importaciones, han venido experimen-
tado un mayor crecimiento medio en consumo con una
tasa media acumulada del 6,3 por 100 en el periodo. El
grupo C -paises inicamente importadores- se sittian en
un nivel intermedio en la evolucién del consumo con
un crecimiento medio del 4,5 por 100. En conjunto, en
estos dos grupos que constituyen los mercados no tra-
dicionales, el consumo ha ido progresando de forma
exponencial durante los tltimos afios, lo que ha contri-
buido al mencionado relativo equilibrio entre oferta y
demanda de aceite de oliva a nivel mundial. A nivel de
paises concretos sobresalen con un mayor dinamismo
los Estados Unidos que han pasado de unas importa-
ciones de 90.000 toneladas en la campafia 1990/91 a
sobrepasar las 198.000 toneladas en la campafia 2000/
01, lo que representa una tasa de crecimiento medio
acumulado del 8.2 por 100. Otros paises estratégica-
mente importantes para la exportacién son Japén, Ca-
nadd, Australia y en la zona latinoamericana México y
Brasil. En esos paises se viene observando una alta de-
manda internacional de aceite de oliva.

Otra apreciacién que se desprende de la observacion
del cuadro 1 estd en linea con lo apuntado por Mili er
al. (1997, p. 210), esto es, que la prdctica ausencia de
excedentes en el sector a escala mundial ha constituido

un factor que generalmente no ha potenciado las politi-
cas y estrategias desde una Optica de demanda, de tal
manera que la situacion de equilibrio estructural entre
usos y disponibilidades se viene traduciendo en el man-
tenimiento de los niveles de consumo en los paises pro-
ductores y un cierto aumento de éste en los mercados
denominados no tradicionales, que absorben los incre-
mentos de produccidn. Asimismo, como sefialan estos
mismos autores, parece confirmarse la falta de coordi-
nacién entre los operadores del sector y la ausencia de
politicas de exportacién, mds alld de la mera coloca-
cion en el exterior de los excedentes, si bien es impor-
tante sefialar que los incrementos de precios han inci-
dido mucho mds en los mercados tradicionales que en
los no tradicionales lo que viene a indicar en estos 1lti-
mos una cierta «fidelizacién» del consumo de aceite de
oliva.

Un condicionante normativo destacado en el sector
del aceite de oliva lo representa la liberalizacidn del
comercio internacional a raiz de los acuerdos de la
Ronda Uruguay del GATT, con una rebaja de arance-
les significativa que ha contribuido de forma destaca-
da a la reduccién de los niveles proteccionistas prece-
dentes y que conlleva que en el comercio
agroalimentario mundial y, en particular, en el de ma-
terias grasas se conforme un escenario de mercados
mds abiertos y competitivos.

Grupo B) Paises productores y principalmente importadores Grupo G) Paises Gnicamente importadares Total
Jrasil  Egipto  EEUU Iran Libia  México Yugoslavia Otros Total A Sagdi Canadd Jap6n Rusia Suiza QOtros Total  palses
W 10 05 70 25 35 320 470 0.0 14530

140 18 88.0 25 135 40 6.0 155 1585 6.5 100 40 50 30 210 495 - 155

00 00 30 00 00 00 00 105 135 ' 0 W0
140 10 90,0 20 50 15 30 30 1330 E 100 40 50 30 210 495 3105

10 05 05 100 20 20 80 25,0 00 22060

?.5 10 790 30 190 40 30 175 151.5 70 100 50 90 30 350 690 18590

0.0 00 90 00 00 0.0 0.0 25 15 o 0,0 3035
125 00 87.5 20 10,0 20 05 30 1300 70 100 45 9.0 30 350 ﬂ

3480
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Cuadro 1. CONTINUACION.
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Campaiias - Grupo A) Paises principalmente productores y consumidores-exporiadores

Argelia  Argentina  Chipre  UE(15)  Croacia Isragl ~ Jordania  Libano Marruecos  Palestina Siria Tinez  Turquia Total Australi
1992/93 -
produccion 270 100 30 13915 15 140 80 380 310 860 1200 560 17520
consumo 300 45 20 13835 50 170 70 400 100 670 600 500 18760 16,
eortaciones 0.0 55 0 1615 05 10 05 05 110 00 100 55 2960 0.
importaciones 0,0 00 00 1010 Y 40 05 30 i 00 00 15 1100 17,
1993/94 B
produccién 21,0 80 30 13585 15 125 0 40 10 650 250 480 17%5 -
consum %10 40 30 14535 45 155 685 455 80 60 60 540 17445 15,
exportaciones 0,0 40 00 1825 0.0 10 00 00 10 00 1780 90 3755 0/
importzciones 0,0 00 00 1530 10 80 20 20 00 00 00 00 1660 16,
1984195 o
produccion 16,5 65 30 1N .ﬁ 55 135 50 45,0 80 90,0 100.0 1600 18240 B
consumo 175 30 30 14510 . 70 25 75 430 50 78,0 460 550 17375 194
Exuonaciones 00 45 00 1825 00 05 05 50 45 50 1040 550 3615 0f
importaciones 00 05 00 1790 15 70 30 25 05 00 00 00 1940 10
1995/%6 o
poduccin 515 110 25 14035 50 140 50 350 120 760 600 400 17155
consumo 3.0 80 30 13870 15 16,0 70 250 70 780 345 630 16700 16%
exportaciones 0,0 45 00 1650 03 03 20 15 35 M0 285 190 240 0l
imporiaciones 0.0 05 W "5 35 05 w05 00 00 00 00 825 16(
199697 o
produccién 505 115 20 17545 55 @0 65 100 120 150 2000 2000 25705
consumo 500 ) 25 15665 75 20 80 500 85 850 700 750 19490 E:
exportaciones 0,0 ) 00 200 00 05 15 @0 40 60 1150 405 4285 0
importzciones 0,0 85 00 1455 20 05 15 00 00 00 00 00 1580 n;
1097/98
poduccion 150 80 15 21865 30 140 35 00 90 700 90 400 2485
consumo 35 80 20 17055 65 190 80 550 55 %50 520 855 20135 175
exportaciones 0.0 75 00 22710 00 0.0 05 75 50 30 170 35,0 4025 0¢
importaciones 0.0 70 05 118.0 25 20 40 _D‘Cl 00 0.0 00 00 1340 175
199899 '
produccion 545 85 20 17070 35 45 s 0 &0 55 1150 2150 1700 23770 05
consumo 440 80 25 17000 40 95 190 90 550 40 880 490 850 20860 240
exportaciones 0.0 80 00 2085 00 00 10 15 155 20 40 1750 860 4995 00
importaciones 0.0 35 05 w55 05 50 00 35 05 00 00 00 10 200 25
199910 N o
poduccién 335 110 35 18785 90 20 65 50 400 20 810 2100 700 23820 05
consumo 20 70 0 1m 85 125 90 80 550 40 900 600 600 20810 55
epotaciones 00 60 00 2985 10 00 05 00 00 00 25 M0 165 4310 00
importaciones 1.0 20 05 1165 IR 15 30 40 00 00 00 20 s 25,0
200001 (1) -
produccion 500 30 45 19195 55 TR 60 350 200 1650 1300 2000 25725 10
consumo 150 70 45 17785 75 130 230 80 470 80 100 600 750 21845 0
exporiaciones 0.0 40 00 3050 15 05 15 00 00 10 100 1080 850 5165 00
importacionss 05 75 00 1075 15 5 05 20 30 00 a0 00 00 1m0 a0

Nota: Las exportaciones e importaciones de la UE excluyen las operaciones intra-UE. (1) provisional.
Fuente: Consejo Oleicola Internacional (2001h)
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Grupo B) Paises productores y principalmente importadores - Grupo C) Paises unicamente impartadores Total

il Egipto  EEUU Irdn Libia  México Yugoslavia QOtros Total A Saudi  Canadd Japdn Rusia Suiza Otros Total  paises
w10 20 60 20 15 60 195 00 18115

50 20 140 25 90 40 15 90 1640 70 130 85 50 30 W00 645 19043
00 00 20 00 0D 00 00 00 20 00 2980
60 10 185 05 10 20 00 30 1490 0 130 50 50 30 W0 630 320
10 45 30 80 30 20 70 285 00 18250

25 15 155 35 95 50 20 00 1860 50 120 85 6.0 30 00 645 19950
00 00 20 00 00 00 00 05 25 ' 00 3780
25 05 M5 05 15 20 00 30 1575 50 120 65 50 W W00 625 3860
10 10 15 &5 20 25 w25 00 18455

95 20 1155 25 80 30 25 100 1820 50 150 88 55 40 30 70 19905
00 00 70 00 0D 00 00 00 70 00 3685
95 10 1215 10 15 10 00 30 1678 50 150 85 55 10 B0 MO0 4325
25 10 30 40 20 15 60 200 00 17355

30 25 1010 50 50 30 15 60 1635 0 140 185 10 35 00 590 1835
00 05 81 00 00 00 00 30 125 ) 0 265
30 05 180 20 10 1D 00 25 1510 40 M40 165 10 35 200 M0 2925
05 10 15 100 25 05 85 A5 00 25950

15 10 1305 35 100 80 05 130 2075 50 190 260 15 35 B0 800 22865
00 00 80 00 00 00 00 00 80 00 4365
M5 05 W05 20 10 35 00 45 1950 50 190 260 15 50 250 815 435
0 10 30 60 20 05 85 220 . 00 25155

5 10 125 40 10 45 05 135 2180 50 175 340 15 55 250 885 23800
00 00 45 00 00 00 00 00 45 00 4070
75 05 1440 10 10 25 00 50 1990 50 175 340 15 55 50 w5 415
05 10 25 80 25 10 T 00 24005

n5 10 1810 25 160 50 10 125 2365 55 185 5 20 50 00 W5 24130
%0 00 60 00 00 00 00 05 65 00 5060
25 05 150 00 100 25 00 55 205 55 185 %5 200 60 0 05 5510
25 10 25 10 10 10 85 220 00 240

20 15 1690 25 110 50 10 130 2605 45 Bp 700 30 80 B0 1005 24520
00 15 55 00 00 00 00 00 70 00 40
20 05 150 00 10 40 00 85 2440 45 By 20 30 80 0 1005 4860
05 05 30 40 15 05 75 185 00 25910

B0 10 105 30 120 55 05 130 15 50 250 20 40 80 3O 1040 25800
00 05 60 00 0D 00 00 00 85 00 5230
00 55 2810 50 25 10 40 80 B0 145 5175

350

05

198.0

0.0

80

40
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En el Acuerdo sobre la Agricultura en la Ronda Uru-
guay del GATT se establecieron tres compromisos para
el periodo de aplicacién 1995-2000 que se concretaron
en los siguientes aspectos: a) en materia de competen-
cia de las exportaciones y, en concreto, en el capitulo
sobre subvenciones a la exportacién se establecié el
compromiso de no conceder subvenciones a la expor-
tacion, salvo las conformes con el Acuerdo, fijandose
en el conjunto de productos agroalimentarios una dis-
minucién del 21 por 100 de las cantidades de exporta-
cion que se benefician de subvencién a la exportacién
y una disminucién del 36 por 100 de los desembolsos
presupuestarios destinados a subvenciones a la expor-
tacién tomando como base las ayudas adjudicadas en-
tre 1986 y 1990; b) en materia de ayuda interna, el
Acuerdo establecioé un compromiso de disminucién del
nivel de ayuda interna global del 20 por 100 en base al
nivel medio de ayuda registrado en el periodo 1986-
88; ¢) en materia de acceso a mercados se fijo el com-
promiso de reducciones arancelarias globales para las
importaciones del 36 por 100, calculindose sobre la
base de los niveles arancelarios existentes en el perio-
do 1986-88 y para las barreras no arancelarias, deben
convertirse en equivalentes arancelarios y reducirse en
un 36 por 100 en los seis afios del Acuerdo. Ademas,
cada pafs miembro del GATT se compromete a esta-
blecer las condiciones adecuadas para que las importa-
ciones de los productos sometidos a arancelizacion,
puedan alcanzar el 3 por 100 del consumo interno en el
primer afio y el 5 por 100 en el afio 2000.

En ese escenario, como apunta Mili (1999, p. 16), es
muy probable que en el sector del aceite de oliva, al
igual que en numerosos otros sectores agroalimentarios,
los procesos de desregulacidn y liberalizacién del co-
mercio mundial han ido permitiendo un paulatino au-
mento del volumen de intercambios comerciales del
producto, asf como una creciente diversificacién no sélo
de los mercados de destino sino también de los de pro-
duccién y, desde esta perspectiva, parece evidente que
la previsible continuacién de dichos procesos, entre
otros en el marco de la OMC, favorezca a los
exportadores mds competitivos y menos dependientes

de las subvenciones, aparte de que con ello se propicia-
rd una mayor transparencia del mercado, por cuanto se
evitarian intervenciones predeterminadas sobre los pre-
cios que impidan a éstos actuar como transmisores de
informacién entre productores y consumidores sobre
sus respectivas practicas, actitudes y preferencias.

3. El sector del aceite de oliva en la
Unién Europea

La posicién de liderazgo que ocupa la Unién Europea
en el sector del aceite de oliva a nivel mundial justifica
la dedicacién de este apartado para presentar la evolu-
cién de las magnitudes mds representativas que defi-
nen dicha importancia asi como los aspectos mds
novedosos relacionados con la regulacién del sector en
el marco de la Politica Agricola Comunitaria.

En primer término cabe apuntar la importancia del sec-
tor puesta de relieve con los datos de superficie culti-
vada de olivos que se sitia en torno a los 4,9 millones
de hectdreas, es decir, aproximadamente el 66 por 100
de la superficie oleicola mundial y el 3,3 por 100 de la
superficie agricola utilizada en la UE*. En esta superfi-
cie arraigan, segin los datos que viene manejando la
Comisién Europea, en torno a 530 millones de olivos
productivos® y dos millones de explotaciones con la
siguiente distribucién en los cinco principales paises®:
en Espafia 177 millones de olivos (38,5 %) con el 39.4%
de la superficie; en Italia 126 millones de olivos (27,4
%) con el 27,9 % de la superficie; en Grecia 122 millo-
nes de olivos (26,5%) con el 17% de la superficie; en
Portugal 32 millones de olivos (6,95%) con el 14,8%
de la superficie.

En la Unién Europea se concentra la mayor parte de la
produccién mundial de aceite de oliva hasta el punto
que se suele indicar que ésta fluctda directamente en
funcién del mercado comunitario. La divergencia de

2. Tomado del Informe de 1995 “La situacion de la agricultura en la Unién Europea™ (Comisién Europea, 1996, p. 72).

3. Segin las comunicaciones enviadas por los Estados miembros al fijar los rendimientos en aceite y aceitunas tal y como
recoge el Informe de 1999 “La situacion de la agricultura en la Union Europea™ (Comisién Europea, 2000, p. 85). En el
Informe de 1998 se estiman 520 millones; 500 millones en el Informe de 1997: 450 millones en el de 1996 y 431 millones en

el Informe de 1992.

4. Datos recogidos en el Informe de 1995 “La situacién de la agricultura en la Unién Europea” (Comisién Europea, 1996, p. 74).

296



Juan Ramon Lanzas Molina

criterios y resultados definitivos que muestran las esta-
disticas que ofrecen el COl y la UE nos ha llevado a
presentar ambas de forma conjunta tal y como se reco-
genen el cuadro 2, en el que se muestra claramente que
los principales proveedores son Espaiia, Grecia e Italia
y, en menor medida, Portugal.

Las cifras relativas al consumo evidencian, como se
puso de manifiesto anteriormente, una alta concentra-
cién de la demanda mundial en la Unién Europea, cen-
trindose en aquellos paises que son principales produc-
tores. No obstante, la imagen de salud asociada al acei-
le y, especialmente, el interés mundial que se ha des-
pertado por la dieta mediterrdnea, ha provocado un con-
siderable aumento de la demanda de este producto en
otros paises comunitarios no productores o con escasa
produccion (especialmente en Francia, Reino Unido y
Alemania). Una prueba cvidente de ese crecimiento la
constituye el consumo per cdpita en la UE que en pro-
medio ha pasado de 3.8 kg. por persona en la campaiia
1990/91 a los 4,9 kg. para la dltima de la que se dispo-
ne informacién (cuadro 2). La tendencia alcista que
denotan los ltimos cuatro anos es digna de destacarse,
sobre todo si la comparamos con la estabilidad de afios
anteriores’ . Por otra parte, segtin la Comisién Euro-
pea’, un hecho a destacar en relacion al consumo inter-
no es que éste parece menos influido que en el pasado
por la competencia de los demds aceites vegetales y, en
cambio, parece mds sensible a las variaciones del pre-
cio del aceite de oliva, el aumento de los ingresos de
los consumidores y las campafias de mejora de la cali-
dad y de fomento del consumo.

En relacién a esto Gltimo. debe sefialarse la influencia
que ejercen las campaiias de promocidn de los produc-

Los agricolas y, en particular. la de promocién de consu-
mo de aceite de oliva, con actividades que se articulan
en torno a tres cjes principales: actividades de promo-
cion, tales como medidas publicitarias y de relaciones
publicas; divulgacién de los resultados de estudios cien-
tificos sobre el valor nutritivo del aceite de oliva; eva-
luacion de la repercusidn de la campana. Los principales
objetivos de la iltima campaiia de tres afios de duracion
(2000-2002) se resumen en dos puntos: consolidar y de-
sarrollar el consumo en los paises productores e impul-
sar el consumo en los paises no productores,

En el contexto europeo también merece ser destacado
el régimen de intercambios de este producto. Al res-
pecto, puede apuntarse que desde la incorporacion de
Espafia y Portugal a la UE se considera a esta drea como
un exportador neto de aceite de oliva hacia el resto del
mundo, siendo Italia y Espana los paises que realizan
la mayor parte de las exportaciones extracomunitarias
y en un nivel inferior Portugal y Grecia. En el lado de
las compras se observan mayores oscilaciones, exis-
tiendo un volumen de importaciones extracomunitarias
que varia en funcién de las campaiias de produccién de
aceites comunitarios, siendo Tinez el principal sumi-
nistrador que goza de un status especial que le permite
introducir en la UE un contingente variable de tonela-
das con una importante rebaja arancelaria e Ttalia uno
de los principales receptores que en promedio de la il-
tima década viene adquiriendo del exterior en el entor-
no de las 95.000 toneladas. No obstante lo anterior, es
mucho mds importante el volumen de intercambios
comerciales intracomunitarios que se realizan sobre todo
para abastecer a los paises no productores de la UL y
para atender a la demanda de ltalia que es cubierta en
un destacado porcentaje por el aceite de oliva espaiiol.

TR e R B A

R S e e L e i

Cuadro 2. DATOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE OLIVA EN LA UNION EUROPEA (EN MILES DE TONELADAS).

190081 199192 199283 199384 199495 190596 10067  1007/98 199899(1) 1999/00(1) 200001(2)
Produccion - o

Francia . 10 43 16 23 20 23 25 27 34 27 30
Ialia 1633 6745 4350 5200 4480 6200 3700 6200 4035 6480 5100
Grecia ' 1700 3850 3100 2540 3500 4000 3900 4750 4730 3980 4100
Espana 6304 5930 6231 5509 5388 3376 0473 10770 7919 6523 9500
Portugal 200 620 220 321 322 487 48 420 351 429 300

5. Véase Parras (1996b).

6. Hecho que viene recogido en los mencionados Informes sobre la situacién de la agricultura en la UE,
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Cuadro 2. CONTINUACION.

1930/91 199192 1992/93  1993/94  1994/95 199506  1996/97  1997/98 1998/99 (1) 1999/00(1) 2000/01(2)
Consumo
Francia 28,0 348 438 43,7 416 485 58.8 75,6 N 78.8 78.8 Fﬁ
Italia 540,0 630.0 641.0 692,0 675,0 653,0 675,0 698,0 705,0 714.0 7714_.6
Grecia 204,0 203,0 1970 196,0 210,0 2300 240,0 240,0 245.0 2450 2455
E_sn;ﬁa 3941 418,7 4214 421,0 420,0 3521 470,2 550,4 528,5 535,0 545,0
I;cnugm 27,0 45,0 49,9 59,0 58,0 58,4 62,0 693 66,1 62,3 61,0
Alemania 10,3 98 10,5 13,4 16,9 16,4 16,1 23,6 30,3 315 7 35
Dinamarca 07 12 12 25 11 11 23 25 13 20 21
ﬂ;ﬁda 0.5 08 09 1,0 1.0 13 14 15 1.6 1.6 i;
P-aises Bajos 1.0 1,5 20 3,2 39 23 35 4,0 59 42 ?
E;ino Unido 6.8 94 12,0 16,8 17,3 15,0 251 256 299 39.0 ?0
Bélgica-Luxemburgo 21 26 39 49 49 6.5 7.0 B.7 94 10,6 11,0
Austria 02 1,0 2,6 2,7 29 33 35
%Iandia 03 0.2 0.5 _I;.E 07 038 09
Suecia 10 12 22 27 29 30 33
Exportaciones exira-UE
Francia 09 1.0 09 19 1,0 11 11 1.1 1,0 18 15
Italia 66,5 90,1 20,8 104,8 105,8 905 129,5 123,56 1261 2043 140,0
Grecia o 6,0 12,8 103 9.2 55 11,0 52 8,0 54 9,6 10,0
gpaﬁa 65,8 62,8 51,6 54,6 . 54,0 48,8 66,7 76,2 63,6 103,7 83.0
Portugal 6.4 6.1 75 105 13,1 118 _1?.0 174 123 16,5 16,5
@naclunes exira-UE
Francia 27 139 208 26 06 08 14 01 04 01 00
Italia 95,7 90,0 65,5 915 107,5 46,0 106,6 893 136,3 98,1 100,0
&ecia 0.0 01 0,0 0.0 0.2 01 0,0 0,0 0,0 0.0 7 EU
Espana 26,7 31,0 131 54,0 61,6 240 35,5 28,? 81,5 129 22,6
Portugal 0,0 0,0 09 4.4 8.2 .7 1.7 0.2 7.0 14 5.0
Abastecimiento de aceite de oliva en la Union Europea
1990/91 1991/92 1992/93 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98 1998/99 -

I—:'_roduccif)n 1041 1729 1379 1481 1463 1481 1930 2394 1824 -
Importaciones de aceite 46 40 57 60 61 27 46 46 46

Importaciones intra-UE 483 7 328 357 370 350 409 500 540 500 N
Exportaciones de aceite 93 162 162 100 75 135 150 188 73 o
—_Exportaciunes intra-UE 483 328 - 357 370 350 409 500 5540 500
Variacion de existencias -223 135 -215 -8 -18 -8 242 486 91
Utilizacidn interior -1310 1472 1489 1459 1482 1433 1610 1766 1706
—Gonsumn humano (3) 3.8 44 42 4 4 37 42 4,7 49

Grado de autoabastecimiento (4) 79,5 1175 92,6 97,9 98,7 103,4_ 1199 1356 106,9

(1) provisional; (2) prevision; (3) Kilogramos per cépita ; (4) Relacidn entre la produccidn total y la utilizacian interior.
Fuente: Para los datos desglosados por paises: Consejo Oleicola Internacional (2000). Para los datos de autoabastacemiento: Comisién Europea (varios

anos).
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En el dmbito europeo cabe siquiera hacer mencién a
los condicionantes normativos que afectan al aceite de
oliva que, de manera especial, vienen determinados por
la direccion de la politica oleicola comunitaria y, mas
concretamente, por Ja OCM de materias grasas y acei-
tes y las respectivas reformas por las que viene atrave-
sando recientemente el sector.

Sobre el particular, en el régimen de intercambios
con terceros paises contemplado en la OCM de ma-
terias grasas segiin establece el Reglamento n® 136/
66/CEE, del Consejo, de 22 de septiembre de 1966,
el comercio exterior del aceite de oliva queda regu-
lado con la aplicacién de un sistema arancelario es-
pecifico para las importaciones y las restituciones o
desembolsos a la exportacién. Con este doble meca-
nismo, calificado de proteccionista, la UE consigue
que los precios exteriores se eleven en frontera a la
hora de realizar importaciones y, en sentido opucsto,
permite una rebaja cn los precios de exportacién en
virtud de lo dispuesto en el articulo 3 del citado Re-
glamento, que establece que cuando el precio en la
Comunidad sea superior a las cotizaciones mundia-
les, la diferencia entre dichos precios puede cubrirse
mediante una restitucién a la exportacién de aceite
de oliva a los terceros paises.

Esa normativa ha sido adaptada a partir de la campa-
fia 1995/96 como consecuencia de los compromisos
suscritos por la UE en el marco de la Ronda Uru-
guay del GATT, de tal forma que las subvenciones
que la UE concedia a las exportaciones hasta la cam-
paia 1994/95, fijadas en funcién de la diferencia
existente entre los precios del interior de 1a Comuni-
dad y el precio mundial, se modulan segiin los acuer-
dos suscritos con una reduccidén desde 1995 a 2000,
de 31.000 toneladas con derecho a subvencién y de
30,9 millones de ecus en el gasto presupuestado apli-
cado a este sector. Para las importaciones sujetas al
pago de una exaccién (prélévements), en virtud de
los acuerdos del GATT se reducen en un 20 por 100
durante el periodo 1995-2000 y son sustituidos por
los denominados derechos arancelarios fijos que va-
rian en funcién de las categorfas de aceites importa-
dos y de su importe. Ademds, fruto de los acuerdos
del GATT la UE puede aplicar a las importaciones
derechos arancelarios adicionales, cuando los pre-

cios CIF de importacién sean inferiores a los precios
de activacion (precios fijados por la Comisién que
desencadenan la aplicacion de un derecho adicional),
0 bien cuando las cantidades importadas superan un
umbral de volumen susceptible de crear alteraciones
en el funcionamiento del mercado interior de la
Unidn.

Ademis de los compromisos derivados de los acuer-
dos del GATT, también es preciso tener presente las
propias modificaciones en la OCM del aceite de oli-
va llevadas a cabo por iniciativa propia de las auto-
ridades comunitarias. En este sentido, cabe resefiar
las modificaciones que se han producido en el Re-
glamento 136/66/CEE con el objetivo perseguido de
alcanzar una regulacion definitiva del sector. Con-
cretamente, en julio y octubre de 1998, el Conscjo y
la Comision adoptaron una serie de Reglamentos, en
especial, el Reglamento (CE) n® 1638/98, del Con-
sejo. de 20 de julio de 1998.7 que introducen adapta-
ciones de la OCM para las campaiias de 1998/99 a
2000/01 a la espera de datos mds fiables para iniciar
la reforma de esta OCM. Estas adaptaciones se refe-
rian, principalmente, al régimen de concesion de ayu-
das a la produccion e incluyen las siguientes medi-
das: aumento de la cantidad mdxima garantizada
(CMG) entre los estados miembros productores; li-
mitacion del derecho a la ayuda a las plantaciones
existentes el 1 de mayo de 1998; sustitucién del do-
ble sistema de ayuda a los productores de menos de
500 kilos de aceite de oliva y de mds de esa canti-
dad, por un sistema de concesidn de la ayuda dnico
basado en la produccién de aceite de oliva; la elimi-
nacion de la ayuda al consumo: la sustitucién del sis-
tema de inlervencion pidblica por un sistema de al-
macenamiento privado.

En fechas préximas a la finalizacion del periodo transi-
torio establecido por el Reglamento 1638/98, se estimé
la necesidad de establecer una prérroga de tres campa-
fas -2001/02 a 2003/04- adoptindose el Reglamento
(CE) n® 1513/2001, del Consejo. de 23 de julio de 2001,
con el objetivo de poder extraer conclusiones mds fun-
damentadas y definitivas que permitan configurar una
OCM que responda a la realidad del sector, recabando
una informacion mds veraz sobre determinadas magni-
tudes como el namero de olivos, superficies y rendi-

7. Véanse también el Reglamento (CE) n® 2366/98 de la Comisién. de 30 de octubre de 1998, D.0. L 293 de 31 de octubre de
1998, p. 50, y el Reglamento (CE) n° 2367/98 dc 1a Comisidn, de 31 de octubre de 1998, D.O. L 293 de 31 de octubre de 1998,

p. 64.
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mientos en la UE a través del Sistema de Informacion
Geogrifico (SI1G), a la vez que se intenta dar mayor
claridad en este dltimo Reglamento sobre las distintas
denominaciones y definiciones de los aceites de oliva
y de orujo de oliva, con el fin de eliminar las confusio-
nes que se dan en los consumidores y en los agentes
econdmicos del sector.

En cualquier caso, como apunta Parras (1997, p. 140),
«el futuro del sector estd en las “sartenes”. y en la
medida en que el sector productor se convenza de esta
méxima, su bienestar y su futuro dependerd menos de
Bruselas». En el mismo sentido se pronuncia Drogué
(2000, p. 1), cuando sefala que el futuro del merca-
do oleicola de la UE dependerd del comportamiento
responsable de sus productores y, sobre todo, de la
evolucidn del consumo, que no estd condicionada por
reglamentaciones. siendo conscientes de que existe un
fuerte potencial de crecimiento en los paises desarro-
llados que los oleicultores deben imperativamente
explotar.

4. El comercio exterior de ceite
en Espaiia

Una vez descrita la situacion internacional y europea
en los apartados anteriores, corresponde a continuacion
abordar el andlisis de 1a evolucidn reciente del comer-
cio exterior del aceite de oliva en Espafia. Obviamente
nos aproximamos, por su significacion, en la situacién
que presenta el sector en el dmbito andaluz, pudiéndo-
se trasladar gran parte de los aspectos que se comentan
enel presente epigrafe al marco de referencia que consti-
tuye la Comunidad Auténoma de Andalucia. Por ello,
es necesario conocer la situacién reciente del sector a
nivel estatal, para comprender la propia realidad anda-
luza, aunque también se presentan en el siguiente apar-
tado algunos rasgos particulares referidos expresamente
a esta region espafiola.

La actividad exportadora en el sector del aceite de
oliva se convierte en un factor estratégico de primer
orden para el escenario futuro del sector ante el es-

cenario internacional que se acaba de describir que,
como se ha comentado, estd caracterizado por el cre-
cimiento de la produccién y el consumo a nivel in-
ternacional. Del mismo modo. no se puede olvidar
la importancia de la actividad exportadora, de forma
particular, cuando la comercializacién se iniciaen el
lugar donde es originario el producto, ya que permi-
te incorporar un mayor valor afiadido al mismo al
dirigirse a mercados exteriores que son mds exigen-
tes y a los que se les puede ofrecer un producto de
calidad como es el aceite de oliva y, consiguien-
temente, obtener mayores precios remuneradores.
Ademds, conviene resenar los efectos beneficiosos
y mejores resultados que se obticnen una vez se
apuesta por la comercializacion con direccién a los
mercados exteriores y se consolida la presencia en
dichos mercados, dado el reconocimiento que acaba
recibiendo el producto una vez se normaliza en su
presentacion al consumidor con diferentes tipos de
envases, categorias y calidades.

Antes de pasar al andlisis de los datos de comercio
exterior conviene hacer las siguientes precisiones
metodoldgicas. La base estadistica empleada para la
elaboracién de los cuadros que hacen referencia al
comercio exterior y que son presentados en este apar-
tado, han sido construidos a partir de los datos que
facilita la Secretaria de Estado de Comercio y Turis-
mo del Ministerio de Economia a través del Depar-
tamento de Aduanas de Impuestos de la AEAT. El
criterio adoptado para la clasificacion y
desagregacidn por comunidades auténomas, provin-
cias y paises ha sido el origen/destino de las mercan-
cias (el aceite en este caso) que se considera mds re-
presentativo que donde tiene lugar el despacho en
aduana de la mercancia o donde se presenta la decla-
racion estadistica de las operaciones intracomu-
nitarias. El andlisis del comercio exterior que se lle-
va a cabo corresponde a las partidas 15.09 y 15.10
de la Nomenclatura Combinada con su correspon-
diente subdivision tal y como figura en el esquema
1. El dmbito temporal del andlisis abarca un periodo
reciente que comprende los afios 1995 a 2000 que
puede ser considerado como representativo para el
objetivo general que aqui se pretende cual es el de
presentar la situacion actual de los intercambios co-
merciales del aceite espaiiol®.

8. Un andlisis del comercio exterior del aceite de oliva espafiol referido a un periodo anterior al afio 1995 puede verse en

Gonzilez (1995b).
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Esquema 1. TIPOS DE ACEITE SEGUN LA
NOMENCLATURA COMBINADA (DESGLOSE DE LAS
PARTIDAS 15.00 Y 15.10).

15.09
15.09.10.10  Aceite de oliva virgen lampante R
15.09.10.90  Todos los aceites virgenes comestibles:
- Aceite de oliva virgen extra -
- Aceite de oliva virgen
- Aceite de nﬁva virgen corriente
15.09.90.00 - Aceite de oliva (mezéla de aceite de oliva refinado +
aceite de oliva refinado distinto del lampante)
- Aceite de oliva refinado
15.10
EO.UDJD Aceite de orujo para usos industriales (destino refinerias)
15.10.00.90 - Aceie de orujo de oliva

- Aceite de orujo de oliva refinado

Con cardcter general, el comercio exterior
agroalimentario en Espafia se caracteriza por la exis-
tencia de sectores que presentan niveles altos de supe-
rdvit comercial, como es el caso que nos ocupa del aceite
de oliva o los sectores de frutas y hortalizas y vinos,
frente a otros que presentan elevados déficit, caso de
los cereales, productos ldctcos, semillas y frutos
oleaginosos, elc.. y un tercer grupo de productos que

arrojan saldos variables en funcién de las condiciones
coyunturales de los mercados vy de la demanda interna
vy externa. Con cardcter particular, se percibe como un
rasgo caracteristico de los intercambios comerciales del
subsector de grasas y aceites, como sefiala Gonzilez
(19954, p. 22), su comportamiento muy oscilante tanto
en sus valores absolutos como relativos, no obedecien-
do a los movimientos de la coyuntura y si a los que se
producen en la estructura de la oferta.

Espaiia se considera como un pais exportador neto de
acelle con una irregularidad en exportaciones (grifico
1) que siguen estando condicionadas en un alto por-
centaje por las compras italianas de aceiles virgenes a
granel. En este sentido, cabe recordar que las exporta-
ciones de aceite a granel de origen espafiol, pero tam-
bién de paises como Tiinez, Grecia o Turquia, han teni-
do como destino ltalia, que se convierte en el primer
pais importador del mundo. Estos flujos, oscilantes en
cantidades y tipos de aceite segtin las necesidades de la
industria italiana y de la coyuntura del mercado, han
servido para cubrir no sélo el déficit cronico del mer-
cado italiano, sino también para satisfacer las necesi-
dades de una industria de refino y envasado bastante
eficiente, con vocacién exportadora y con fuerte im-
plantacion en mercados de pafses no productores, so-
bre todo en EE.UU y en la UE.

Gréfico 1. EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA Y ORUJO DE ESPANA (toneladas).
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En una primera aproximacién al observar el volumen y
las cifras en toneladas de exportaciones e importacio-
nes que se presentan en el cuadro 3 se pone de mani-
fiesto las oscilaciones a las que se ha hecho referencia,
sin olvidar la influencia que ejercen, en menor medida,
los precios y la coyuntura productiva espafiola y de los
paises receptores. En el promedio del periodo de refe-
rencia la demanda exterior de aceite espaiiol ha venido
estimulada por el propio aumento de la produccién (véa-
se cuadro 2) y por la permanencia de las restituciones a
la exportacion. Como viene siendo habitual, cada cam-
paiia estd condicionada por diferentes hechos que mar-
can la actividad exportadora y las necesidades de com-
pras del exterior. Asi, en los tiltimos seis afios los facto-
res mis destacados que han incidido en el comercio
exterior del aceite estdn marcados por la pésima cose-
cha del afio 1995 motivada por la sequia que hizo in-
crementar notablemente la cantidad de toneladas im-
portadas en dicho afo, la recuperacidn del aiio 1996 en
la corriente exportadora y el descenso en la importadora
como consecuencia de una mayor produccion interna,
el espectacular aumento de las ventas al exterior en el
afo 1997 debido a la excelente cosecha de la campaiia
1996/1997, la ligera disminucion de las ventas interna-
cionales en el afio 1998 en parte condicionada por la
ausencia de restitucion a la exportacion y el retroceso
continuado en las compras exteriores, el intenso creci-
miento de las compras en ¢l afio 1999 como consecuen-
cia de la escalada de los precios interiores que obligd a
los industriales espafioles a importar aceite en niveles
similares a los de 1995 y su correspondiente reflejo en
las exportaciones ante dicho encarecimiento del pro-
ducto.

En cualquier caso, el desigual comportamiento que ca-
racteriza la trayectoria seguida por las exportaciones
espafiolas permite afirmar que las variables que tradi-
cionalmente se apuntan para explicar su volumen, esto

es, la demanda de los clientes internacionales y
competitividad-precio del aceite de oliva espafiol, tie-
nen un menor significado en la interpretacion de las
ventas en los mercados mundiales y que, por el contra-
rio, son elementos del lado de la oferta los que justifi-
can su evolucion. Por su parte, las importaciones que
tradicionalmente tienen menor significacion se encuen-
tran muy vinculadas a nivel de precios existente en Es-
paiia lo que se traduce en compras a determinados pai-
ses bajo regimenes especiales o de Trifico de Perfec-
cionamiento Activo.

En la estructura por distintos tipos de aceites (cuadro
4) se aprecia como las tres variedades contempladas en
la partida 15.09 son las que concentran la mayor parte
de las exportaciones y, en especial, los aceites virgenes
que son directamente aptos para el consumo
(15.09.10.90) los cuales suponen las dos terceras par-
tes del total de ventas internacionales. Le siguen en
importancia los accites de oliva y de oliva refinado
(15.09.90.00) con un cuota media en el periodo en tor-
no al 25 por 100. Las variedades de aceite de orujo
(15.10) acaparan un escaso 2.3 por 100 del total de ex-
portaciones de aceite de oliva y orujo espaiiol. Por su
parte, en lo que se refiere a los tipos de aceites importa-
dos aparece una mayor diversificacién siendo la varie-
dad de aceites virgenes lampantes (15.09.10.10) la
mayor demandada por las empresas espafiolas ante las
necesidades que precisan para mezclas con aceites vir-
genes, asi como por su menor precio en la oferta mun-
dial de procedencia de paises que obtienen principal-
mente esta variedad de menor calidad. Los demds acei-
tes virgenes (15.09.10.90 y 15.09.90.00) son demanda-
dos para cubrir necesidades coyunturales o ante la ele-
vacion de precios interiores. También alcanzan una cuo-
la representativa dentro de las compras internacionales
la variedad de aceite de orujo para usos industriales
(15.10.00.90) con destino a las refinerias espafiolas.

Cuadro 3. COMERCIO EXTERIOR DE ACEITE DE OLIVA Y DE ORUJO EN ESPANA (SUMA DE LAS PARTIDAS 15.09 Y 15.10)

Exportaciones Importaciones
(millones pts.) Toneladas (millones pis.) Toneladas
1995 76.308,83 1583079 49.502,17 14522360
1996 136.037,01 213.685.3 40.914.47 9&‘153.017
1997 179.587,29 458.628.6 16.456,25 70.567,68
1908 145.293,04 439.244,3 9.731.11 56.904,59
599 111.181,05 273.244 4 41.(5??‘53 148.581,80 o

2000 150.736,39

Fuente: Departamento de Aduanas, Secretaria de Estado de Comercio y Turismo del Ministerio de Economia. Elaboracién propia.
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Cuadro 4. COMERCIO EXTERIOR DE ESPANA POR TIPOS DE ACEITE.

Exportaciones Cuota media

Partidas de la - 1995 1996 1997 1998 1999 2000 1995-2000
Nomenclatura Millones %  Millones % Millones %  Millones % Millones % Millones % %
15.09.10.10 48744 639 172376 1267 29.8048 1660 154426 10,63 5.597.é 51 9.868.1 655 9,63
15.09.10.90 46.385.2 60.79 80.598.4 59.25 1056154 5881 97.2671 6695 751333 67.6 99.079.6 65,73 6318
15099000 MU NS MM61 %2 WG W0 WE05 W6 TABE M6 TBLT M5 4T
15.10.00.10 142 0,02 561,0 041 1531 009 233 0.02 404 0.0 286.7 0.19 013
15.10.00.90 863.2 113 33439 246 43768 244 26895 185 29866 27 44710 297 225
Tilal 76.308.8 100,00 : 136.037.0 100,00 179.587.3 100,00 1452930 10000 111.1811 1000 150.736.4 100,00 100,00
o Importaciones Cuota meE

1995 1996 1997 1998 1999 - 2000 1995-2000

7Mi||unes %  Millones %  Millones E Millones % ﬁlnnes %  Millones “_fe %

15.09.10.10 15.635.3 35T 114872 2808 50882 3092 36645 3766 19.866,7 4836 21645 20.97 3443
15.08.10.90 15,9179 ﬁ 11.226.3 2744 51733 344 15630 16,06 9‘9-58.? 2434 15463 2280 25‘770
15.09.90.00 i 5.864.5 1184 57223 1399 30098 1884 19536 2008 65174 15,87 864,7 11.87 1543
157@00.10 9.275,1 1873 97332 2379 29280 1779 22533 2316 27578 671 20562 2847 19,77
15.10.00.90 2.8394 573 27456 6,71 167,0 101 2966 305 19369 472 489.7 6.78 47‘(%7
Total o 49,5322 10000 409145 100,00 16.456,3 10000 97311 100,00 410775 10000 7.2214 100,00 100,00

Fuente: Departamento de Aduanas e Impuestos de la AEAT, Secretaria de Estado de Comercio y Turismo del Ministerio de Economia. Elaboracién propia.

Con los datos de la situacion descrita se pone de mani-
fiesto que el saldo comercial exterior registra una clara
posicion favorable o de superdvit en todos los afos sien-
do muy superior ¢l valor de las exportaciones al de las
importaciones en conjunto y por distintas variedades
de aceite. Esta realidad viene a corroborar la contribu-
cién positiva que ofrece el sector del aceite al saldo de
la balanza de pagos de Espafia en claro contraste con
otros subsectores agrarios e industriales.

Las cifras de comercio exterior por comunidades auté-
nomas (cuadro 5) muestran que las Comunidades de
Andalucia y Catalufia redinen la mayor parte de la acti-
vidad comercial internacional’. Asi, en la primera se
concentra en torno al 60 por 100 de las ventas interna-
cionales y aproximadamente el 76 por 100, en el pro-
medio del periodo, de las compras de aceite de olivay

de orujo nacionales. Desde la Comunidad Catalana se
realiza el 22 por 100 de las exportaciones nacionales y
el 14 por 100 de 1a importaciones siendo con diferencia
la regién que presenta una mayor tasa de orientacién
exterior o coeficiente exportador e importador. Por su
parle, el aceite originario de la Comunidad de Castilla
la Mancha que cuenta con unos niveles medios de pro-
duccidn que duplican a la media obtenida en Catalufia
tiene una proyeccidn internacional poco significativa,
circunstancia que se da también en la Comunidad Ex-
tremefia cuya produccién estd mds orientada al inte-
rior. Finalmente, 1a Comunidad Valenciana que tam-
bién produce aceite, en niveles algo inferiores a las tres
dltimas regiones, acapara un volumen de exportacion
nacional préximo al 3 por 100 y supera el 4 por 100
medio de la cuota de importacién.

9. La alta concentracion de la actividad de comercio exterior de aceite en Andalucia y Catalufia guarda relacién con la presen-
cia de una parte muy importante de empresas exportadoras en cstas dos Comunidades. De la Asociacién Espafiola de la
Industria y el Comercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLIVA) forman parte 33 empresas exportadoras que tienen su
domicilio social en Andalucia comercializando el producto con un total de 74 marcas y 20 empresas estdn ubicadas en Catalu-
fia con un total de 33 marcas comerciales. En conjunto, ASOLIVA estd formada por 72 empresas y 127 marcas cuyas ventas
fucra del territorio espafiol representan en la actualidad mds del 95 por 100 de la exportacién nacional de aceite envasado y
entre el 50 y 75 por 100 de la exportacién a granel, segiin campafias.
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Cuadro 5. COMERCIO EXTERIOR DE ACEITE DE OLIVA Y DE ORUJO POR COMUNIDADES AUTONOMAS.

Exportaciones Cuata media

W 19% 1997 1998 1999 W00 19952000

Fllunes %  Millones % Mlllnnss %  Millones %  Millones ' %  Millones % %

Andalucia 443021 5806 864455 6355 1101734 6135 889311 6121 620289 566 931099 6177 6042
Cataluia 157199 2060 268620 1975 410577 22,86 337739 2325 256409 231 377298 2503 2242
Castil-Mancha 19783 250 51600 379 66879 372 102766 707 30588 28 63278 420 402
Extremadura 8838 116 24078 177 26263 146 20053 138 7909 07 15717 104 125
Madid 12664 166 34224 252 9.0993 507 2530 174 17987 16 32327 214 246
Murcia 1222 016 1024 008 4096 023 4813 033 4843 04 4828 032 026
C. Valenciana 26884 352 66737 491 63535 354 28149 194 12451 11 28625 190 282
Pais Vasco 701 009 3891 029 1496 008 2372 016 1764 02 1908 013 015
Castilla-Ledn 20 006 631 005 558 003 459 003 234 00 1425 009 005
Galicia 69 001 134 001 138 001 1570 011 2247 02 3210 021 009
Aragén 01 000 38 000 3563 020 3916 027 3656 03 9166 061 023
La Ricja 258 003 00 000 00 0,00 65 000 190 00 55 000 001
Cantabria 03 000 26 000 05 000 00 000 00 00 00 000 000
Canarias 00 000 00 000 17 000 33 000 21 00 26 000 000
Navarra 00 000 26 000 69 0,00 02 000 782 01 1433 040 0,03
Baleares 00 0,00 00 000 00 000 00 000 04 00 18 000 000
Asturias 00 000 00 000 a1 0,00 00 000 11 00 06 000 000
Sin clasificar 92025 1206 44884 330 25908 144 36341 250 143426 129 36945 245 578
Total 763088 100,00 136.037,0 10000 179.587.3 100,00 1452930 100,00 1111811 100,0 1507364 100,00 100,00
' Importaciones B Cuota media

19 1996 1997 1008 1989 00 19952000

Millones %  Millones %  Millones % ;dillnnes %  Millones %  Millones % %

Andalucia 392721 7929 33.1675 8107 137769 8372 77902 8005 282522 6878 47807 6620 7652
Catalufia 58397 1179 44734 1093 18125 1101 9090 034 82815 2016 14311 1982 1384
Castilla-Mancha 762 145 10426 255 2791 170 6002 617 8808 214 1280 177 263
Extremadura 64 001 271 007 544 033 00 000 752 018 482 067 021
Madrid 6858 138 225 006 1882 114 1422 146 5515 134 4507 624 194
Murcia 525 011 1464 03 00 000 00 000 92 022 193 027 016
C. Valenciana 27005 545 19475 476 3176 193 2309 247 26570 647 2848 394 417
Pais Vasco 00 000 09 D000 08 000 01 000 00 000 14 002 000
Castilla-Leén 11 000 26 001 11 001 10 001 07 000 00 000 000
Galicia 1000 020 828 020 04 000 01 000 177 004 27 004 008
Aragén 00 000 00 000 00 000 60 006 235 006 00 000 002
La Rioja 00 000 00 000 01 000 00 000 00 000 00 000 000
Cantabria 00 000 00 000 87 005 00 000 00 000 00 000 001
Canarias 1234 025 10 000 145 009 415 043 2471 060 742 103 040
Navarra 00 000 00 000 00 000 00 000 00 000 00 000 000
Baleares 0.0 0.00 00 0,00 01 0,00 02 0,00 02 0,00 05 0,01 0,00
Asturias 00 000 00 00 00 000 00 000 00 000 00 000 000
Sin clasificar M5 007 01 000 21 001 07 00 00 000 00 000 001
Total 495322 100,00 40.9145 100,00 164563 10000 97311 100,00 41,0775 10000 72214 100,00 100,00

Fuente: Departamento de Aduanas e Impuestos de la AEAT, Secretaria de Estado de Comercio y Turismo del Ministerio de Economia. Elaboracion propia.
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5. Estructura geogrifica del comercio
exterior del aceite espafiol

En este apartado se pretende averiguar qué paises o
zonas geogrificas son destino/origen de los flujos de
comercio exterior de aceite en los dltimos afios, cues-
tién que resulta de gran trascendencia en este sector.
Concretamente, se trata de comprobar si los intercam-
bios comerciales estdn marcados por su concentracién
en los paises productores y tradicionales consumidores
o si por el contrario se asiste a una diversificacién geo-
grifica que aparece como un reto perseguido para equi-
librar el crecimiento progresivo de la oferta nacional y
mundial.

En primer lugar, se han ordenado los paises de acuerdo
con su importancia relativa en valor de las exportacio-
nes en el periodo de referencia tal y como aparecen en
el cuadro 6. En dicho cuadro se presentan los cincuenta
principales clientes que como se puede observar ad-
quieren por término medio mds del 98 por 100 en valor
del total de las ventas nacionales de aceite de oliva y
orujo, aunque cabe apuntar que son més de un centenar
los paises receptores del aceite espaiiol. Concretamen-
te, en el afio 1995 han sido un total de 100 los destinos
nacionales del aceite espanol creciendo en ndmero hasta
los 127 paises del ano 2000.

No obstante lo anterior, la estructura geografica de las
exportaciones evidencia que son los paises de la Unidn
Europea los que constituyen el destino prioritario de
las ventas internacionales de aceite espafiol, acaparan-
do como promedio del periodo 1995-2000 el 73 por
100 del total de exportaciones nacionales' . La alta con-
centracién en dicha drea responde a factores diversos y
entre ellos los institucionales derivados del proceso de
adhesion de Espana a la UE. En cualquier caso, es un
rasgo caracteristico de la exportacion espafiola de pro-
ductos agrarios que, histéricamente, mantiene como
mercado natural al comunitario, tanto por su proximi-
dad geografica como por la similitud de hébitos de con-
sumo, nivel de renta, etc.

Dentro de la Unién Europea las exportaciones espafio-
las de aceite aparecen muy concentradas en tres paises,
esto es, en Italia, Francia y Portugal que representan el
90 por 100 de las ventas al conjunto de paises comuni-

tarios y el 65 por 100 del total de exportaciones. Un
porcentaje muy representativo tiene como destino a Ita-
lia que se convierte todos los afios en el principal com-
prador (véase cuadro 6), con la particularidad de que
una parte destacada de las ventas a este pafs tienen como
destino final otros pafses de la Unién Europea e inclu-
so Espafia misma, actuando como mero intermediario
que envasa el producto y lo comercializa con marca
italiana. Por su parte, Francia y Portugal son paises en
los que progresivamente se estd consolidando una cuo-
ta importante de las ventas de aceite espafiol con un
crecimiento fruto de la inadecuacion existente entre el
aumento del consumo que vienen experimentando es-
tos paises y su produccién. En el resto de socios comu-
nitarios destaca también el Reino Unido y en menor
medida los demds paises de la UE.

En lo que respecta a los mercados extracomunitarios
siguen siendo los paises de 1a OCDE los principales
clientes espafioles y, dentro de ésta, el drea NAFTA
-principalmente Estados Unidos- Australia y Japén.
Otras zonas econdmicas de importancia creciente son
MERCOSUR, los paises NIC y los que integran la
OPEP (grifico 2). Entre esos nuevos mercados mere-
cen ser destacados paises como Brasil, Arabia Saudita,
Argentina, Taiwédn, Kuwait e Israel, hacia los que se
dirigen las ventas de aceite marquista que estd adqui-
riendo cada vez mayor volumen, comercializados en
envases de contenido inferior a los cinco litros. En ge-
neral, el comportamiento de las ventas marquistas estd
resultando més uniforme y con una tendencia creciente
al alza, a diferencia de la irregularidad mostrada por el
aceite a granel. Ademads, parece confirmarse que el pre-
cio de venta no es un factor que limite, inicialmente,
las exportaciones de aceite. En ese sentido, coincidi-
mos con Mili (1999, p. 10), cuando sefiala que el aceite
de oliva es un producto que puede competir esencial-
mente con sus cualidades y no con su precio.

No obstante lo anterior, es importante destacar un fac-
tor que delimita la expansién del aceite espafiol. Nos
referimos, a la competencia que ejerce el aceite italia-
no, el cual condiciona la presencia creciente en los
mercados internacionales. Esta circunstancia afecta, par-
ticularmente, a determinados mercados o paises de ele-
vado nivel de desarrollo. Asi, como recoge Parras
(19964, p. 273), existen dos razones, segtin diferentes

10. Este porcentaje es similar al correspondiente al periodo posterior a la adhesién de Espafia a la UE (1986-1992) segin

recoge Gonzilez (1995b, p. 26).
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Grafico 2. ESTRUCTURA DE LAS EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA Y ORUJO DE ESPANA (promedio 1995-2000).
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estudios llevados a cabo por el Conscjo Oleicola Inter-
nacional, por las que los aceites italianos son los com-
petidores mds fuertes en la mayoria de los mercados:
tueron los primeros que se comercializaron con marcas
que ademds hacian publicidad, dando como resultado
esta politica marquista el que los consumidores aso-
cien aceite de oliva a Italia y, mds concretamente a la
cocina italiana, como asi ocurre en paises como Cana-
d4, Japon y Estados Unidos y, en segundo lugar, la alta
poblacion de origen italiano en estos paises que deman-
dan aceite de oliva procedente de Italia.

Para hacer frente a la competencia del aceite italiano se
puede optar por diferentes estrategias con la intencién
de hacer viable, en ese entorno altamente competitivo,
la presencia del aceite de oliva espaiiol sin necesidad
de que exista un paso intermedio por el mercado italia-
no. Al respecto, Mili et al. (1997, p. 236-237), propo-
nen dos: la primera, consistiria en la bisqueda de ven-
tajas competitivas via liderazgo en costes, aproximan-
dose asi al umbral minimo de precios que permita com-
petir con producciones sustitutivas, manteniendo evi-
dentemente buenos niveles de calidad del producto'’
la segunda, consistiria en especializarse en un determi-
nado segmento del mercado, asumiendo niveles de ca-
lidad logistica, lo que le permitiria, tras un cierto perio-
do de maduracion, establecer relaciones de coordina-

RESTO AMERICA
1% RESTO DEL MUNDOQ
2%

o UE
74%

cién ecstables con otros agentes de la cadena
agroalimentaria. Evidentemente. segiin los autores,
ambas cstrategias no son excluyentes entre si, aunque
la primera parece encontrarse mds orientada a ampliar
cuotas de participacion en el sector de grasas vegetales
en mercados consolidados, mientras que la segunda
parece atender a posicionarse y/o ampliar mercados en
dreas no tradicionales. Lo anterior implica reconocer
que, entre una politica de producto «commodity» de
calidad y otra de promocionar el consumo
«delicatessen», exisle un amplio margen de actuacién
en el que se pueden situar determinados colectivos de
empresas, adecuando su producto a las exigencias de
calidad requeridas tanto por parte de los consumidores
como aquellos agentes de la distribucidn que perciben
mds elicientemente las nuevas demandas.

En lo que respecta a la estructura geogrifica de las im-
portaciones espanolas de aceite (cuadro 7) hay que se-
falar que, bdsicamente, éstas proceden, por un lado, de
terceros paises que se benelician de regimenes
preferenciales o en Trifico de Perfeccionamiento Acti-
vo (TPA), como son las compras que se realizan a Ti-
nez, Marruecos, Turquia.. y, de otro lado, en régimen
normal de comercio de los paises de la UE con los que
existe una doble corriente importacion-exportacion.

11. En ese mismo sentido se pronuncia Leone (2000, p. 11), al sefialar que si la competitividad del aceite se basa en la calidad,
en la imagen del producto (entendida como fiabilidad del productor o de la marca) y en el precio final. el sector oleicola
espafiol presenta ciertas ventajas con respecto al italiano dada la mayor concentracion territorial del sector (mayor tamaiio de
las explotaciones y concentracién geogrifica dentro del territorio nacional espafiol), menor coste de la mano de obra y alto
potencial productivo de las plantas de primera trasformacion (almazaras).
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En definitiva. los hechos constatados en la estructura
geogréfica del comercio exterior evidencian que la UE
sigue siendo el primer protagonista en las relaciones
comerciales, no obstante se¢ cvidencia la presencia en
un mayor nimero de paises constituyendo dicha di-
versificacion uno de los rasgos mds significativos a des-
tacar, por cuanto implica que la reorientacion en los
flujos mantenidos con otras dreas es una clara manifes-
tacidn de las posibilidades competitivas del sector acei-
tero espanol en los mercados mundiales mds desarro-
llados. En esta dircccidn, como opina Mili (1999, pp.
8-9), existen un conjunto de factores de oferta (subida
progresiva de la produccién mundial y entrada de nue-
vos paises no tradicionalmente productores) y deman-
da (no estd totalmente asegurada la demanda -cfecto
adverso de los vaivenes en precios y de los aceites
sustitutivos-) que imponen para el futuro una
potenciacidn de las politicas de expansidn del producto
y diversificaciones de las exportaciones fuera de los
mercados tradicionales para con ello equilibrar el mer-
cado mundial de oferta y demanda y, al mismo tiempo,
aprovechar las oportunidades que ofrece el sector.

6. Consideraciones sobre el comercio
exterior de aceite en Andalucia

El sector del aceite de oliva y derivados representa en pro-
medio de los ultimos seis afios casi el 22 por 100 de la
produccidn [inal agraria de Andalucia (20,3 por 100 de
promedio en la dltima década), siendo superado solamen-
te por el subsector de hortalizas. Si nos referimos exclusi-
vamente a la cuota dentro de la produccién agricola anda-
luza, es decir, excluyendo la produccion ganadera y fores-
tal, la participacion alcanza el 25,3 por 100 (23,7 por 100
de promedio en la tiltima década). Otros datos representa-
tivos del sector del aceite de oliva andaluz son la superfi-
cie destinada a este cultivo que supera los 1.3 millones de
hectdreas y una produccion media en el dltimo decenio de
aproximadamente 560.000 toneladas (en torno al 75 por
100 de Ta produccion nacional) (cuadro 8). Esos datos no
son sino el reflejo de la importancia del mismo en el con-
junto del Estado espafiol y por ende en el conjunto mun-
dial. En el promedio de los afios 1995 a 2000 observamos
como las provincias de Jaén y Cérdoba destacan en el por-
centaje que representa la produccion del sector respecto a
su produccidn agricola -43,46 y 25,19 por 100, respecti-
vamenle- asi como en produccion de toneladas y rendi-
mientos medios obtenidos.

La balanza comercial en el sector de aceites y grasas en
Andalucia en la década de los noventa ofrece las si-
guientes notas caracteristicas (Analistas Econdmicos de
Andalucia, 2000, pp. 65-68):

- Enlo que respecta a las ventas internacionales, es im-
portante ¢l incremento en el valor de las exportacio-
nes de aceite y grasas vegetales, no sélo por el creci-
miento global que acontece en la década, sino por la
cuantia de éstos y por su notable contribucion al saldo
positivo de la balanza comercial agroalimentaria.

- En lo relativo a las importaciones regionales en la
rama de aceiles y grasas vegetales se ha reflejado a
lo largo de la dltima década el notable desarrollo de
los mercados del aceite producido en este periodo y,
en particular, en el aceite de oliva, dada su mayor
significacion en la produccidn agricola y en la es-
tructura productiva regional. No obstante, la evolu-
cion de las importaciones es muy irregular, como
consecuencia de que suponen un comportamiento
acomodaticio a las necesidades de la produccién in-
terior y estd en gran parte relacionado con la deman-
da de aceites fordneos que son sometidos a los pro-
cesos de transformacién y elaboracién interiores.

Circunscribiéndose al andlisis de los datos de comer-
cio exterior de aceite de oliva y orujo andaluz que se
presentan en el cuadro 9 podemos extraer las siguien-
tes apreciaciones:

- Laevolucién del comercio exterior del aceite de oli-
va andaluz estd influenciada por las mismas conno-
taciones que se han expuesto al hablar del comercio
nacional. El paralelismo es evidente al estar concen-
trado una parte muy representativa de la produccion
en la region.

- Siatendemos a la cuota exportadora media del periodo
1995-2000, la provincia de Cérdoba con el 29,1 por 100
es la que mds contribuye al total de ventas exteriores.
Le siguen en importancia Sevilla (27,2 por 100), Jaén
(19.9 por 100), Granada (13,3 por 100), Mélaga (10,1
por 100) y con porcentajes escasamente significativos
el resto de provincias que destinan su produccion de
forma prioritaria al mercado local y regional.

- El promedio del coeficiente exportador o de orienta-
¢ion exterior para ¢l conjunto del aceite andaluz se
sitda en el 36 por 100. Las provincias con mayor pro-
duccidn son las que atienden en mayor medida a la
demanda internacional y, en especial, el aceite origi-
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El comercio exterior del aceite de oliva
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Cuadro 8. MAGNITUDES DEL SECTOR DEL ACEITE Y DERIVADOS EN ANDALUCIA.

1995 1996 1997 1998 1999 2000 1990-2000 1995-2000
Prnducciénieslim. sector (tn';) o 214.791 782.958 861.417 701.2}38 465.484 840.185 562.112 544.3;
Superfcie estim. sector (has.) 1188664 1303411 1321330 1303411 1321330 1321330 1244702 1283245
Rendimiento (tm./has) 0,18 0.60 0,65 0,54 70‘35 0,64 . 045 0,49
Produccidn final agricola sector (1) 194.741 138.827 332-.728 286.001 302.633 163.931 192.382 236.810
;oducciﬁn final agricola Andalucia (2) 667.830 788.089  1.092.785 1.066.229  1.010.807 931.647 -
Produccion final agraria Andalucia (3) 807.775 932.687  1.254.418 - 1.217.491  1.137.385  1.095.438
% (1)/(2) 29,2 176 304 27,0 299 17,!7377 23,7 253
% (1)/(3) B - 241 14,9 26,5 237 26,6 15,0 20,3 218
%edlﬁoﬁggs-zmu Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
;oducc‘tén estim. sector (tm.) 3.988 3.497 155.632 56.374 3.037 334.433 4.% 41.654
Superficie estim. sector (has.) 12.340 14.314 313.541 168.594 23.958 542.678 107.836 109.985
Rendimiento (tm./has) 0,31 0,24 0.49- 0,33 0,13 0,61 . 042 0,38
Produccién final agricola sector (1) . 1365 126; 63.805 50456 1610 112.377 7 19.142 17.456
;ruduccién final agn’co!a sector (%) 0,60 0,56 25,19 _ 14.35_ 0,82 : 43,46 7,88 7,15

(1) (2) y (3) en millones de pesetas corrientes.

Fuente: Analistas Economicos de Andalucia (varios afios) y elaboracién propia.

nario de Sevilla que es el que se destina en mayor por-
centaje hacia los mercados exteriores. En niveles infe-
riores al anterior y similares entre si se sitia el coefi-
ciente exportador en las provincias de Granada, Mila-
ga y Cordoba, siendo especialmente significativa la
menor proyeccion internacional del aceite producido
en la primera provincia productora andaluza (Jaén)"? .

- En el lado importador sobresalen, de forma destaca-
da, las importaciones de aceite con destino a la pro-
vincia de Sevilla.

7. Consideraciones finales

El mercado internacional del aceite de oliva evidencia
un claro incremento de la produccién y el consumo
mundial, lo que conforma un escenario favorable para
la actividad exportadora y de comercializacion. A todo

B e e T T

cllo contribuye un marco regulador caracterizado por
una liberalizacion comercial que permite el aumento
del volumen de intercambios.

En ese escenario internacional, la UE como primer pro-
ductor y, de forma particular Espafia, debe aprovechar
las posibilidades que le ofrecen los mercados exterio-
res en los que puede posicionarse y competir con un
producto de calidad, como es el aceite de oliva en su
variedades de aceites virgenes. Con adecuadas estrate-
gias de exportacién se puede y debe apostar por la co-
mercializacion con direccion a los mercados exteriores
y consolidar su presencia en los mismos, dado el reco-
nocimiento que recibe el producto una vez que se nor-
maliza en su presentacién al consumidor con diferen-
tes envases, denominaciones y calidades.

Es importante sefialar que cualesquiera que sean las me-
didas que se implanten para conquistar nuevos mercados
sean éstas propiciadas por la iniciativa piiblica comunita-
ria, espafiola o regional, siempre ha de tenerse presente

12. Dado que ¢l coeficiente exportador o tasa de orientacién se ha calculado como razén entre el valor de las exportaciones de
aceite de oliva y 1a produccién final agricola del sector de aceites y derivados, es necesario llamar la atencidén sobre los valores
hallados en dicho coeficiente, esto es, han de ser tomados con mucha cautela d-~.Jo los diferentes criterios adoptados en las
estadisticas agrarias para medir la produccidn final agraria y en la valoracién de las estadisticas aduaneras en lo que respecta
a los datos de exportaciones. No obstante lo anterior, con los valores del coeficiente se pretende significar las diferencias

existentes en cada una de las provincias andaluzas.
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Cuadro 9. COMERCIO EXTERIOR DE ACEITE DE OLIVA Y DE ORUJO POR PROVINCIAS ANDALUZAS.

Exportaciones Cuota

1995 1996 1997 1998 1999 2000 1995/2000

Millones %  Millones %  Millones %  Millones %  Millones %  Millones % %

Aiﬁerla N 15‘é 6‘0 1008 01 1795 0.2 1692 0.2 1218 0.2 3361 04 o _(ﬁ
Cadiz 627 0.1 66,3 01 1041 0.1 153 0.0 170 00 338.2 0,; 01
Cordoba 145640 320 241219 279 202726 266 223162 251 197163 313 289742 311 291
Granada 47000 106 138740 161 201599 183 149109 168 49229 78 9.6798 104 133
Huelva 472 01 29 00 66 00 95 00 15 00 15 00 0.0
Jaén 45321 10,2 118192 137 255749 232 266324 299 133360 212 197883 212 19,9
Malaga 45715 103 i 98314 114 92620 84 72391 81 67264 107 105975 114 10,1
Sevilla 15.809,5 357 26.62_5.3 - 308 256140 232 176386 198 18.0869 287 234144 251 27,2
Andalucia 44.302,1 1000 86.441,9 1000 1101734 1000 889311 1000 629289 1000 931099 1000 100.0
) . Importaciones Cuofa
1995 1996 1997 1998 1999 2000 1995/2000

Millones %  Millones %  Millones %  Millones %  Millones %  Millones % %

Air;wria 00 00 03 00 00 00 00 00 00 0.0 00 00 0,0
Cédiz 7141.6 04 - 13 00 00 00 00 00 697 02 0,0 0.07 -0._1
Cordoba 108898 277 40203 121 9731 71 340 04 96351 341 9192 192 16,8
Granada 1.0428 27 27099 82 1.760.3 128 1222 16 288 01 00 00 42
guelva o 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 0.0
Jagn 7.2856 186 31102 94 2659 7 19 40_1.6 52 25358 90 2949 62 84
Malaga 37611 9.6 _6.51"7,9 19,7 6698 49 7263 93 19818 7.0 585 1.2 8,6
Sevilla 16.151,2 411 167986 506 101078 734  6.5062 835 140010 496  3.5081 734 61.9
Andalucia 39.272,1 1000 33.1675 1000 13.7769 1000 ?.?90.2_ 1__00.0 ) _28.252,2 !_00‘07 _ 4;78047 100,0 100,0

Fuente: Departamento de Aduanas e Impusstos de la AEAT, Secretaria de Estado de Comercio y Turismo del Ministerio de Economia. Elaboracion propia.

que el mayor impulso a de venir por la iniciativa y predis-
posicién de las empresas de querer vender en el exterior y,
ademds, penetrando con un producto de calidad que ga-
rantizard en el futuro una demanda exterior estable y cre-
ciente con todo el valor afadido que ello representa para
un sector cada vez mds abierto hacia el exterior.

Es importante potenciar la oferta hacia los paises de
alto nivel de renta y, en general, hacia nuevos consumi-
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