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1. Introduccién

El Turismo es, sin lugar a dudas, una de las industrias de
futuro del Siglo XXI. La estabilidad de su crecimiento,
incluso en época de recesion, su extensién en todo el
planeta, hasta el punto de que probablemente sea junto
al sector financiero uno de los sectores mds globalizados,
y su potencial para impulsar la actividad econémica, lo
convierten en un sector estratégico de este nuevo siglo.

En el caso de Andalucia, el turismo constituye uno de
los sectores claves para su desarrollo. De hecho en el
ano 2.000 superé el 14% del PIB de la Comunidad
Auténoma. Esta importancia confiere al estudio de los
flujos turisticos una gran relevancia, y a todos aquellos
andlisis que permiten profundizar en el conocimiento
de los mismos un gran interés.

La mayoria de los estudios ponen de manifiesto que las
causas de los desplazamientos turisticos son diversas,
aunque, tal y como sefala el estudio de Witt et alia
(1991), la mayoria de los desplazamientos tiene un
motivo vacacional (entorno al 70%). En el caso de Es-
pana, los datos del Instituto de Estudios Turisticos para
el afio 2000, revelan que los desplazamientos turisticos
por vacaciones superan ¢l 86% del total. Este porcenta-
je destaca el interés del anilisis de los flujos turisticos
y de los factores que determinan su crecimiento, en
aquellas zonas que constituyen el destino del turismo
internacional que escoge Lspaiia para sus vacaciones.

El crecimiento en la renta real de las economias desa-
rrolladas ha conllevado un incremento mds que pro-
porcional en la demanda turistica y cualquier andlisis

de su evolucién y posibles expectativas futuras requie-
re que se preste una especial atencion a la demanda y
las elecciones que realizan los consumidores potencia-
les (Johnson y Thomas (1992)).

El conocimiento de las caracteristicas y los tipos de des-
tinos es de vital importancia para la aplicacién de politi-
cas de promocion y desarrollo turistico adecuadas. Cada
destino debe entenderse como una combinacién de ca-
racleristicas y recursos que hacen que un determinado
perfil de demanda se identifique mejor con el mismo.
Porlo tanto, los agentes encargados de tomar decisiones
de politica turistica necesitan comprender la motivacion
que subyace a cada {lujo de viajeros para orientar los
esfuerzos y ofertas de manera eficiente.

El establecimiento de una estrategia de desarrollo turis-
tico, debe tener presente que la situacién de los merca-
dos debe ser objeto de un seguimiento constante, ya que
el mercado turistico sufre continuos cambios, al verse
alectado por el contexto politico y socioeconémico que
le rodea. En este sentido, el conocimiento de los merca-
dos debe propiciar una combinacion de politicas a largo,
medio y corto plazo que logren paliar las posibles difi-
cultades que se puedan generar por el lado de la deman-
da, evitando poner en peligro el desarrollo y los objeti-
vos fijados (Gilbert (1990)).

Desde esta perspectiva, el trabajo que se recoge en este
articulo pretende avanzar en el conocimiento del turis-
mo en Andalucia, ya que ofrece un andlisis de la com-
petencia de algunas provincias andaluzas (Almeria.
Cddiz, Granada, Huelva y Milaga) con otras espafiolas
que comparten caracteristicas similares para atraer tu-
ristas segin su residencia de origen. En particular, nos
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centramos en la competencia interna en el drea que abar-
ca el arco mediterrdneo con su prolongacion hasta Huel-
vay las zonas insulares, para considerar los principales
competidores potenciales en este mercado.

Para rcalizar el andlisis se han utilizado los datos de
viajeros alojados en establecimientos hoteleros que pro-
porciona la Encuesta de Ocupacién Hotelera del Insti-
tuto de Nacional de Estadistica. Esta fuente, como mues-
tra representaliva para caracterizar el conjunto de flu-
Jos turisticos, puede introducir algiin sesgo en el andli-
sis. No obstante, dada la importancia del turismo hote-
lero, se puede considerar como un indicador suficien-
lemente representativo para dotar de validez las con-
clusiones obtenidas a partir de su estudio.

En la siguiente seccién se explica el modelo utilizado
para realizar el estudio y. posteriormente se ofrecen los
principales resultados, prestando una especial atencién
a las provincias andaluzas seleccionadas en la muestra.
El articulo finaliza exponiendo una serie de considera-
ciones, sobre los principales problemas detectados en cste
estudio y los resultados obtenidos en un andlisis para el
periodo 1998-2000, que pueden ser de utilidad a los en-
cargados de adoptar decisiones de politica turistica.

2. Modelo

Este articulo aplica la técnica del desplazamiento com-
partido, planteada por Esteban Marquillas (1972), para
descomponer el crecimiento en la llegada de turistas a
quince provincias espafiolas (Alicante, Almeria, Balea-
res, Barcelona, Cédiz, Castellén de la Plana, Gerona,
Granada, Huelva, Mélaga, Murcia, Las Palmas, Santa
Cruz de Tenerife, Tarragona y Valencia) procedentes de
veintitrés paises que pertenecen a distinlos continentes
(Véase Anexo Tabla A.1). La fuente utilizada ha sido las
estadisticas de «Viajeros entrados segiin pais de residen-
cia y provincia de destino» publicadas en la Encuesta de
Ocupacién Hotelera del INE para los afios 1994 y 1998.

La unidad de andlisis son todos los establecimientos hote-
leros inscritos como tales en el comrespondiente registro
de las Consejerias con competencias sobre turismo de cada
Comunidad Auténoma. La variable «viajeros entrados»

son todas aquellas personas que realizan una o mds
pernoctaciones seguidas en el mismo alojamiento.

La muestra seleccionada en este estudio (M) recoge aque-
llas provincias donde un componente importante de su atrac-
livo es el mrismo de costa. Aunque otras provincias po-
drian tener cabida en esta muestra (por ejemplo Guiptizcoa,
La Corufia 0 Pontevedra, entre otras) hemos preferido con-
centramnos en aquellas que por su clima y localizacién re-
Gnen un mayor nimero de caracteristicas comunes como
es el Arco Mediterrdneo v su prolongacion hasta Huelva y
las zonas insulares. El turismo de costa en esta muestra
acostumbra a poseer una oferta temporal mas amplia al
disfrutar a lo largo del afio de un mayor niimero de horas
de sol. Asimismo, el litoral en estas zonas permite el ficil
acceso a zonas de playa. La proximidad de estos entes te-
rritoriales hace que se consideren entre ellos como poten-
ciales competidores para atraer a la demanda turfstica.

Conviene sefalar que para algunas de las provincias
consideradas se suma a las facetas anteriores un impor-
tante aliciente cultural: ejemplos claros de esta situa-
cion son Barcelona o Granada. Este hecho debe ser te-
nido en cuenta a la hora de interpretar los resultados y
las posibles recomendaciones.

De los paises que aparecen en las estadisticas del INE
se han descartado aquellos para los que no existian da-
tos en alguno de los afios considerados y/o en los que el
volumen de viajeros entrados resultaba despreciable
para nuestra muestra. No obstante, el total de viajeros
cxtranjeros de los paises incluidos para la muestra re-
presenta mds del 92% sobre la cifra total.

El andlisis excluye el turismo nacional que ha tenido
como destino las provincias seleccionadas. La tasa de
crecimiento del turismo nacional en este periodo para
la muestra ha sido muy similar a la experimentada por
el turismo extranjero (un 24°95% frente al 28'74%, ver
Tabla A.3). de ahi que en un estudio realizado previa-
mente, incluyendo dichos datos, no se detecten dife-
rencias significativas en las conclusiones finales.

La modelizacion efectuada permite desagregar la va-
riacion absoluta del nimero de turistas entrados entre
1994 v 1998, a fin de conocer las causas que motivan
dicha variacién. La ecuacion para la industria turistica
enla provincia (f) que recibe turistas del pais (7) se pue-
da expresar como sigue:

L =T =T*(Cu)+ (G = Cu) + T(C, ~ Cr )+ (B - T )(C; - Cu)
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Cada una de las variables que aparecen en las ecuaciones
anteriores se corresponden con los siguientes concep-
tos:

T:j : Llegadas de turistas del pais / a la provincia j en el
ano .

C,,: Tasa de crecimiento del nimero total de llegadas

de turistas de todos los pafses a las provincias de la
muestra desde el afio 1994 al ano 1998.

o T
T} - Z I:f : Total de llegadas de turistas de todos

i
los paises a la provincia j en el afio t.

T;,,: Total de llegadas de turistas del pafs i a la mues-
traen el afio 1.

T, - Total de llegadas de turistas desde todos los pai-
ses a la muestra en el afo 1.

C,,, :Tasa de crecimiento del niimero total de turistas
desde el pais i a la muestra entre 1994 y 1998.

C,} : Tasa de crecimiento del nimero de turistas desde
el pais i a la provincia j entre 1994 y 1998.

fj: representa cudl seria la llegada de turistas a la

provincia j desde el pais i si la estructura y tendencia
de la entrada de turistas desde el pafs i fuese igual a la
que se realizd hacia la muestra en el periodo 1994-
1998.

De esta [orma, la variacién absoluta en llegadas de tu-
ristas a la provincia (j) del pais (i) para el intervalo de
tiempo considerado se puede descomponer en los si-
guientes efectos:

Efecto Global en la Muestra.( 7::)4 (C o ) )

Este efecto mide el cambio en las llegadas de turistas
que la provincia habria experimentado si tuviera una
tasa de crecimiento igual a la de la muestra. Es decir,
representa la «cuota de mercado» de turismo de la pro-
vincia relativa a la muestra,

Comparando el valor de este efecto con la variacion
absoluta pueden darse los siguientes casos: 1) Si el efec-
to es el mismo que la variacion experimentada por la
provincia, quiere decir que ésta mantuvo su cuota de
participacion en el turismo de la muestra: 2) Cuando el
efecto es mayor que la variacidn absoluta, se entiende
que el nimero de llegadas de turistas estuvo por debajo
de la cuota esperada; 3) Por dltimo, si el efecto es infe-
rior a dicha variacién, la provincia atrajo mds turistas
que su cuota en comparacion con la muestra. Para es-
tos dos ultimos casos, serd necesario analizar el resto
de los efectos que a continuacién se detallan.

Efecto Mixto por Paises ( 1’;94 (C L) ))

I

Este segundo efecto establece la diferencia entre la tasa
de crecimiento del turismo desde el pais 7 a la muestra
y el crecimiento conjunto del turismo desde todos los
paises a la muestra ponderado por el nimero de turistas
en el afio 1994 desde el pais / a la provincia j. Este
componente serd positivo (negativo) si la tasa de creci-
miento de turismo desde el pais i a la muestra es mayor
(menor) que la tasa de crecimiento conjunto desde to-
dos los paises a la muestra.

Si la provincia se estd concentrando en atraer turistas
de los paises cuya tasa de crecimiento es mds alta que
la media el efecto tendrd signo positivo, y serd negati-
vo en la situacion contraria,

Efecto Competitivo ( 'T; (C,.j -C,, ) )

Este efecto proporciona una medida de la diferencia
entre la tasa de crecimiento de turismo desde el paisia
la provincia j y la tasa de crecimiento de turismo desde
el pais i a la muestra ponderada por T, . Un efecto com-
petitivo positivo indica que el crecimiento del turismo
desde el pais / a la provincia j ha sobrepasado al que se
produjo en la muestra considerada. Es decir, que un sig-
no positivo en este efecto muestra que el turismo de
una provincia estd creciendo mds rdpido que la mues-
tra. De esta forma un efecto positivo o negativo indica-
ria, respectivamente, una ventaja o una desventaja com-
petitiva para esa provincia i.

353



Efecto Asignacién ( (];?4 -I, )(Cu - Cg ))
Porltimo, el efecto asignacion representa el crecimien-
to de llegada de turistas como resultado de la interacciéon
del efecto mixto por paises y el efecto competitivo. El
efecto asignacion es propio de la formulacién utilizada
en el andlisis de desplazamiento compartido planteado
por Esteban Marquillas (1972). Indica si una provincia
dada estd especializada en atraer turistas de los paises
en los cuales ella disfruta de una ventaja competitiva,
reflejando si estd o no aprovechando dicha ventaja.

Del andlisis del anterior efecto existen cuatro combina-
ciones posibles como resultado de la interaccién de sus
componentes (véase Alavi y Yasin (2000), vy Herzog v
Olsen (1997)). El Cuadro 1 refleja cémo los posibles
resultados del efecto asignacién dependen del signo de
la medida de especializacién y ventaja competitiva. Asi,
una provincia puede especializarse (E) o no (N) y pue-
de tener una ventaja competitiva (V) o desventaja (D)
para atraer turistas desde el pais i.

En la siguiente seccién se realizan algunos comenta-
rios sobre las caracteristicas de los flujos de viajeros
que tienen como destino las provincias de la muestra
para, posteriormente, llevar a cabo un estudio detalla-
do de lo ocurrido en las provincias andaluzas.
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3. Resultados

Considerando una agregacion de los turistas por dreas
de procedencia relevantes (Unién Europea sin Espafia,
América del Norte, América Central y Sur, y Japén)
que tienen como destino las zonas objeto de estudio, se
observa que el turismo europeo representa, aproxima-
damente, el 90 % sobre el total de turistas de los paises
extranjeros considerados (ver Tabla A.3), A esta drea,
le sigue en importancia América del Norte (Estados
Unidos y Canadd) que representa el 3,4 % sobre el total
extranjeros. Desde una perspectiva dindmica, el creci-
miento més intenso del nimero de turistas lo presenta
Japon. con un 97,43%, mientras que el turismo proce-
dente de la Unién Europea se sitiia con la tasa de creci-
miento de un 22,35%, lo que significa un crecimiento
muy importante habida cuenta del volumen total de tu-
ristas que tienen como destino la zona considerada.

Los paises que aportan un mayor nimero de turistas
son Alemania y Reino Unido (Tablas A.1 v A.2). Sin
embargo, este (iltimo pais es el que experimenta una
tasa de crecimiento mayor para el perfodo considerado
(un 35% frente a un 17,7% para Alemania).

En cuanto a las provincias que componen la zona de
estudio, la que mayor afluencia de turistas recibe es

Cuadro 1. POSIBLES COMBINACIONES QUE DETERMINAN EL SIGNO DEL EFECTO AQGNACIGN.

l Especializacion
' Especializado No especializado
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Baleares, que recibid 4.5 millones de turistas en 1998.
A Baleares le siguen Barcelona, Mdlaga. y Santa Cruz
de Tenerife.

En cuanto a las tasas de crecimiento que han experi-
mentado las provincias anteriores, en el periodo consi-
derado (1994-1998), se observa una clara ralentizacién
del crecimiento del turismo en las zonas insulares (que
incluso alcanza cifras negativas para Santa Cruz de
Tenerife) y un incremento relativo que supera el 50 %
para Barcelona y Mdlaga, especialmente esta Gltima con
un crecimiento del 57.6 % ( Tablas A.1 y A.12).

El andlisis de la procedencia de los turistas en las pro-
vincias costeras analizadas para 1998, sefala el peso
fundamental de la Unién Europea y, en menor medida,
América del Norte en la distribucion porcentual de los
turistas por dreas relevantes de procedencia (ver Tabla
A.6). Una excepcidn la constituye la provincia de Gra-
nada, donde el turismo procedente de Japon ocupa el
segundo lugar por encima de América del Norte (Tabla
A.7). Esta posicién se justifica por el atractivo cultural
anadido que esta provincia representa para un turismo,
como el nipdn, cuyas pautas de comportamiento a la
hora de elegir un destino turistico son diferentes a la
mayoria de los colectivos considerados.! De hecho,
Granada es la segunda provincia de las consideradas
en el andlisis, después de Barcelona, que recibe mayor
niimero de turistas procedentes de Japén.

Por paises de procedencia, el turismo aleman es, en ci-
fras absolutas, el que aporta mds viajeros a las provin-
cias de Almeria, Cédiz y Huelva. Por otro lado, el turis-
mo procedente del Reino Unido es el que representa la
cifra mds elevada para la provincia de Mdlaga, mien-
tras que Japon es el que contribuye con mds turistas a
la provincia de Granada, desbancando a Estados Uni-
dos que ostentaba este lugar en 1994,

Una vez descritas las caracteristicas bdsicas de la afluen-
cia turistica segin procedencia a las provincias objeto
de estudio se recogen a continuacién los principales
resultados obtenidos en la aplicacién del modelo, que
permiten apuntar algunas pautas respecto de la capaci-
dad de atraccién y competitividad de las distintas pro-
vincias que componen la zona objeto de estudio, y es-
pecialmente las andaluzas.

En las Tablas A.12 a A.16 se presentan los resulta-
dos del andlisis del desplazamiento compartido para
cada uno de los efectos que componen la variacién
absoluta de viajeros en cada una de las provincias de
la muestra. A partir de la comparacion de la varia-
cidn agregada de viajeros para cada provincia (Ta-
bla A.12) con su correspondiente efecto global en la
muestra (Tabla A.13), destaca el crecimiento abso-
luto por encima del efecto global del conjunto de la
zona (el que se hubiese producido de seguir la ten-
dencia observada globalmente para todas las provin-
cias), en las provincias de Alicante, Barcelona, Ci-
diz, Castellon de la Plana, Granada, Huelva, Méla-
ga, Murcia y Valencia. De entre estas provincias las
que experimentan un crecimiento mds notable con
respecto al esperado son Murcia y Granada con un
347 % y 240 %, respectivamente, sobre su efecto
global en la muestra.

En cuanto a las provincias que se encuentran en la si-
luacién contraria (variacién absoluta menor que el efec-
to global en la zona), se observa una situacién clara-
mente diferenciada en Canarias, llegando Santa Cruz
de Tenerife a experimentar una variacidn negativa. Este
hecho es alin mds grave si se tiene en cuenta que esta
provincia deberfa haber alcanzado un incremento de
339.733 viajeros si hubiera seguido la pauta global.
Almeria es la Gnica provincia andaluza que se encuen-
tra en este segundo grupo. Estas provincias, aungue ha
experimentado un ligero incremento positivo, muestran
un crecimiento muy alejado del que podia haberse es-
perado con un comportamiento similar al del conjunto
de la zona objeto de estudio.

A continuacion, se desarrolla un estudio pormenoriza-
do, en términos de composicidn por efectos, de las va-
riaciones en viajeros entrados entre 1994 y 1998, para
cada una de las provincias andaluzas.

En las Tablas 1 a 5, que acompaifian al andlisis de
cada provincia andaluza, se describen las variacio-
nes de viajeros entrados y los efectos que determi-
nan la cuantia de dicha variacién. Asimismo, para
facilitar su estudio, en cada tabla aparecen en negri-
ta aquellos pafses en los que se produce una varia-
cién absoluta positiva.

1. El turismo japonés no se puede catalogar en general como un turismo de «sol-playa». De hecho, nuestro pais cuenta con una
clara desventaja frente a otros destinos con esta caracteristica que se encuentran mds cercanos geogréaficamente al pais en

cuestién, como la zona del Pacifico.
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Almeria

Como se ha comentado, en términos conjuntos, Alme-
ria no ha cumplido con las expectativas sobre el movi-
miento de viajeros (atendiendo a la tendencia global de
la zona analizada). De hecho si observamos la Tabla 1
comprobamos que la variacién real sélo representa cl
1.4 % de la cifra que cabria esperar de un comporta-
miento igual al conjunto de la zona (43.263 viajeros).

Esta situacion puede explicarse, por un lado, por la falta
de capacidad para atraer Luristas de los pafses cuya tasa
de crecimiento es mds alta que la media (efecto mixto
por paises con signo negativo); por otro, por la clara au-
sencia de especializacion en atraer turistas de aquellos
paises donde disfruta de una ventaja competitiva. Este
segundo hecho viene reflejado por la importante magni-
tud del efecto asignacién con signo negativo.

Asl, se observa que paises en los que Almeria sc ha espe-
cializado. como Alemania, Bélgica y Reino Unido, estd
en clara desventaja competitiva con otras provincias de
la zona considerada. Por el contrario, paises como Fin-
landia, Paises Bajos y Portugal, donde disfrutarfa de una
importante ventaja relativa se observa justamente lo con-
trario, ya que no se aprecia especializacion. De los datos
parece deducirse que Almeria estd especializada en mer-
cados donde no presenta ventajas, lo que provoca una
menor capacidad de crecimiento ya que compite con
aquellas otras zonas que si las presentan.

Cddiz

El andlisis referido para esta provincia (Tabla 2) in-
dica que, en conjunto, la variacién absoluta en viaje-
ros entrados durante este periodo fue un 102,41 %

Tabla 1. ALMERIA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO.

Variacidn Etecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitiva Asignacidn Clave
AAI-B_marllai 4.588 17.307 -5.405 -5.585 -1.729 D,_E
Austria 36 204 214 749 25 DN
Bélgica -4.876 8.692 265 3395 -10438 DE
Dinamarca 202 35 -15 2.155 -1.974_ VN
Finlandia - 2.39 20 39 17513 -15.176 VN
IErancia -472 1.746 -996 -3.185 1.962 DN
Grecia 12 10 -14 152 -416 VN
gl’!!l Bajos 2622 458 -56 9.450 -7.230 VN
Enﬂa 381 23 1 3.188 -2.841 VN
Htalia 5 962 991 128 03 VN
Jxe_mburgo -23 10 -5 -352 324 DN
Portugal 7 2.889 136 247 10.882 -8.375 V.N
Reino Unido -9.464 12.512 4542 -23.942 -2.577 .D._E
Suecia R 689 161 3 2.205 -1.77 VN
Noruega 178 10 28 79 609 VN
Suiza y Liechtenstein o -190 262 161 -1.911 - 1.298 DN
Argentina % 103 135 278 137 DN
Canad 807 a2 55 1.284 774 VN
Estados Unidos 650 284 335 1 A1 VN
México 7 17 W 131 VN
Venezuela 57 5 -7 464 —465 - VN
Resto América Central y Sur 196 61 110 137 -112 V.N
Japon 7 81 227 -2.500 2199 DN
'HJTAL 606 - 43.263 -1.102 7.081 -48.635 TI—N

Fuente: Elaboracion propia, INE.
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Tabla 2. CADIZ. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO.

Variacion Efecto Global  Etecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacidn Clave
Alemania 52.348 12.755 -3.983 56.521 -12.945 VN
Austria 1.474 638 483 297 76 VE
Bélgica 4.901 1.281 39 7.465 -3.884 VN
Dinamarca 1.277 441 -186 1.221 -199 VN
Finlandia 492 86 174 491 -260 VN
Francia 6.308 5.967 : 7—[&)3 3.573 17 VE
Erecla -336 177 -254 -229 -31 DE
Paises Bajos 6.868 1.615 -198 8.244 -2.793 VN
Irlanda 534 220 104 256 -46 - _V.N
Italia -4.373 7.038 -7.253 -2.647 -1512 DE
Luxemburgo 218 40 -18 785 589 VN
Portugal 953 4.884 8.867 -1.935 -10.863 DE
Reino Unido 19.619 7.955 2.888 15.601 -6.825 V.N
Suecia 2611 560 1 . 3.209 -1.169 VN
Noruega 584 346 244 -6 0 DE
Sulza y Liechtenstein 1.179 1.252 768 -687 -154 DE
A}gurltirla 1.314 249 326 760 -20 VN
Canadé 1.339 474 623 - 68 174 . VE
Estados Unidos 9318 6.450 7,606 1,196 3542 D€
México -10 151 127 177 -110 DE
Venezuela 124 40 -58 162 -20 VN
Resto Aﬁ\;rh:; Central y Sur 1.617 410 742 471 -7 VN
Japén 1.260 AT 3.148 2258 757 DE
TOTAL 109519 54.156 10.779 89990  -45306 VN

Fuente: Elaboracion propia, INE.

mayor que la cuota de mercado esperada (109.619
viajeros efectivos frente a 54.156 que cabria haber
esperado de un comportamiento igual al conjunto de
la zona). Del conjunto de efectos analizados. la apor-
tacién principal a este crecimiento lo constituye el
efecto competitivo, evidenciado por el signo y cuan-
tia del mismo (es decir, una entrada de 89.990 viaje-
ros). Lo que manifiesta la existencia de ventajas com-
petitivas para el conjunto de paises de origen anali-
zados. Sin embargo, el signo del efecto asignacidn
indica que, aunque tiene una ventaja competitiva,
Cddiz no estd realmente especializada en aquellos
mercados en los que disfruta de una ventaja compe-
titiva.

Este hecho queda patente, por orden de importancia,
en paises como Alemania, Reino Unido y Bélgica. En

otros casos, como Portugal o Estados Unidos, el signo
negativo del efecto asignacion no se debe a una falta de
especializacion sino a una desventaja competitiva en
dichos mercados.

A la importancia del efecto competitivo se suma la re-
levancia del efecto mixto por paises, que para esta pro-
vincia representa un 9,8 % sobre la variacion absoluta.
Esto sugiere la realizacién de un esfuerzo significativo
por parte de esta provincia para atraer viajeros de pai-
ses que crecen por encima de la media.

En sintesis, los resultados del andlisis parecen poner
de manifiesto que Cidiz no ha aprovechado total-
mente las ventajas que presenta en determinados
mercados por falta de una especializacion en los mis-
mos.
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Granada.

Entre las provincias andaluzas seleccionadas, ha sido
Granada la que ha experimentado un mayor crecimien-
to por encima de la cifra de crecimiento global de la
zona, alcanzando un incremento del 140,35 % (Tabla
3). El efecto global en la muestra es 100.596 mientras
que la variacion absoluta en el periodo 1994-1998 re-
presentd 241.787 viajeros,

En este caso, el efecto competitivo es el principal va-
ledor de este resultado. Esto significa que el nimero
de turistas que tienen como destino Granada estd cre-
ciendo a mayor ritmo que el conjunto de la zona para
la mayoria de paises considerados, por lo que esta pro-
vincia se sitia en una situacién de ventaja relativa fren-
te al resto de provincias. Por pafses, son Alemania y

el Reino Unido donde este efecto alcanza una mayor
cuantia. Sin embargo, como veremos mids adelante,
esta provincia estaria desaprovechando esta ventaja
al no haber realizado una especializacion en dichos
mercados.

El segundo factor determinante de este apreciable cre-
cimiento es el efecto mixto de pais de origen, es decir,
Granada ha sabido centrar, en conjunto, su capacidad
de atraccién a aquellos pafses que experimentan un cre-
cimiento por encima de la media. Asi, el porcentaje de
participacion de este efecto en la variacion absoluta es
superior incluso al que se observaba en Cadiz, llegan-
doal 17,98 %. En particular, especialmente significati-
va es la aportacién de los viajeros procedentes de Esta-
dos Unidos y Jap6n con 17.989 y 33.537 viajeros, res-
pectivamente,

s ———

Tabla 3. GRANADA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO.

Variacion Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacidn Clave
Alemania 37.506 14.544 4542 58.114 -30.609 VN
Austria 3.261 648 471 3anz -974 _ﬁ
Bélgica 6.350 2.072 63 10.092 -5.877 VN
Dinamarca 723 516 -218 805 -381 W
Finlandia 357 144 290 -181 104 DN
;am:ia 24,583 13.267 -7.566 15.057 3.825 V.E
Grecia -397 1.819 -2.602 62 325 V._E
Paises Bajos 8.995 2.894 -354 10.119 -3.664 VN
Irlanda 775 290 137 599 -251 VN
ltalia 1.326 13.816 -14.236 1.052 694 VE
Luxemburgo 80 134 -61 14 -7 V.N
Portugal 12.301 2.248 4.081 3.644 2.327 V.E
Reina Unido 21.479 9.748 3.539 : 22.074 -13.882 V,N
Suecia 1623 738 14 1944 o7 N
Noruega 1.852 316 223 2.517 -1.203 TN
Suiza y Liechtenstein 1.461 1.763 1.082 -1.492 107 DN
Argentina 7.087 2581 3.386 206 914 VE
Canada B 3658 726 954 673 1.306 VE
Estados I-Jnldos 26.943 15.255 17.989 -1.249 -5.052 —DE
México B 561 B 985 827 o -219 -1.032 DE
;enezuela . -13 288 -419 35 a 83 VE
Resto América Central y Sur B 8.165 3.802_ 6.874 -51 -2.000 B D.E
Epﬂn 73111 12.007 33.537 3.600 23.967 7 VE
TOTAL Y 100596 43.468 130071 32.348 UN

Fuente: Elaboracién propia, INE.

358



José Manuel Ord6iiez de Haro, M? del Carmen Qrddfiez de Haro

El efecto asignacién en conjunto es también negativo,
aunque la especializacién en el turismo procedente de
Japon, y en menor medida en otros paises como Fran-
cia, Portugal o Canadd, hace que su magnitud no sea
demasiado clevada. Asf, el valor negativo queda expli-
cado fundamentalmente por la falta de especializacion
en los mercados de Alemania y Reino Unido.

Globalmente, los datos apuntan a que la especializa-
cién de la provincia de Granada en la mayoria de los
mercados es la que tiene mds ventajas competitivas, lo
que explica su crecimiento.

Huelva.

En Huelva sigue la tendencia positiva de otras provin-
cias, ya que su crecimiento ha superado al que cabria

esperar de un comportamiento similar al del conjunto de
la zona objeto de estudio, en un 100,31 % (Tabla 4). El
origen de este crecimiento se encuentra en el papel del
efecto competitivo (13.323 viajeros) y en menor medida
en el efecto mixto de pais de origen (670 viajeros).

La provincia de Huelva posee una ventaja competitiva,
por orden de importancia en nimero de viajeros, en los
mercados de Alemania, Reino Unido, Italia, Suecia y
Noruega. Contrasta esta situacién con la desventaja para
el caso de Francia.

Ademds, aln ostentando esta ventaja en los citados mer-
cados, el efecto asignacién muestra cémo Huelva no
ha realizado una especializacién para potenciar su ca-
pacidad de atraer un nimero de viajeros, con la excep-
ci6n importante de Alemania. Dado que en este Gltimo
pais el efecto mixto por paises de origen es negativo, lo

Tabla 4. HUELVA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO.

Variacién Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacion Clave
Alemania 8.306 4.651 -1.453 3.049 2.059 - VE
Austria A1 % 67 249 21 DE
Bélgica 584 331 10 29 -8 VN
Dinamarca 457 25 -1 1.538 -1.096 VN
Finlandia 13_6 . 13 27 220 -124 VN
Francia -856 763 -435 -1.483 299 DN
Grecia o 24 5 -8 128__ -102 VN
Paises Bajos 632 - 304 -7 483 -128 o W
Irlanda 0 . 18 8 -66 40 D.P:J
ltalia 778 245 -253 2.410 -1.624 VN
Luremburgo 130 145 5 3 A DE
lig_l‘;liu;l- 3.804 950 1-.?25 147 982 VE
Reino Unido 2.224 B 826 300 3.156 -2.058 _ \ﬁ\l
Suecia 1.361 80 2 2.370 -1.090 V.N
Noruega 295 7 5 2.070 -1.788 VN
Suiza y Liechtenstein _29 133 B1 -239 54 DN
Argenting 111 25 3 % a7 VN
Canadd 2 16 61 66 0 DE
Estados Unidos 131 297 350 -475 -41 7D.E
México 7 34 17 15 2 0 VE
ii'enemela - 27 6 -9— i 36 -6 VN
Resto América Cenlral y Sur 402 43 78 455 -174 VN
Japon 7 64 179 553 o DN
TOTAL 18.202 9.088 670 13.3&3 -4.879 VN

Fuente: Elaboracion propia, INE.
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que indica que el esfuerzo de especializacion se ha cen-
trado en un mercado en el que el crecimiento es infe-
rior a la media. y por lo tanto tiene una menor capaci-
dad para impulsar el crecimiento de la afluencia wristi-
ca en Huelva.

Como cabria esperar, dada su proximidad, en el caso
de Portugal, todos los efectos tienen signo positivo. Sin
embargo, este turismo tradicional parece buscar nue-
vos destinos més alejados, de ahi que se observe una
mayor variacion para las zonas insulares (Santa Cruz
de Tenerife y Baleares), Barcelona, Alicante y Grana-
da. lo que indica que no se ha sabido explotar total-
mente las ventajas que aporta su proximidad. En con-
clusién, aunque el crecimiento experimentado por Huel-
va es muy significalivo, la especializacién en merca-
dos de menor crecimiento relativo, caso de Alemania,
y el menor aprovechamiento relativo de las ventajas

que ofrece la proximidad, en el caso de Portugal, han
restado potencial de crecimiento.

Malaga.

Esta provincia experimenta la mayor variacidn absolu-
ta en el periodo 1994-1998 con mas de medio millén
de viajeros (548.302 viajeros). El hecho mis destacable
es que este crecimiento se ha realizado a un ritmo mu-
cho mayor que el experimentado por el conjunto de la
zona de estudio. Asi, entraron 303.773 viajeros mds de
los que se habrian registrado de seguir el comporta-
miento global de la zona objeto de estudio (Tabla 5).

La ventaja competitiva de Mdlaga es el factor clave de
su crecimiento, ya que representa el 81% de la varia-
cién total. Los paises donde esta ventaja resulta ms

Tabla 5. MALAGA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO.

Variacion Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacidn Clave
Alemania 135:{374 29.683 -8.270 288.544 -173.883 VN
’;ﬁia 6.820 1.409 _ 1.024 7.130 -2.743 VIN
BLéI;uica 24,944 12.329 376 11.971 269 V.E
Dinamarca -332 5.045 -2.126 -1.533 -1.718 DE
Iginlanﬂla 6.220 924 1.866 3.068 7352 V.E
Francia 9.7_59 36.606 -20.876 -4.194 -1.776 DE
(;ma -1.243 648 -926 7 -1.049 85 DN
Paises Bajos B 23.528 12.045 -1.475 11.862 & 1.096 VE
Irianda 13.709 1478 697 9.480 2.054 VE
ltalia 10.216 271 ;4 -27.939 8.237 2.804 VEE
Luxemburgo 4.401 : 1.099 -496 2.4?0 1.328 7 VE
Portugal i 3.737 7 5724 10.393 -1.212 -5.168 DE
Reino Unido 210913 ?1.59; 26.029 100.796 12.389 VEE
Suecia 10,603 3656 70 7488 611 TN
Nnaga 4477 1.522 . 1.073 1.818 64 VE
Suiza y Liechtenstein 3.131 5417 3.324 -4.783 -828 D.E
Argentina 8.931 1194 1,566 5.964 207 VE
Canadé 967 1.772 2.329 -1.061 -2.074 DE
Estados Unidos 35.38 16.296 19.146 1 2 VE
México 977 o 258 o 216 . 818 -315 - VN
Venezuela N 491 65 95 1,632 A2 VN
;stn América Central y Sur 793 2.612 4.722 -4.710 -1.832 DE
Japon 34,800 5.994 16.742 7671 4393 VE
TOTAL 548.302 244,529 26.370 444,408 -167.005 V.N

Fuente: Elaboracion propia, INE.
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destacable son Alemania (288.544 viajeros) y Reino
Unido (100.796 viajeros) que se encuentran muy aleja-
dos de la tercera y cuarta fuente de viajeros que ocu-
pan Bélgica y Paises Bajos con 11.970 y 11.861 viaje-
TOs, Tespectivamente.

En la misma direccién que el anterior efecto irfa el efecto
mixto por pais de origen, aunque su peso es poco rele-
vante (el 4,8 % sobre la variacién absoluta). La con-
centracion de esfuerzos para atraer turistas proceden-
tes del Reino Unido, Estados Unidos y Japén tiene su
contrapunto en la pérdida de recursos como consecuen-
cia de la promocién en paises que crecieron por debajo
de la media muestral como ltalia, Francia y Alemania,

En términos generales, la provincia de Mdlaga muestra
para la mayoria de los paises considerados (diecisiete
de los veintitrés paises) una clara especializacion. Sin
embargo, el determinante del signo global del efecto
asignacién es la no especializacion en el turismo ale-
mdn, a pesar de que, como se ha comentado, exista una
ventaja competitiva.

4. Algunas consideraciones finales
sobre el periodo 1998-2000

Como se ha referido en la introduccién, junto al andli-
sis de desplazamiento compartido para el quinquenio
1994-1998, analizamos la estabilidad del comporta-
miento para el periodo 1998-2000, centrando la aten-
cion en las provincias de la Costa Andaluza, a la vez
que destacamos los aspectos mds relevantes para el
andlisis presentado en el primer periodo.

Los principales resultados aparecen en las Tablas A.24
a A.28. Como puede comprobarse responden a un pe-
riodo en el que la variacién absoluta para cada provin-
cia sigue siendo positiva. Sin embargo, ésta ha sido in-
ferior a la esperada. de haber seguido la evolucién del
conjunto de la zona, para Granada y Mdlaga. Notese
que estas provincias superaron sus expectativas de cre-
cimiento Luristico durante el periodo 1994-98, El caso
contrario ocurre para Almerfa que, a diferencia de los
resultados obtenidos para 1994-98, en el periodo 1998-
2000 experimenta un crecimiento por encima del espe-
rado. Asimismo, destaca que el efecto mixto de pais de
origen total pasa a ser positivo en esta dltima provincia
y ligeramente negativo en Mdlaga.

En (érminos generales, se observa una ausencia de es-
pecializacion en las provincias de Almerfa, Cadiz y
Huelva. Este hecho es mds grave cuando los resultados
indican ademds que estarfan disfrutando de una ventaja
competitiva para mds del 61% de los paises.

Esta circunstancia sigue patente en el estudio para el
periodo 1998-2000. No obstante, conviene hacer una
serie de observaciones particulares sobre dichas pro-
vincias. Asi, Almeria habria llevado a cabo un esfuerzo
para atraer turistas cuya tasa de crecimiento es mds ele-
vada que la media, reflejado en el signo positivo del
nuevo efecto mixto por paises.

En el caso de Cddiz lo mds destacable es el logro, para
este segundo periodo, de la especializacién en un mer-
cado tan importante como el aleman. Esta especializa-
cion, unida a la ventaja competitiva que va disfrutaba
anteriormente en este pais, explica el incremento rela-
tivo de turistas de esta procedencia. Sin embargo. si-
gue sin aprovechar su ventaja competitiva en otros
mercados como el belga.

La provincia de Huelva muestra una concentracion ex-
cesiva en atraer turistas de Portugal. Dado que se trata
de un mercado consolidado, deberia encaminar su po-
litica de promocidn luristica a una estrategia de diver-
sificacién y diferenciacién de su producto. De esta for-
ma, lograria ampliar el porcentaje de participacion de
otros paises en la demanda global.

La interpretacion del destino turistico en términos
de un modelo de ciclo vital, desde que «nace hasta
que muere», facilita la comprension de 1a evolucién
de los productos y destinos, y proporciona una guia
para la adopcidn de medidas estratégicas (Buhalis
(2000), Cooper (1992)). Una circunstancia evidente,
es que los diferentes destinos andaluces no tienen
por qué encontrarse en la misma etapa del ciclo, ni
verse afectados de la misma manera por las diferen-
tes politicas.

De hecho, los destinos de Granada y Milaga, después
de experimentar una evolucién de la demanda hacia su
madurez (1994-1998), parecen haber alcanzado una
etapa de saturacion que se manifiesta en un crecimien-
to por debajo del esperado (1998-2000). Incluso, la pro-
vincia de Malaga pierde en términos generales la ven-
taja relativa que poseia (efecto competitivo negativo),
aunque mantenga en ciertos casos su especializacion.
En particular, esto dltimo ocurre en un mercado tan
importante como el britdnico.
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Tabla A.3. TASAS DE CRECIMIENTO POR AREAS DE PROCEDENCIA 1994-1998.

Pracedencia 1994 1998 94-98

Union Europea a 10.021.56_7__ - 12.261.707 22,35

América del Norte 357.211 558.097 56,24

América Central y Sur 164.404 263.962 60,56

Japdn 171.267 338.132 97,43

Total muestra 10.986.011 13.810.394 2569
Espaiia 8.637.270 10.792.246 24,95
Extranjero 11.628.563 14.970.711 2874

Total 20.265.833 25.762.957 27,13

Fuente: Elaboracion propia, INE.

Tabla A.4. TASAS DE CRECIMIENTO POR AREAS DE PROCEDENCIA 1998-2000".

Procedencia 1998 2000 98-00

ﬁig Europea 12.261.707 16.295.561 32,90

Ameérica del Norte - i 558.097 861412 o 54,35

América Central y Sur 263.962 442 831 67,76

Japon 338.132 406.685 2027

Total muestra 14.970.718 19.977.954 33.45

Espana 10.792.246 14.085.266 30,51
Extranjero o 14970711 10.077.954 33,45

Total - 25.762.957 34.063.220 7 Y

* La magnitud correspondiente al total de la muestra no se corresponde con el de la Tabla A.3. va que para este periodo se dispuso de una muestra mas

amplia a partir de las estadisticas del INE.
Fuente: Elaboracidn propia, INE.

Tabla A.5. TASAS DE CRECIMIENTO MEDIA TEORICA POR AREAS DE PROCEDENCIA.

Procedencia 1994-1998 1998-2000
Unién Europea 5,59 - 16.45;
América del Norte 14,06 2717
America Central y Sur 15,14 33,88
Japén 2436 10,14
Espafia 6,24 15,26
Extranjero 7.18 16,72

Fuente: Elaboracién propia, INE,
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Tabla A.6. LLEGADAS DE TURISTAS POR AREAS DE PROCEDENCIA 1994.

Almeria Cadiz Granada Huelva Mélaga
Unidn Europea 164946 169.965 244780 32800 815.456
América del Norte 1270 %6957 62.216 1336 70111
América Central y Sur 723 3308 29.804 359 16.074
Japén 316 4388 46745 249 23236
Total muestra 168.430 210,840 391639 35.381 951.993
Espafioles 305.847 523.053 578.157 211.731 789.931
Extranjeros 170.056 220,662 421.065 37.489 1.009.641
Total 475.903 743715 999.222 249.220 1799572

Fuente: Viajeros entrados por provincia y pais de residencia, INE.

Tabla A.7. LLEGADAS DE TURISTAS POR AREAS DE PROCEDENCIA 1998.

Almeria Cadiz Granada Huelva Malaga
Uni6n Europea 163879 262.859 363.742 50.100 1.273.805
América del Norte 2527 37614 02817 1438 106.464
América Central y Sur 1144 §.353 45.604 ' 933 27.266
Japén 323 5648 119.856 242 58.136
Total musstra 169.03 320459 633426 53583 1500295
Espafioles 422.781 £84.053 808,041 313127 1052837
Extranjeros 176.860 338.149 686.335 55.805 1.651.134
Total 599,641 1.022.202 1494.376 368.032 2703971

Fuente: Viajeros entrados por provincia y pals de residencia. INE.

Tabla A.8. TASAS DE CRECIMIENTO PARA LAS PROVINCIAS ANDALUZAS 1994-1998.

Procedencia Almeria Cadiz Granada Huelva Malaga
Uni6n Europea 065 5465 4860 5232 56,21
América del Norte 8% 3953 49.19 763 51,85
América Central y Sur 58,23 92,05 53])1 159,89 69,63
Japdn 2,22 28,71 156,40 -2.81 149,13
Espaiioles 38.23 30,78 39,76 47,89 33,28
Extranjeros 4,00 5324 3.00 48,86 63.54

Fuente: Elaboracién propia. INE.

Tabla A.9. TASAS DE CRECIMIENTO PARA LAS PROVINCIAS ANDALUZAS 1998-2000.

Procedencia Almeria Cadiz Granada Huelva Malaga
Unidn Europea 45,06 51.35 32,66 29,25 17,95
América del Norte 195,81 - 31,15 21.48 75,24 46,16
Hé?ica Central y Sur 360,75 42,59 16,62 50,80 46.1_8
Japén -4.64 29,90 -1.45 55,37 -18,62
Espafioles 26,10 30,59 10,47 2463 23.26
Eﬂl’;ﬂi!ms 52,95 57,01 2397 35.18 21,18

Fuente: Elaboracion propia, INE.
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Tabla A.10. TASA DE CRECIMIENTO MEDIA TEGRICA PARA LAS PROVINCIAS ANDALUZAS 1994-1998.

Procedencia Almeria Cédiz Granada Huelva Malaga
Unién Europea a -0.16 o 13.66 12,15 - 13,08 14,05
Ameérica del Norte 2474 9,88 12,30 191 12.96
América Central y Sur R 14,56 23,01 13,25 - 39,97 17.41
Japdn 0,55 718 39,10 -0,70 37,28
Espafioles 9,56 - _I"E - 9,94 _ 1_1? B.Sé
Extranjeros 1,00 13,31 15,75 12.21 15,88
Fuente: Elaboracién propia, INE.

Tabla A.11. TASA DE CRECIMIENTO MEDIA TEORICA PARA LAS PROVINCIAS ANDALUZAS 1998-2000.

Procedencia Almeria Cadiz Granada Huelva Malaga
Unién Europea 2.5 288 1633 1462 8,98
América del Norte 97,90 15,58 10,74 37.62 23,08
América Central y Sur 180,38 21,30 8,31 2540 23,09
Japan 232 14,95 -0,73 27,69 -9.31
Espaioles 13.05 15.29 5.23 12,32 11,63
!-Extran]eru: 26.48 28,50 11,99 17.59 10,59

Fuente: Elaboracion propia,

INE.

367



Anilisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en fa costa andaluza

“3N ‘e1ouapisas ap sied £ eouim0sd 1od sopexua sosele -aany

E9T  %ZT WGEE W0IE /SR WEWS W08 [BUWC 6VEI e GIOB0L  AOFEM  Lebe9 o9 1798 WL
wgwl Gicsl ot % 200 T T 0 e e L Wi wder
G608 0SY S b 8@ 800 o6 2 g g 160 a9 sw e %! 151 155 A o2y 0159y
w0 s I T B z I e T o & 2 —
wge 98 e T S T 19 i @ o oy o o  oomy
PR 2. W g 0L WESe WL ew® 2 W9 BEE Ies6 29 0@ Wl sopupsapesy
won e % 06 19 00¢ w6 wot 8% 6 B w0 209 % opeue)
I M W W TR ® WEl 298 o 66 e oty
wesw w9 e ol WzE B e 6 ol o800l %L L S %9 o6k 157 waisuagan & ezng
L U T A T o T O eamoy
w2 &  906E 85 g6 T A ) o Wz MW oz 6 8629  enang
BISWO0L  WECOL  leI0b BB bl sel GE0I w2l B 299 B8R0 GI96L  0GTY  WUSE Kb L29%8l opiin uja
weer e 6l el @ Wiz 06 wEe WE 00N f6l 86 Sw® ey ewe  ewa (el
oy I g T B2 B mz 68 dr € 6w  obiquam
Q- 29 e %% @k SRE 20l sd %8l 1@ WS EEF WS gee BT ) el
wew  we 0z 9 66 M8 6oel 0 s weL @ WS 9es ey e 602  epuep)
BOIL 65 uel meIL W W07 WSS %9 %68 vZe  SiZv M9 oeny  0Z- 97 BMe © suleg sasieq
wse- mz a6 Ay me ik R o % g W ey %@ 05 oo
asz WP wr- 86 8- 0691 BS6 9B eeSKT 0SS K626 BIES  &S¥W e o 48 ey
weEe 2 952 o 0wy % T ot L . el
WS GO WL 0 Wss o0& w L g2t Ee 05 e oews  aes  we see ety
cberl e OG- SOV0Z  EOST- f99%  wE¥Z W6 O0S9  O0Rzol  29% WP %LIE L e %6 el
Y 92k R @y w2t oS o WYL s mee o 0l apsny
Q6 S M- BWOL  bEY WGP ROSE  SER S 8ZH WS BES  98IS 68 eesr 2905 wvewsyy
joL  eoueen  euobewy  ajaud S Seweq] By RGN MOy PRI P UDJASR]  DjE) EuDGUeg  sweeg  ELawly  GWedly

“lie L L) ¥66L-8661 VLNT0SAY NOIDVIHYA 21V Biqel

368



José Manuel Ordofiez de Haro, M? del Carmen Orddfiez de Haro

‘&id0id UDIIBIOGER ‘aIuany

S WSS Ge/eT 97 O GSWC 806 95000 GOEEZ 262/t W OGS SovBE6 ESZer  metw e
161 1) il 58 68 wes 19 mu 08 % are s ool 18 ! R upder
158 61 b2 059 P we o we & % o . 85 g A jesue) “wy ojsoy
19 b gl @ P % ¢ w5 " o e 5 % eonzauap
P £ & ¥ o %52 n 6 5 & T n 0 oaican
Wz 00T 0E9 6l %I IR wrs WZE SO R 957 sopiuf sopeys3
8 @ g M wr ow @ W 601 by WEL o ait ppeue)
cl§ £82 EIE [T 16 Y611 Se 1952 \_.._.ﬂ 901 (74 [ €9 £01 GGL euruabiy
505 %It BT S99 L2 ws s R £96'1 worsuaar) hezpng
852 & 802 WL 69 P 9 b 00l o WL Sl 0 5 ebonioN
05 el w99 BES o wE %! @y 6 s peE  8sm gl 69 eang
WPE S99 e9l  %BIZ 490 669N 9B w6 8l &S S 06Ky RIS SY LSH op Uy
QL 6% 219 w19 wes 0% Wz sl e mey  uE9 008y 9 ) fedog
oF 14 162} F15 6 6601 Gl vEl 0£2 ¥ 117 6LE 917 1]} 921 ofunquiaxmy
T . T A agel kS K@z BOL SO 6erDs 2% £60°S wel
081 865 0r w0z 8 W o 062 w ¥ 0 Wl ey 6 oz C epueyy
UL S om0l e e w0z e e R 0001 sojeg sasieq
2 W sl @ % P 5 gL ¥ i w2 68 0 ™ oo
065G 60671 pevie BI6T e 90992 £9¢ 197€E1 ] 086G 196G 188°0r 09709 L7 ¥e9El eljuely
P 05 ¢ b0l % W6 £l i % s o wi o ow w w Hpuelulg
us v Wz M 16 WS W@ s use 15l ™ e w5 s99 eeweulg
o8 wes S0z owr % E2 ME a0z 6N 0 gl mss  BSeEZ 98 slle walbigg
o 091 9y wee M L 2% 919 R a9 WE s bR 009 ensny
S0y 96012 94101 £8L'66 6802 £896¢ 159 rl 2E6'19 IpIE Ll FI0'05 pEGGZP WEL 0g2e Ejuewary
wousen  euolese)  ajeva-)'s SewlRg oMM eDHgW ENGN§  eRUR)  ROD UJIse)  2pe) wo@uey  saeg  msawyy amedy

“("2)e'L) VHLSINW V1 N3 TVE0T9 019343 €1V BIGEL

369



Andlisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

“eidold UgIozI0q83 ‘ajuany

sl 688 %gEr e ae wes o8 sbey  GEVS  BVE  6UOL BN S%- il 86l 201

T wzz s e W weol 6l £5ee 18 bz T ow0e ez @ siy upter
B TR w05 sl wr  w ey Lo 00e ot BESL 861 0L o8 ang A exuag wy vsay
I £l ®- % & it @ 0 % W e - o8- epnzauay

ol ® 5l o € e 8 128 18 £ @ W % b o o
T R R ot el 0 W6 BT Bib T 667  sopunsopeis
O wm P B85 5 6 2 1 155 B2 B 1T ms € o peue)
T wm uwe 0iL it wsL o wee B¢l e T ) 066 euably

) oe wel ez iy e bes T IR P N T 91t waisuayga A eng
B 81 % ol ger 6 BOL S 2 e © o om W s 8 9% eanuoy
T %I 01 Z o ? h % v i I 158 3 o enang
T . I T 0% e B5E G595 W e 0@l s fw ~ opun ey
e 0L 0@l wse L 0L S W0 w6l 16 R oSt ieiog
T 5- ® v W 9 & WE W - - - ¢ 6L- ofnquamm
P T T T wv- e Wee  eee e W0l 16 HTs wel

- % 28 % 66 % 159 g 1 i a bl 09 w2 1 P! epuely
% T s T S g6l- wee e % %21 sl sasieg

s oi- bLI- - Ie- %5 & wye  w- B ¥z we W b 18- e

@i 0S8 0WS- We-  GER B0z S WeL 9% ke e WEEr %6- oig L wovesy

5 o we sz Wz 062 66 2 wit w87 & 28 mpuejuly

O we we e wo e W AT S %i- Wz Her Sk 082 po—
% 952 %9 " m ot 0 £ lot Ie B 0% 06t s 819 wibiag

1 I wee o8z o e 19 i €08 % B T nes ne 9er any

S WSS 9IE Se0e 2 P WET 69l 0%l SNS ST awewaly

wouslen  euobeuel  ajaud "y’ sewjed MW efelew  eAINH RpRBIy  BUDIGY  ugjlse) ) wuojEueg  saiedeg epewy  owedly
9 )L $3SIVd H0d OLXIN 019343 1V BlqeL

370



José Manuel Ordéiiez de Haro, M* del Carmen Orddfiez de Haro

‘o001 QQEIOGE AN
L SERC  MSO0S  bOR9EZ 60Vl GICOE  SOWWP  EZ6EL  MOGEL  GVIG 86 06668 OCWESE  6SEIBE 10 209K a0y
1% 6% 2568 KOE- YR itk wel e w9E %Wz - #Ce E0k SO 0S¢ G6SEE upter
aw s S %9y sy 8 oy s we ey ser b 09 e L % ing A exue) “uy ojsay
w0 & 968 w wm W % 5 19 % 0 T 6 eonzausy
Wi 8l ) we @ g Be ? iz- 11- ot e %1 e o 1 0N
Zu 1% o S 66 6w ' s BT SIeS- 09 Wi Fe 8% Wi sopuu sapeis3
we s %- A - % &9 g 12 % BYL 00 WZL S0 peue)
#H 9 R WS 06 w0 sl 0s 08t T \og- eupuatiy
W e GSS 6L 0T I w6 Wl b e e 060 BRI LG SO woisuapan A ezng
W% s R§T 99 el 662wl 002 ase  Wes 2k ¢ Y BiL ebanion
Wz e 66 e 68 G0L sl €T Wel WSE ISk ZE MK 69N WT T enang
RS 43 GISE  bBSH- 0SS 56 %C0DL  SSKE  b0Z2  BWG0L 28RS M9SH BN MR- e we opiin ooy
B6 wEl- ReIL 8% U we o ow wot s o @l me S5 s sk iebang
W s ey @ W2 w % b 10 o o mr omee e % obiaquaxm
8L 0667 /% ewer  SO/E-  8E 428 02 00 6 68 M9z MW Y 82l Kzl Bl
we € e e 198 W mers % w6 usL %2 B8 el me 62 R epuepy
e e 862 %rr 6 W6C 6L g6 GI0L a9k SwS  mge 9501 £9%s 06 WL soleg sasieq
B 8% 5 w66 % 0 8 ) 565 bt 622 097 el s Wi epal
I T T T Wi e8Fl- 08 ST @02 BSE e Wt S SG poueg
foa Ll W ek on- %l WOE 0 i81- IR s 9% nbde BISL k- epuelulg
W s 0 620 2 el ssL e pOF £S5 A X 2 sz usk eueweuq
we B e e . W0 ey WEl WL 0S¥ 88l S6EE  beLe ey
e WeE  mZZ 6% L 6 we s @ I SHOL GRO%  GhL BT ‘ eysny
'8l W09 986 B90 LSS 295 wSE  GWE BB (89 BOBS  KS9S  OWEL 6L SSS L200S suewaly
") epuen  eobeuwsy  uaug Q'S Sewed') e DRIEW eNANW EpNEN  eis)  UDJISE)  I)E)  eopaey  saieweg  euawly  aweayy ,

"(™3-™9)"L OAILIL3dWOI 019343 G}V BIqEL

371



Andlisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

oy uoIROqR Hueny

&0

67 SV% SEEEL- WEE  SO0U9  BBb 82 OOLIO- 2T GBS ZI60-  6a0El  Sieee ol 0]
- Ry w9 @s@ SR 18 feER fe 962 wOW 150 w896 Gz 1959  ugter
Tl wl o we ST W e we Wz oee o L e ws@ ok 528 g [eaa) “wry oisay
W 8- & ue &k P T S 0 w s o % anzaua
o w mr wee Sz o o 0 W ow ¢ T e
o wgt e e A T wSe- WSO S80S Wl fer ~ sop sopels3
W & 0Tl s ke T 0w e b W ey p w0 peue)
T TH e a@r @ e & e 0 o A ol auuatiyy
- n oS 0z et 9 B v A0 e e w9l wer s 06  wasuaoan heng
W w6 o W W e R WS b 0 ou- o 60e oy  ebanioy
- B o 6Lt~ st o We B WOk 66 B 6Nl 69 W0 Wk SZe- epang
O Gue %S eSS WSl v fecl  80C A9 seu- ®ST Sy I8 60N 1Se Bl opin ouiay
T . L WIS . oy sEe et . Ieiog
u 0r S T wer - LW ¢ 65 WS bFE b §90'1-  ofungquanm
L WBZ L o e TR A wre T
% o Wy W e bz o 152 679 e O LT T A T epuey)
Y T T vOT ey 691 Bz 698 000N 0 A0 . sofeg sasye
ooz 88! b e @ an- s s o Ie w6z ST i ars- eary
T T T . L w6 @ mes  wIr i WS o0 mel s eouey
W 10 e a & w 0. 86 65 0z @ Wy s @ epeyuy
95¢- w0 % w6E 0 T e g Bil- 95 s Wl S po—
o s % 959w % T L WOT 6N XSH SN0 190G g
B M - wie s e e T T M o o o0 €87 Buisny

0Ze s US) a6 e BREL- 607 6N0E  BISS 86 S W90 e G- SOr Buewaly

© wosjen  wwoleupl  ouAUR-YS Sewieq] B elegN BNY GBI  RUDB9 UDUISR)  ZE) UOpuER  saiedeg  Euamy  aeay

“(™-"3) ("L - ,a"1) NOIDVNDISY 010343 9}V EIGe]

372



José Manuel Ordoniez de Haro, M* del Carmen Orddnez de Haro

WIS B9 0% S5 S9%  bde L6695 7 ee98  eWel BT RGN Sovs  Oegeh sl 1698 sapyun sopers3
sE% 6L 6w wEL e s oL e WE e WE v ESE b 0E ppeuE)
297 fSIE 0 8T WSz 519 usel 60 L L 6 Wz I6L&Z BVE 008 g2Le euualy
Qe oez o £99 mE WL e Sw g6C 60T WLV SET 9% 6L e KOl S0UEE S357Eq
WO B GME WISE BT vl o 2 G860 fVB0L  LbL 28T DL 1602 06E weo soatouna sasped suug
Wi web gl 162 %2 AR 2l ®l 6 m 6655 g : 95 mbiny
woe 6657 699 MW R WEL @ e Qe G0 6P ESI9 WSS LW 068 5900} uaiswapaan) k ez
frel o 852 L we b e 18 WIVE WS m SP0s B 82 BSLL esay) EAaday
SII0L  OBL 9K w @ W ®7 8 gL B9 9O 98 e e 8w §07 BDjog
L ] P e e0b IS A £l6% ehanioy
wrel oW e 5 % 08 e W 0 B 608 e oy s 91 ipues)
e e 9 a4z ®L @ e b art vl e 0 0We 0gEL S - epbuny
w0 w9 64 6 - T~ "~ N 7] 5 Wil wh % o BinbeAdys3
BSE  awe 166 corez  wEve 021 68w w9 b ROBL 956 S0V 6556 levh. OB 7876 © eaang
BILBE  GBLTC  GBVSOL  IGE0ZF  OIS20L  BI7C  GWOOBF 6P OBS  %V/2l B9 BSOS 94 Z6OESN  BCEE anvush opun 19y
6V w08 BWG  OUBL  awS By 0% a6l 0% SR 6L 9966 ESBLy  BSSE  BWE  96SLE S ety
9% oM I Bee ey 09 S W e owT BuEl U %51 ofmquarm
USI06 W9 S M9le ng@ BBL SSH e eSS OgSeE 026 BDEZ  O0LEEC  BeLBL  OSLE BOSWE ™
wrse UL 87 S9E ews Bu Wrel o 6L 02 iz 6L W90L  BeIsL o 1002 e
B9 WO BIS  OSEIS  GOE  E26€  r0  m@l  J9Z0z D6 96Z9  #ST 68l 6ODC  SOWR bGESH sfeg sesyeg
W MEE Gt ue 28 bz Bl % we g %2 e biST %YL M 625 . ena
IOSZI  6VSL  MZ9  v8. G GOl g ST 66e9l SR 46 OSRC GABR 4T K69 19SS . auesy
yESe o0 s R 96 ST L 528 0BESH  9BS e 991 epuejuly
W 6 887 88 96 £ weEl 95 o W62 G0CEC WEEE OO Wiz exeueg
XIS GIEP  XE G000l 2SI BOE  wew 2@ OWRL  GWFSH SWE  S885 190S) 908 968 BIEIS waifjog
scswh 861 00F  2Z0r S99l me U W WS w0l 9 A I T easny
WEGSE  WZI BBLSh  WEMOP  OGOBE  GWOEL  G690SC  EWOL  GAVWS  I6EZSC  MGBLL 0L SSPLZ  Zo0OKSL  696LL Q0LLp vwewaly
BOOSY OGIZIZ BSOS GAMESEL GBS SSPUB  GRVISYL  SOSS  SEEOB9 DBSGDY  O2SU6  GWURED  OTMLEZ  QOSE6Y 0999 bELOSS sosalve
_E.o._. BLUBIRA ﬂemﬂ:w._. % .Iu.w HE_.U-_ 1 BIoINW meﬂ_-l BAjaNY epeuesy BU0IAY __ﬁ_@ apes BUD|2ieg saleajeq el ey -

(s L) 8661 N3 YIONIOIS3H 30 S)vd A SVIINIAOHd HOJ SOOYHLNI SOHAYIA /1Y BIqeL

373



Andlisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

BIa

OEREE  LFOE 0SSl 099TNS $00F  S99ESS  6IZ6  £egB.  SEGSH  GESOL  KSI9  S6Mb  OLIALL  WOIS 2961 opun oupay
WOTSE VB /SK0L SIEN SRRl kL SWE  MESL 9% Q22 0BE LB IBEL MERE 8 b fednyog
SU¥S RS WEL MOy @8 Wl 8 T wer o wer e o 568 obmquaxm
MWL GEZSh €999 9B%C BSOS E00N 98N SIEZ L6965 WSW) 69l %62 09TE S0 GWL  SUW upe
85 BEET \BLE ES0  SOREC  SB1 S0% 69 @y e0s I8 ST l9E0E  We9l 0@ enll epuey
8658 08L  GWVOS  I9E®S  l0Z/8 00 w9l ZWT  GISE  G6ISE 6ROl 612 K6 Iores B2 69N soleg sasieq
I 808 w°l 5 wT e Ry e 96 weL 09w 8 %t 199 e
TS SeW SOCIDL %8S BPRL  STbL MWBLL  WSSZ  GM/B6  USGE  STLOF  GSTr  MGGO0E  G6YeRl YL L96HS ervely
WevlL B0 gL BN BBl £ REL b . 2 BISR BI0b  ®IT e puelulg
wesal 6z W00 09EL  EEKE 49 o7 o 66t 68 05t @y KE es g 292  eueweup
oeSL 8L SISW LT 04 Q6 a9 0T eCBl sl S 209 6GLeR  06SSEl e anis  eatig
%l 8T WCL 0SB weNe oM WS 6 wse 609 S8 695 L8 ez 6z 0161 ey
WWSS W2 BGEGY  ZIBEWY  EISWS 99Tk bGIMZE  BEZS  L6BSHL  WLRMC 9960 00U WZ0WOE 1902597 G6ROL BSOS ewewsly
WELEEL  LOVISE W99 SODSISL  OOSES) 8956l OGSODDZ  BEFS.  BIBOSE  PSI/2SL  BOBOML  GIGOES  GROGEMT  BADBISS SISO Z90°M00) sualvenyy
jol  eouaes  euobese]  auaud Q'S Sewjed ey eDEN  ENANH  RPRURI)  RUNAD UGIOISE)  ZpE) euojeNEQ  Salealeg  elwly  aedy
._s___.: 0002 N3 YION3OIS3H 30 SIVd A SYIINIAOYd HOd SOOYHLNI SOH3rVIA 81y BiqeL
“IN| "eiauapisas ap Sied A eauiaoad Jod sopejua Soiefey, alwany
GGV 062 IS GRYASEL 020920 S8 EEVISL  WBSS GEEU9  BUSET)  ISL6 GWVBEE  S0CMEZ  G0SZ9  6SE9 L6008 e
aYeE  wrel A8l eSh  G¥6 65 £eSL e §E0Z (899 92 @6l LSO %K O62F 26 sasjed suig
e 16 6 8 % 0is | £9€ s_ % vz w2 % b _= epueps7 eAony
g 88 55t % o B2 o e 2 W9 he woL 09 4700 @ I ieAsTy
wm  evy 6 e W e w2 T 58 BEST %L M 1991 Bisy ap 0jsay
mes  sesel el o KeL K9 e e wBELL STL 66 Wes  wSwl  6SE g2 P upder
gl GBS WL @s 0L 60 0 sz 6L o GBZ¢  096%  £95E  ger e g A jeaus) “wy osay
o8 06 6l 2 w " o0 % ok z 12 60v 62 5l 5Kz wanzauap
0eZ weL e 852 I 185 0w SEY S %2 us bBYL 691 o 08 oo

‘NOIDVNNILNOD L1V EIQEL

374



José Manuel Ord6hez de Haro, M del Carmen Orddfiez de Haro

“IN| ‘eauapisal ap sied £ euanid Jod Soperjus solalel) ‘ajuany

WEL66L B6EIBE 09I [ODSIS|  O9ELGL  /9S6M  GBSODDT  [¥S.  L0S8  WSVAS)  L0B9KL @IS0 GROBSYE  GLOBASS OISO 200001 feiol
wEE b w@e OO0 Wy B¢ 6L EL gL su AR LR L ] sasd son)
arel gsL 6e 6 I % R 0El 69 - P 1069 o 812 661 epuelaZ eAanN
S K s s e 0% Wy e @S 07 e 61 L 0T 669 06 jeisny
Il b96 62 619 w8 e % 622 66T 969 wz s 61 6 e sy ap Oisay
WOF 66T 6ZL S Wz wob ecs 9 arBl w0t %% L mew g9 6O I upder
g6MZ ez el @sE WZS GBE S9SH 896 WO ST pUZ SF BETM MY e9T WOl g A enwag ‘uy njsay
SUfl esgl 8 o0 @ ue ) 61 86 % e wwe 051 W eenzaua)
b ey 6 19 5iE 999 Wt 6z wss el 1% @ s 6yl oo 18 oo
V6O 6O/S2 9 Gi8S v 0% BV 027 6000 8BCST WY RSP RE SR 9659 4969 Sopi SOpEIS3
G616 20 801 a0 0 60 e W1 M9 B WS el g 6 s teve)
w800 w98 GWL  eNS  MSE Gl @EE bS WO G0E  bE6 Wy 69 W e 006l ruquably
g6 K98 WEl L e s@e ' @k 969 lwe  0WE sl oser B8l %K S0 SouEaIge sasyeq
BOE  v9SOL  WVBE 00902 14 1690 B6BE 69 0% 0@ 00T ®€9 WIS SE  ewe 0w soadouns sasyed s0n
IS5 86l I 642 02 & ar @ T TR ¥z WSk e o e R eynbun
WPSE  deKS Wl 0SBl aSSh S0 BOVEE /8 9ZML Kesr W8S BEOL  GI8  BeSOl  SEL b waisuaiyoan  ezng
W 9% wez %L mel o w0 wel se®  soL a4 B9 E W 102 esal) exgnday
Mo WSE  %F Y we @ we WS hs we  mEw el sy 7 uojog
6L T WL SN wEWw gz 4% % 6y LGS WY WYL SEem 29 0ig6 efianuoy
wen £t T w5z o 2 WL % 8 wgy S0 0 16b elpuess
BMESE S0 290 f91 Sy 8 wr  ow & Wey 02 08 . 088 wyibuny
wiEe 0zl o 06 w9 1L § 188 we L o W W w8 0E ebens3
W8S 67 ONE  MISER Gl MEL S8 @ 9959 R ML 619 et 9IEI ST eeH epang

"NOIJVNNILNOD 81V BlqEL

375



Analisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

R W P I sl w5 Igg A 0z 66 oy
@ere el ewl - R SOv 062 WEL 926 iSeM Sl 0We 6 Sopiu 0peis3
w6% 8T LS w8 se de wee @i % T eees 6y B0 %2 gpeue)
s 695 6K Wz o0 i wEDL 5o Wl ol e 0l B6EIE S0y eez LOY eunuabuy
WOE WES b BOL SE 6 Wz @ (962 seL ol ENsl wew o e ws souRape Sesjeq
mw w6 WIS s el a0l e P RS- 61 9T W0 SC-  @eer  8SC soadouna sasted sung
e we ¥ o b sz 26 0l o w6 P we 91 ® Big- enbin
o6e6 852 6555 e g9l b9 e 067 S0l 9% oY @ Wl s B0t wsrsuaipan A ezing
vl 09 @z ok e e WL 6@ 198 S 0B bl ue oews w8 2oy enjanday
e 9L 0ok s ne s e 2 Wz oUek e arkowe it % w0l elwojog
N T sy m06 we e WL e ue T ISK W86 BIE 15 ebanoy
B9 @ 01- % B0 g BT B - el o 12 me s ® % wpueis
T ) hL- Ie- e I ¥ 60 i 00k ol K w0l @ % eybuny
m s - 129 866 £ @ 8 @ om0 05t ws 68 ® %l ephesys
ois s R wie 0% 60Z W69 G o8 Bl GBS 66 e eong
BO000 8970 [685  BIZOS LTI MZL 9999 08/E  EOWOZ  GANeE O 600 OSEWL L8 Seal 00l oplen oulay
G9% A0S sy W22 9L wee  wrS S8 a9 ®E9  wgd w6 e vl 6l SiE Jeng
ma W 10 %- ms sl 268 " 19 we Wl 66 wsz st oe us obunquam?
wime WGl WS WBR WEE 0% 02 68 vly S ®9v (v 090N 6K G66E  S9CF o
w0m  Igel vl e 2’ w0l 1659 6%S we T e 697 06k SI6- 08 %06 epue
WeRz eE 06l WOL 8% MLV 09 862 G0SL  v98 ey 988 oak gara g2 beEe soleq sasjeq
e o 16 1o wve e T o2 2 e A @ ey
W%z L8l WOS 69 S9v kK 0u9  66S bz 860N LEL S 200/ SWE IS % Ruely
o W T T wse R M7 e w0t W o epueioly
s ogL e- eEy  SEw ¥ REE & 8l ne 812 TR T 88 saeweug
Q006 45T 69 Bme BUT  mE Iege s0e BMEY LM 01 bWS R A 0sL  ause e
T L »E W B e R Blasny
WeSih  serdl 60962 BSS6C  6SSERS 4192 IS SV BOIE O L0b 9689 BISa 696M. S0%E 9nve Buewaly
jiOL  epuaen  wobede]  Buaug'3’S Sewjed By Ebelew ENBDY EDENeN) D@D QUAISE)  Zpr)  elojadeg  saeseg  ewewly  ajuedy

“(os L-w 1) 8661-0002 YLN10SY NOIDVIHYA 61"V BIGEL

e o= =

— R —— -

376



José Manuel Orddiez de Haro, M* del Carmen Qrddfiez de Haro

% 09 1 P | 2 0 st e w i St 6 6 eInbeAdis3
T ™ 66 Wes b e 6 WSt s oz €90 GS8 LR 0w s0ue aang
o S6¢  SVSE  WOOM BTV 90 6EIL  BIEL  LBe  eeser 6907 O6OL  O0S60L  GOFAS BTl 9909781 opn auiay
C 8z 8 0669 Gl 085 68 60ST WOL  G%Y 288 899 S09h  uBl  eWL SST Rinog
T w owel e & 8062 b W ae B o M w9 0zs obmuammy
©m(R WYy 0®E W6 297 SUSE  BS vVl WESE 0% AL SBL S vl 618 e

I 698 B2y we 0 0y £ 0 us T T 589 epuey|

I T R MR . e soleg sasjeq

w9 901 e & @ 5 %2z ol y W w9 2 gl o wowy

BELB W8 GMST et BI9€  OBS0S  J/  B6PSC  4299%  G0§0L 06 By 0@  SWE S ey

2 T e 0 %0¢ 99 £ wowms ar 5 ey

6% I oo %l b6 687 08 0L S66 w60 vl Is eseweniq
C Wl wEL 6¥E WOS G0 %ER %9 Wy SEE L QT 102 Sd 1896 ESOE endiag

vab ISE 009 s em Wy b5L  SE 0L £ WS om uE s ™

V0L SIESH TS KCDEL KBS OSBER PSR EBMMS  L¥WR BeSS  LWYE 00805 O6EN  LOWZ 5 Buewaly

epvajen  euobeue|  aueuq J'S Sewieq]  BNW  eBelgl ENGN EPRVEN)  Evn) UDJOR)  ZpE) U  same ewawly Guedy

() 1) VELSINW 1 N3 Y019 019343 02 PIGEL

“IN| ‘Eouapisal ap sjed A eouinoud 1od sopeijua sosalen -ajuany

wTI0S  SOZ6OL  MOIG BSOS WZE  GSLGYE 5961 60SWIL  OEIEC 9P GO/6L  ECRON01  bSOE8  [S9%6 GZelsl o0,
v s, v @9y 86 6L wE we W T sasjed 50210
weE uel o " o 0 69 e 1 5oy o r 66 SOE 602 88 epue[o7 EABNN
68 695 99 62 15 M SE ) e e 1% iz 08 498 TS wpeisny
W0 s Sl 86¢- @ & s % WS @l gx I ™ Bisy 4 033y
B89 ME®w S0 %l o o @m0 o s w91 f80S o ot o9 voder
Bores sy sw ooyl eset 607 SR 89 TR TO TR T gEIE 8002 oz e ing A ew2) wy 0say
su sl nL s sl P 0 e £8 Bis o ) wwr 2 M IS epnzauap

"NDIQVNNILNOD 64V EIQEL

377



Anélisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

[Iay

26€- 162 00£'p- ge- BIve- 0 SEg'l- UBT Fri- 8 6982 a0z FIE- x8- eujsny
oWz sy wEor OG0B 061 S0 492 866 0IRS WL SBOL 80K auesk el SoLY eewsy
wouap)  euobeue  ojsua-y's sewjgd)  wamy  elegN  BNany  GJENRI) o) W@ISe]  ZR)  Guopaeg  saleweg  euwy  aweany
_-ma_ur:._. $3SI¥d HOd OLXIW D13343 12’V BlqEL
BId0.g UQIDRIOQR[3 :8juBNy
0 0 0 0 0 0 0 0 ) 0 0 0 0 0 0 oL
e £09 wis  omE  a e w9 Wzz W 89T Wl mEL S SE sasyed soilg
i9 € % TR 0 2 % 6 o 9 gl : 5 . epueya] esdny
w8 e P8 S i Py 22 b &t ws z ol ejeasny
Wl s e e 0 Wy 6 w9 @ 6 we Wz W 2% Bisy 90 isay
Kss w9 895 w0 avel B woor o Bt T W uptey
e o 062 £ s wge 6l T 516 are Mm@ wm s W1l "~ ing A feaug “wy oisay
P o i T TR @ ! £ wer oW @ u ejonzaual
I @ W " bl 0 i TR b £64 wEF b o 0w oW
e w6 %61 o8 2% M6 06 wsse ey B SEL s nr 188 1992 sopiun sopeis3
iy vl ) 9% £t 0T IS Bz @ oL N 6s 852 o peve)
WL 5 %% "8 902 Wy s M %l g9t s o 00 ozl ety
06 sl w Wzl 0% wwe 6 @ s 1S L 205 o %5 6vE SuuEape sasjed
WSz ey 69M 906 r B0l 8 T 155 s s e soaduuna sasied 50110
i b 6t L 06 90l 6 8 & £ " Wz e o ) unbing
Cm €7 eWL U6 o sl @z osgd el ST meek SR 82 wre waIsualDalT A ezeg
il P we U8 P, I 0 £l @l e wesl 85 M %5 Ay EDjandoy
) T ) 666 @ 29 uso ® 6Ll TR 9 Bwojog
9% %62 w2 oEy gl 6t S0l 0L sl G 9 Wy a0 W 8281 eanioy
@ 2 m P o WL W %) Is B Bl us wz i Hpueys)
m %2 st 156 i Wb L I gge nl 0 sEr 69z 2 6l eubuny

"NOIQYNNILNOD 02’V BlqeL

378



José Manuel Orddfiez de Haro, M* del Carmen Ordéfiez de Haro

Wz 5 % e r w9 WS- w8 bl wa- wr & 16 updey
285 B a1 o o e w Wi oo o bz oY ® W ung A je9wa) “wy oisay
16 o 5y W & 0t £ e 8 z e wr e % 52 eanzaua
W owm 6t 0l ey s U nee 16 ol ) W e 501 59 o
we 0% aiy o s sw e E07 e BS GRS w6l 0% sigl sopiun supeg
6 e wi oo b %y 2 ws e W wsz el @ 19 101 meue)
I P 0Es s @0l S0l 69 M40 e w0z e 622 eanuabay
wee w09 il BEY 8L BTl 62 wey T S0 mee vl ez 02 @ soueayye sasieq
S0F v e - us 0SNGz T s W e e e scaduung sasyed saig
£ g1 2 1 %0¢ 5ot ® el 6l 5 o T K 619 wabuny
5t o sl ) 9 ! ; 6 iz 2 % 2t ot g 9 waisuaygaan A ez
u- i ns- w6 o 0 01- W W £ R %5- eoay) eagpday
62 o ey 5l o w6 %2 we 5 €2y el 6% % &w00g
809 g6 s swe 6y @es ey ower I . T shanion
- o bi- bi- ¢ YT b - v 2 096- &k - epueys
W s o @ gz g5t e 6k P we  mr 6 8z euluny
0z % £ - - B 0 9rl- W @ o i o ebes0js3
86 ae Wi oowE W w9 W wer o T 6iSE eang
nel W0% oWdE eSS SN b wSv @95 W o T op1un ouyoy
% u % %l 1 8 e 689 s % K e ST 5z ebgog
8l 194 049 o ! Al 0L 6 181 8l 08 ¥he w0zl £ 052 ofanquaxm)
O 6 B 56 WYy 009 wsh- s S-S 8651+ e
s ®§l 092 w9 B I wEL ez 66l TR ¥l puEp
I ® el o ) e o 905 wee s 62t wre o1 o vl soleg sasieq
188 z % W % . g W % % 0 w2 8 6 w3y
Lz W8S m6L 40F Ve S 6 WeL  KBR- GBEE 0T M@ S9% %9 5 wuey
B @ BS. o8 29 wee o 0ig 928 g1 668 BiZ9 S0 66 09 epueiuy
g gl 0 o & 168 @ ) 2 % 6l wEr wsl o 01 vaRweng
us W w0 woe % Om- 8 gee  wsw e B BME- oW £S  prek wiliag

"NDIQYNNILNOD “Le'Y Blqel

379



Andlisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

610°L

L T ps w6z el ¢ W@y e wse e w2z . e
P 02 Wl E@e e 985 06 wee w9t & VL GER 09U 0L BiF ey
& - us  ees  f o b #02- w6z v 46 0 ST 166 sl apuels
%! 656 ®s e W @ 667 B0 s9l o- rl B wey el o euuny
o e 1871 W9l 6WE 0w WV e wUL 08 65 00T mES s 612 elrbeatjs3
29 228 eELS O69BL S S 298 0657 W% b M 9L e
2V st 96 GBS SV evs B9 SUSH 69 SZM A9T  BREML 690 619 MEE ) opiun Uy
96 66T 98 996 08 el I ave ooel @9 o el e 8 @y einuog
£061 o8- TR avz & w0l oee &2 T A, T obnquarm
nee 6z GRS M9 % usve W w5 gl I T VR S L el
TR s W 0z ws o® %6 wew o P epuep|
w0t e lmee  @w 0% aea- o I L L T T T soleq sasseq
e o8 wsz 8y BU gl o P T 5651 R TR T )
R weE Gl e w0l 0L WU WOSI-  RFEl 09K eaueLg
R 161 e wz oo We o ugL s0s o 656 epuejuLg
/0 9T WL wsW WE e s T o e eveweug
Iy L wo- %se 9l 0% % S - 68 w0, 069 SR Q0h 9E e
w7 o v wie 2 o g8 s b Ul SZL e eSS 0891 089 sy
wES ROS 00 WO SES 0009 GWL- SSL- S 84S 40N e e oWl 90le eeway
waiey  ewoleue]  auaua-)’s Sewied  EMMW  0EBW  GNGOW GpeNeI) UMY WOJaIse) 2] GUO@Neg  Sueaeg  euawy swealy
"OALLILAdINOD 019343 "¢V BigeL
‘0001 UPRIOGE 3Ny
Ig2 68 W g6 e w8 l6ie se smuw 0% GO oMNe  mEw KL I6EH- ey
e A S S T T sasjed suig
03t 10 6l I m w2 vt 51 s U By 18 6 152 epuejaZ endny
96 8l m i 862 wz % Wz o %€ T 515 STy
896 s W 0 mz s o ® %t S Wal 09 69€ ey aposay

"NDIJVNNILNOD L&'V EiqeL

380



José Manuel Ordéiiez de Haro, M2 del Carmen Ordéiiez de Haro

62¢}- 1#8- 1eF2- 91£°¢- v9 8E9- pol- W EE9Z- 3 069- ann- BSEG- bbY'I- 18- eraasg

gegT  s9El 299 82 s % " g we m s R wruesg

TS R 9 o wr e - w988 T epueiuLy

AT i WL 0 wr 082 89 b b WSl 2 S 0l p—

. e o %66 EFS- B w o T SEE WCO- 0802 eWZ  e6sl- eifjag

O w e e wr 8 6 Sk 8- el @ 2 825 %5 0 et ey

@ ew 686 0MZ 6T 990 B6SS OB /S8 - 40F GOV et 9 b Bewaly
Blauajep gum—._mh ajusug ‘'s nﬂﬁ_um\:_ Blany nnw*wl BAJ3DY epeuesy L{IEL] up)|eisegy R ped Eunjadleq saleajeg epawly ey

‘NOIJYNDISY 013343 €2'V EIQEL

‘o LOEIOTE iy

16786 6950 L@eer  BYDL 0992 S 996 00 Gh0Z0 0091 6B.  GO/GLC  6%Ry  e0SvE OGvE- 0y

o) T . T T WER- 6 SNS g0e-  E9%- 02 60 sased s01Q

m w- B LS B 605 o % @ - & 02 Wy e epuejaz eAany

 wel e §00 GBS w66 o 256 602 8Bk - 51- T ejesismy

- 086 I WS sz 0 e & oo 26 T . ey ap 019y

®o0 kv WER WS 4FL she o P % SN 00 %6 g upter

o zs T 6E &) 60T 057 0B bit- 50:- 909 608 UES g [esuag “wry o2y

81z 052 21 05z 162 0%8- & Nz o9e s B sz wee i 2 enzavan

z 0E- 809 w2 %l 5o o o o I 08 A - oomal

T O L (S e e 60 0% WEL  B4%-  Z96  6a  6UEL BN SOpIUN SOEIS]

a9 o W wr me v I8 w0 98- s W e gorl- wpeve)

166 @z ser  wir w T T o 061 WS geet 869 eumatiy

B¢ i Ig5 - s e #e Wiz ek e s e BZee Wl e soueauye sasied

Wz o aru- R wEL 0860 Sl BIZL m- oWT W0 LN b TR soaduina sasied s

wi- sg- M £ ags 4 W % s & w0k nbung

vz B9E Ve s0E 94 19 ist 82 W ow e A waisuagar] K ezng

C wsr W6 4E- WOR €2 WET 8eel IS6 W§E M KT oWE  E%L B0k 60l e eayqday

"NOIJYNNILNOD 22’V BIqEL

381



Andlisis comparativo de las ventajas y especialiacion del turismo internacional en la costa andaluza

‘Bidosd upioRIoqe 3 “ajuany

IS5 BiEE 0Tr WSE 8K RO 0ok Wi mee 6 biL BESl  2S0 2% oib- sased son
29 | vl e 5 - 8e- z - " P o w80z epuez exany
wre o W 0SS @ 8- & e - - 652 W WES w9l 6oy Qeasny
2 st usy W 0% wee 59 62 9- 15 09 swn 8 - eisy op oisay
uew @t e o o o S Wz ey Bi- .5V WSB 56 08¢ ugter
106 are S ey g T s W L 98l WM 0% SEE ng K jeAwa) ‘uy ojsay
8is W2 % % @ P! o Si WEE 86k 8 o e 8 £EE- mamzaLa
L w9 802- £66- oe 0 Wz s I & g0c a9 2 2% cana
w1 e T T WE0:  SMO-  8Or B0S  G6E  BSS 96 S6C6 sopyup sopess3
669 @ Wee 68l Ak @i & w6 % - P 29 peue)
Wl ol o £t : @ 6 e 0% 0 0 SO EeE R W vuuatay
o o L9 b2 G- weE 6 98- w9z e WL Wwe SEw - 1659 stueaLye sasieg
2 6152 gL'l 555 82- 129 uwe W ¥0z- W8T 06 LAV bobF G6e- 1% 8612 soadoina sasied s0ijg
2 P ) e ot 66- @ 0 g % & o M s eithuny
8- 6 wz  we o %21 o i 055- 06 sz Wz 9 6L %y waisualyzan & ez
T Y 0% 8B 867 6O EWS  WbL  EG T % e3ay) exqnday
w8l T E- 99 wz e W 0eE ¢ Wy wel 0y @ 05t eong
W - 86t BTN SIE W ot ) w0 - w6 S5 0% g69- eBanioy
o 1 W e B ) W 6 8- . T B50'1- epuels
b 0l- ne I’ g vl e we b WL L68 Q- OME- 0T eybuny
m 1 SOl GeLO  WES  REL %01 6 a s WF WOF 66 %r- Wz enbentys3
bee we  exe  meR U N I8 e - 0 Bt w om s wang
TR 0% 0BT 2001 8L KR MSL NI KRl e 619°- opun oy
S 6 I T e §ES 691 O & are oW oeen 0 £l © pimag
R TR B W o sl oS 0ok 966 W a6 w8 obinquaxm
@ ol & w0 % wor ok we b 66 - BSBL  BERY WSS 9T e
o T T Y W e - Wk oses 0 e e
®c- sk o me s w o Wee  BL6 69 wi- we v 8- Bir2- soleg sasyeg

"NOIJVNNILNOD €2V BIGEL

382



José Manuel Qrdéiiez de Haro, I_VI‘ del Carmen Qrddiiez de Haro

TablaA.24. ALMERIA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO 1998-2000.

Variacién Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacion Clave
Alemania 33.025 24.071 7.186 1.146 622 VE
Austria 1.100 an -314 1.650 -607 VN
Bélgica 7.510 9687 -5.853 1.027 2.648 VE
Dinamarca 471 114 16 1.457 -1.115 o V.N
Finlandia -346 827 999 -685 -1.487 ﬁD.E
Francia 9.151 2.1 167 -656 18.424 -10.734 VN
Grecia 425 24 8 1.843 -1.449 V.N
Paises Bajos 2.807 1.474 110 1.991 -768 V.N
Irlanda 808 158 344 576 -270 VN
Italia 3.999 1.2_54_ -245 __8.;493 5.564 7777777 VN
Luxemburgo 303 6 a 3 7.499 - 7.2-05 VN
Portugal 1.409 1.143 112 137 17 VE
Relno Unido 12.385 13.128 -?2.989_ - _2.51-9 -373 VN
Suecia 799 440 499 -284 144 DN
Eslovaguia 28 9 -8 464 -436 VN
Hungria 135 2 -3 13.845 -13.710 VN
Islandia 26 1 -1 997 -971 - ﬁ
Noruega 319 11 187 70 -50 VN
Polonia -53 257 93 -624 222 DN
Republica Checa -134 80 -48 1.087 921 D.N
Suiza y Liechtensteln 515 2787 5 a7 -739 VN
Turquia 28 16 sa 97 5 DN
Otros paises europeos 3.398 117 -139 41.595 -38.1 7_5 VN
Paises africanos 2415 596 2.075 -104 -152 D.E
Argentina 2.283 167 306 3.533 -1.723 VN
Céanada 108 258 621 -508 -263 DE
Estados Unidos 4840 587 260 13.769 9.7% N
México 20 45 103 414 242 VN
Venezuela 75 25 76 -34 8 DN
Resto Am. Central y Sur 2.200 145 32 8.029 -6.005 VN
Japén -15 108 -43 -995 o 915 o DN
FTes!o de Asia -236 102 67 -1.023 618 DN
Australia 567 22 78 2.145 -1.678 VN
Nueva Zelanda 209 1 9 - 2.277 -2.078 VN
Otros palses 2.783 1415 -1.244 2.250 362 VE
Total 93.657 59.154 1.721 131.781 -98.999 VN

Fuente: Elaboracién Propia,
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Tabla A.25. CADIZ. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO 1398-2000.

Variacion Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacién Clave
Emaﬂa 68.356 34,117 10.185 21.037 3.017 ) VE
Austria 1.734 1.323 -1.118 1.297 232 VE
Bélgica 8.114 3.307 -1.998 10.652 -3.847 VN
Dinamarca 1.189 1.001 139 —45 4 VE
Finlandia 2157 277 335 2781 -1.235 V_N
Francia 13.983 2,880 -3.061 7.028 135 VE
Grecia 1,024 T 40 1555 690 VN
i’ai_ses Bajos 8.816 4.400 329 o 4.262 -174 V._N
Irlanda 2.169 466 o6 840 152 N
halla 4927 7702 1,502 1126 47 DE
Luxemburgo _ 998 ) 7771 24 60 1.810 -996 V]\I
Portugal 9.754 6.678 654 707 1.7115 VE
Reino Unido 10.942 15920 B -3.852 -3.677 1.551 DN
Suecla 826 15603 1817 2760 165 DN
Eslovaquia 350 19 -18 5.129 -4.780 VN
Hungria 170 40 -62 1.554 -1.363 VN
Islandia 121 19 -12 597 -483 4\’;\!
Noruega 2781 646 1083 1134 113 VN
Polonia . 1.716 - 179 65 6.252 -4.780 m
Repiblica Checa 129 54 3 1281 1.041 DN
Suiza y Liechtenstein 4.320 2.025 3_6 2475 . -215 VN
Turquia 53 54 185 241 55 DN
Otros paises aumpansi 3.686 7957 -1.137 10.9%4 -7.128 VN
Paises alricanos 18.143 1.119 2898 5422 704 VE
Argentina 1,830 763 1297 2 60 DE
Cénada 2421 1.066 2.566 -369 -842 DE
Estados Unidos 9.296 11.515 5.483 -2.603 -5.099 T)E
México 1245 193 435 670 53 VN
Venezuela 488 ® 284 7 o VE
Resto Am. Central y Sur 978 _ 1.075 239 -344 7 B_N
Japén B 1.689 1.889 -744 736 o -192 V.N
Resto de Asia 1.109 299 196 1.011 -397 VN
lﬁ’tﬂlia 957 343 1.208 -336 -259 DE
Nueva Zelanda 44 75 47;’ -43 -68 E
Otros paises 6.145 2.658 -2.337 5.105 719 VE
Total 192.769 113.100 16.191 80.164 -16.687 VN

Fuente: Elaboracién Propia.
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Tabla A.26. GRANADA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO 1998-2000.

Variacién Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacion Clave
Alemania o 31.769 3483 9398 47528 8416 N
Austria 738 1.034 1,635 517 78 N
Bélgica 4378 4822 2913 5.382 2812 i N
Dinamarca 1.258 914 127 _445 -230 VN
Finlandia 1.337 306 370 2180 -1.520 —Wﬂ
Francia 22.480 25.498 -7.900 3.767 1115 VE
Grecla 215 2236 763 538 2246 DE
Paises Bajos 15.008 6.777 E 10613 -.-?,888 VN
Irlanda 2122 637 1390 172 77 N
Malla 4724 18.434 3595 7,588 2527 DE
Luxemburgo 677 202 97 1.054 675 N
Portugal 11612 7.001 689 2.182 1,699 VE
Reina Unido 20.403 19.877 4525 15003 -10.042 TN
Suecia 2.079 1.501 1.701 -2.590 1.467 D.N
Eslovaquia N -125 155 :1 46 -493 359 DN
Hungria 1,039 494 758 1.038 263 DN
Islandia 85 134 -84 204 69 DN
Noruega 1.098 1.030 1727 2,346 686 Y
Polonia 2,052 825 226 2,966 1.766 VN
Repiiblica Checa 857 173 -105 9.251 -8.463 VN
Suiza y Liechtenstein 2.910 2.785 - 49 123 -47 VN
Turquia 270 58 199 33 -20 VN
Otros paises europeos 202 4.642 -5.514 1.279 -204 VN
Paises africanos 2.963 1.322 7 4.606 -2.104 -861 D.E
Argentina 11.464 5.731 10486 -1051 3702 DE
Canada 5,314 2.169 5,222 61 1,446 DE
Estados Unidos 14,625 28.876 12749 7659 20340 . DE
México  18% 1470 3314 943 2316 . DE
Venezuela 873 an 1128 M 415 DE
Resto Am. Central_y Sur_ -1.183 7.682 1.706 -3.069 -7.502 R D.E
Japén 4740 40.088 15,788 3,368 22672 DE
Resto de Asia 5090 2.408 1581 456 645 VE
Australia 287 769 2708 332 317 DE
Nueva Zelanda 947 121 774 25 27 VE
Otros paises S 310 679 5,973 2734 1,194 DE
Total ' 164.539 229550 13.582 1114 79715 VN

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla A.27. HUELVA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO 1998-2000.

Variacién Electo Global  Efecto mixto de Efecto Efecto
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacidn Clave
Alemania 475 8.834 2637 704 55% 0E
Austria 17 83 -70 353 -195 ) Vﬂ
Bélgica 205 626 -378 ) -58 16 DN
Dinamarca 32 185 26 -148 -32 DE
Finlandia 106 83 76 -43 10 DN
Francia 539 707 219 115 -64 V.h—l
Esela 166 15 5 340 -194 VN
Paises Bajos 1298 607 5 806 160 VN
Iﬂ?ﬂa o 569 23 51 1.981 -1.487 7 _Vi
Italia 583 579 -111; 226 -110 VN
Luxemburgo 54,00 145 70 -51 -110 DE
Portugal 8.845 2.509 246 781 5.309 VE
HU“MO 3.780,00 1.819 -414 6.305 -3.930 VN
guecia -526 559 634 -862 -851 _D,E
Eslovaquia 7 B 8 0 0 1.104 -1.096 VN
Hungria 54 1 -2 2.199 -2.144 VN
Islandia 38 114 -72 -1 -4 D‘E
Noruega 464 108 182 190 -16 V.N
Polonia R a7 2 g 1.019 -807 VN
Repiiblica Checa 229 0 0 112.858 -112.629 V.N
SuizayLiechtenstein 261 183 T T VN
Turquia . 106 g 20 89 2 VN
Otros paises europeos R 3 198 N -235 155 - -87 V.—N
Paises alricanos 922 69 239 684 59 VN
Argentina 365 70 128 246 79 VN
Cénada 327 51 122 164 9 N
Estados Unidos 75 @ 205 178 59 VN
México 27 ) 7 16 0 VN
Venezuela 3 17 53 -23 -16 DE
Resto Am. Central y Sur 368 191 12 128 7 VE
Japon 134 . g1 -32 442 -357 VN
Resto de Asia 38 19 13 27 21 VN
Australia 138 24 86 36 -9 VN
Nueva Zelanda K} 0 2 412 -383 VN
Otros paises 306 281 -247 372 -100 VN
Total 19633 18665 3197 123,143 -125.372 uN

Fuente: Elaboracion Propia.
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Tabla A.28. MALAGA. RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA TECNICA DE DESPLAZAMIENTO COMPARTIDO 1998-2000.

Variacidn Efecto Global  Efecto mixto de Efecto Electo
Paises de Origen absoluta en la muestra pais de origen Competitivo Asignacidn Clave
Alemania 76,518 83,830 25025 56200 23.863 DN
Austria 3.647 4.116 -3.478 4.007 -997 VN
Bélgica 3,831 2439 14740 6.035 210 DN
Dinamarca 3.329 6.458 897 2823 1,202 DE
Finlandia 7510 2.284 3,968 9 e VE
Francia 26.170 50930 15.779 8,346 635 DE
Grecla 1.019 427 146 1,083 638 N
Paises Bajos 6.024 23.554 1.760 -18.342 -948 DE
Irlanda 16.591 6510 14,202 4781 2364 DE
alia 2.450 38.723 7551 24677 4,046 DE
Luxemburgo : -892 2.903 1.395 -2.416 2773 —D,E
Portugal 5724 8703 852 4193 362 ON
Reino Unido 63.616 163.906 37.315 54.902 8073 DE
Suecia 13.146 8.307 9417 4,589 1 N
l?ovaquia -1? 682 -643 -2.740 1.374 DN
Hungria 887 1056 1,619 486 164 N
Islandia 1249 1265 791 665 1,058 DE
Noruega i 3.485 3.479 5.832 5,867 a1 DN
Palonia 346 s 361 3774 2760 DN
Repiblica Checa 1245 1.058 640 3814 2,987 VN
éuiza y Liechtenstein 7.881 8.101 144 -487 123 o Iﬁ
Turquia 924 106 365 1.451 -998 N
Dt;os palses europeos 7.032 11.019 -13.090 10.980 -1.877 VN
Paises africanos 12.040 3928 13,683 3201 2310 DE
Argentina 10.344 4541 8310 1683 825 DE
Cénada 14,555 2631 6336 3.367 2.221 VE
Estados Unidas 34,501 32978 15.702 8.118 5971 DE
Méco 1475 662 1493 1.051 a0 DN
Venezuela 304 250 760 -850 145 DN
Resto Am. Central y Sur 4.733 3.666 814 o EQ -117 VN
Japén 10827 19.445 7,658 14506 8107 DE
Resto de Asia 445 4.240 2.783 3724 -2.854 DE
Australla 3179 571 2010 991 303 VN
Nueva Zelanda 649 171 1.ﬁ87 -509 -99 D.E
Otros paises 2135 25,357 22,289 13,043 16.024 VE
Total 349.756 552,252 8252 192646 1598 DE

Fuente: Elaboracion Propia.
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