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Evolucion del coste (€/km) de un vehiculo
frigorifico articulado de 2 ejes
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% del coste de transporte en relacidn al precio
de importacion (Cif).

Otros — 20%

Suecia + Finlandia + Dinamarca [ 269%
Italia __ 16%
R.Checa + Polonia __ 28%
Holanda + Bélgica __ 18%
R.U. __ 21%
Francia __ 15%
Alemania + Austria __ 22%
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UN INCREMENTO DEL 100% EN EL COSTE DE
TRANSPORTE HACE DESCENDER UN 50% EL
VOLUMEN TRANSPORTADO

P

LA INTERMODALIDAD PUEDE AHORRAR
ENTORNO AL 15-17% DEL COSTE DE
TRANSPORTE



DESTINOS DE LA EXPORTACION HORTOFRUTICOLA DEL ESTE DE ESPANA
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VARIABLES DETERMINANTES EN LA ELECCION DEL
TRANSPORTE INTERMODAL

"Coste de transporte.

*"Tiempo de transito.

" Frecuencia.
= VValor unitario de la mercancia.
= Calidad del producto (Reclamaciones).



SIN EL CLIENTE NO ES POSIBLE

LA COLABORACION CON EL CLIENTE
Cadenas de Suministro

¢Es posible el intercambio de informacion y estrategias logisticas?




¢Quién es nuestro Cliente? EJEMPLO ALEMANIA

TODAVIA SEGUIMOS EMPLEANDO EL CANAL MAYORISTA:
Aunque en Hamburgo existen centrales logisticas importantes

MERCADOS MAYORISTAS SEGUN VOLUMEN DESCARGA ALMERIA
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CENTRO DE DISTRIBUCION MINCRISTA TIENDA URBANA
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