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Logotipo

La identidad de gusto del Sur preten-
de mostrarnos una marca fresca, que
hable de los valores de una tierra tan
viva como es Andalucia.

El logotipo nos muestra una tipografia
con un toque clasico, pero modernizada.

Trabajada para que todo el logotipo
fluya y quede condensando. La Unica
mayuscula es la S de la palabra Sur,
para aportarle a la marca una mayor
relevancia.

La parte superior es una estrella de 8
puntas, evocando a las 8 provincias de
Andalucia; la cual podemos encon-
trar en numerosos lugares de tradi-
cion historica, representando nuestra
cultura ancestral. Tiene las puntas
redondeadas para dotar al logo de un
caracter amable y cercano.

La estrella interior representa al Sol
que ilumina nuestros productos agro-
alimentarios y pesqueros. Ademas,
hace alusion al asterisco de distin-
cion que se utiliza en muchas ocasio-
nes para poner en relieve cualquier
aspecto que queramos destacar.

La marca se utilizara con fines publi-
citarios y de comunicacion.
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Versiones

La morfologia y distribucién del logo-
tipo atiende a las diferentes necesi- Vertical (principal) Vertical con descriptivo
dades de comunicacion.

Se recomienda aplicar el logotipo
siempre que se pueda en su version
vertical, con fondo blanco (positivo).

También se muestra una version con

descriptivo. tO
«Sur ddsur

SALUD - SABOR

Horizontal Horizontal con descriptivo

to to
del Sur §e'l.lSSlvlr

SOSTENIBILIDAD - SALUD - SABOR
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Area de seguridad

Se ha establecido un area de seguri-

dad minima entre el logotipo y otros Vertical (principal)
elementos externos (texto, imagen...},

con el fin de mantener un equilibrio

tanto a pequena como a gran escala,

sin interferir en la percepcidn y lectu-

ra de la marca.

I SUr

Horizontal

I SUr
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Se ha buscado un tamafo minimo
donde se pueda mantener un equi-
librio a pequena escala entre la per-
cepciony lectura de la marca.

Tamanos minimos

Vertical

12,5 mm %

usto
%1. Sur

Horizontal

14

&

mm

susto
8Sur
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Colores

El color retine una serie de valores y
connotaciones derivados del signifi- Verde 01 Verde 02
cado de marca. Una buena seleccion
de color ayuda a hacer mas visible la
identidad, asi como a promover un
mayor recuerdo en la mente del con-
sumidor.

rgb (0,104,55) rgb (34,181,115)
cmyk (90,32,93,25) cmyk (74,0,79,0)
pantone 340C pantone 3395C
#006837 #22b573

En este caso se ha optado por un co-
lor principal verde, que le atribuye a
la marca un aspecto fresco, saluda-
ble, sostenible y muy en consonancia
con la imagen corporativa de la co-
munidad auténoma andaluza.

Degradado

Verde 01 - Verde 02
(60°)

Gris

rgb (60,60,60)
cmyk (66,57,55,60)
pantone Black 7C
#3c3c3b

Blanco

rgb (255,255,255)
cmyk (0,0,0,0)
HEfffff
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() 6 1 Tipografias/ Tipogralia principal
e

Para la comunicacion de la marca en
diferentes soportes usaremos dos ti-

pografias distintas. BUtler

La principal: Butler, empleandola en

titulares, destacados, o encabezados -t
Seimiess ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
Se trata de una tipografia con una

personalidad muy marcada, como te- S
nemos en el sur. Tiene un estilo cla- RST' ‘ / s‘ / x i Z

sico pero esta modernizada. Cuenta

con una familia amplia que permite

jugar con diferentes pesos para je- b d f h' '1 1 =~

rarquizar la informacion en nuestras a C e g 1] ( mnnopqutu ~ ~~ )(yZ

0123456789

Light Medium Bold
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniiopqr abcdefghijklmniiopqr abcdefghijklmniiopqr
stuvwxyz stuvwxyz stuvwxyz

0123456789 0123456789 0123456789
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2 Tipografias/ Tipogralia secundaria
e

La tipografia secundaria: DinPro,
para la comunicacion de la marca en
textos corridos. Se trata de una tipo-
grafia con una alta legibilidad y una
familia amplia que permite jugar con
diferentes pesos para jerarquizar la
informacion en textos largos.

DINPro .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ

RSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

01234267389

Light
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnop
grstuvwxyz
0123436789

Medium
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnop
grstuvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnop
grstuvwxyz
0123456789
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El logotipo no debe ser alterado o
modificado en cuanto a la proporcion
original entre sus elementos, colores
y disposicion de los mismos, con el
objeto de asegurar su funcionalidad y
correcto uso.

Cualquier alteracion de forma, color
o planteamiento que no esté reflejado
en este manual de identidad se consi-
derara incorrecto.

Usos incorrectos

Intercambio
de color

to
“Sur

Modificar
tipografia

GUSTO
del SUR

Uso de
otro color

gusto

del Sur

Usar imagen
como fondo

Modificar
tamanos

&

del Sur

Logotipo
con sombra

£

gdelSur

Modificar
disposicion

to
“Sur

Distorsion del
logotipo
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Convivencia con Junta de Andalucia

En los casos en los que el logo de

gusto del Sur deba iracompanado del Version a color Version monocroma en negro
logo de Junta de Andalucia, la marca

deberd ir a la izquierda, priorizando

su posicion en el sentido natural de

lectura. % A % A

ddSuI' Junta de Andalucia delSur Junta de Andalucia

&3

to

28 28

Junta de Andalucia Junta de Andalucia
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Estilo visual

Las imagenes, que acompanan a la
marca en las distintas ejecuciones
graficas, han de ser siempre mos-
trando planos muy cercanos de nues-
tros productos. En la medida de lo
posible, es preferible que aparezcan
manos o personas interactuando con
los mismos. Y, sobre todo, que siem-
pre aparezca mucha luz. También se
recomienda mostrar exteriores con
una gran carga de estética andaluza.
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Las graficas propuestas tienen un di-
seno comun, donde mostramos uno
de los productos en un bodegén con
una alta luminosidad que incide so-
bre el mismo.

Este bodegdn estaria situado en un
contexto tipo patio andaluz, con mo-
biliario artesano, de madera, suelos
de barro, paredes encaladas y pro-
yectando una sombra de vegetacion
sobre la pared.

Sobre el bodegon aparece el texto
que hace referencia al producto, con
un color similar al mismo y con un
brillo superior, que evoca alin mas el
efecto de luminosidad.

Eldiseno cuenta con un marco blanco
que refuerza la grafica con tonos de
pureza y calma. En su parte inferior
irfa el titular de campana y los logo-
tipos de gusto del Sur y la Junta de
Andalucia.

Propuestas graficas

Ese ingrediente que los hace tmicos

L0 Junta de Andalucia

Ese ingrediente que los hace tmicos

%lésﬂ Junta de Andalucia
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Aqui mostramos las graficas, previa-
mente presentadas, en exteriores.

Propuestas graficas/ Mockup

AN ZERATTA
7 Quesos
~— ¢conSur

m&fmﬁuﬁh&m I 8 A
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Propuestas graficas/ Etiquetado

Ejemplo de aplicacion en etiquetado

de productos agroalimentarios.

[ILI
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