
MERCADOS LOCALES 

Iniciativas de canales cortos 
de comercialización
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- Defender los intereses y derechos de los 
pequeños y medianos agricultores
- Rentabilidad en las explotaciones agrarias
-Fijación de la población al territorio
-Búsqueda de un verdadero desarrollo rural

OBJETIVOS PRINCIPALES 
DE COAG
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ACCIONES DE COAG

• 5 razones- 5 raciones

• ¿Quién se queda lo que tú pagas?

• Doble etiquetado

• Indice de Precios en Origen y Destino de 
los alimentos (IPOD)

• Agricultura de Responsabilidad 
Compartida (ARCo)
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www.coag.org

ipod
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INICIATIVA

• Promueve establecer relaciones directas y estables entre 
agricultores/as y consumidores/as mediante canales cortos de 
comercialización

• Fomenta la creación de acuerdos, donde se compartan los 
riesgos y los beneficios de la producción de alimentos 
nutritivos, sanos, seguros, apetecibles, genuinos

• Promueve modelos de producción y consumo enfocados hacia 
un sector agrario respetuoso con su entorno y socialmente 
más sensible, desde una perspectiva agroecológica
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Mercados estables

Precios basados en los costes de producción

RELACIÓN DIRECTA Y ESTABLE

Productores/as Consumidores/as

Garantías de seguridad y calidad

Productos con un valor añadido (locales, modelo producción, etc.)

Precio asequible
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INICIATIVA

• Iniciativa a nivel estatal

• Heterogeneidad y autonomía de los grupos
• Grupos de consumo, mercados en Málaga 

(Coín, Pizarra, Cártama, Antequera, 
Marbella,…)
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•EN SEVILLA CAPITAL
•PERIODICIDAD MENSUAL
•DESDE JUNIO 2010
•20-25 Participantes
•EXPANSIÓN A OTRAS PROVINCIAS 
(Málaga, Cádiz, Huelva, Córdoba y Sevilla)
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OBJETIVOS DE LA FERIA:

•ESTIMULAR EL CONSUMO INTERNO DE 
PRODUCTOS ECOLÓGICOS
•DIFUSIÓN DE LA PROD. ECOLÓGICA
•DENUNCIA SITUACIÓN DEL SECTOR 
RURAL
•ACERCAMIENTO RURAL-URBANOUn
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•PRIORIZACIONES PARA 
PARTICIPAR EN LA FERIA:

•PROFESIONALES AGRARI@S
•PRODUCCIÓN PROPIA
•PRODUCCIÓN ECOLÓGICA
•PRODUCCIÓN LOCALUn
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Feria referente a nivel regional
Productor@s muy satisfech@s
Aumento exponencial del público, fidelidad
Aumento del consumo interno
Relaciones entre productor@s
Surgen nuevas vías de canales cortos (cestas)
Nuevos mercados en Gines o CarmonaUn
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Muchas gracias!

Un
Re

gis
te
re
d


