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1. ANTECEDENTES ADMINISTRATIVOS.

La presente propuesta de inscripcion tiene su origen en el acuerdo de promocion de las
siguientes instituciones de la sociedad civil: la Federacion Andaluza de Caza (FAC), la

Asociacion Espafiola de Rehalas (AER) y la Asociacion de Terrenos de Caza (ATECA).

Su objetivo es justificar la incoacion por la Consejeria de Cultura del expediente de
declaracion de la monteria y la rehala como Bien de Interés Cultural de Andalucia en su
categoria de Actividad de Interés Etnoldgico y su posterior inscripcion en el Catalogo

General del Patrimonio Historico Andaluz.

El primer resultado de esta iniciativa fue la redaccion del documento que recogiera el
catalogo de valores etnologicos de la actividad. Dicho documento se adjuntd, con un
anexo de escritos de apoyo de cerca de cien Sociedades Deportivas de Caza de
Andalucia, a la solicitud firmada por el presidente de la Federacion Andaluza de Caza y

registrada en la Consejeria de Cultura con fecha 25 de mayo de 2016.

Con esa misma fecha, el solicitante, acompaifiado por el redactor del citado documento,
el catedratico de Antropologia Social D. Pablo Palenzuela, fueron recibidos por la
Directora General de Bienes Culturales acompafnada por su equipo técnico, y pudieron
presentar los argumentos que avalan la propuesta de declaracion como BIC de

Andalucia de esta actividad etnologica.

Como antecedente administrativo hemos localizado la inscripcion en el Atlas del
Patrimonio Inmaterial de Andalucia del IAPH de una ficha sobre la monteria en Santa

Eufemia (Cordoba), que incluimos en el anexo estadistico y documental a este informe.



2. MARCO LEGISLATIVO APLICABLE Y PROCEDIMIENTO
ADMINISTRATIVO

Dentro del marco legislativo general sobre patrimonio, la monteria y la rehala se
inscriben en la regulacion especifica del patrimonio cultural inmaterial, como categoria
de ambito universal, o patrimonio etnoldgico, en la normativa nacional y autonomica.
Las tres normas reguladoras que encuadran la presente propuesta en los ambitos

mundial, nacional y autondmico son respectivamente:

A) La Convenciéon para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial
adoptada por UNESCO en su reunion de Paris, 2003. (ratificada por Espana en
2006).

B) La Ley 10/2015 de 26 de mayo para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural
Inmaterial.

C) La Ley 14/2007 de 26 de noviembre de Patrimonio Histérico de Andalucia.
Texto consolidado de 28 de noviembre de 2012.

La Convencion de Paris define asi el patrimonio cultural inmaterial:

“los usos, representaciones, expresiones, conocimientos )y técnicas -junto con los
instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes- que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como parte
integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, que se
transmite de generacion en generacion, es recreado constantemente por las
comunidades y grupos en funcion de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su
historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad y continuidad y contribuyendo ast

a promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad humana”. (art. 2).

La ley estatal 10/2015 reproduce basicamente la definicion de UNESCO afiadiendo una

relacion de bienes del patrimonio cultural inmaterial:

Articulo 2. Concepto de patrimonio cultural inmaterial.

Tendran la consideracion de bienes del patrimonio cultural inmaterial los usos,

representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas que las comunidades, los



grupos y en algunos casos los individuos, reconozcan como parte integrante de su

patrimonio cultural, y en particular:

a) Tradiciones y expresiones orales, incluidas las modalidades y particularidades
lingtiisticas como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial; asi como la toponimia
tradicional como instrumento para la concrecion de la denominacion geogrdfica de
los territorios;

b) artes del espectaculo,

¢) usos sociales, rituales y actos festivos;

d) conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo;

e) técnicas artesanales tradicionales;

f) gastronomia, elaboraciones culinarias y alimentacion,

g) aprovechamientos especificos de los paisajes naturales;

h) formas de socializacion colectiva y organizaciones,

i) manifestaciones sonoras, musica y danza tradicional.

Consideramos que la monteria y la rehala responderian a los apartados c), d), g) y h) del

anterior catadlogo de bienes o actividades.

Por su parte, la Ley 14/2007 de 26 de noviembre de Patrimonio Historico de Andalucia.
Texto consolidado de 28 de noviembre de 2012, define la actividad de interés
etnoldgico como “las practicas, conocimientos, saberes, rituales, expresiones verbales,
estéticas y artisticas que constituyen exponentes significativos del pueblo andaluz o de

alguno de los colectivos que lo forman”.

En el proyecto de Reglamento, que desarrollara la ley 4/2007, encontramos los

siguientes articulos directamente relacionados con la propuesta:

Articulo 163. Son actividades de interés etnologico los procesos, usos, expresiones,
practicas, técnicas, saberes, conocimientos, valores y representaciones inmateriales,
junto con los instrumentos, objetos, espacios y paisajes que les son inherentes,
significativos de la cultura del pueblo andaluz o de los colectivos que lo integran. Las
actividades de interés etnologico poseen valores de referencia identitaria, definiéndose

por su transmision intergeneracional y su continuidad cultural, teniendo caracter vivo



o formando parte de la memoria colectiva de grupos para los que tienen significacion,

que las recrean o reproducen.

Art.165. 4. De acuerdo con los criterios de la Convencion de 2003 del Patrimonio
Cultural Inmaterial, se garantizara la participacion social en el proceso de redaccion

de los instrumentos especificos de documentacion y difusion del Patrimonio Etnologico.

Articulo 169. 1. Las actividades de interés etnologico se podran inscribir en el
Catdlogo General del Patrimonio Historico Andaluz, de manera individual o colectiva,

como bienes de catalogacion general, o como Bienes de Interés Cultural.

Art.169. 6. La inscripcion en el Catalogo General del Patrimonio Historico Andaluz de
prdcticas, saberes y otras expresiones culturales como actividades de interés
etnologico, les conferird preferencia entre las de su misma naturaleza a efectos de su
conocimiento, proteccion, recuperacion y difusion, asi como para la concesion de

subvenciones y ayudas publicas que se establezcan.

Art.170. 5. Los modos de agrupamiento y formas de sociabilidad colectiva serdn objeto
de investigacion y documentacion antropologicas, respetando su dindamica cultural y

reconociendo sus aportaciones a los modelos de interaccion social andaluces.

El procedimiento administrativo se inicia con la resolucion de incoacion del expediente
por parte de la Direccion General de Bienes Culturales, una vez analizada la
documentacién técnica que debe incorporar la institucion promotora de la declaracion,
cuando la iniciativa de incoacion no se haga de oficio por la administracion. En el plazo
de doce meses que la ley 14/2007 establece para los expedientes de inscripcion de
actividades de interés etnologico, serd perceptivo un tramite de informacion publica
(art.9,3) y posteriormente se elevara desde la Consejeria de Cultura propuesta de
resolucion al Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucia que aprobard, si procede, el
Decreto de inscripcion de la actividad de interés etnologico en el Catalogo General de

Patrimonio Historico de Andalucia.

Para la elaboracion del dictamen, la Direccion General de Bienes Culturales dispone del
asesoramiento del Consejo Andaluz del Patrimonio Histérico, maximo oOrgano
consultivo segun el art. 96 de la Ley 14/2007, y de la Comision de Etnologia, ademas de
la consulta al Instituto Andaluz del Patrimonio Historico que, segln la ley 5/2007 de 26

de junio, en su articulo 3.2,b, tiene entre otras funciones “la realizacion de informes,



diagnosticos, proyectos y actuaciones en materia de proteccion, intervencion,

documentacion, investigacion y comunicacion de los bienes culturales”.

En resumen, el marco juridico y el procedimiento administrativo sobre patrimonio
cultural inmaterial estan perfectamente establecidos en la Comunidad Auténoma de
Andalucia. No obstante, desde una perspectiva socio-antropologica nos interesa destacar
la importancia de la participacion activa (tal como recoge el art. 164.4 del futuro
Reglamento de la Ley 4/2007) del colectivo detentador del patrimonio que lo valora y lo
reproduce y que otorga mayor legitimidad a las decisiones de declaracion y proteccion
del patrimonio cultural inmaterial: “El patrimonio inmaterial no es conservable ni
reproducible mas que por sus propios portadores o protagonistas que, junto a toda la
sociedad, son sus titulares, debiendo decidir ellos como poseedores de un derecho
intelectual colectivo sobre el cambio o la permanencia de sus manifestaciones”
(Conclusiones de las Jornadas sobre Proteccion del Patrimonio Inmaterial, Teruel,

2009).

Entendemos que nuestra propuesta, instada por la representacion federativa de los
portadores de este patrimonio cultural inmaterial y apoyada por entidades asociativas e
institucionales, concuerda con las siguientes declaraciones de dos antropdlogas expertas

en la identificacion y gestion del patrimonio cultural inmaterial:

“Las iniciativas de patrimonializacion tienen mads éxito cuando son propuestas desde
entidades y personas ancladas en el territorio, con perspectivas y conocimientos

locales” (Carrera, 2005).

“Dado que las formas patrimoniales reconocidas son muy amplias y variadas y desde
las administraciones publicas no se puede proteger, salvaguadar y conservar todo lo
que se demanda, la seleccion se debe establecer empleando criterios de identidad y
significacion para los colectivos sociales, no solo intervenir a tenor de lo que piensan
los expertos, teniendo muy en cuenta los valores intangibles y los niveles de
identificacion colectivos, con el fin de reconocer, salvaguardar, e identificar” (Plata,

2017)



3. DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD ETNOLOGICA Y CATALOGO DE
VALORES

La propuesta de declaracion de Actividad de Interés Etnologico, que pretende
fundamentar el presente documento, se focaliza en la monteria y la rehala como practica
cinegética de caza mayor que, como tal modalidad especifica, constituye, como la caza
genérica, “un hecho social con unos significados que afectan a la actitud de los
cazadores, sus representaciones simbolicas y su relacion con los animales, pero
también la influencia de la misma en la ordenacion y estructuracion del espacio rural”

(R. Sénchez y A. Gonzélez, 2014).

Cazar, ademéas de un modo de apropiarse materialmente de elementos de la naturaleza, y
de incidir directamente, también de modo fisico, en las relaciones ecosistémicas del
territorio forestal en el que la actividad cinegética tiene lugar, representa un modo de
relacion cognitiva, mental, con ese universo. Ese tipo de relacion tiene una vertiente
pragmatica, un saber hacer, que guia los movimientos y estrategias en el monte, tanto
por parte de los cazadores, como por parte de rehaleros y perreros, como por todas
aquellas personas que tienen una relacién con la custodia y gestion de los espacios
forestales. Pero, ademas, tiene también una dimension sensorial, emocional, asi como
una vertiente ética, que no podemos dejar atrds como valores culturales de la actividad

cinegética.

Dentro de las variadas modalidades que adopta la actividad cinegética, desde la
eminentemente deportiva hasta la mas comercial, desde la practica individual o la
accion colectiva, consideramos que, a los efectos de un proceso de patrimonializacion,
aquella que responde con mads fidelidad a las premisas que definen al patrimonio

cultural inmaterial es la caza social, recreativa y sostenible:

“que es todo lo relacionado directa o indirectamente con las personas que poseen una
licencia de caza y la practican de manera recreativa agrupdndose en sociedades,
asociaciones o uniones de cazadores sin animo de lucro, sin un fin deportivo o
competitivo, ni economico o mercantil, basado en el beneficio y autocontrol mutuo y en
el aprovechamiento sostenible de los recursos naturales de un territorio que custodian,
donde la actividad o accion que se desarrolla en el ejercicio o gestion de la caza no
pone en peligro las poblaciones de especies cinegéticas y no cinegéticas, ni sus
habitats, y sus miembros como propietarios, nativos o vinculados en dichos lugares

rurales se involucran socialmente en su organizacion, transmitiendo de generacion en



generacion sus actividades, patrimonio, conocimientos y tradiciones” (Victor
Mascarell, “Caza social, recreativa y sostenible”, en Club de Caza, 11 de marzo de

2016)'

De la anterior definicion, a los efectos de la propuesta sobre la monteria y la rehala,
rescatamos: la creacion de asociaciones deportivas o uniones de cazadores que se
involucran colectivamente en su organizacion, muchas de ellas sin fines de lucro; la
titularidad de un territorio de caza (el coto) que custodian conservando las especies
cinegéticas y no cinegéticas y la transmision intergeneracional de tradiciones y

conocimientos.

Sin embargo, la caza actual, en sus distintas modalidades (menor/mayor,
individual/colectiva, sin animo de lucro/mercantil, natural/artificial, etc.) es una
actividad multidimensional y polisémica, con significaciones medioambientales,
sociales, politicas, juridicas, econdomicas y emocionales, todas ellas imbricadas. La
disparidad de intereses y diversidad de motivaciones hacen de la caza un proceso
cultural dindmico, con practicas diversas y discursos disimiles. No es un fendmeno
neutro, sino controversial, cargado de pasion, tanto por sus defensores como por

algunos de sus detractores.

Hoy dia la caza legal, sostenible, preocupada por la conservacion y sensible a las
transformaciones que se han dado en el medio ambiente, constituye una practica social

integrada en la cultura del pueblo andaluz.

La monteria y la rehala son los dos componentes indisociables de una modalidad
cinegética original y de enorme profundidad temporal, con un ambito territorial que
incluye a una buena parte del territorio andaluz y se practica en multiples ocasiones
cada temporada cinegética, preferentemente en los ecosistemas de bosque mediterraneo

existentes en Andalucia.

La primera caracteristica a resaltar, aunque no sea exclusiva de la caza mayor, es que se
trata de una actividad colectiva en la que cooperan el grupo de cazadores (monteros) y

el de rehaleros con sus perros. Ambos con funciones distintas pero imprescindibles,

1http://www.club-caza.com/articulos/827mascarell.asp/
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aunque no siempre equitativamente valoradas. Una primera aproximacion descriptiva y
sintética de esta practica, a expensas de su desarrollo posterior, y de las funciones de sus

actores principales seria la siguiente:

Los rehaleros recorren el cazadero seleccionado (“la mancha’) conduciendo con sus
voces a la jauria, siguiendo un recorrido planificado para acosar a las piezas encamadas
(jabalies, venados, muflones y gamos, principalmente) y obligarlas a dirigirse hacia los
puestos de tiro ocupados por los monteros. Estos, en una actitud mds pasiva y
silenciosa, pero absolutamente vigilante, estan situados en lugares estratégicos, tanto en
el perimetro (“armadas de cierre”) como en el interior de la mancha (“armadas de
traviesa”). Cada armada comprende un numero variable de puestos o “puertas” (entre
cuatro y diez, normalmente) sefializados con algunos dias de antelacion a la celebracion
de la monteria por el “postor” que, el dia de la monteria, acompanara hasta su puesto a
los monteros que componen su armada y les indicard, como buen conocedor del terreno,
la direccion que seguiran las rehalas, las probables vias de escape de las reses y los

lugares para efectuar el disparo con alta probabilidad de acierto y mayor seguridad.

La confluencia en un lugar y un tiempo determinados de un grupo de individuos
dispuestos a compartir una practica recreativa en el medio natural genera
inevitablemente un campo especifico de sociabilidad, distinto a los ambitos y modos
cotidianos de sus otras relaciones sociales. Esta sociabilidad, entendida como “la
influencia reciproca de un individuo sobre las acciones del otro cuando se encuentran
ambos en presencia fisica inmediata” (Goffman, 2004:27), forma parte del catalogo de
valores culturales de la monteria y la rehala y, aunque se produce y cristaliza en el
tiempo y el espacio de la celebracion de las monterias (como detallaremos mas
adelante), desborda ese marco concreto para expresarse en otros momentos y espacios

de la vida social de sus actores.

La tipologia de las distintas modalidades de monteria, que analizaremos mas adelante,
determina férmulas de interaccion social diferente entre los participantes “pasando de
la cuadrilla, homogénea por definicion, al anonimato de las monterias ‘organicas’”
(Sanchez Garrido, 2010). Asimismo, en el caso de las rehalas, la diferente estructura
entre las “tradicionales” (rehalero titular/propietario y su perrero) y las

“deportivas/comerciales” (perrero a la vez que propietario) condiciona modelos
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distintos de relacion entre los organizadores y el colectivo de rehaleros y entre éstos

entre si.

Por la regularidad de la composicion del colectivo de monteros (los miembros de la
sociedad deportiva de caza o de la pefia de cazadores) y la continuidad en el tiempo de
la actividad en un mismo terreno cinegético (el coto social), asi como la frecuencia de
participacion de los rehaleros locales o comarcales, las monterias organizadas sin animo
de lucro por las sociedades deportivas de caza constituyen el modelo de actividad mas
proclive a una sociabilidad densa, reforzada a menudo por relaciones de parentesco, de
amistad o de vecindad. “Es en la sociedad de caza donde se inscribe la auténtica
ciudadania. Esto vale sobre todo en las regiones de fuerte tradicion cazadora en las

que la caza tiene el valor de signo de pertenencia local” (Chamboredon,1982:240)

En este tipo de monterias la idea de pertenencia a una comunidad homogénea de
cazadores diluye, sin eliminarlas, las diferencias internas de clase social, género, grupos
de edad, de profesion, de formacion, etc., al menos durante el tiempo y en el espacio
cinegéticos. “Se puede hablar de un ‘tiempo cinegético’ en el que se dan interacciones
sociales, formas de sociabilidad y de socializacion, de aprendizaje y transmision del

‘oficio’ de cazador” (Sénchez Garrido, 2009).

Desde el punto de vista de la sociabilidad, es importe resefiar que las sociedades
deportivas de caza constituyen una plataforma asociativa que facilita la interaccion y las
relaciones sociales entre sus socios, no so6lo durante las monterias, sino también durante
el resto del afio. Especialmente si cuentan con una sede permanente en la localidad. Este
espacio, al igual que ocurre con las penas futbolisticas, aunque abierto al publico en
general, es el local de encuentro preferido por los socios cazadores. En ¢l se reproduce
una sociabilidad cotidiana, que alcanza cotas mas intensas en la temporada de caza y en
los dias de monteria, con los mismos relatos de experiencias monteras, pero también
con el intercambio de informacion sobre las familias, el trabajo, los asuntos y “chismes”
del pueblo, etc. Incluso esos locales son eventualmente cedidos por la Junta Directiva a

los socios para la celebracion de sus fiestas familiares.

En estos tiempos y espacios de sociabilidad, las conversaciones entre los monteros giran

de forma preeminente sobre sus experiencias cinegéticas, tanto inmediatas como
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pasadas y potenciales, siguiendo una estructura narrativa regular, con unas normas
descriptivas fijadas tacitamente por el grupo, que a veces incluyen una cierta
exageracion, derivada mas de la emocion del relato que por el deseo consciente de
engafiar. El montero transmite a los demas los detalles de su accién a partir de su
interiorizacion y previa seleccion de los hechos que le interesa resaltar o, en caso,
ocultar. “4 la vez que trasmite su experiencia escucha la de los demds, creandose un
didalogo, una comunicacion que va configurando la identidad y el saber cinegético. Se

vuelve a cazar aunque no se esté en el campo” (Sanchez Garrido, 2010:37).

La monteria y la rehala son actividades que también generan y reproducen la
socializacion de sus participantes. Es decir, un proceso de internalizacion de normas,
conductas, practicas y valores basicos. Siguiendo la clasica distincion de Berger y
Luckman (2003:163) se trataria de una forma de socializacion secundaria: “La
socializacion primaria es la primera por la que el individuo atraviesa en la nifiez, por
medio de ella se convierte en miembro de la sociedad. La socializacion secundaria es
cualquier proceso posterior que induce al individuo ya socializado a nuevos sectores

del mundo objetivo de su sociedad”.

Este proceso acumulativo de interiorizacion de practicas y conductas, es decir el
aprendizaje del rol de montero o rehalero, demuestra que la adquisicion de esa identidad
no estd genéticamente adscrita (se afirma a menudo que “el montero nace”, o que “se
lleva en la sangre”), sino que es el resultado de un proceso social que pivota sobre la
trasmision/adquisicion cultural de practicas, de habilidades, de un saber hacer, pero
también de valores, de codigos de conducta, de simbolos e incluso de un Iéxico

particular.

Esta socializacién estd marcada por una segmentacion de género, tanto entre los
monteros como entre los rehaleros. La socializacion primaria, todavia claramente
sexista, define y jerarquiza la asignacion de roles sociales a uno u otro sexo y delimita la
segmentacion de espacios. La caza tiene un espacio diferenciado del dmbito doméstico
y unas practicas construidas socialmente como propias del hombre. El varén es en la
mayoria de los casos el receptor de ese conocimiento cinegético, lo que supone que la
monteria y la rehala se convierten en una actividad masculina dentro de un ambiente de

fuerte virilidad.
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Mujer montera (1972).

Como resultado de esa sociabilidad y de los procesos de socializacién secundaria, que
se mantienen y reproducen en las monterias y las rehalas, se han constituido desde las
ultimas décadas del siglo pasado una multitud de sociedades deportivas de caza y
uniones estables de cazadores (pefias de monteros) que configuran una densa red

asociativa extendida por el territorio andaluz, con especial presencia en su medio rural.

Los datos estadisticos, que se detallan en el anexo 1 de este documento, nos confirman
que las sociedades deportivas de caza integradas en la Federacion Andaluza de Caza
ocupan el segundo lugar, tras las de la Federacion Andaluza de Futbol, en el tejido
asociativo andaluz de caracter deportivo. Es significativo que el nimero de dichas
sociedades de caza sea superior al de la totalidad de los municipios andaluces y en
algunas localidades de gran tradicion montera sus socios representan la tercera parte de

la poblacion adulta masculina.
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Municipios, poblacion provincial y Sociedades Deportivas de Caza

Provincia N° municipios Poblacion provincial 2014 N° sociedades

Almeria 103 701.211 260
Cadiz 44 1.240.284 193
Cordoba 75 795.611 290
Granada 172 917.297 440
Huelva 79 520.017 201
Jaén 97 654.170 257
Malaga 103 1.628.973 244
Sevilla 105 1.941.480 282
TOTAL 778 8.399.043 2.167

Fuente: Registro Andaluz de Entidades Deportivas. Consejeria de Cultura. Instituto de Estadistica de

Andalucia.

Logo Federacion Andaluza de Caza

> gl
FEDERACION
ANDALUZA DE CAZA

de Rehalas

Por su parte, las rehalas también han configurado una plataforma organizativa a nivel
del estado con la Asociacion Espafiola de Rehalas (AER). Una entidad sin d&nimo de
lucro fundada en 1996 con el objeto de defender la rehala como institucion en el entorno
de la monteria y la aficion al perro de monteria, asi como dignificar la figura del
rehalero y el respeto a su labor en el monte y valorar adecuadamente la importancia de

su trabajo.
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Segun datos de la Consejeria de Agricultura y Pesca en 2016 estaban registradas 2.047

rehalas en Andalucia con la siguiente distribucion provincial:

NUME

RO DE

REHA

LAS

EN

ANDA

LUCIA

ANO | Almeria Cadiz Coérdoba  Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
2012 84 93 335 127 475 219 121 285
2013 90 97 345 138 498 238 131 294
2014 97 99 354 147 522 254 137 301
2015 100 103 359 156 544 259 141 309
2016 111 101 367 165 563 280 144 316

La AER, que agrupa a mas de un millar de rehalas en Espafia y mas de 300 en
Andalucia, se ha propuesto difundir el conocimiento sobre la rehala y la monteria con
mayor intensidad que nunca en una €poca en la que una parte de la sociedad ha perdido
el contacto con el entorno rural y sus usos tradicionales como es la monteria. Su Seccion
de Jovenes Rehaleros tiene como objetivo involucrar a nifios y nifias hasta los 18 afios
en los valores que suponen la aficion a la rehala, sus tradiciones y el espiritu de
sacrificio que supone para el rehalero la atencién constante a sus perros, ademas de
garantizar el relevo generacional desde el respeto a las tradiciones y costumbres

heredadas.

En suma, la Asociacion Espafiola de Rehalas compartiria con Mariano Aguayo este
objetivo: “Dar a conocer este fenomeno del arte cinegético denominado rehala, el cual
destaca no solo por la riqueza canina, con el podenco andaluz a la cabeza, sino por la

repercusion que tiene en la monteria” (2009:65).

Ademas de las relaciones de sociabilidad y del proceso de socializacioén especificos del

colectivo, otro de los valores culturales que se generan con la practica de la monteria y
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la rehala es la percepcion del territorio, real material y real simbolica. El espacio
cinegético, el territorio de caza, funciona como marcador de identificacion de un
“nosotros” que lo usa para su disfrute, lo conserva y lo modifica al mismo tiempo, lo
conoce en todas sus dimensiones geomorfologicas, toponimicas y biologicas. Pero por
encima de todo, cuando la monteria se ejercita regularmente por un colectivo
homogéneo de cazadores y rehaleros sobre un mismo territorio, da lugar a un proceso de
apropiacion cognitiva de ese espacio que se considera propio, mas alla de las formas

juridicas que definen la propiedad.

La “propiedad” supone una relacion patrimonial, juridicamente protegida y excluyente,
que, tal como ocurre en las monterias de pago, genera una relacion de distanciamiento
del montero respecto al territorio en el que caza de forma esporadica y aleatoria. Para ¢€l,
el coto o la mancha es un espacio coyuntural, un mero punto geografico, un lugar de
transito, un “no-lugar”, como lo califica Marc Augé (2001), un “paisaje de consumo”

9 €«

donde paga por cazar. Muy al contrario, la “apropiacion” “es una nocion mas amplia
que la de propiedad. Desborda los marcos juridicos y encierra la idea de pertenencia,

de patrimonio, de legado colectivo y de usufructo real-simbolico” (Palenzuela, 2005).

La apropiacion cognitiva del espacio cinegético como capital simbdlico por los
monteros y rehaleros se manifiesta rotundamente en la modalidad que podemos
identificar como “monteria social”. Es decir, cuando un colectivo regular de monteros,
integrados en una sociedad deportiva de caza, practican su actividad en un territorio
determinado (su coto) que perciben como patrimonio comun, como legado de
generaciones anteriores cuya conservacion ecoldgica es responsabilidad del colectivo.
Para ellos, el coto no es un “lugar de consumo”, sino “un lugar de uso”, de experiencia y
constitucion de su socialidad, necesariamente autorregulado en el que se practica una
reciprocidad generalizada. Es la experiencia de estar en la naturaleza funcionando,
aproximandose, presintiendo al animal y sus pautas instintivas, lo que otorga a la caza

su singularidad como practica cultural.

Esa especial relacion con el territorio, incluido el vinculo emocional, genera un
profundo conocimiento de su morfologia y de sus componentes iconicos, de su
toponimia, de las especies de la flora y la fauna, tanto cinegética como protegida, de su

variabilidad climatica, etc. Todo un patrimonio colectivo acumulado por la actividad
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cinegética regular y que es transmitido de generacion en generacion mediante los

procesos de aprendizaje integrados en la fase de socializacion secundaria.

Esta construccion cultural y simbdlica de un espacio realmente antropico se distancia de
los discursos esencialistas que pretenden definirlo como “espacio natural”. Por ello,
consideramos mas pertinente utilizar el concepto de paisaje como: “interaccion entre
marco vital y cultura territorial de una comunidad humana que suscita interpretaciones
y creaciones que van revelando sus claves comprensivas y que se transmiten mediante
imdagenes o metdforas” (Ojeda, 2011). O quizés seria mas apropiado el de “paisaje
cultural”, tal como lo define Alvarez Munarriz (2007): “la transformacion de una parte
de la naturaleza que realiza el hombre para configurarla, usarla, gestionarla y también

disfrutarla de acuerdo con los patrones que dimanan de su propia cultura”.

Debido a las transformaciones de esos paisajes culturales que exige su uso cinegético, la
disyuntiva “caza natural/caza artificial” queda relegada a una expresion retorica, que
solo tiene sentido en los discursos entre cazadores para enfatizar su nostalgia por la
“autenticidad” de las monterias de un tiempo pasado, alin vivo en la memoria colectiva,
y el rechazo a determinadas practicas actuales alejadas de lo que consideran valores

éticos de la monteria.

Finalmente, la monteria en cada una de sus modalidades, que describiremos en el
apartado quinto, mantiene una estructura formal que se respeta en cada una de sus
celebraciones. La secuencia ordenada de sus fases con la especial liturgia que las rodea
y la asignacion de roles a los distintos actores configuran el escenario de un ritual. Asi
lo afirma la antropologa francesa Odile Vincent (1987): “La monteria en si misma es un
ritual. Tiene las caracteristicas basicas de todo ritual: delimitacion de un tiempo y un
espacio distinto al cotidiano, formalismo en la accion, definicion de roles y repeticion
de actos”. Por su parte Ortega y Gasset (1943) conecta ese ritual con la percepcion
religiosa de las leyes de la naturaleza: “La caza deportiva sumerge al hombre
deliberadamente en ese formidable misterio, y por eso tiene algo de rito y emocion
religiosos, en que se rinde culto a lo que hay de divino, de trascendente en las leyes de

la Naturaleza”.
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4. AMBITO TERRITORIAL Y ECOSISTEMAS: LA ANDALUCIA MONTERA

La monteria y la rehala no son una actividad de interés etnoldgico localizada en un
municipio concreto o en algunos puntos aislados del territorio andaluz, sino mas bien un
hecho social, reproducido casi dos mil veces cada temporada de caza, que tiene una
incidencia social, cultural, econdémica y medioambiental en la mayor parte del espacio

geografico de Andalucia.

Fuente: Servicio Informatico de la Consejeria de Medio Ambiente

Un territorio cinegético que mantiene basicamente una continuidad secular en su
configuracion: “En conjunto, la geografia cinegética andaluza del siglo X1V es similar
a la actual, pero muy diferente en el detalle. Como hoy, aquella era esencialmente
serrana, con la importante adicion de buena parte de la depresion del Guadalquivir,
actualmente sustraida a este uso” (Lopez Ontiveros, A. y Garcia Verdugo, FG. 1991:

85).

En ese mismo articulo encontramos la siguiente relacion de paisajes cinegéticos
andaluces: “Sierra Morena, Depresion del Guadalquivir con tres sectores distintos,
Sierras Subbéticas y Sierra de Segura y Sierras de Cadiz y Campo de Gibraltar” Si
anadimos a esta relacion de 1991 la Serrania de Ronda y Donana, tenemos el catidlogo
de las zonas emblematicas de la caza mayor en Andalucia. Espacios que aparecen

reiteradamente citados en la bibliografia montera que se inicia en el siglo XI.
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La siguiente tabla es suficientemente explicita de la extension de la superficie acotada
en Andalucia y del alto porcentaje que ocupa en ella la superficie de monte,

precisamente aquella en la que se desarrollan la mayor parte de las monterias:

Superficie de monte, superficie acotada y superficie total por provincia y

Andalucia
Clase SM SA ST SA/SM SA/ST
(ha) (ha) (ha) (%) (%)
Almeria 587.630 427.633 876.881 73 49
Cadiz 349.285 238.829 744.572 68 32
Cérdoba 653.076 455.020 1.376.917 70 33
Granada 642.625 382.885 1.263.754 60 30
Huelva 756.278 591.166 1.014.857 78 58
Jaén 624.251 545.150 1.348.637 87 40
Milaga 362.053 182.802 730.465 50 25
Sevilla 411.234 280.357 1.405.110 68 20
Andalucia 4386432  3.103.843 8.761.193 71 35

Notas: SM: Superficie de monte.SA: Superficie acotada. ST: Superficie total.

Fuente: RECAMAN. CSIC-Junta de Andalucia. 2014

Una primera localizacion espacial de esos espacios cinegéticos de caza mayor nos la
proporciona la distribucion de las tres grandes unidades geomorfoldgicas y ambientales

de Andalucia:
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La distribucion de las areas forestales en Andalucia ofrece una fuerte correspondencia

con las unidades geomorfologicas de Sierra Morena y Montafias Béticas:

Espacios forestales en Andalucia
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El siguiente mapa, que contiene la division del territorio andaluz en 23 zonas
cinegéticas, nos permite visualizar que, salvo las zonas 3, 4, 5, 7, 10 y 14 localizadas en
la depresion del Guadalquivir, el resto constituyen el potencial espacio cinegético de la

caza mayor.
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Areas cinegéticas de Andalucia. Fuente: Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente.

Si este mapa de areas cinegéticas lo cruzamos con los que reflejan la densidad de las

especies de la monteria andaluza (ciervo, jabali y gamo), comprobaremos una vez mas

la estrecha correspondencia entre las areas cinegéticas del norte y sur de Andalucia y las

de mas alto indice de densidad de las tres principales especies de caza mayor:
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No obstante, esta localizacion preferencial del espacio cinegético de la caza mayor en
Andalucia no viene solo determinada por factores orograficos o ecosistémicos, sino
también, segin la tesis de Lopez Ontiveros, por razones que atafien mas bien a la

Geografia Humana: estructura de la propiedad en grandes extensiones, débil densidad
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demografica y asentamientos dispersos en el monte, dificil comunicaciéon con el

exterior, actividades productivas esporadicas y de bajo impacto ambiental, etc.

La Ley 8/2003 de 28 de octubre de la flora y la fauna silvestre de Andalucia, que
sustituyo a la ley nacional de caza de 1970, establecid la doble categoria de:

a) terrenos cinegéticos (los acotados de aprovechamiento restringido)

b) los no cinegéticos (sin aprovechamiento cinegético o reservas de caza, antes

“terrenos libres”).

Los datos que nos proporciona el Sistema Estadistico y Cartografico de Andalucia para

2015 sobre la distribucién provincial de terrenos cinegéticos son los siguientes:

Distribucion provincial de terrenos

cinegéticos en Andalucia, 2015

Provincia Terrenos cinegético
Almeria 748

Cadiz 809
Cordoba 1.463
Granada 1.095
Huelva 814

Jaén 874

Malaga 443

Sevilla 1.270
Andalucia 7.516

Los datos han sido obtenidos de la cartografia correspondiente a los terrenos cinegéticos de Andalucia de la

temporada 2014-2015 a escala 1:50.000.

23



Numero de terrenos cinegéticos (cotos, Reservas Andaluzas de Caza y Zonas de Caza Controlada) en la provincia y
afio sefialado. Superficie de los cotos privados de caza en la provincia y afio sefialado.
Fuente: Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio. Red de Informacion Ambiental de Andalucia.

SECA (Sistema Estadistico y Cartografico de Andalucia)

Ese elevado numero de terrenos de aprovechamiento cinegético, y las tipologias que
reconoce la Ley de la Flora y de la Fauna andaluza, quedan reflejados en el mapa
siguiente, resaltando la fuerte concentracion de cotos privados Sierra Morena y de cotos

deportivos en el Valle del Guadalquivir.

Mapa de tipos de Terrenos Cinegéticos

Yo e A - COTO PRIVABO

COTO DEPORTIVO

COTe INTENSIVO

$ Y RESERYA ANDRLUZA DE CRZA

- CONA DE CREA CONTROLADA

Fuente: Memoria de Actividades Cinegéticas de la temporada 2014/2015, Consejeria de Medio

Ambiente

Con la ayuda de los mapas tematicos expuestos mas arriba hemos comprobado la
estrecha correspondencia entre la distribucién de la superficie forestal de Andalucia y
las 4reas de asentamiento de las especies cinegéticas de caza mayor. También quedd
apuntado que el bosque mediterraneo es el ecosistema idoéneo para el mantenimiento y

reproduccion de dichas especies silvestres.
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Como su propia denominacion sugiere, la monteria se realiza “en el monte”. Con ese
término genérico se hace referencia a un terreno agreste, con orografia quebrada, apenas
cultivado, de uso prioritario forestal o de ganaderia extensiva. En el caso andaluz,
responderia a la denominacion topografica “sierra”, contrastiva con la de “campifia”,

territorio éste mas apto para la caza menor.

El bosque mediterraneo es el ecosistema mas adecuado para la monteria.

o §

¥

Bosque mediterraneo. Foto David Florido
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“Mancha” en la Sierra Norte de Sevilla. Foto: Luis Mufoz.

La capa arbdérea de encinas y quejigos en la dehesa y las masas de alcornoques,

acebuches, algarrobos, entre otros, y el sotobosque compuesto por matorral de jara,

romero, tomillo, adroﬁo, lentisco, aulagas y zarzas facilitan 1 alimentacion, la
reproduccién y el ocultamiento de las especies cinegéticas. No obstante, la politica de
repoblacion forestal con especies aldctonas (eucaliptos y coniferas, principalmente), a
veces sustituyendo amplias zonas de dehesas desmontadas, ha posibilitado que una parte

minima de las monterias andaluzas se celebren en esos ecosistemas menos aptos.
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Mancha en Los Barrios. Foto David Florido

Mancha de eucaliptos. Foto Francisco Hidalgo

La dehesa es el resultado del aclareo del bosque mediterrdneo buscando su
funcionalidad como espacio de produccion ganadera. “Una elaboracion cultural a
partir del bosque mediterraneo autoctono que ensambla una serie de usos productivos
en un agroecosistema que supera sabiamente las adversas condiciones de suelo y
clima” (Acosta, 2005). Por tanto, se trata de la produccion antrdpica de un agrosistema
que mantuvo en ¢€pocas pasadas una multifuncionalidad productiva en base a la
complementariedad de actividades de ganaderia extensiva, cultivos marginales y
produccion maderera y corchera y que para ello era necesario el control del matorral

para ganar espacios de pasto natural.
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Paisaje de dehesa aclarada, sin matorral y con ganado. Foto Ivan Palenzuela

Andalucia cuenta con algo mas de 1,25 millones de hectareas de dehesa, lo que supone
aproximadamente el 14% de su territorio y la mitad de la superficie espafiola de este
ecosistema (2,4 millones de hectareas). R. Acosta (2005) ofrece una valoracion
superficial mas reducida: En Andalucia se calcula su extension en 780.000 hectareas, la

inmensa mayoria de ellas en Sierra Morena y las sierras de Cadiz.

Sin embargo, como efecto directo de la modernizacion de la agricultura y la produccion
ganadera intensiva desde la segunda mitad del siglo XX, los sistemas productivos
tradicionales de la dehesa entran en una profunda crisis. El abandono de las tareas de
conservacion de su masa arborea y del control del matorral, junto al proceso sostenido
de despoblacion del medio rural serrano, han reducido drasticamente la renta de la tierra
que los titulares y trabajadores de la dehesa obtenian de ella. Ademas, ese decaimiento
de la funcion productiva de la dehesa no tuvo, durante las ultimas décadas del siglo
pasado, una adecuada respuesta por parte de las administraciones responsables de la
politica agraria, mas volcadas en la promocion de la modernizacion de la produccion

agricola extensiva y de la intensiva de exportacion.

Sin embargo, la aprobacién y aplicacion de la Politica Agraria Comun (PAC) a finales
de los ochenta, y muy especialmente su Plan de Desarrollo Rural, supondra un cambio

en la politica agropecuaria y forestal que posibilitara una revalorizacion de la dehesa y
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la dinamizacion del medio rural vinculado a ella. No obstante, esta nueva estrategia no
supondra el abandono de la politica de subvenciones a la modernizacion de la

agricultura extensiva y de la ganaderia intensiva.

En Andalucia, la gestion directa del Plan de Desarrollo Rural, como medida
complementaria a la PAC, correspondera a la Consejeria de Agricultura y Pesca y se
implementara a través de los programas LIDER y PRODER. El ¢je central de ese Plan
de Desarrollo Rural era la diversificacion de las bases de las economias rurales como
medio para la generacion de nuevos nichos de empleo y, en ultima instancia, la fijacion

de la poblacion del medio rural, evitando su despoblamiento.

Simultdneamente se constata una creciente valoracion social respecto al medio natural, a
sus paisajes, a su cultura y a sus producciones alimentarias y artesanales, percibidas
como auténticas y de gran calidad. En ese nuevo marco politico y social, la dehesa,
como espacio productivo y como paisaje cultural, adquiere una mayor valorizacion,
tanto desde las instituciones como del conjunto de la sociedad. Nuevas funcionalidades
de naturaleza recreativa (turismo rural y actividades de ocio) complementan la
recuperacion de la produccion ganadera autdctona (cerdo ibérico) y corchera y la
dinamizacion del aprovechamiento cinegético. Todo ello, hace que actualmente la
dehesa sea también un espacio de consumo, sin menoscabo de su multifuncionalidad

productiva.

Esta nueva percepcion de la dehesa queda patente en la aprobacion por el Parlamento de
Andalucia de la Ley 7/2010, de 14 de julio para la Dehesa y de forma explicita en la

siguiente declaracion de su exposicion de motivos:

Las dehesas constituyen un marco modélico de convivencia entre el aprovechamiento
de los recursos y la conservacion de la flora y de la fauna silvestres, participan en la
generacion de renta y empleo de las zonas en donde se encuentran, contribuyendo a
evitar el despoblamiento de territorios en los que apenas hay otras alternativas
productivas, albergan una rica biodiversidad y sirven de sustento a algunas de nuestras
especies mas amenazadas, como el lince, el buitre negro o el dguila imperial ibérica;
son el medio de una ganaderia extensiva de base autoctona productora de alimentos de

reconocida calidad asi como de aprovechamientos cinegéticos, que reunen las
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condiciones optimas en lo que se refiere al bienestar animal y al desarrollo potencial de
las producciones integradas y ecologicas; proporcionan una gran diversidad de
productos forestales, entre los que destaca especialmente por su relevancia local el
corcho, y servicios ambientales; forman uno de los mas singulares y caracteristicos
paisajes de Andalucia, constituyendo un recurso de especial interés para actividades

recreativas y para el turismo rural y de la naturaleza.

De la larga exposicion de motivos de esa ley, nos interesa rescatar a los efectos de
nuestra propuesta de patrimonializacion lo siguiente: Por ultimo, diversas sociedades
de cazadores, de caracter local, proporcionan un nexo de union entre las dehesas y la

poblacion rural, manteniendo antiguos vinculos anteriormente basados en el trabajo.

Esta articulacion eficiente entre sociedades locales de caza y el ecosistema de la dehesa
es también compartida por el antropologo Rufino Acosta (2005): Las sociedades
locales de cazadores, que acotan el territorio que pueden para cazar en él, son
entidades de los pueblos que pugnan por defender el acceso a lo que consideran su
territorio local, el de la comunidad. En muchos casos dan cabida a gentes nacidas en el
pueblo pero que ya no viven en él, con lo cual son un elemento de reforzamiento o
reproduccion identitaria. (...) Un aspecto novedoso e interesante es como gentes de las
clases populares, grupos de amigos o sociedades de cazadores, organizan cacerias y
participan en ellas como protagonistas, como tiradores, no como subalternos, y
reproducen en ellas las mismas formas e incluso los mismos rituales que los

aristocratas de antaro.

Concluimos este apartado resaltando la reversibilidad de la relacion entre caza mayor y
bosque mediterraneo. Si bien es evidente que en dicho ecosistema encuentran las reses
de caza mayor el hébitat idoneo para su subsistencia y reproduccion, también lo es el
hecho de que: las especies de caza mayor juegan un papel importante en los diferentes
procesos ecologicos. Los herbivoros son piezas fundamentales en la cadena trofica del
ecosistema, en el modelado del paisaje y en la conservacion de otras especies animales
y vegetales. Resulta necesario que existan herbivoros autoctonos que fertilicen el suelo,
dispersen semillas, consuman materia vegetal, faciliten la heterogeneidad de ambientes
v mantengan y conserven ciertas comunidades herbdceas, lo que favorece mayores

tasas de biodiversidad (Perea, 2004).
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5. LA MONTERIA

5.1 Origenes v evolucion historica: del elitismo a la democratizacion.

La historia de la monteria y la rehala recorre un largo proceso temporal de cerca de un
milenio. Sus origenes como actividad codificada con sus propias normas se situan en el
siglo XII con la publicacion en el afio 1180 del Cddigo de las Monterias, durante el

reinado de Sancho IV, aunque ya desde el afio 990, Sancho Fernandez, Conde Castilla,
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hace mencion al grupo de monteros que asistian al rey en sus cacerias. Dos siglos mas
tarde, el Libro de la Monteria, aparecido en 1347 siendo rey Alfonso XI, empieza asi:
“Este libro mandamos facer Nos el Rey Don Alfonso de Castiella et de Leon, que fabla

de todo lo que pertenesge a las maneras de la monteria”.

La obra se estructura en tres libros: el primero trata de las cualidades de los monteros y
del cuidado de sus perros, el segundo de la “fisica de los canes” y el tercero “de los

montes de nuestro sefiorio”.

En el libro segundo, los capitulos XIII al XX describen con detalle la composicion y
funciones de “los monteros de trailla” y “los monteros de lebrel”, antecedentes
histéricos de los actuales rehaleros. Se mencionan ya las razas de perros utilizados en
aquellas monterias: lebreles, sabuesos de suelta, galgos y “perrillos raposeros”, asi como
la funcién de criador que le compete al “montero batidor”. Se reconoce en el capitulo
XVIII la calidad de los canes: “En todas las provincias se crian sabuesos y lebreles tan

excelentes que cosa ninguna se les puede poner defectos”.
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Imagen del Libro de la Monteria. Los rehaleros de la época medieval
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Precisamente en el Libro Tercero de dicha obra, de valor incalculable para determinar la
geografia cinegética de la €época, se detalla la localizacion geografica de los cazaderos
del reino de Castilla y en los siete capitulos finales encontramos la siguiente relacion de

los cazaderos andaluces:

Capitulo XXIV.-  De los montes de tierra de Sevilla, et de Niebla et de Gibraleon,

Capitulo XXV.- De los montes de tierra de Cordoba.

Capitulo XXVIL-  De los montes de tierra del Obispado de Jahen.

Zapitulo XXVIL-  De los montes de tierra de Alcaraz

Capitulo XX VI .- De los montes de tierra de Alealid la Real, et de Pricgo et de Rule.

Zapitulo XXIX.-  De los montes de tierra de Aleald de los Gazules, et de Medina et
de Bejer.

Zapitulo XXX.-  De los montes de termino de Tarilfa, et de Algecira.

Otro de los textos que nos permiten rastrear el origen medieval de la practica de la
monteria es el manuscrito anénimo Didlogos de la Monteria, cuya redaccion sitian los
expertos entre 1347 y 1352 y cuya autoria atribuyen con alta probabilidad a Barahona
de Soto. En ese manuscrito aparece ya la etimologia del vocablo: “se llama monteria
tomando el apellido, no de los fines ni de los instrumentos, sino del lugar, porque como

casi siempre se ejercita en los montes, tomo nombre de ellos”.

Mas adelante, dentro del periodo que Lopez Ontiveros (1991) considera como la edad
de oro de la monteria en los siglos XVI y XVII, se publica en Sevilla en el afio 1582
“El libro de la Monteria” de Argote de Molina, otra de las obras cumbres de la

literatura cinegética.

En esos tratados se puede encontrar una descripcion detallada de las caracteristicas de la
monteria y de los monteros, de las rehalas y los batidores que, no obstante la adaptacion
a los contextos historicos posteriores a la Edad Media, podemos recuperar en las
monterias actuales. La relacion de piezas de caza mayor de la época medieval (oso,
jabali, venado, corzo, rebeco, zorro, lince y lobo) se corresponden, salvo con densidades
y distribucion diferentes, a las actuales, exceptuando logicamente aquellas especies
protegidas, solo desde la segunda mitad del siglo pasado. Incluso la practica de

introduccién de nuevas especies ya se practico en el Edad Media con el gamo.
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Vemos pues que la monteria y la rehala, como cualquier otra actividad social de
profunda tradicion, es una realidad dinamica que, junto a sus elementos de continuidad,

integra los cambios y adaptaciones de los contextos histdricos que atraviesa.

Sin embargo, hay un hecho diferencial importante entre el periodo medieval y la edad
moderna en el proceso temporal de existencia de la monteria: es el transito desde la
practica elitista de la caza mayor, y protegida legalmente, para los estamentos reales,
aristocraticos y eclesiales y la extension en el siglo XIX del derecho a cazar para el
conjunto de la poblacién. Algunos autores definen este proceso como el paso del

elitismo a la popularizacion de la monteria.

En el libro Los Paramientos de la Caza de 1180, el rey Sancho IV hizo incluir esta
orden real: “Solo el rey, los Ricos-Hombres, los Infanzones y Caballeros podran cazar
los animales de caza mayor. Prohibimos pues, por este fuero, a toda persona de

calidad inferior que se dedique a esta caza”.

Este privilegio de exclusividad de la caza mayor se extiende hasta finales del siglo
XVIII. En 1772 ya se amplia la base social del derecho a cazar: “Solo podran cazar con
escopeta y perros los nobles, eclesiasticos y toda persona honrada de los pueblos, en
quienes no haya sospecha de exceso y, de ningun modo, los jornaleros y los que sirven

oficios mecanicos que solo lo podran hacer los dias de fiesta por pura diversion”.

La abolicion definitiva del privilegio de caza se produce por decreto en las Cortes de
Cadiz de 1811 vy, tras su restablecimiento temporal durante el periodo absolutista del
reinado de Fernando VII, se aprueba en 1837 la Real Orden que establece: “Todos los
espanioles pueden cazar, sin otras trabas y limitaciones que las que a todos imponen la

Justicia, la equidad y la convivencia colectiva o social”.

Un momento liminar en esta evolucion represento la utilizacion durante el siglo XVI de
las armas de fuego (arcabuces y escopetas) que sustituyeron a las ballestas y con las que
se abre la fase de modernizacion y de democratizacion de las monterias que se concreta

en el siglo XIX, cuando el derecho a cazar se extendio a toda la poblacion.
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En este contexto de democratizacion de la actividad cinegética, se aprueba en 1879 la
primera Ley General de Caza y se abre el siglo XIX como el periodo de popularizacion
de la caza en todas sus modalidades. No obstante, Lopez Ontiveros, advierte que esa
apertura del derecho se restringe, en la practica, cuando se trata de la caza mayor,
debido a su carestia y al hecho de la persistencia del régimen sefiorial en las grandes

propiedades del territorio adecuado para la caza mayor.

Como contrapartida a esa democratizacion del derecho a cazar, se verifica durante todo
el siglo XIX un proceso de reduccion del espacio cinegético por causa de la roturacion
masiva de montes y dehesas para ganar mas superficie de cultivos. Ello supone una
mayor concentracion de la actividad montera en los terrenos mas quebrados y de dificil

acceso como Sierra Morena, Hornachuelos y Andujar, para el caso andaluz.

El siglo XX se abre con una “nueva edad de oro” (1915-1930) de la “monteria
romantica y tradicional”, tal como la definen el Duque de Almazan en su obra Historia
de la monteria espariola de 1934 y el Conde de Yebes en su libro Veinte afios de caza
mayor de 1942. Lopez Ontiveros (1991) matiza este entusiasmo cuando afirma: “Este
esplendor afecto solo a unos pocos aristocratas y gran burguesia, ya que los gastos las
hacia prohibitivas para los cazadores modestos y a los menos pudientes”. En ese
mismo periodo despunta el llamado “turismo cinegético internacional” con la presencia
en las monterias de cazadores extranjeros, especialmente ingleses, franceses e italianos.
Los naturalistas y cazadores ingleses Abel Chapman y Walter Buck, que publican en
Londres en 1910 “La Espana inexplorada”, son los pioneros de esa categoria de
cazadores romanticos que llegan atraidos por la genuina modalidad de caza que

representa la monteria.

Tras el obligado paréntesis de la Guerra Civil y de la larga postguerra, se abre el periodo
desarrollista de la década de los sesenta y se inicia el “boom cinegético” (Lopez
Ontiveros, dixit) de las tltimas décadas del siglo XX. El incremento de licencias de caza
que nos aporta Lopez Ontiveros (1991) es una expresion evidente de ese boom: En 1946

eran 139.918 y en 1987 se expidieron 1.283.353 licencias.

La Ley General de Caza de 1970 sera el marco regulador de ese incremento de la

actividad cinegética. Con ella, y con las reglamentaciones autondmicas posteriores a la
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Constitucion de 1978, se impulsa la ordenacion de los terrenos cinegéticos mediante la
creacion de cotos, privados y sociales, que determinan la titularidad restringida del
aprovechamiento, “prdcticamente la totalidad del territorio con alguna riqueza
cinegética se acoto en Esparia entre las décadas de los setenta y ochenta, tanto para
cazar como para evitar el acceso de cazadores ajenos a la propiedad” (Mulero, 2013).
Asimismo, se autoriza en dicha Ley el cerramiento de las fincas con vallas cinegéticas a
partir de las 500 has. En Andalucia esta superficie minima se eleva a 2.000 has. en el
Reglamento de Ordenacion de la Caza de 2005. Estos dos elementos (cotos y vallados)
estan en la base del incremento de la comercializacion de la caza y de la proliferacion de

las Sociedades Deportivas de Caza.

Malla cinegética

Desde entonces y hasta la actualidad, la monteria se desarrolla en su doble significacion
como actividad recreativa y comercial. De la combinaciéon de ambas orientaciones
resulta un crecimiento exponencial durante la tltima década del numero de monterias

autorizadas en Andalucia:

No obstante, esta popularizacion de las monterias y su adaptacion a las normas de cada
fase historica, podemos verificar una constante dialéctica entre continuidad y cambio,

entre tradicion y modernidad y una creciente preocupacion por una parte del colectivo
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de monteros de pérdida de la autenticidad y abandono de la ética montera. Ello quedo
reflejado en la publicacion en 1994, a iniciativa de varias instituciones de la sociedad
civil (Federacion Espainola de Caza, Real Club de Monteros, Asociacion de Productores
de Caza, entre otras), del Manifiesto de la Monteria con el que ‘“se pretende
salvaguardar y defender la esencia de esta modalidad de caza que creen amenazada,
proporcionando ademds un codigo ético y una completa serie de recomendaciones
para los organizadores de monterias, monteros y rehaleros” (Sanchez Garrido,

2010:79).

Antigua monteria popular

5.2. Estructura interna: secuencia temporal v proceso ritualizado.

La monteria y la rehala, en cuanto actividad concreta, se desarrollan en su totalidad en
el espacio de algunas horas (del orto al ocaso) de la fecha sefialada para su celebracion.
En ese preciso espacio temporal se ejecuta toda la secuencia de actos formalizados que
constituyen una estructura de caracter regular que viene reproduciéndose desde hace

siglos en las diferentes modalidades de monteria, que describiremos mas adelante.

Sin embargo, el tiempo real de la monteria se extiende, para algunos de los actores, mas
alla del dia concreto de su celebracion. Por ejemplo, para los podenqueros la jornada
empieza antes del amanecer con la seleccion de los canes en la perrera (que la jerga

burocratica ha rebautizado como “nucleo zooldgico™), su instalacion en los vehiculos de
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transporte y su traslado hasta el lugar de concentracion de las rehalas en las cercanias de

la mancha.

Terminada la jornada para los monteros, y mientras se desarrolla para ellos otro
momento de sociabilidad y comensalidad, los rehaleros tienen por delante la tarea de
reunir sus perros, instalarlos en los vehiculos y, cuando sea preciso, curarlos de las
heridas recibidas en algin ‘“agarre”. Es bastante habitual que esta ocupacion se
prolongue hasta bien entrada la noche o incluso se vea obligado el rehalero a volver a la
mancha en la jornada o jornadas siguientes si algin perro se ha quedado perdido en el

monte.

Diferentes modelos de perrera o “nucleo zooldgico”. Fotos: David Florido y Félix Sanchez
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Para

organizadores, titular del coto o junta

e

directiva de la sociedad, la jornada de caceria no es
mas que la fecha clave de un amplio calendario de tareas de planificacion organizativa
(seleccion de la mancha, ubicaciéon de las armadas, senalizacion de los puestos,
convocatoria de la junta y del sorteo, etc.). En ese periodo de varias semanas se
encargan de las gestiones burocraticas de solicitud de permisos, confeccion de la lista de
monteros, de contratacion de los cocineros y aviso al veterinario y concertar con la
empresa comercializadora de la carne y del transporte de los despojos, etc. Y,
finalmente, de la comunicacién posterior a la administracion de los resultados de la

monteria.

El ambito espacial estricto de la monteria, lo que en el argot montero se conoce como
“la mancha”, debe cubrir, al menos 500 has. de perimetro inico dentro de un terreno
cinegético (coto de caza) cuyo Plan Técnico incluya la caza mayor. Esta superficie,
claramente identificada en la solicitud de autorizacidon, no puede ser colindante con otro
terreno en el que ya se haya autorizado una monteria para la misma fecha. Es
responsabilidad de los organizadores sefialar las vias de acceso a la mancha con carteles
de aviso de riesgo para otras personas que puedan transitar ese dia por la zona, ya que la
autorizacion de la monteria no conlleva la prohibicidon de otras actividades, laborales o

simplemente recreativas, durante ese dia concreto.
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Cartel de aviso de monteria. Foto David Florido

En las paginas siguientes vamos a recorrer ordenadamente la secuencia de fases y
acciones de esta actividad de interés etnologico, tantas veces reproducida en el espacio
cinegético andaluz. A hilo de la descripcion etnografica de esos momentos del ritual
montero, nos detendremos en el andlisis de los valores culturales sobre los que se apoya

nuestra propuesta de patrimonializacion.

19Fase: La junta y el desayuno.

La monteria se inicia a primera hora de la mafiana con la concentracion en un lugar
predeterminado para “la junta” de los actores participantes (organizadores, monteros,
perreros con sus rehalas y otro personal auxiliar). Dicho punto de encuentro suele ser la
sede local de la sociedad de cazadores, un establecimiento publico (hotel, bar o venta de
carretera), el propio cortijo de la propiedad o un espacio abierto cercano a la mancha.
En ese momento tiene lugar la primera posibilidad de interaccion entre los participantes.
Es la ocasion de reencontrarse con los socios, amigos y colegas e intercambiar noticias
de todo tipo, especialmente aquellas relativas a la pasion cinegética compartida. Como
en otros muchos rituales, los personajes portan una vestimenta distintiva, de variable

calidad y prestancia segun el nivel de la monteria. Entre el grupo de monteros domina el
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color verde oscuro, mas adecuado para el camuflaje del cazador en el monte. El
sombrero o la gorra son casi obligatorios, asi como las botas camperas. De tal forma que

el grupo de monteros se auto-identifica por su imagen externa: “El cazador “cambia de
piel”, en sentido figurado y real, con su vestimenta de “cazador”, adopta un nuevo rol, tiene un

status dentro del grupo y esta sujeto a unas obligaciones impli citas.’(Sanchez Garrido, 2009)
Grupo de monteros con su vestimenta para la caza. Foto Ivan Palenzuela.

Los rehaleros también son facilmente identificados por su imagen. En este caso, no
suelen portar ropa de verde oscuro, sino camisas o cazadoras de colores vivos: amarillo,
naranja y de tonos reflectantes. Sus prendas distintivas son los zajones de cuero o
“perneras” y las polainas. Tanto estas prendas tradicionales del medio rural andaluz
como la alta visibilidad de su vestimenta tienen un sentido netamente funcional y no
estilistico. Los zajones y las polainas son utiles para protegerse del matorral en el
recorrido por el monte y la ropa reflectante permite que sean facilmente localizados en
la espesura de la mancha por los otros rehaleros y por los monteros desde su puesto de

tiro. La cuerna o la caracola y el cuchillo de remate al cinto completan su equipamiento.

e

Rehaleros con su equiparhiento completo: zahones, polainas y cuchillo. Foto: Félix Sanchez

Es necesario apuntar que, aunque se trata de los dos colectivos (monteros y rehaleros)
imprescindibles en toda monteria que se concentran al mismo tiempo y en el mismo
lugar, es habitual que cada grupo ocupe espacios distintos, aunque cercanos, y no haya
apenas conexion intergrupal. Esta separacion espacial podria explicarse, a primera vista,

por el hecho de que los perreros se concentran junto a los vehiculos en los que portan
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sus rehalas y no participan ni en el desayuno ni en el sorteo de los puestos de la
monteria. Pero, de las entrevistas que hemos realizado con varios rehaleros, hemos
podido detectar en sus manifestaciones una percepcion de cierta marginacion hacia ellos

por parte de los monteros, especialmente en las monterias de pago.

En las entrevistas mantenidas con rehaleros durante nuestro trabajo de campo esta
cuestion era un tema recurrente. Una mujer rehalera de Villanueva del Rio y Minas, con
mas de treinta afios de experiencia y con cincuenta y siete monterias realizadas en la
ultima temporada, se manifestaba en estos términos: “Los monteros, en su mayoria no
valoran a los rehaleros. Es una discriminacion que me repatea. Me hierve la sangre. Es
una atrocidad, sobre todo en las monterias en las que nos conocemos todos”. Frente a
esa infravaloracion de la importancia del papel de los rehaleros, lamentaba la escasa
reaccion por parte del colectivo: “Los perreros son cobardes como ratas. Aguantan sin

rechistar y hablan por detrads”.

Un rehalero de Paterna del Campo, que empez6 saliendo a la mancha con doce afios
junto a su padre, también percibe esa discriminacion hacia los rehaleros, pero le interesa
diferenciar niveles distintos: “En las monterias grandes de mds dinero pocos se
interesan por los perreros y si hay discriminacion. Hay como un paréntesis que separa

2

a unos de otros” (...) “En las monterias sociales, de pueblo, me siento muy bien
acogido, saludo a todos los monteros y me preguntan como me va, como estan los
perros”’. En nuestra experiencia de trabajo de campo, hemos constatado, efectivamente,
que los modelos relacionales entre perreros y monteros son muy distintos segin la
monteria que se trata, con dos polos bien definidos: el de una sociabilidad generalizada
en las cacerias “populares” (especialmente en las organizadas por sociedades deportivas
o pefias) frente al de una sociabilidad segmentada en las monterias de alto standing

organizadas por organicas o en las monterias “por invitacion”.

Es probable que este sentimiento de marginacion responda a percepcion cognitiva de la
continuidad, en las actuales condiciones mas interclasistas, de un pasado de clara
division de clases sociales (‘“sefioritos” monteros y sirvientes “perreros”) en las
llamadas “monterias tradicionales™ del siglo pasado. El hecho es que este esquema
clasista estd atin presente, tanto real como simbolicamente, en la memoria colectiva de
rehaleros y de monteros y se reactiva de forma explicita en las monterias de invitacion y

de pago, que describiremos mas adelante.
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En “la junta” se sirve el desayuno colectivo que, para marcar un distanciamiento con
los hébitos cotidianos, esta habitualmente basado en un plato de migas con huevo y
chorizo fritos, complementado por algunos con una copa de aguardiente. Esta tipica
comida, de clara resonancia rural como alimento de pastores y jornaleros, marca
simbolicamente la ruptura con los hébitos culinarios domésticos, tal como sucede con
las ingestas de otras ocasiones rituales o festivas. Este desayuno colectivo es la primera
expresion de la comensalidad, que forma parte, como ocurre en la mayor parte del ciclo

festivo andaluz, de la monteria como ritual de celebracion.

El desayuno montero tradicional: huevos con migas. Foto David Florido

Plato de migas. Foto David Florido
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La comensalidad, es decir la comida en comuan, “constituye un medio universal para
expresar sociabilidad e igualdad. El hecho de comer trasciende su aspecto nutritivo
para revestir connotaciones sociales y ceremoniales, ya que la mesa es por excelencia
el lugar del convival, y la comida una técnica simbolica, una metdafora de la socialidad
intimista que establece esta comunion en los momentos festivos” (Maffesoli 1990). Esta

forma de comida ritualizada y socializada mantiene su vigencia en los tiempos de ocio,

24 .
como el de la caza, y adquiere una nueva significacion como practica de consumo

cultural. A través de ella se refuerza la cohesion grupal, el estrechamiento de los

vinculos y alianzas afectivas y se reivindica una identidad colectiva.
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La junta de monteros, en la sede de la sociedad y en el cortijo. Fotos: David Florido

Fase 2° El sorteo y la presentacion de las normas

Finalizado el desayuno, se convoca a los monteros para proceder a la asignacion de los
puestos mediante sorteo. Toma la palabra el responsable de la monteria (presidente de
la sociedad, titular de la “organica” o propietario de la finca) para dar la bienvenida a
los participantes y transmitir las informaciones bésicas de la monteria a celebrar: la
mancha a batir, los puestos a cubrir, el nlimero de rehalas y el tipo y la cuota de especies
autorizadas para su abate por cada montero. En esta intervencion es obligada la
referencia al cumplimiento estricto de las normas de seguridad y el respeto a los valores
de la ética montera, que se suponen conocidos por todos. Este parlamento finaliza
normalmente con el recuerdo a los compaiieros fallecidos desde la ultima temporada y,
en su memoria, se suele guardar un minuto de silencio o se comparte una oracion. La
plegaria previa al sorteo no es un acto obligado, pero si forma parte de una tradicion
muy reproducida. En la mayoria de las ocasiones se limita a un Padrenuestro o a un
Avemaria y, en Andalucia, ocasionalmente se reza la Salve Montera con la invocacion
final a la Virgen de la Cabeza, patrona de los monteros. Esta expresion de religiosidad
colectiva tiene una clara significacion como rito propiciatorio, tal como tenian los
ancestrales rituales de propiciacion previos a las partidas de caza de las bandas de
cazadores-recolectores. Se trata en este caso de recabar la intervencion sobrenatural para
lograr los mejores resultados de una actividad de naturaleza impredecible y proteger a

sus actores de cualquier riesgo.

El ritual aleatorio del sorteo tiene una escenografia que recuerda a la de una celebracion
litirgica. En una mesa, que podria simbolizar una especie de altar, se coloca el
responsable, como celebrante principal, y sus ayudantes que ejercen como ‘“‘notarios”

del resultado del sorteo.
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La mesa del sorteo con la intervencion del presidente de la sociedad “La Gineta”, en Los Barrios (Cadiz).

Foto: David Florido

Se extienden en la mesa, o se introducen en una bolsa o en un sombrero, las papeletas
con la identificacion de la armada y su postor y el nimero del puesto. Es habitual que en
esas papeletas se incluyan las normas de seguridad y las recomendaciones de evitar los

impactos ecologicos en el monte.

Modelo de papeleta de puesto de monteria. Foto: David Florido.

Se nombra uno a uno a los monteros incluidos en la relacion cerrada la vispera y se van
acercando a la mesa para identificarse y, a veces mostrando la documentacioén personal
obligatoria, elegir al azar o extraer la papeleta. El resultado de cada extraccion se anota
en la lista general de la monteria y en cada una de las hojas de cada armada. Cada
montero con su papeleta en la mano se ocupara de identificar a su postor y recabar de él
la mayor informacion posible sobre las caracteristicas de su puesto y, sobre todo, sobre

las mayores o menores posibilidades de éxito. En las monterias bien organizadas suele
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estar expuesto un plano de la mancha a batir con la localizacion de las armadas y el

recorrido de las rehalas.

Plano de la mancha a batir con la localizacion de las armadas. Foto Luis Mufioz

Este proceso de asignacion de los puestos introduce un elemento aleatorio e igualitario,
salvo en los puestos de asignacion directa a la propiedad o a la junta directiva, en la
distribucion de los espacios y en el reparto de las posibilidades de éxito o fracaso de la
accion venatoria. La categoria “suerte” es el factor azaroso en el que se basa la equidad
entre los monteros y es también el elemento que mantiene durante el desarrollo

completo de la monteria las expectativas y la ansiedad de los participantes.

Sorteo en la sede de la Sociedad Cinegética Paternina. Paterna del Campo (Huelva) Fotos: David Florido.
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Sorteo en el campo de la monteria de la Pefia Montera “El Aguardiente”. Fotos: David Florido.

Fase 3° La salida al cazadero y la suelta de las rehalas.

Finalizado el sorteo, se procede a la reunion de cada una de las armadas con su postor y
se inicia “la salida al campo”, ordenada y en silencio para no alertar a las reses de la
mancha. Las primeras armadas en colocarse son las “de cierre” en el perimetro de la
mancha y las ultimas las de “traviesa”, en el interior del cazadero. El postor encabeza la
comitiva de cada armada y se detiene en cada puesto para situar alli al montero, dandole
la informacion oportuna sobre su ubicacioén y recordandole las medidas de seguridad,

entre otras no abandonar su posicion hasta la finalizacion de la monteria.
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Salida de una armada hacia sus puestos. Foto: David Florido

Una vez que el organizador tiene noticia de que todas las armadas han sido “montadas”,
se da la orden para “la suelta de las rehalas”, cada una desde el punto asignado por el
(13 4 7 99 . .

capitian de monteria”. En ese momento se rompe el silencio del monte,
tradicionalmente con el disparo de un trabuco a la explosion de un cohete y con la ladra
de los perros, las voces de los perreros o ‘“podenqueros” y los primeros tiros,
normalmente desde las armadas de cierre. Para P. Andion este es el momento de “/a

caza clamorosa”, “es la algarabia de los perros y las voces de los perreros, los sonidos

de las caracolas y eventualmente los trabucazos de polvora” (Andion, 2003:80).

La suelta de la rehala y el inicio de la batida de la mancha. Foto David Florido.

Fase 4°. La batida de la mancha, los lances y la recogida de las reses

El recorrido de la mancha por las rehalas suele durar entre tres y cuatro horas. Tanto la
localizacion de partida como el trazado de su recorrido estan marcados de antemano por
el “capitdn de monteria” o por el guia de rehalas. Funcion ésta que recae en un
podenquero experimentado o en el guarda de la finca y cuya autoridad en ese campo es
indiscutida, tanto por los rehaleros como por los monteros. Normalmente la batida suele
hacerse desde los limites de la mancha hacia el centro o viceversa, en un sentido de ida
y vuelta. De forma excepcional puede hacerse “al choque”, es decir haciendo confluir

en un punto central de la mancha a las rehalas que parten de posiciones enfrentadas.
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Durante el tiempo que dura la batida de la mancha los monteros tienen la posibilidad
emocionante de vivir “el lance”, es decir el instante algido en que se produce el
encuentro fulgurante entre el montero y su presa, que finaliza con el disparo y la muerte
o el escape del animal. Durante ese tiempo son intermitentes las ladras de los perros
cuando detectan la presencia de alguna res y la subida de la tension del cazador cuando
la ladra se produce cerca de su posicion. Los perreros experimentados identifican a cada
uno de sus perros por el tono de su ladrido (“la dicha”, en su argot) y pueden distinguir,
sin vision directa de la accidn, si han levantado un jabali o un venado. Cuando el acoso
de los perros es constante hasta el agotamiento de la presa, o cuando ésta viene herida
por algtn disparo, se produce “el agarre” del animal por la jauria, con una intervencion
especial de los perros de presa (alanos, mastines, dogos, etc.) que se integran en la
rehala junto a la mayoria de podencos y cuya mision es impedir o minimizar el riesgo
para los perros de ser heridos por los colmillos del jabali o por las astas del venado
inmovilizados. En esta circunstancia corresponde al perrero o al montero mas proximos
la tarea de rematar a cuchillo a la presa retenida por la rehala y nunca intentar finalizar
el agarre con un segundo disparo. Cuando una presa resulta herida y se refugia en el
monte, la ética montera establece la obligacion seguir el rastro de ese animal hasta
encontrarlo y reducir su agonia. Para seguir la pista de la res herida se utilizan perros de

rastro especializados en el seguimiento olfativo de la sangre (sabuesos, teckels, grifones,
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Agarre de cochino Agarre de venado. Fotos: Félix Sanchez

La ejecucion del lance se ajusta a una serie de normas informales, pero de obligado
cumplimiento. En primer lugar, respetar las reglas de maxima seguridad: a) No disparar
en direccion a los puestos contiguos o hacia las armadas proximas; b) no efectuar tiros

rasantes sobre la linea del horizonte; ¢) no efectuar el tiro hacia delante, ante la cercania
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de los podenqueros. Otra regla de la ética montera es la obligacion de dejar “cumplir” a
la res que se acerca. Es decir, retrasar el lance hasta que el animal “esté a tiro”, evitando
los disparos de excesiva distancia y, sobre todo, respetando el campo de tiro de los

monteros aledanos.

Esperando el lance. Foto: David Florido Lance con jabali. Foto: Félix Sanchez

Cuando las rehalas han completado la batida de la mancha y se escucha el sonido de las

caracolas de los rehaleros llamando a sus perros, se entiende que la monteria, en su
1 4 N
b

parte estrictamente cinegética, ha finalizado. Es el momento de recoger la rehala,

descargar y enfundar las armas y proceder a marcar la situacion de las reses abatidas
para su posterior recogida por los “muleros” o, en su caso, para su arrastre por los
propios monteros hasta el carril mas préximo por el que pueda llegar el vehiculo que

transportara las piezas cobradas.

Recogida de la rehala. Foto David Florido
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Muleros. Foto Félix Sanchez

53



Rehalero con su rehala reunida al final de la monteria. Foto Francisco Hidalgo

En ese momento y en ese lugar es la ocasion de dilucidar la titularidad de una pieza
cobrada, cuando dos monteros creen haberla abatido. La disputa se resuelve por el
capitan de monteria aplicando la llamada “Ley de la Primera Sangre”. Se trata de
verificar en el campo el recorrido de la res desde el primer disparo y comprobar si hay
rastro de sangre antes del segundo disparo. Esta inspeccion visual se hace con los
contendientes, y los testigos si los hubiere, y con ella se determina quién de entre los
monteros en disputa hizo la primera sangre a la res, aunque su disparo no fuera “de
muerte”. La decision del capitan, que es inapelable, serda adjudicar la titularidad del
trofeo al cazador que efectud esa primera herida. “Es la ley menos mala de las
posibles”, nos decia un capitan de monteria con veinte y dos afos de experiencia en una

de las fincas con mayor prestigio montero de Andalucia.

54



Entrevista al capitan de monteria de Paterna del Campo. Foto Francisco Hidalgo.

Fase 5 La Junta de Carne y la comida colectiva

El lugar designado para la concentracion de las piezas abatidas se denomina “junta de
carne”. Esta normalmente situado en la propia mancha, en el cortijo de la finca o en la
sede de la sociedad de cazadores. En dicho lugar se expone el resultado de la monteria y
se forma un “tapiz” o “alfombra” (“tableau”, en las monterias mas elitistas) con todas
las piezas, ocupando un lugar de preferencia aquellas que presentan una “boca”
(jabalies) o una “cuerna” (venados. corzos, gamos, etc.) susceptibles de ser

homologadas como trofeo de categoria oro, plata, bronce o representativo.
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Tapiz de jabalies. Foto: David Florido.

Alfombra de reses. Foto Félix Sanchez

En la junta de carne se procede a la obligada inspeccion veterinaria de las reses y a la
expedicion de las guias de transporte de la carne y de los trofeos. Habitualmente, salvo
en las monterias llamadas de “mata y cuelga” en las que las piezas quedan en propiedad
del cazador que las abate, la carne queda a disposicion de la sociedad deportiva de caza,
de la propiedad o de la “organica” para su venta a la empresa que se desplaza hasta la
junta de carne con su personal y su camion frigorifico. Solo el trofeo es entregado al
cazador, junto con la guia oficial de transporte de carne en la que figura el nombre y la
direccion del taxidermista que acondicionard el trofeo para su exhibicion en una tablilla
con las iniciales del cazador, el lugar y la fecha de su abate. En las monterias sociales
puede ocurrir que el cazador titular del trofeo lo ceda a la sociedad para su exposicion

en la sede.
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En torno a la alfombra de reses expuestas se concentran los monteros para sefialar a sus
acompanantes las piezas conseguidas por ellos, previamente identificadas en la mancha
con alguna sefial o marca colocada en la oreja o asta del animal. En ese momento de
interaccion social, son constantes las conversaciones entre los actores de la monteria, se
comparten las descripciones detalladas de los lances exitosos y las justificaciones de los
fallidos. Las felicitaciones a los compafieros encubren, a menudo, la sana envidia de
quienes no tuvieron la misma “suerte” y la esperanza de que en la proxima ocasion esa
“suerte” no les sea esquiva. Los monteros satisfechos con sus capturas, inmortalizaran el

instante fotografidndose con el trofeo, solos o acompafiados de sus parientes y amigos.

En la Junta de Carne tiene lugar, cuando la ocasion se presta, un rito de iniciacion que
simboliza el acceso de un “cazador” a la categoria de “montero”. El rito de la “noviez”
(hacerse novio) es el mas representativo y original de la monteria. Comparable, en cierta
forma, al rito de la alternativa del nuevo matador de toros. La diferencia fundamental
entre ambos estriba que el de la monteria no es imprescindible para integrarse en el
colectivo de monteros. Es un rito de paso, de “ordenacion”, que se celebra cuando se
abate la primera res en una monteria. Es mucho mas habitual en las monterias de las
sociedades, de las pefias de amigos o en las de invitaciéon y menos en las de pago. Se
trata de ritualizar el transito desde la condicion de simple cazador al estatus privilegiado
de montero. El formalismo de este rito sigue las pautas de una liturgia que se asemeja a
un juicio penal. Hay un “acusado” que es inmovilizado, una prueba del “delito” (el
animal muerto), un “tribunal” compuesto por monteros veteranos, un “pliego de cargos”
(“el asesinato” de un animal) sin recurso a una defensa, una ‘“sentencia” (siempre
inculpatoria) y un “castigo”, ejecutado habitualmente por el grupo de rehaleros, lo que
representa una clara inversion de roles, ya que los miembros del sector social mas bajo
son encargados de ejecutar el castigo sobre alguien de un nivel social superior. La
sancion decretada conlleva superar una serie de pruebas que pretenden demostrar la
hombria y el aguante del aprendiz de montero: impregnacion con la sangre del animal,
colocacion de las visceras en la cabeza del reo, el corte de algunos mechones del
cabello, el embadurnamiento con huevos y harina, etc.) y el pago de una sancidén que se

concreta en la invitacion a los asistentes y la propina a los podenqueros.
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Hacerse novio. Fotos Félix Sanchez y Francisco Hidalgo

El rito finaliza con la expedicion de un diploma acreditativo que servird de eximente de
nuevos “juicios” en los posteriores “asesinatos de reses” que realizard el nuevo montero.
Este rito de paso que aun hoy se mantiene, aunque con un proceso mas simple y con
pruebas mas suaves, rememora los ritos de iniciacion de los jovenes en las bandas de
cazadores-recolectores estudiadas por la antropologia: “Los ritos de iniciacion a la caza
se han dado en muchas culturas, ya que la superacion por primera vez de una prdctica
tan dificil y arriesgada demuestra la madurez del joven cazador y supone una entrada

en el colectivo de los adultos”. (Jiménez de Madariaga, 2005: 113).

El tapiz se desmonta cuando el veterinario ha completado el analisis de las reses y
comienza el despiece por los carniceros de la empresa comercializadora de la carne. En
las monerias con resultado excelente, el organizador solicitara al grupo de monteros una
fotografia colectiva con el tapiz por delante, que pasard a engrosar el archivo de la

sociedad, de la propiedad o de la “organica”.

La “junta de carne” es el barémetro fiel del éxito o fracaso de la monteria y, por
consiguiente, el espacio para el intercambio de las experiencias vividas en la jornada,
para las felicitaciones, las excusas o justificaciones. En definitiva, un tiempo y un
espacio de intensa relacion social entre monteros, rehaleros, acompafantes Yy

organizadores.
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Grupo de monteros con el tapiz de reses abatidas en la monteria de la finca La Jarilla. Foto: Luis Mufloz

Mientras se procede a la recogida de las reses, a su traslado hasta la junta de carne y a su
adecuada exposicion (operacion que suele durar una o dos horas), se celebra la comida

colectiva que, de alguna forma, simboliza el final del ciclo ritual de la monteria.

Almuerzo colectivo al final de la monteria, sociedad de Paterna del Campo (Huelva). Foto: David Florido

59



Almuerzo colectivo al final de la monteria, sociedad Emperatriz Santa Elena (Jaén). Foto: David Florido

Esta nueva expresion de comensalidad reproduce la simbologia que describimos en el
desayuno de la mafiana. No es casualidad que el ritual montero se inicie y se cierre en

torno a una mesa.

Para acentuar la ruptura con los modos y usos de la alimentacion cotidiana en el &mbito
doméstico, esta comida campestre se compone usualmente de ingredientes muy
presentes en la dieta de la poblacion rural: caldereta de carne de caza, venado o jabali,
cocido o puchero con sus “avios”, ensalada, chacinas, queso y fruta, todo ello regado
con vino, mosto y cerveza, remarcando de forma simbdlica, al igual que con las migas
del desayuno, la estrecha relacion entre la actividad cinegética y el universo de “lo

rural”, de “lo tradicional”.
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Platos habituales en el almuerzo de monteros: puchf y calderera. Foto David Florido
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Mientras que en las monterias comerciales el almuerzo y el desayuno forman parte del
paquete de prestaciones que se contrata junto con el puesto de la monteria y el nivel de
calidad y de servicio es proporcional al importe abonado, en las monterias sociales esta
prestacion por parte de la sociedad o pefia de monteros suele limitarse a ocasiones
esporadicas (primera o ultima monteria de la temporada). A estas celebraciones
senaladas se incorporan las familias y amigos de los monteros si la reunion se hace en
las proximidades de la localidad o en la sede. En este caso, el ritual de comensalidad
adquiere la estructura de una celebracion mas del calendario festivo local, con un grupo
heterogéneo de participantes, cazadores y no cazadores, con presencia visible de
mujeres, ancianos y nifios. Algunos monteros le otorgan un sentido expiatorio a esa
celebracion con la familia, ya que con ella pretenden compensar a sus mujeres e hijos de

los fines de semana que el cazador ha reservado para si durante la temporada.

En las restantes ocasiones, lo mas habitual es que el grupo de socios se distribuya en
pequenas cuadrillas, contiguas unas de otras, y compartan entre ellos las viandas y
bebidas que cada uno aporta de su casa. “En nuestras monterias todo el mundo habla
con todos. Te pasas por todas las mesas y te tomas las copas juntos”, nos decia la Junta

Directiva de la sociedad de Paterna del Campo.

Los rehaleros, por su parte y por su lado, también celebran este ritual de comensalidad
que pone el broche a su jornada en el campo. En este caso, no hay mesa ni mantel, pero
si una comida grupal. La reunidon de rehaleros se hace sin salir de la mancha, en el
mismo lugar en el que se han recogido los perros y se concentran los vehiculos de
transporte de las rehalas. Las viandas (normalmente chacinas, queso, tocino, tortilla,
“picadillo”, pan y vino o, cuando ello es posible, carne asada en la candela) circulan de
mano en mano, intercaladas con las conversaciones sobre las incidencias de la monteria
celebrada y, de forma recurrente, sobre el comportamiento de los perros. Al caer la
tarde, puede que algin rehalero se arranque con alguna copla, normalmente fandangos o

sevillanas con letras alusivas al mundo de la caza.

Tanto en una u otra modalidad, la sociabilidad y las relaciones interpersonales se
activan de una manera especial en torno a una mesa. Comer juntos y compartir las
viandas refuerza el sentido de pertenencia a un colectivo que comparte una identidad, un

saber hacer y una pasion.
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Almuerzo de rehaleros. Foto: David Florido

Momento de sociabilidad colectiva, con los rehaleros cantando fandangos para disfrute colectivo.

Foto: David Florido

6“ Fase. Despedida y vuelta a casa.
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El final del almuerzo supone para muchos la conclusion de la monteria y el momento de
la despedida de aquellos que, en las monterias de pago o de invitacidon, toman el camino
de regreso a sus lugares de residencia habitual, no sin antes desearse un pronto
reencuentro en otra partida de caza. En estos casos, la heterogeneidad del grupo reunido

para la ocasion acorta la sobremesa y reduce el tiempo de la sociabilidad.

No ocurre lo mismo entre los miembros de las sociedades de caza o los socios de pefias
de monteros, ni tampoco entre los rehaleros, sobre todo si son de la localidad. Para
ellos, tanto en el campo como en la sede, la monteria tiene un epilogo que prolonga las
conversaciones, los relatos y las anécdotas hasta el anochecer. Es en estos momentos en
que la sede de la sociedad o de la pefia cobra una especial funcion como espacio de
sociabilidad en la fecha de la monteria. Hemos podido comprobar como algunos socios,
después de haber pasado por su casa y cambiado su atuendo de cazador, vuelven a la
sede para reencontrase con los amigos y, en dado el caso, esperar el momento del
reparto de la carne, una vez que finalizan su tarea los socios encargados del despiece de

las reses.

Esta secuencia de seis fases configura la estructura regular de las monterias,
independientemente de su modalidad recreativa o comercial. Su repeticion pautada y la
asignacion de roles y funciones a los colectivos de protagonistas remarca la ritualidad

de esta actividad cinegética y su interés etnologico.

5.3. Tipologia de las monterias actuales: recreativas. comerciales v de

invitacion.

Durante todo el siglo XX, las monterias, que hoy podriamos denominar como
“tradicionales”, eran basicamente celebraciones reservadas a los sectores sociales de
alto poder adquisitivo, aunque no mediara el pago de una cuota por participar. Se trataba
de propiciar la ocasiéon para el encuentro en la propiedad de uno de ellos de un grupo
selecto de monteros, normalmente vinculados por lazos de parentesco o de amistad.
Eran monterias sin fines de lucro, que sin embargo generaban un capital social de
prestigio y de relaciones entre pares, asi como una obligacién de reciprocidad entre los

propietarios de fincas monteras.
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Esta modalidad exclusiva se mantiene en la actualidad, pero ya no es el modelo
dominante, sino que, muy al contrario, hoy representa un pequefio porcentaje de las

cerca de dos mil monterias que se celebran cada afio en Andalucia.

En la segunda mitad del siglo pasado y, sobre todo tras la aprobacion de la Ley de Caza
de 1970 que regula el derecho exclusivo a los aprovechamientos cinegéticos en los
cotos y su cerramiento con vallas cinegéticas y la regulaciéon de las Sociedades
Deportivas de Caza, se produce un incremento exponencial de las monterias y su
diversificacion. En consecuencia, junto a las monterias de invitacion sin fines de lucro
que se mantienen, aparecen las monterias comerciales o de pago que responderan a la
creciente demanda de nuevos monteros, de origen urbano y de sectores sociales
emergentes como profesionales, empresarios, funcionarios, etc. A la diferente capacidad
adquisitiva de estos colectivos responderan las empresas de gestion cinegética
(“organicas”, en el argot montero) y los titulares de coto propietarios de fincas con una

diversificada oferta que cubrira el abanico completo de la demanda.

Junto a ellas, y sin aparente competencia, proliferan las monterias organizadas por las
Sociedades Deportivas de Caza y las Pefias de Monteros, ambas sin fines lucro y con el

unico objetivo de garantizar la practica de la monteria a sus socios.

Estas modalidades coincidentes en el tiempo y su espectacular incremento justifican la

calificacion de “boom de la monteria” que Antonio Lopez Oliveros atribuia a esa época.

Como primer paso clasificatorio de las distintas modalidades de monteria, podria
servirnos la distincién que hace Bertrand Hell (2001) entre “caza de cosecha”y “caza
de recoleccion”. En la primera “el cazador se percibe como el administrador de la
poblacion animal, vigilia y mantiene una poblacion optima de reses en su territorio de
caza” y se aplica en una gestion racional que le legitima como usufructuario de ese
bien. Por el contrario, la “caza de recoleccion” esta asociada con la idea de un derecho
libre y general de aprovechamiento de la fauna salvaje considerando que los animales
“crecen solos” y que la caza deberia estar desregulada. Evidentemente de esas dos
“culturas cinegéticas”, actualmente so6lo la primera tiene una posibilidad real de

reproduccion, sea cual sea el interés final de esa gestion racional del espacio cinegético.
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En consecuencia, actualmente podemos clasificar las monterias seglin esta tipologia:

a) Monterias sociales o de Sociedades Deportivas de Caza
b) Monterias de Pefias de Monteros
c) Monterias Comerciales

d) Monterias de Invitacion

No existen datos estadisticos que desglosen el total de monterias autorizadas entre esas
cuatro modalidades, ya que esta denominacién no tiene reflejo en la documentacion
administrativa. La solicitud de cada monteria la hace el titular del coto o del contrato de
subarriendo de los aprovechamientos cinegéticos. Pero desde el conocimiento del
mundo montero, y de las entrevistas realizadas a responsables de las “orgénicas”,
consideramos valida la estimacion de que la mayor parte de las monterias celebradas en

Andalucia corresponden a la modalidad a) y c).

A continuacion, describiremos con mayor detalle el catdlogo de esa tipologia.

a) Monterias de Sociedades Deportivas de Caza o Monterias Sociales.

Con esta etiqueta, o con la de “monterias sociales”, se hace referencia a las organizadas
2 b

por las Sociedades Deportivas de Caza de base local, integradas por un numero

determinado de socios nacidos o empadronados en una localidad y que cazan

regularmente en su propio coto de caza mayor.

Ya hemos apuntado que este tipo de monterias es la que mejor responde a los
requerimientos normativos para su patrimonializacion como actividad de interés

etnoldgico y ahora pretendemos fundamentar esta hipdtesis inicial.

En primer lugar, porque se trata de una actividad promovida sin fines de lucro por un
colectivo integrado en una asociacion de caracter voluntario, formalmente constituida y
registrada, con sus estatutos y reglamento interno y con sus organos de decision
democratica (la Asamblea) y de representacion: presidente, secretario, tesorero y

vocales (Junta Directiva).
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En segundo lugar, porque su cuerpo social constituye un grupo homogéneo de
individuos que, mdas alld de sus diferencias de edad, sexo, profesiobn o estatus
econodmico, comparten su pasion por la monteria y mantienen por vecindad, parentesco
o amistad una sociabilidad cotidiana que se activa en el periodo algido de la temporada
de caza. Ademads, asumen colectivamente la responsabilidad del mantenimiento y la
continuidad de su sociedad, abonando la cuota decidida por la Asamblea y ejerciendo
alternativamente, y normalmente de forma altruista, los cargos de responsabilidad y la

dedicacion intensiva que ello conlleva.

Por ultimo, la vinculacion afectiva y simbolica del colectivo con el territorio donde
gjercitan su actividad. Normalmente, éste se corresponde con su propio coto de caza,
ubicado dentro del término municipal o de los colindantes, cuyo aprovechamiento
cinegético es cedido por los propietarios de las fincas o por la administracion, tanto de
forma gratuita como onerosa mediante el pago de un canon anual. La regularidad de la
practica de las monterias sociales en el mismo territorio durante largos periodos de
tiempo genera un profundo conocimiento del espacio por los monteros y rehaleros.
Tanto de la orografia y la vegetacion, como de la toponimia y de los habitats ocupados

por las reses y sus recorridos habituales (“las querencias”).

Pero, por encima del conocimiento empirico de este territorio de uso, nos interesa
resaltar el proceso de apropiacion cognitiva de estos lugares que se perciben como
propios, independientemente del estatus juridico de su titularidad. La apropiacion, como
ya se avanz0d, es una nocion que sobrepasa el concepto juridico de propiedad e implica
un sentido de pertenencia y usufructo, al mismo tiempo practico y simbolico
(Palenzuela, 2005). Esa especial relacion con el espacio, incluido el vinculo emocional,
genera un profundo conocimiento de ese territorio, promoviendo una apropiacion

cognitiva del mismo.

Por ello, el coto no es un espacio neutro o ajeno, no es un terreno de consumo sino de
uso, un lugar que hay que conservar y cuidar en todos sus componentes de flora y fauna.
Un patrimonio comin que necesita regularmente intervenciones tanto fisicas (carriles,
comederos, bebederos, siembra de pastos, aporte nutricional que complemente la
alimentacion natural, etc.) como personales (vigilancia, repoblacion de especies o

descaste de excedentes).
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Por otra parte, en las sociedades locales con mayor tradicion montera, el colectivo de
cazadores y su sociedad deportiva funcionan como catalizadores de identificacion local:
“Integran a la casi totalidad de los cazadores de la localidad, lo que genera una

identificacion entre el colectivo y la localidad” (Jiménez de Madariaga, 1999:74).

La identificacion local se construye a partir de una serie de referentes sobre los que se
basan los discursos, reales o simbolicos, que los habitantes asumen como relatos que los
identifica y diferencia de otros nucleos. En esa definicion del “nosotros” local se
combinan elementos que hacen referencia a la historia local, al territorio y sus
elementos iconicos, al ciclo festivo y ceremonial, a las actividades productivas y
recreativas y a sus formas asociativas. Ese conjunto de referentes materiales, junto a los
rasgos de personalidad colectiva, se sintetizan a menudo en estereotipos positivos que
son compartidos por el conjunto de la poblacidon, aunque realmente sélo sean portados
por un sector social. Por ello, en aquellos nucleos de poblacion donde las sociedades
deportivas de caza y la préctica de la monteria es una actividad regular de profundidad
temporal, la identificacion como “pueblo montero”, o incluso “capital de la monteria”,
es aceptada como sena de identidad por el conjunto de la poblacién, incluso por
aquellos que no tienen una relacion directa con esa actividad. Esta vinculacion
identitaria se visualiza en la trama urbana con la profusion de monumentos alusivos a la
monteria o en la rotulacion de su callejero. Almadén de la Plata en Sevilla y Andujar en

Jaén, son un buen ejemplo de ello.

gy
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Monumentos a la monteria y rehalas, Almadén de la Plata (Sevilla). Fotos: de Félix Sanchez

En muchas localidades de la geografia montera andaluza, los dias de monteria son una
fiesta mas en el calendario local. A la poblacion regular se anaden los monteros, hijos
del pueblo emigrados, que vuelven esos dias, tal como lo hacen en las fiestas patronales.
“El pueblo se tomaba la monteria como una fiesta. Se hacia comida en el campo para
400 personas. Ese dia no guisaba nadie en el pueblo”, nos decia uno de los fundadores

de la Sociedad de Caza Emperatriz Santa Elena (Jaén).

Las mas antiguas de las actuales Sociedades Deportivas de Caza tienen su origen en la
segunda mitad del siglo pasado bajo la forma de agrupaciones de cazadores que se
asocian con el titular de un coto de caza y comparten los gastos y las tareas de
organizacion de las monterias. La Primera Asamblea de Asociaciones de Caza se
celebro en 1955. Los monteros mas veteranos, cuando nos informan sobre sus primeras
experiencias de caza, recuerdan como modelo antecedente a la cuadrilla de amigos que
se citaban para batir una mancha en terrenos no acotados, cada uno con sus pocos perros

y sus escopetas.

o
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onumentos a la monteria en Andujar y Almadén de la Plata. Fotos: Félix Sanchez

Con la regulacion que permiti6 la Ley de Caza de 1970, estas agrupaciones informales
se transforman ya en Sociedades Deportivas de Caza formalmente constituidas. Su
objetivo fundacional era simplemente posibilitar las monterias a los cazadores locales
que rechazaban la idea de pagar por cazar o no podian hacer frente a las tarifas de las
monterias de pago. Al mismo tiempo, ante la creciente comercializacion de la caza, que
amenazaba con controlar y explotar empresarialmente los mejores terrenos de caza
mayor, la creacion de estas sociedades locales sin fines de lucro representd un freno a

esa potencial invasion de cazadores foraneos. Esta motivacion explica que la admision
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de socios estuviera, y aun lo estd en muchos casos, restringida a “los hijos del pueblo”,
es decir a los nacidos en la localidad incluidos los emigrados, a sus hijos nacidos fuera y

a los empadronados con un minimo de residencia.

Este proceso asociativo aglutind a la mayor parte de los cazadores locales, ya que la
cuota fijada a pagar esta al alcance de cualquier vecino e incluso, llegado el caso, se
facilita el pago fraccionado de dicha cuota. Con ello, se pusieron los cimientos de la
amplia red asociativa que constituyen hoy en dia estas agrupaciones locales de
monteros. De la misma forma, el modelo organizado y de amplia base social de las
monterias modernas, tanto sociales como comerciales, dio lugar a la formacion de las
rehalas que conocemos actualmente en las que el titular es al mismo tiempo el
podenquero que bate la mancha con sus perros. Hasta esa época, las rehalas existentes
eran en su mayor parte propiedad del duefio de la finca que designaba a uno de sus
empleados como podenquero. El Gran libro de la Rehala de Mariano Aguayo (2009)
recoge en su parte final una serie de relatos sobre el origen y la historia de esas rehalas,
creadas por aristocratas o propietarios para concurrir preferentemente a las monterias

que hemos calificado como “tradicionales”.

Otro elemento que contribuye decisivamente a la sociabilidad en esas Sociedades de
Caza es la disponibilidad de una sede social en la localidad. En algunos casos este local
de reunion de cazadores es una concesion de la municipalidad, que demuestra con ello
la importancia acordada a este elemento de cohesion social en la vida del pueblo. En
otras ocasiones se recurre al alquiler de un local apropiado o a la compra de un solar y a
la auto-construccion del edificio con el trabajo voluntario de los socios. Este es el caso,
por ejemplo, de la sede de la Sociedad Deportiva de Caza La Gineta, en Los Barrios. En
cualquier caso, ese espacio se convierte en el centro de la vida asociativa de los
monteros locales y del resto de vecinos que tienen acceso libre a sus instalaciones,
especialmente al bar que suele ser una concesion de la sociedad a uno de sus socios.
Hemos podido visitar durante nuestro trabajo de campo alguna de estas sedes en los dias
de monteria y ser testigos de la celebracion en ellas de la junta de monteros matinal, del
desayuno colectivo, del sorteo y de la comida de cierre de la monteria. En algunos casos
hemos comprobado que las instalaciones incluyen un espacio para el despiece de las

reses que cumple las condiciones de higiene y seguridad legalmente estipuladas.
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Portada de la sede de la Sociedad “La Gineta”. Foto: David Florido

En las entrevistas mantenidas con presidentes y juntas directivas de estas sociedades se
han puesto en evidencia alguno de los problemas que amenazan su continuidad. En
primer lugar, la renovacion de sus socios, con una media de edad que supera los
cincuenta afnos, no esta suficientemente garantizada ante el escaso numero de jovenes en
lista de espera para ser miembros. Este problema tiene sus raices, segiin lo que nos
manifiestan los informantes, en la dificultad de asumir el coste de la cuota para los
jovenes sin empleo estable, en la emigraciéon de una parte de la juventud, en las
exigencias administrativas para acceder al permiso de armas, a la licencia de caza y al
seguro obligatorio y finalmente a la incompatibilidad de horarios entre la junta de
monteros a primeras horas de la mafiana y el ocio trasnochador de la juventud actual.
“La gente joven es cazadora, les gusta mucho, pero tienen que marcharse del pueblo”,
nos decia el presidente de la Sociedad de Caza de Santa Elena, en Jaén. Esta dificultad
de renovacion generacional se intenta paliar con la modificacién de los estatutos que
permitan una cuota controlada de socios foraneos. “Llegard un dia que habra que dejar
entrar a los forasteros”, nos decia, con un tono de resignacion, el presidente de la

Sociedad Cinegética Paternina.
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Salén de 1a sede social, oficina y bar en Paterna del Campo (Huelva). Foto: David Florido

En aquellas sociedades, que disponen del aprovechamiento cinegético de tierras
publicas adjudicado mediante concurso o cuyo coto incluye propiedades privadas cuya
cesion no es gratuita, se pone de manifiesto la elevada carga en el presupuesto que
supone el pago del canon o del arrendamiento y la inquietud que conlleva su posible no
renovacion. En algunas de las sociedades que hemos visitado, el canon de
aprovechamiento que fija el contrato con la Junta de Andalucia y el salario de un
guarda, también estipulado en el contrato de concesion, suponen cerca de las dos
terceras partes del presupuesto de gastos de la sociedad. Por ello, solicitan de la
administracién una revision a la baja de ese canon y entienden que con ello si se
contribuiria en la practica al apoyo y al mantenimiento de este modelo social y

participativo de monterias.

Teniendo en cuenta los elementos positivos presentados, las monterias gestionadas por
las Sociedades Deportivas de Caza son expresion de una actividad social,
eminentemente recreativa, que genera dinamicas de sociabilidad, de practica del

asociacionismo formal, que mantienen, reproducen y transmiten un patrimonio cultural
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de fuerte tradicion y profunda temporalidad y que catalizan un proceso identitario (un

“nosotros monteros”) que comparte una parte de la poblacion rural andaluza.

Almuerzo colectivo de monteros de la Sociedad Cinegética Paternina. Foto Francisco Hidalgo

Podemos cerrar este epigrafe con la siguiente cita: “Actualmente parece surgir una
nueva concepcion y una nueva ética de la caza que supone la apropiacion cultural de
lo deportivo como concepto dignificante que justifica, legitima y cualifica
diferencialmente una praxis cinegética (presentada como mads sostenible, mas
respetuosa con el medio y mads aceptable moralmente) frente a otra, determinada por
criterios fundamentalmente cuantitativos, a veces llena de artificialidad, y sobre la cual

se da un rechazo social”. (Gonzalez Lopez, 2013).

b) Monterias de Pernias de Monteros

Como las anteriores, se trata de monterias organizadas sin fines de lucro. También
comparten el hecho de contar con un grupo estable de miembros que asumen los gastos
y la responsabilidad de la gestion societaria. Asimismo, las Pefias de Monteros surgen
en el mismo periodo que las Sociedades con la idéntica finalidad de facilitar a sus socios
la practica de la caza mayor en las monterias previamente seleccionadas por la asamblea

de socios.
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Pero, mas alla de estas coincidencias con las Sociedades Deportivas de Caza, las Penas
de Monteros presentan algunos rasgos diferenciales. Para empezar, no disponen de su
propio coto, ni estan adscritas a una localidad concreta, aunque cuenten con un
domicilio social, que normalmente coincide con la residencia de su presidente. Su
cuerpo social es heterogéneo en cuanto a su procedencia y extraccion social, aunque es
habitual que en su seno haya vinculos de parentesco o de amistad. De hecho, es
frecuente que la admision de nuevos socios necesite el aval de dos o mas de los
miembros en activo e incluso un periodo de prueba cubriendo la excedencia solicitada
por algtin socio. Este mecanismo de seleccion muestra la importancia dada a la cohesion
del grupo y busca el cumplimiento estricto de las normas internas y de los valores de la

monteria.

Esta modalidad organizativa es adecuada a las demandas de monteros que rechazan la
dependencia que suponen las monterias de pago. Se pone en valor la auto-organizacion
de su actividad, definiendo colectivamente el programa de monterias a realizar cada
temporada. La Junta Directiva es mandatada por la Asamblea para elegir aquellas
manchas cuyo aprovechamiento cinegético interesa contratar en exclusiva para la Pefa.
El nimero de monterias y su localizacion puede variar de afo en afo, pero la
experiencia acumulada hace que se repitan aquellas manchas que dieron mejores

resultados y mayor satisfaccion para los monteros y para la propiedad arrendataria.

En la eleccion de las manchas se pondera mucho la seriedad y la responsabilidad del
titular del coto, ya que normalmente los contratos se cierran varios meses antes de la
apertura de la temporada cinegética sobre la base de la estimacion de la cantidad de

reses en ese momento.

En definitiva, esta modalidad de monteria es la expresion de un colectivo de cazadores
que valoran su autonomia y su capacidad de organizacion al asumir todas las tareas que
conlleva la celebracion de una monteria y que de otra forma estarian sometidos a las

decisiones adoptadas por los gestores de las “organicas”.

La continuidad del grupo de socios y los criterios para su seleccion hacen que la

sociabilidad y las relaciones afectivas alcancen un nivel comparable a las de las
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Sociedades Deportivas de Caza y la relativa regularidad en la seleccion de alguna de las
fincas genera una especial relacion con esos territorios de caza, especialmente si alguno
de los socios de la Pefia es al mismo tiempo el titular de la finca que se contrata. Esta
circunstancia pudimos verificarla durante nuestra asistencia a una de las monterias de la
Pena “El Aguardiente”, fundada hace cuarenta afios y cuyo lema es: “Venare non est

occidere’ (cazar no es matar).

¢) Monterias comerciales.

La caza en general y la monteria y la rehala en particular, aun siendo actividades
sociales con una enorme profundidad temporal, no han podido sustraerse a las
dinamicas sociales que en cada fase historica han generado procesos de cambio y

continuidad, de modernizacion y de tradicion.

Constatamos una evolucion de las monterias que, en su faceta generadora de recursos
econdémicos, ha seguido en los ultimos cien afos una la linea que va desde las
estrategias de aportacion nutricional a las economias domésticas de subsistencia y las
relaciones de prestigio social, ambas dentro de la légica no mercantil, hasta la actual
coexistencia entre logicas de intercambio mercantil orientadas a la obtencion de un
beneficio econdmico en las “monterias de pago” y aquellas cuyo objetivo es propiciar
una actividad recreativa sin fines de lucro en las monterias sociales y las de penas de

monteros.

La mercantilizacion progresiva de una parte de las monterias andaluzas actuales es una
constatacion empirica, aunque nos ha sido imposible encontrar datos estadisticos sobre
el porcentaje de las celebradas en Andalucia que son “de pago”, ni sobre el nimero y el
tamafo de las empresas de gestion cinegética legalmente constituidas en Andalucia.
Mediante la entrevista directa a gestores de “organicas” hemos conocido que algunas de
esas empresas de gestion de caza estdn integradas en empresas agropecuarias y
comparten con ellas el NIF y la tributacion legal. También hemos registrado una
estimacion muy subjetiva de defensa corporativa: “La mayoria de las organicas de
Andalucia estan cumpliendo sus obligaciones legales y pagan sus impuestos, que no

son muy caros” (titular de una empresa de gestion cinegética).
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Objetivamente, las monterias comerciales gestionadas empresarialmente (“organicas”,
en el argot montero) ponen en valor un territorio, incrementando su rendimiento
economico y atraen con ello un mayor nimero de clientes potenciales. Esa logica
empresarial, cuando se mantiene en los limites razonables, puede producir un desarrollo
ordenado y sostenible de las especies del acotado y en una revalorizacion de la renta
cinegética o, por el contrario, si el beneficio inmediato es el tnico objetivo, se generara
un desequilibrio ecologico mediante la superacion de la carga cinegética, la
reintroduccion o la suelta de especies criadas en cautividad. la explotacion cinegética
sin tener en cuenta criterios ecosistémicos, la desaparicion de otras especies animales

que puedan competir dentro de las relaciones ecoldgicas de ese espacio, etc.

La ley de la oferta y la demanda aqui, como en otras actividades recreativas
mercantilizadas, ha generado una gran transformacion en sus estructuras economicas:
creacion de empresas de gestion que, sin ser necesariamente titulares de espacios
cinegéticos, invierten en el arrendamiento de derechos de caza un capital propio que
intentan amortizar y, en su caso, acrecentar con el superavit obtenido por la venta de los

puestos de las monterias que organizan.

Esta relacion contractual genera dos tipos de renta monetaria para las partes. La
cinegética, garantizada mediante contrato de arrendamiento, que percibe el propietario
del territorio y titular del aprovechamiento cinegético, que en ocasiones supera el
rendimiento agrario, ganadero o forestal de la finca, y la renta de servicios, en este caso
potencial, que espera obtener “el organico” con su gestion. Los términos monetarios de
este doble flujo de rentas los fija el mercado, estableciendo un gradiente que
responderia, hipotéticamente, a los niveles estimados de la demanda y al volumen de la
oferta. Actualmente, en Andalucia el precio de las “monterias de pago” fluctiia entre los
100 euros de las mas asequibles, en fincas abiertas, hasta los 8.000 o 10.000 euros de
una tarjeta de fin de semana (dos monterias) en fincas valladas con garantia de cupo de
capturas. Nuestros organicos informantes coinciden en la estimacion de que los precios
de los arrendamientos que exigen los titulares de cotos se han triplicado en los ultimos
anos y que antes de esa subida los beneficios de la gestion de la caza eran mas
elevados, mientras que actualmente las organicas de nivel medio, con tarifas en torno a

300 euros por puesto, tienen como principal beneficio lo obtenido por la venta de la
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carne (aproximadamente 3,5 euros por Kg. de venado y en torno a 2 euros por el de

jabali, en la temporada 2016/2017).

Todo ello, arropado por la tecnificacion de una gestion cinegética cada vez mas
profesionalizada, més empresarial, con técnicos especialistas contratados a tiempo
completo, explica el espectacular incremento del impacto econéomico de la caza mayor

en Andalucia, que analizaremos mas adelante en este informe.

Dejando aparte la logica empresarial que otorga carta de naturaleza a esta modalidad,
las monterias comerciales reproducen en su celebracion la misma secuencia de fases y
rituales que hemos descrito anteriormente e implican a los mismos colectivos (monteros
y rehaleros), con la importante diferencia de que las decisiones se adoptan
exclusivamente por el organizador como Unico responsable y los territorios de caza se

eligen por ¢l a partir del criterio de su rentabilidad estimada.

Dentro de los sectores de actividad econdmica, estas organicas se encuadrarian en el
rubro de las empresas de servicios. Pero el servicio que prestan tiene unas caracteristicas
particulares, ya que la oferta en su parte sustancial (los lances vividos o las piezas
abatidas) no estd plenamente garantizada, especialmente en las fincas abiertas. Por ello,
las grandes organicas, que aplican tarifas de miles de euros por puesto, solo gestionan
sus monterias en fincas valladas en las que el resultado estd casi garantizado. No
obstante, ante esa indeterminacion del servicio ofertado, se publicita en la oferta una
estimacion del resultado que se espera obtener, se facilitan los datos de temporadas
anteriores o se informa que la mancha no ha sido monteada en los ultimos afos. Para
compensar la decepcion de los monteros cuando el resultado queda lejos de las
expectativas creadas por la oferta, el gestor procurard incrementar la calidad de los
servicios complementarios (comida, instalaciones, secretarios de puesto, etc.). En las
monterias en fincas valladas se suele establecer un cupo maximo de capturas por puesto
y ello condiciona la seleccion por el montero de los ejemplares con trofeo para “hacer el
cupo”. Cuando este objetivo no se consigue por escasez de reses en la mancha o por
otros factores imponderables, y la cuota abonada es alta, algunos gestores ofrecen en

compensacion otro puesto gratuito en otra monteria.
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Como puede facilmente entenderse, la estrategia de estas empresas, como no podia ser
de otra forma, est4 orientada a la satisfaccion de sus clientes y a su fidelizacion respecto
a la organica. En todo caso, en la base de esta relacion contractual, en principio verbal,
prima la confianza mutua entre empresa (“orgédnica”) y cliente (montero). “La palabra
de un hombre es superior a todos los registros”, afirmaba uno de los gestores
entrevistados, que utilizaba con recurrencia en su discurso el término “amigo” en vez de
“cliente” al describir su modelo de organizacion empresarial. Cuando se lo hicimos
notar, utilizd6 la foérmula hibrida “amigo/cliente”. En su caso, para reforzar la
fidelizacion de sus clientes/amigos, les ofrece en su propia finca una comida y les

presenta el programa de monterias de la proxima temporada.

Ante la posibilidad de comercializar la carne de caza obtenida, en la mayor parte de las
monterias comerciales se permite abatir también las ciervas, en el caso que el plan
técnico asi lo permita, algo que no formaba parte del modelo tradicional de las
monterias. Ello incrementa notablemente el ingreso de la actividad y responde al deseo
de algunos monteros de vivir el mayor numero de lances. Esta opcidon de abatir hembras
se ha extendido también entre las monterias sociales, que evitan con este ingreso
suplementario el incremento de las cuotas de sus socios. Los que se consideran
“auténticos monteros”, que mantienen una fidelidad a los principios éticos de la

monteria, rechazan esta posibilidad y se niegan a disparar sobre las hembras.

Dos son los factores que marcan una clara diferenciacion entre las monterias
comerciales y las sociales. En primer lugar, la composicion heterogénea y aleatoria del
grupo de monteros que participan como simples clientes de la monteria. Este colectivo
no comparte entre si mas que el hecho de sentirse cazadores y haber satisfecho el precio
estipulado para poder participar en la monteria. En segundo lugar, el territorio de caza
de cada monteria es percibido por estos monteros como un simple lugar de consumo en
el que poder satisfacer, en una ocasioén puntual, su deseo de cazar y de obtener un buen

trofeo.

La combinacion de estos dos factores diluye sin eliminarla la sociabilidad que se
manifiesta entre los miembros de una sociedad de caza o de una pefia de monteros y
reduce la percepcion de apropiacion cognitiva del territorio que se genera respecto al

coto habitual.
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La creciente demanda de este tipo de monterias por parte de aquellos cazadores, que no
tienen la posibilidad de integrarse en una sociedad local o en una pefia de monteros, ha
dado lugar a la aparicion de ciertas practicas de gestion cinegética que, siendo legales y
autorizadas, chocan con los valores éticos de la monteria. Por ejemplo, la introduccion
de reses provenientes de granjas cinegéticas unos dias antes de celebrar la monteria; las
batidas en “cercones” (terrenos vallados de al menos doscientas hectareas) con una alta
densidad de reses que, acosadas por los perros y sin escapatoria, pasan por los puestos
de tiro de forma ininterrumpida; el cruce de venados autoctonos con variedades
importadas de centro-Europa o de Nueva Zelanda al objeto de aumentar el tamafio de la

cuerna a costa de la hibridacion del venado ibérico.

Estas practicas, felizmente no generalizadas, aportan, sin embargo, los argumentos
sobre los que se apoyan las posiciones contrarias a la monteria desde el ecologismo y
son rechazadas por la mayor parte de los auténticos monteros. “Para mi lo que se hace
en los cercones es matar, no cazar”, nos decia un veterano montero nostalgico de las

monterias tradicionales que conocid en su juventud.

Con todo, lo mas grave en nuestra opinion es el hecho de que la publicitacion de las
monterias cuyo alto coste es s6lo asumible por una élite econdémica y la difusion en los
medios de la aficion a la caza mayor de algunos personajes publicos implicados en
casos de corrupcion, crean la falsa imagen de las monterias como actividad exclusiva de
la alta sociedad o como ocasion ideal para la ostentacion y el trafico de influencias. Este
estereotipo, mil veces reproducido por interés o simple desconocimiento, distorsiona
lamentablemente la realidad de una actividad recreativa con una amplia base social que
contiene y mantiene practicas de sociabilidad, de asociacionismo y de
transmision/adquisicion de formas de vida, valores y conocimientos relacionados con la

vinculacion entre la sociedad y su ecosistema en la Andalucia serrana

En definitiva, esta modalidad de monteria comercial responde, dentro de una legitima
logica mercantil, a la demanda creciente de sectores sociales que se incorporan a la caza
mayor, cada uno segin sus posibilidades economicas, dentro de una amplia y
diversificada oferta y pone en valor una renta cinegética complementaria, y a veces

principal, de los territorios cinegéticos.
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d) Monterias de invitacion.

Esta modalidad de monteria, junto a las sociales y las de pefias, es otra que funciona
bajo el principio de actividad sin fines de lucro. Como su denominacion indica, el
motivo que agrupa a los participantes es la invitacion por parte del propietario de una
finca o titular de un coto a una monteria en la que ¢él asume la totalidad de los costes y la
organizacion. Por lo tanto, no existe el pago de una cuota de participacion, aunque es
costumbre que los invitados, de forma voluntaria, aporten una cantidad de dinero
cuando alguien pasa el “guante”, con semejanza ceremonial con el que se pasa “el
cepillo” en la iglesia. Lo recolectado entre los participantes invitados al ritual montero
es destinado a gratificar al personal auxiliar contratado por la propiedad (cocineros,
camareros, secretarios, postores, etc.). La organizacion de la monteria suele asumirse
directamente por el propietario con la ayuda del personal adscrito a la finca
(administrador, encargado, guardas, peones, etc.) o puede ser delegada mediante

encargo a un gestor cinegético de confianza.

Estas monterias, de cardcter exclusivo y minoritarias, son percibidas de forma muy
diferente por aquellos monteros que no tienen la oportunidad de participar en ellas y por
los afortunados elegidos en la invitacion. Para los primeros son “monterias de
sefioritos”. En esta calificacion, generalmente ajustada en su sentido literal, se encierra
tanto la comprension de su exclusion como un cierto rechazo social con fuertes
resonancias en el medio rural andaluz. Para los participantes, al contrario, se trata de un
acto social de distinciébn que, con el motivo de celebrar una monteria, sirve para
mantener y reforzar una red de amistades y de parentesco y contribuye a cohesionar un
sector que comparte una posicion social elevada y, normalmente, un estatus de
propietarios de grandes fincas. Su rentabilidad no es monetaria, sino en forma de lo que
Pierre Bourdieu define como capital social: “Recursos intangibles que se obtienen por
la pertenencia a un grupo que mantiene vinculos permanentes y utiles y relaciones de
intercambio materiales y simbolicas. Es un capital de obligaciones y relaciones

sociales” (Bourdieu, 2000).

Desde el andlisis antropoldgico de las relaciones que se entrecruzan en estas monterias

de invitacion nos parece oportuno aplicar aqui la tesis sobre la economia moral de
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Marcel Mauss en su Ensayo sobre el don, basada en la trilogia del “dar, recibir y
devolver”. La invitacion por el propietario es un don, un regalo que uno esta obligado a
recibir y no puede rechazar y con la aceptacion se contrae una deuda moral, no
cuantificada ni determinada en el tiempo, que hay que satisfacer mediante un ejercicio
de devolucion. Este proceso de triple movimiento se reproduce mediante una
reciprocidad generalizada entre los actores, que siguiendo la clasificacion de Marshall
Shalins podriamos calificar como equilibrada. Su repeticion en el tiempo favorece su
ritualizacion y obliga a los participantes a alternar los roles de anfitrion con el de

invitado.

Hemos tenido la oportunidad de asistir, como investigadores y no como monteros
invitados, al desarrollo de una monteria de este tipo celebrada en enero de este afio en
una finca de la provincia de Sevilla. Constatamos que el grupo de veinte monteros
invitados y sus acompafiantes se reconocian mutuamente y se saludaban con gran
efusion. Algunos mantenian vinculos de parentesco y se reconocian como propietarios
de las fincas donde habitualmente se celebran monterias similares. En las entrevistas
realizadas quedo patente que celebrando esas monterias asumian la misiéon de mantener
la autenticidad de aquellas “monterias romanticas” de tiempos pretéritos que iniciaron
sus antepasados en sus propiedades con la presencia de sus familiares y amigos y la

asistencia distinguida de proceres politicos y miembros de la realeza.

Sala de trofeos y comedor en una monteria de invitacion. Foto David Florido.
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La referencia a los valores y a la ética montera era recurrente en sus discursos, asi como
su disgusto por la proliferacion de las monterias en las que prima el beneficio, el ansia

por matar y un escaso respeto a las normas de la ética montera.

Grupo de monteros invitados por el propietario de la finca. Foto David Florido.

No obstante, este apego a la tradicion reflejado en estas monterias sin fines de lucro es
compatible, dentro de una estrategia empresarial, con la rentabilizacion del
aprovechamiento cinegético de esas mismas fincas por sus titulares. Una buena parte de
esas propiedades se utilizan para la organizacion de monterias comerciales durante el
resto de la temporada, bien directamente gestionadas por la propiedad o arrendadas a
determinadas orgdnicas de estricta confianza y gran profesionalidad. Teniendo en
cuenta que ofrecen una gran densidad de reses y una excelente calidad de trofeos, su
cotizacion en el mercado cinegético es muy alta y ello funciona como filtro de seleccion
de sus clientes. Hemos podido constatar que, en los casos de comercializacién de sus
monterias, los propietarios prefieren a los cazadores extranjeros, que buscan en las

monterias una experiencia cinegética unica y estan dispuestos a pagar por ello.

Finalmente, aunque las referencias a esta modalidad de monteria se han focalizado en
los propietarios de grandes fincas, es obligado dejar constancia que también éstas

pueden ser organizadas por empresas de gestion cinegética que invitan, por ejemplo, a
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periodistas y editores de los medios de comunicacion especializados en la caza mayor o
a sus clientes mas fieles. En estos casos, la triple obligacion de dar, recibir y devolver se
mantiene, pero la reciprocidad no se cumple con un don equivalente al recibido, sino
con la publicidad favorable hacia el anfitrién y su empresa o con la contratacion regular
de las préximas monterias del programa de la organica anfitriona.

5.4 Aprendizaje v transmision de saberes v valores

El proceso de socializacion secundaria que se genera en torno a la practica de la
monteria y la rehala tiene como resultado la integracion de los actores en un colectivo
que comparte una serie de valores, que acepta unas normas y pautas de conducta y que

interioriza unos marcadores de identificacion.

Esta socializacion no es instantdnea, sino que requiere de un proceso temporal de
transmision/adquisicion de sus componentes. En las trayectorias de nuestros
informantes monteros y rehaleros se constata que el inicio habitual de esa socializacion
coincide con el periodo de su infancia o adolescencia y, muy frecuentemente, en su
ambito familiar. Estas declaraciones recogidas en nuestras entrevistas ilustran este
precoz inicio: “Yo empecé con mi abuelo a los ocho anos”, “Mi padre me llevaba con
él al puesto y no habia cumplido aun los diez aiios”, “A mis hermanos no les gustaba y
yo si tenia aficion, aunque era la unica chica”, “Empecé como rehalera con mi tio con
trece anos”, “Con diez o doce anos ya fui saliendo a la mancha con mi padre,
mamando lo de los perros” o esta que hemos extraido de Sanchez Garrido (2006): "En
el fondo siempre he pensado que esa aficion, de alguna manera, la heredamos. Mi
abuelo materno, fue mi maestro, y aunque ademadas de dos hijas, tuvo un hijo, éste en la
vida se le ocurrio coger alguna de las armas que habia en casa y salir al monte, ya que

no sentia absolutamente nada por la caza; sin embargo, yo desde muy pequerio, ya

sentia ese instinto atdavico por capturar animales".

Desde el momento que el/la nifio/a o adolescente manifiesta su deseo de acercarse al
mundo de la caza y demuestra “tener aficion” es acogido por su mentor, normalmente el
padre, el abuelo o un familiar, que le introducira en el grupo y en ese nuevo universo y
le guiard en su recorrido hasta su integracion en el colectivo, momento liminar que se

simboliza con el ritual de “hacerse novio”, tanto entre monteros como entre rehaleros.

82



Con todo lo anterior estariamos optando por la tesis de que “el cazador y el rehalero se
hace y no nace”. Se trataria de posicionarse en favor del discurso cultural frente a la
causalidad de un determinismo natural para el cual la socializacion sélo seria el proceso
que saca a la luz el resorte genético con el que nace el futuro cazador o rehalero. Esta
posicion determinista “no es un discurso cultural, al contrario, es una afirmacion
natural, una evidencia irrevocable para esta concepcion (...). En estos discursos, el
elemento natural reduce al cultural a un segundo plano, es una de las formas de
Justificar la expresion "el cazador nace". La explicacion giraria en torno al
planteamiento etologico de Konrad Lorenz en el sentido que las conductas de las
especies animales son innatas y que van desarrollandose a lo largo de la existencia de
los individuos. Si el cazador nace, el que "no se hace" es porque no activa el resorte

genético”. (Sanchez Garrido, 2006)

Este modelo de socializacion se construye a través de un continuo proceso de
transmision/adquisicion cultural, tanto en su componente material (técnicas y saberes
del “oficio” de montero y rehalero, como ideatico (valores, conductas, normas y
marcadores identitarios). En el primer caso, se trata de un conocimiento empirico
basado en la practica regular que proporciona la asistencia a las monterias acompanando
a su mentor. El espacio para este aprendizaje es el monte: los futuros monteros desde el
puesto de tiro y los aprendices de rehaleros “rompiendo la mancha”. Los dos noveles
adquirirdn la experiencia necesaria para, entre otras habilidades, manejar las armas con
seguridad o guiar los perros en la mancha, “leer el campo” interpretando las huellas y
rastros que dejan los animales, desarrollar su sentido de orientacidn, distinguir las
especies arboreas y arbustivas, etc. En definitiva, adquirir mediante la experiencia
personal, el saber hacer del “oficio” de montero o rehalero, una cultura del trabajo en su

componente material y cognitivo.
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Aprendices de montero en una practica de campo. Foto Francisco Hidalgo

El otro eje no material e irreductible de esta cultura del trabajo se asume mediante la
integracion del aprendiz en el mundo montero y rehalero. Sus instrumentos de
transmision/adquisicion son las recomendaciones y consejos de los adultos
experimentados, la historia oral, la observacion participante en las fases del ritual, la
interiorizacion de los valores, la imitacion de las conductas adecuadas y el rechazo de
las impropias y la creciente orientacion cognitiva de pertenencia a un colectivo
identitario distintivo. “No seria una comunicacion exclusivamente linguistica sino que
la experiencia directa, el acto, supondria el hecho fundamental. El cazador, ese que
acompana a otro cazador en sus primeras experiencias, no aprende unicamente
mediante la palabra, sino que, bdsicamente, y teniendo en cuenta el silencio

caracteristico del momento de la caza, aprende de la accion, del lenguaje no verbal y

del contexto medioambiental” (Sanchez Garrido, 2006).

Este aprendizaje no tiene un plazo fijo y determinado para su culminacién, es un
proceso continuo de experiencias acumuladas, de perfeccionamiento de técnicas y de
percepcion de formar parte de una memoria colectiva acumulada por generaciones

anteriores y siempre viva. Constituye el mecanismo de conservacion y acrecentamiento
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de un acervo cultural fuertemente enraizado en buena parte del territorio andaluz “De
toda la vida he sido perrero, aunque ahora se usa mas rehalero”, declaraba Francisco
José con 37 afios, superponiendo esa identidad a su profesion como Ingeniero Técnico

Forestal y jefe de grupo de extincion de incendios forestales.

Esta socializacion secundaria es por tanto procesual y acumulativa, exige un tempo y un
espacio adecuados, ademas del interés continuo del novicio (“mantener la aficion™) y
una cierta renuncia a otras actividades de ocio parcialmente incompatibles. “Tengo que
sacrificar el salir con mis amigas o con mi pareja”’, afirmaba Sandra, una joven

rehalera de diez y siete afios de Paterna del Campo.

Cuando la integracion en el mundo montero o rehalero tiene lugar en la edad adulta, el
proceso de aprendizaje se comprime y se acelera. Pero ello no significa de ningiin modo
una imposibilidad de asimilacion adecuada de las técnicas y los valores, ya que esta
iniciacion suele venir incentivaba por un pariente o por el grupo de amigos con la

experiencia suficiente para ejercer como guias y consejeros del nuevo montero o

rehalero.

Mujer rehalera. Foto. Félix Sanchez Entrevista a dos jovenes rehaleras. Foto David Florido

Finalmente, no podemos obviar que esta socializacion esta fuertemente marcada por una

segmentacion de género, tanto entre los monteros como entre los rehaleros. La
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socializaciébn primaria, aun marcadamente sexista, tiene mucho que ver con la
asignacion de roles sociales a uno u otro sexo y con la segmentacién de espacios. La
caza tiene un espacio diferenciado del ambito doméstico y unas practicas construidas
socialmente como propias del hombre. El varén es en la mayoria de los casos el receptor
de ese conocimiento cinegético, lo que supone que la monteria y la rehala se convierten
en una actividad masculina dentro de un ambiente de fuerte virilidad. Sin embargo, no
se constata un rechazo a la presencia femenina en la monteria y la rehala sino un recelo
por parte de la mujer. “La mujer encuentra una barrera que es dificil de superar, no
tanto por la oposicion que puede encontrar por los cazadores, sino por el ambiente
mismo que hace dificil su integracion” (Sanchez Garrido, 2010:51). Como en el resto
de actividades profesionales o de ocio fuertemente masculinizadas, la progresiva
incorporacion de la mujer a la monteria es un hecho evidente, aunque todavia escaso. Su
presencia es cada vez menos objeto de rechazo o de comentarios machistas, sino muy al
contrario de admiraciéon por lo que supone el hecho de romper barreras ideoldgicas
sobre la incapacidad natural de las mujeres para la caza. “Nunca me he sentido un bicho
raro. Los comparieros (hombres rehaleros) me han tratado siempre con mucha

educacion y respeto” (Manoli, 53 afios, pionera de la mujer rehalera en Andalucia).

5.5 Apropiacion cognitiva del territorio v relaciéon con el medio ambiente.

El ambito espacial estricto de la monteria, lo que en el argot montero se conoce como
“la mancha”, debe cubrir, al menos 500 has. de perimetro inico dentro de un terreno
cinegético (coto de caza) cuyo Plan Técnico incluya la caza mayor. Esta superficie,
claramente identificada en la solicitud de autorizaciéon de la monteria, responde en su
morfologia a los ecosistemas en los que nacen y se reproducen las especies de caza
mayor habituales. Como su propia denominacion sugiere, la monteria se realiza “en el
monte”. Con ese término genérico se hace referencia a un terreno agreste, con orografia
quebrada, apenas cultivado, de uso forestal o para ganaderia extensiva. En el caso
andaluz, responderia a la denominacion topografica “sierra”, contrastiva con la de

“campina”, territorio este mas apto para la caza menor.

Ya dejamos apuntado en el tercer capitulo la especial percepcion de los monteros y
rehaleros respecto al territorio, es decir a los paisajes culturales que frecuentan la

monteria y la rehala. Percepcion que funciona como marcador de identificacion de un
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“nosotros” monteros o rehaleros. En todo caso, esos procesos, que tienen como base la
percepcion del territorio y su significacion real/ material y real/simbdlica, no siguen
recorridos homologables ya que “el significado que adopta el territorio para cada
sociedad viene marcado por la evolucion de los usos y aprovechamientos del espacio y

por las formas de apropiacion de éste a lo largo de su proceso historico” (Palenzuela y

Hernandez, 1995:123).

En este momento pretendemos profundizar en esas hipotesis y analizar los impactos de
esa relacion en los ecosistemas, distinguiendo entre aquellas que se producen desde el
sentido de apropiacion del territorio de uso y las consecuencias de su utilizaciéon como
espacio de consumo. En el primer caso estariamos hablando de un “lugar como algo
que alberga identidades, expresa relaciones y trasmite historia” (Augé 2004: 131),
(citado en Sanchez Garrido, 2006) y en el segundo se trataria de un no-lugar, un espacio

de paso que apenas deja huella en sus ocupantes transitorios.

Unas y otras son intervenciones antropicas que transforman y adaptan los ecosistemas,
tanto en su soporte material como en sus componentes biologicos. La racionalidad
mayor o menor de esas intervenciones vendrd encauzada por la logica subyacente que
orienta las distintas estrategias de disfrute recreativo o de rentabilizacion econdmica, asi
como por el modelo de uso regular de un mismo espacio (el coto de la sociedad) o el

consumo esporadico de un territorio contratado.

Cualquier posicionamiento sobre una u otra forma de relacion de la monteria y la rehala
con el territorio y sus impactos no puede generalizarse sin riesgo de caer en posturas
maniqueas que eleven la excepcionalidad al nivel de categoria. Ni todas las practicas
sobre su coto por parte de las sociedades de cazadores son estrictamente
conservacionistas de los ecosistemas, ni el conjunto de las actuaciones de las organicas
sobre los territorios que usan son destructoras de los recursos naturales y esquilmadoras
de las especies cinegéticas. Las buenas y malas practicas pueden verificarse en

cualquiera de las modalidades de monteria que hemos presentado anteriormente.
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Parece incuestionable que la actividad cinegética produce impactos objetivos, positivos
o negativos, en los territorios que usa, sea cual sea la logica que subyace a esa

intervencion:

a) Adecuacion para el disfrute recreativo, conservacion y reproduccion de las
especies cinegéticas y sus habitats.
b) Puesta en valor de esos espacios mediante técnicas de gestion empresarial

que modifican el medio natural para rentabilizar inversiones.

En ambos casos se trata de intervenciones antropicas que transforman un espacio natural
en territorio cultural y que nos alejan de una cierta idealizacion de la naturaleza como
espacio pristino con un funcionamiento autorregulado. Desde una u otra logica “un
mismo territorio, un mismo entorno, una misma naturaleza serd pensada y percibida de

forma distinta, y a partir de ahi la actuacion sobre ella también diferira” (Sanchez

Garrido, 2005).

La accion cinegética, desde cualquiera de sus logicas, es fundamentalmente utilitaria,
como cualquier otra transformacion del medio natural (urbanistica, agropecuaria,
forestal, extractiva, etc.). Sigue los parametros de la economia neoclasica utilitarista (cf.
Stuart Mill) de circulacion de bienes y servicios segin la demanda. Responde a una
logica de uso, persigue la apropiacion y usufructo de sus recursos para cubrir el catdlogo
de necesidades, historica y socialmente determinadas. Es un capitulo mas de la
resolucion permanente de la contradiccion entre hombre y naturaleza o, si se prefiere, de

la dicotomia dialéctica naturaleza/cultura.

Las divergencias en los discursos de ecologistas y cazadores sobre los impactos
medioambientales de la caza tienen un substrato ideoldgico que construye una
concepcion diferenciada sobre la naturaleza y sobre la relacion adecuada del hombre
con ella. Para el primer colectivo esa relacion debe ser protectora y restauradora de los
impactos negativos que alteran los ciclos naturales. Para los segundos, la accion humana
debe ser conservadora de los habitats y de las especies para permitir la continuidad de
una utilizacion cinegética sostenible. No se trata so6lo de cuidar el monte, como si de un
servicio ambiental mas se tratase, sino de reconocer la existencia de significados mas
profundos, que son reproducidos por el mantenimiento de la monteria y las rehalas (en

particular, en la modalidad que hemos denominado como monterias sociales).
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En principio, ambas posiciones no tendrian porqué que ser en esencia antagonicas. Pero
la polémica surge inevitablemente cuando ambos colectivos se adjudican de forma

excluyente la etiqueta de “verdadero ecologista”.

Los espacios cinegéticos, especialmente los destinados a la caza mayor, son
transformados para adecuarlos a los fines perseguidos con su utilizacion. Para Thoreau,
el cazador es el artifice del mantenimiento de sus piezas, garantizando su reproduccion,
a diferencia del hombre de ciudad, que desconoce la ecologia del monte, sus reglas,

“pues tal vez el cazador sea el mejor amigo de los animales de caza” (2005: 248).

Los impactos mas denostados por los opositores a la caza como los vallados de fincas,
la construccion de carriles, de balsas de agua y comederos, el control del matorral, la
siembra de pastos, el complemento nutricional artificial o la selecciéon de los mejores
ejemplares, son semejantes a los que exige la explotacion ganadera o forestal de esos

espacios, muy a menudo compartidos con la monteria.

Si aceptamos como transformaciones necesarias del territorio las que se deducen de su
explotacion con fines econdmicos en las explotaciones agropecuarias o forestales, no
vemos la razon de su rechazo en el caso de actividades recreativas, tanto sin fines de
lucro como comerciales. ;Acaso las pistas construidas para la practica del senderismo o
del ciclismo de montafa, las instalaciones de turismo rural, los miradores para la

observacion del paisaje, entre otras, no son impactos sobre los ecosistemas “naturales’?

La cuestion, sin embargo, no es estrictamente tedrica o discursiva. Son las practicas
reales las que deben ser analizadas en lo concreto de su ejecucion y de sus impactos
sobre el territorio y la biodiversidad. Por ejemplo, una sobrecarga ganadera o cinegética
que sobrepase la capacidad de sustentacion del terreno, la hibridacion de especies
autoctonas mediante el cruce con especies ganaderas o cinegéticas aloctonas, la
sobreexplotacion de pastos naturales, el control no selectivo de depredadores, etc.
constituyen evidentemente impactos no deseables, pero que lamentablemente aparecen

cuando se sobrepasan los limites adecuados de una logica ecosistémica.
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La polémica entre cazadores y ecologistas se agudiza cuando el andlisis concreto de las
practicas inapropiadas se extrapola a la globalidad del colectivo y al conjunto de sus
actuaciones o cuando se ocultan en los discursos denostadores de la postura antagonica
las buenas practicas y la actitud responsable de la mayor parte de los agentes. Ni todos
los cazadores son “agentes distorsionadores del medio ambiente” (Grande del Brio,
1982) ni depredadores incontrolados o especuladores irresponsables que amenazan la
biodiversidad, ni todos los ecologistas son portadores de un fanatismo conservacionista

basado en la utopia de la auto-regulacion de los ciclos naturales y sus cadenas tréficas.

Sin embargo, cuando el contraste de posiciones sobre la caza se plantea desde la
ponderacion “parece claro que la evolucion de la caza debe moverse por el sendero de
la conciliacion de los distintos intereses en juego. Intereses que hay que armonizar,
teniendo en cuenta que no son homogéneos ni siquiera dentro del sector cinegético.
(...) Es una conciliacion que debe de tener como premisa la armonizacion fundamental

entre aprovechamiento cinegético y conservacion medioambiental” (Sanchez y

Gonzalez, 2014).
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6. LA REHALA

6.1. Definicion v tipologia

Segun el diccionario de la RAE, una rehala, en su segunda acepcion, es una "jauria o
agrupacion de perros de caza mayor, cuyo numero oscila entre 14 y 24". Sin embargo,
las definiciones que hemos encontrado en la literatura consultada incluyen dos
elementos y una doble relacion: el grupo de perros con su guia y la relacion al interior
de la jauria y de ésta con el perrero. Por lo tanto, el aspecto relacional entre el rehalero y
sus perros es la clave que le otorga el sentido y la eficacia a la actividad que
desempefian ambos durante las monterias. Pero para que esa conexion sea posible en el
campo ha sido preciso mantener previamente una estrecha relacion entre el podenquero
y cada uno de los miembros de su rehala. “La forma en que se desarrollo desde los
inicios esta relacion fue la de domesticacion a través del adiestramiento pero, a su vez,
manteniendo el instinto cazador en el perro y aprovechando una serie de cualidades
como son, fundamentalmente, su olfato, resistencia fisica, velocidad y sobre todo,

1

nobleza con el Hombre al que ha cedido siempre la posicion dominante en su relacion’

(Aguado Puig, 2017)

Desde su nacimiento, el perro de rehala adquiere una experiencia de convivencia grupal
con el resto de los componentes de la rehala. Con ellos comparte el nticleo zoologico, la
alimentacion, el entrenamiento, los desplazamientos y sus primeras experiencias en la
mancha. “Los perros aprenden unos de otros. En la perrera pongo al cachorro junto a
un adulto y después cazan juntos en el campo” (Manoli, rehalera) Pero al mismo
tiempo, el contacto diario con el rehalero produce un estrecho vinculo de conocimiento
mutuo. El perro reconocerd muy pronto la figura de su amo, su voz, su olor corporal y,
sobre todo, aceptara el orden jerarquico que determina los roles de autoridad y de
obediencia en esa relacion. “Se trata de una asociacion jerarquizada en la que el
hombre ostenta la posicion dominante desde el origen”. (Aguado Puig, 2017). Desde
esa base de profundo conocimiento de las caracteristicas y los rasgos de personalidad de
cada uno de sus perros, el rehalero lleva a cabo un proceso de adiestramiento selectivo

para que la rehala pueda cumplir las funciones especializadas que desempena en la
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monteria. Este adiestramiento crea un vinculo de triple contenido: de utilidad, de

pertenencia y de afectividad.

Por lo tanto, podemos definir a la rehala como el equipo compuesto por un grupo de
perros adiestrados para la caza mayor, normalmente entre diez y doce colleras, guiados

por el podenquero para el cumplimiento de funciones especializadas en la monteria.

Mas alla de la habitual clasificacion de las rehalas entre excelentes, buenas o mediocres,
haciendo referencia a la mayor o menor eficacia en el desempefio de su labor en el
campo o a su diferenciacion por la homogeneidad o la diversificacion de las razas de sus
componentes, nos interesa subrayar la tipologia que se construye en referencia a la

titularidad del conjunto:

a) Rehalas cuyo titular/propietario no desempeia personalmente las funciones de
cuidado, adiestramiento y guia en la monteria y delega esas funciones en el
podenquero o perrero a su servicio, asumiendo el titular todo el coste de la

rehala.

b) Rehalas en las que el titular/propietario asume directamente el cumplimiento del

conjunto de tareas y los costes que conlleva la titularidad de la rehala.

Esta clasificacion coincide basicamente con la que propone Aguado Puig (2017) para el

periodo anterior a la generalizacion de las monterias comerciales:

“a) Rehalas de clase social alta.
Estas rehalas son de un solo propietario, diferente del perrero o adiestrador, de origen
noble, terratenientes o agricultores con posesiones suficientes para poseer una jauria y

soportar su coste.
b) Rehalas que podemos denominar sociales.

Los perros que componen estas rehalas, siguiendo su acepcion originaria, pertenecen a

una comunidad de cazadores que ponen sus perros en comun para constituir la rehala”
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La evolucion de las rehalas en los Gltimos cien anos nos muestra una linea que arranca
con las que podemos calificar como “pre-modernas”, formadas por pequefios grupos de
perros propiedad de los monteros que se agrupaban en cuadrilla para batir y cazar juntos
una mancha en terrenos libres. En esta modalidad se fusionaban los roles de montero y

perrero en la misma persona, todos llevaban armas y perros y todos cazaban.

Rehala tradicional

Entre finales del siglo XIX y principios del XX, se consolida y extiende la modalidad de
“monterias de invitacidn” que requieren una compleja organizacion y elevados costes
por parte del propietario de la finca. En estas monterias, que algunos siguen calificando
como “tradicionales” o “romanticas”, las rehalas utilizadas corresponden al modelo a)
de nuestra tipologia. El titular de la propiedad y la mayor parte de sus invitados aportan
sus rehalas y sus podenqueros a dichas monterias. “Las rehalas de entonces llegaban al
cortijo dos dias antes y se alojaban alli. Se preparaba comida para los perreros que
llegaban a caballo y los perros andando y acollerados” (Leopoldo Parias, gran
montero, ahora retirado). En esta época tienen su origen algunas de las actuales rehalas
cuya titularidad ha sido transmitida de generacion en generacion desde los fundadores a

sus descendientes.
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Perreros, en 1928. Fuente: Félix Sanchez.

En la segunda mitad del siglo pasado, coincidiendo con el auge de las monterias
comerciales y la proliferacion de las Sociedades Deportivas de Caza, se constata una
multiplicacion de las rehalas de la categoria b). El incremento de la demanda de las
monterias de pago y la diversificacion de la oferta por parte de las organicas, asi como
la necesidad cubrir la demanda de las sociedades locales, hace que muchos de aquellos
monteros, que criaban y adiestraban a sus perros para montear con la cuadrilla de
amigos, se decidan a formar y registrar una rehala cumpliendo las normas
administrativas, asumiendo los costes de instalacion, mantenimiento y transporte y
desempefiando ellos mismos y sus hijos el rol de podenqueros. La composicion del

equipo del rehalero y sus ayudantes de campo suele coincidir con su red familiar.

Desde el momento en que se extiende la logica comercial o la satisfaccion recreativa,
las rehalas realizan una prestacion de servicios en cualquiera de las modalidades de
monteria. Ese servicio se compensa ldgicamente con una contraprestacion, bien

monetaria o de disponibilidad de un puesto en la monteria.

Esta relacion, en el fondo contractual, aunque verbal, se diluye en los discursos de los
rehaleros que hemos entrevistado utilizando en vez de “jornal” la expresion “propina”,
que entienden insuficiente para compensar los gastos asumidos por el perrero. Ademas,
insisten en que la motivacion que les impele a su actividad es puramente vocacional.
Les mueve su aficién por la caza o su pasion por los perros y no la compensacion que

puedan recibir. Hemos podido detectar un rechazo simbdlico a todo lo que pudiera
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entenderse como relacion laboral y, de hecho, la mayoria de ellos compagina su
dedicacion a la rehala con la practica regular o esporadica de otras actividades salariales

o autonomas, normalmente relacionadas con el sector agropecuario.

6.2. Composicion de la jauria y funciones especializadas.

Una de las funciones claves del rehalero es la seleccion de los ejemplares y el
adiestramiento para las funciones especializadas a desempenar por cada perro en la
monteria. Ello exige un profundo conocimiento de las razas, de su morfologia y de su
genética. Demanda un control estrecho de la reproduccion mediante los cruces
adecuados y un seguimiento continuo del comportamiento de los cachorros en el
entrenamiento y en la mancha. En estos cruces puede seguirse una linea tradicional
respetando la morfologia y la genética de las razas mas reconocidas o bien una postura
mas innovadora buscando un resultado que combine las caracteristicas de ambos

progenitores. Por ejemplo, madre podenca y padre mastin.

Manteniendo las distancias adecuadas, nos atrevemos a comparar esta adaptacion
ergonomica y este adiestramiento de los perros para funciones especializadas con las
técnicas fordistas de organizacion del trabajo humano: fragmentacién del proceso de
trabajo en tareas simples y repetitivas, secuenciacion y complementariedad de las tareas

y control directo por el responsable.

Para alcanzar el resultado esperado, el rehalero configurara su jauria utilizando las razas
adecuadas, aplicando su saber-hacer personal y las experiencias compartidas del
colectivo de rehaleros, acumuladas observando el comportamiento de los perros en la

monteria.

Las funciones a cumplir por la rehala son principalmente la busqueda y localizacion de
las reses mediante el olfato y la vista, el acoso en grupo y la persecucion en direccion a
los puestos de tiro y, en su caso, la retencion de la presa mediante el agarre del grupo de
perros. Todo ello, rotundamente anunciado mediante la ladra continua, pero modulada
segun la especie cinegética perseguida. “Los perros laten al venado de una manera y al
cochino de otra. El mismo perro cambia de ladra segun la res” (Manoli, mujer

rehalera). Para Ortega y Gasset, la ladra o “la dicha”, en el argot rehalero, es un cuasi-
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lenguaje que el perrero debe saber descodificar como resultado del proceso de

adiestramiento y acomodamiento mutuo entre hombre y animal.

Para cada una de esas funciones existen razas especialmente dotadas y adiestradas. La
deteccion de las piezas es tarea de los perros de rastro o perros de busca (sabuesos y
grifones, habitualmente) y de los podencos “punteros”. El podenco andaluz es la raza
mas utilizada en la composicion de la rehala. Su polivalencia para la busqueda, el acoso,
la persecucion y el agarre, junto a su resistencia y perseverancia, le convierten en el
preferido por los rehaleros. Cuando se produce el agarre de un jabali o venado los
podencos se lanzan a morder la presa, herida o agotada, llevados por su instinto cazador,
pero son los perros de presa (alanos, mastines, dogos, etc.) los que terminan por
consolidar la retencion de la presa y posibilitar su remate a cuchillo. La presencia
minoritaria de estos perros de presa, ausentes en las rehalas tradicionales, suscita
controversias entre los rehaleros que los rechazan y los que entienden necesaria su
fuerza para retener a las mayores presas y minimizar el riesgo de heridas o de muerte a

los podencos mas osados en el agarre.

Sabueso y perro de presa (mastin). Foto: Félix

Sanchez
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Tanto Alfonso Aguado como Manoli, nuestra informante rehalera, utilizan el simil de
un equipo de futbol para describir las funciones y los recorridos en la mancha de los
perros de rehala. Los defensas serian los perros de agarre que ocupan la posicion
retrasada junto al rehalero, la media estaria ocupada por los perros jovenes de busca que
esperan el aviso de localizacion de una res por los perros punteros (“los delanteros”)
para acudir al levantamiento y acoso. Como en el futbol, todo el equipo puede atacar en

ocasiones, tal como hace la rehala completa en el agarre.

Finalmente, otra funcion especializada la cumplen los perros de sangre (grifon, teckel,
beagle, fox terrier, etc.), que siguen el rastro dejado por una presa herida hasta su
recuperacion. Estos especialistas no suelen acompafar al perrero en la mancha y

permanecen en el vehiculo de transporte hasta que su labor es reclamada.

En definitiva, la rehala es una asociacion equilibrada de perros especialistas en las tareas
de busqueda, acoso y agarre. Para que una rehala esté equilibrada en su composicion se
aconseja que el noventa por ciento sean perros de busca y acoso y el resto lo sean de
agarre. Todos ellos deben de estar en condiciones fisicas para resistir un esfuerzo
continuado de tres o cuatro horas en la mancha. La alimentacion equilibrada, los
cuidados sanitarios y el “campeo” de entrenamiento son imprescindibles para poner en

forma a los perros.

6.3 Rehalas v rehaleros: valoracion de su papel en la monteria.

No es posible la monteria sin la presencia del rehalero y su rehala. Su funcién es
determinante en el resultado final. Los dos colectivos de la monteria se necesitan y se
complementan, pero si alguno de ellos es imprescindible, esos son los rehaleros. “Ellos
(los monteros) nos necesitan a nosotros y nosotros a ellos, no. Si queremos matar un
cochino, salimos con los perros y ya esta” (entrevista a mujer rehalera). Sin el acoso de
los perros y las voces de los perreros, las reses permanecerian ocultas en sus encames,

especialmente los jabalies cuya actividad es basicamente nocturna.

Esta funcidon imprescindible es aceptada por todos, aunque no siempre valorada en sus
justos términos por los monteros, tal como adelantamos en el epigrafe 5.2. En las
conversaciones de la “junta de carne” valorando el buen resultado obtenido es poco
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usual resaltar la gran parte de responsabilidad de los rehaleros en el éxito. Al contrario,
tanto los organizadores como los participantes suelen achacar el fracaso a que las
rehalas “no han trabajado bien” o no han recorrido la mancha adecuadamente. “Cada
vez que no hay reses, la culpa es del rehalero. Por desgracia, en nuestros dias, cada
vez son menos los que saben apreciar, reconocer y agradecer la labor de una

buena rehala”, se lamentaba nuestro informante de Paterna del Campo.

Esa infravaloracion de su labor es especialmente sentida por los rehaleros y se explicita
en cualquier ocasion. Argumentan que, aparte del esfuerzo que supone “romper la
mancha” con sus perros en terrenos agrestes en dias de fuerte calor o de frio y lluvia, no
se tiene en cuenta que para ellos la monteria no empieza con la suelta y no termina con
la recogida de los perros. Que sus animales no se guardan en un armero como los rifles

cuando termina la temporada, sino que necesitan una atencion todos los dias del afo.

No obstante, este desconocimiento sobre su funcion se compensa con el reconocimiento
mutuo que circula entre el colectivo. La valoracion positiva de su trabajo y de la faena
de sus perros por parte de los compafieros de monteria es la mayor satisfaccion del
rehalero. El prestigio y la admiracion de su rehala entre la comunidad de colegas es un
timbre de gloria, un verdadero certificado de calidad. Ese prestigio se otorga por
verdaderos especialistas que comparten saberes y experiencias, que observan
directamente el comportamiento de los perros en la mancha y son capaces de

compararlos.

Pero, por encima de la valoracion de la calidad de su rehala, lo que otorga un mayor
reconocimiento a su funcion es la responsabilidad en el cumplimiento de sus
compromisos y en la ejecucion de su trabajo. “El cumplir” es un marcador de identidad
de la sociedad andaluza y muy especialmente en la de su medio rural, del que forman
parte en los rehaleros. Un gran numero de etnografias sobre el sector jornalero andaluz
han podido constatar que el cumplir y la unién, junto al reparto, eran la trilogia de
orientaba su practica laboral y social. Cumplir significa respetar los compromisos
contraidos por la palabra dada, ejecutar la faena adecuadamente y merecer por ello la

contraprestacion recibida y el prestigio acumulado.
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Desde esa orientacion cognitiva, ampliamente compartida por el colectivo, es
especialmente sentida la actitud de desconocimiento o de infravaloracion de su funcion
en las monterias. Mdas rechazo aun reciben las practicas concretas de discriminacion
basadas en una presunta diferenciacion de clases sociales dentro de las monterias, hoy
mayoritariamente interclasistas. La continuidad de una segmentacion social, muy
marcada en épocas pretéritas y hoy mantenida so6lo en algunas monterias elitistas, es
repudiada por los rehaleros. Esa percepcion refuerza la cohesion del grupo, reafirma un
“nosotros” identitario y acrecienta las practicas de solidaridad intra-grupal y de ayuda

mutua.

6.4 El catalogo de saberes v su adquisicion empirica

Para formar parte del colectivo de rehaleros y ser aceptado como tal no es suficiente
disponer de una rehala y presentarse con ella en la monteria. Como cualquier otra
actividad laboral prestadora de un servicio es imprescindible poseer una serie de

conocimientos tedricos y practicos que conforman un “oficio”.

En el caso que nos ocupa, el auténtico rehalero debe ser portador de un catidlogo de
saberes que legitimen su integracion en el colectivo y la aceptacion por sus pares. Este
saber-hacer es el resultado de un proceso de adquisicion experimental, de un
conocimiento empirico cristalizado mediante la practica y la emulacion y escasamente

construido a partir de la adquisicion teorica.

Los dos referentes centrales de ese saber-hacer y de su adquisicion son: los perros 'y el

monte.

Parece evidente que la premisa fundamental es conocer a los perros. Diferenciar las
razas y sus caracteristicas genéticas, evaluar las condiciones individuales de cada
ejemplar dentro de los estandares de su raza, controlar las fases de su crecimiento y
aprendizaje, identificar los sintomas de sus patologias y aplicar el tratamiento, restafiar

sus heridas en el monte y combinar adecuadamente las colleras en la rehala.

Todos ellos son fundamentos que permiten la seleccion de razas y el equilibrio en la

composicion de la rehala. Asimismo, son la base de un proceso de adiestramiento que
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culminaré en la especializacion de funciones y en aceptacion de las 6rdenes del rehalero

en el campo.

El disefio y la construccion de las perreras, sus condiciones sanitarias y de ventilacion,
el control de parasitos mediante la desinfeccion y la distribucion de espacios para los
partos y cria de cachorros, son conocimientos necesarios para conseguir un buen
desarrollo de la rehala. Algo parecido podriamos decir sobre la eleccion del vehiculo de
transporte que debe cumplir la normativa en vigor y adaptarse al nimero y la talla de los

animales.

Sin embargo, lo mas importante es que esos conocimientos se consiguen desde un
sentimiento de pasion por los animales, mediante una relacion afectiva y respetuosa, que
complementa la relacion utilitaria y patrimonial. El vinculo afectivo busca siempre el
bienestar de los que son compaferos en las tareas cinegéticas y, en cierta forma,

extension de la propia familia, sin por ello caer en una humanizacion sin sentido.

El otro ambito de adquisicion de saberes para los rehaleros es el espacio cinegético. La
mancha es metaforicamente un libro que hay que aprender a leer. Su primer capitulo es
el del sentido de la orientacion, que permite al rehalero, por ejemplo, mantener la
direccion de su recorrido en las manchas y “llevar la mano” con los otros rehaleros. El
segundo nos permite el conocimiento y el uso del 1éxico particular que en cada comarca
identifica los accidentes del terreno. Se trata de un argot que utiliza términos muy
familiares a los rehaleros: colada, raspadero, cortadero, manchon, recula, encame,
atalaya, filo, etc. Seguidamente se aprendera a diferenciar las distintas y variadas

especies arboreas y arbustivas que componen el bosque mediterraneo.

Pero el aprendizaje que necesita mas tiempo y dedicacion es llegar a saber “leer el
campo”. Es decir, identificar en el suelo, en el matorral, en los arboles, en las cercas,
etc. las huellas y rastros que dejan los animales a su paso o durante el sesteo. El perrero,
el montero —siempre y cuando conozcan el territorio y sepan leerlo-, al introducirse en
la mancha, logran re-ligarse (raiz etimologica de religion) a la naturaleza, suspender el
tiempo histdrico, el del hombre, y entrar en un territorio en el que las voces del monte
afloran. Este conocimiento empirico es esencial para evaluar la presencia en la mancha

de reses, para estimar el sexo y tamafio de cada ejemplar, calcular el momento de
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impresion de la huella y determinar la direccién de sus querencias. El manejo de estos
codigos de interpretacion es util también para “concertar la mancha”, es decir, evaluar la

densidad de reses en los dias previos a la celebracion de la monteria.

Una tarea especializada que debe manejar todo rehalero es la técnica del remate a
cuchillo del jabali o venado en un agarre. Para alcanzar ese objetivo, que corta el
sufrimiento de la res y reduce el riesgo de heridas a los perros, se recomienda actuar con
decision y prudencia. Lo més seguro es acercarse por la parte trasera de la res, siempre
alejado del alcance de sus colmillos o de su cuerna e intentar clavar el cuchillo en el
codillo del animal. Inmediatamente después hay que verificar si algin miembro de la
rehala ha resultado herido en el lance, evaluar la gravedad de la herida y proceder a su
cura o, en su caso, al transporte del perro dafiado sobre sus hombros hasta el vehiculo de

la rehala.

La metafora del libro utilizada al inicio de este epigrafe es sencillamente un recurso
literario. El aprendizaje de esos saberes es fundamentalmente practico y experimental.
Sus “aulas” son la perrera y la mancha y sus “maestros” son los rehaleros veteranos que
acompanan y guian al rehalero nedfito en la capacitacion de su “oficio”. Es muy
habitual que la iniciacion y aprendizaje comiencen en la adolescencia con el control
cercano del padre, el hermano o el abuelo rehalero. Con ello se garantiza la continuidad
generacional del “oficio” y de la titularidad de la rehala. Son raros los casos de traspaso
o venta de una rehala. Lo habitual, en caso de retirada de la actividad, no es el traspaso

de la titularidad de la rehala, sino que los perros se regalen a otros rehaleros conocidos.

6.5 Identidad colectiva y asociacionismo.

Como cualquier otro colectivo que comparte una semejante cultura del trabajo, los
rehaleros configuran un grupo con una identidad socio-profesional propia, aunque
cognitivamente no acepten esa identificacion profesional de una actividad que segin
ellos hacen “solo por aficion”. Su participacion grupal en procesos de trabajo que se
gjecutan en un espacio concreto, con las mismas tareas a realizar por cada uno de ellos,
con un semejante bagaje de saberes técnicos y un compartido sentimiento de autoestima

y orgullo de pertenencia, hacen de ellos un colectivo diferenciado y auto-reconocido. Si
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ademas afnadimos el uso de codigos de comunicacion particulares (1éxico, gestos, voces,
silbidos, etc.) y una cierta uniformizacion de su vestimenta, tenemos reunidos todos los
elementos materiales e ideacionales que definen a una cultura del trabajo (cf.

Palenzuela, 1995).

Como todas las identidades, ésta tiene un componente referencial y contrastivo. Los
rehaleros se perciben ellos mismos como un grupo diferente respecto a otros colectivos
de su entorno social. Tienen claras las fronteras de su identidad (“se es o no se es
perrero”) y los marcadores que la definen (pasion por perros, aficion a la caza,
conocimiento del monte, capacidad de esfuerzo, constancia, dedicacion continua,

independencia y, al mismo tiempo, cooperacion y solidaridad).

Una pausa en la mancha. Foto David Florido.

“Les encanta ensefiar lo que hacen y lo comparten todo entre ellos (...), unidos en el
monte, los rehaleros pertenecen a una comunidad especial y hacen gala de ello. Son

solidarios entre si, de tal manera que el problema de uno es el problema de todos’

(Aguado Puig, 2017)
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Esta identidad cristaliza durante un proceso temporal que comienza con la iniciacion y
continua con el aprendizaje a lo largo de su vida. Sin embargo, es con la practica regular
de sus tareas, tanto en el monte como en la perrera, cuando se reafirma ese sentimiento
de pertenencia. De forma especialmente intensa, esa identidad se refuerza en los
espacios de interaccion social que posibilita la participacion colectiva en las monterias.
Los encuentros a primera hora de la mafiana en el lugar de reunion de los vehiculos,
antes de partir hacia los lugares de la suelta, y durante el almuerzo colectivo, una vez
finalizada la recogida de los perros, son momentos de una fuerte sociabilidad en los que
se comparten las informaciones sobre la mancha a batir, se intercambian las
experiencias de la monteria realizada y se participa en el almuerzo, un acto de
comensalidad exclusiva para el grupo de rehaleros que comparten las viandas aportadas
por cada uno. Este almuerzo se desarrolla en un ambiente festivo, salpicado de bromas y
de ironia y suele tener el epilogo de unos cantes de fandangos antes de la partida hacia

sus lugares de residencia habitual.

Aqui es oportuno reiterar lo ya expuesto anteriormente sobre la constatacion, bastante
extendida en el colectivo, de la infravaloracion de su funcion en algunas monterias y la
percepcion de una cierta discriminacion basada en una falsa adscripcion a un estatus de
clase inferior. El rechazo de estas conductas por parte de los rehaleros con autoestima,

cohesiona un “nosotros” rehaleros frente a un “ellos” monteros.

Finalmente, como mecanismo de defensa del colectivo frente a la creciente presion de la
normativa reguladora de su actividad y la inseguridad juridica que suponen los cambios
repentinos en el control administrativo, se ha consolidado en las ultimas décadas un
movimiento asociativo a nivel nacional. En 1996 nace para ello la Asociacion Espaiola
de Rehalas, a la que ya hicimos mencion anteriormente. Esta plataforma asociativa,
ademas de cumplir con sus funciones de informacion, de comunicacion y de defensa de
los intereses comunes, también funciona como referente de pertenencia a un colectivo
que, mas alla de las particularidades regionales o locales, comparte una identidad y unos
intereses comunes. Es la superacion real y simbdlica del aislamiento que supone la
dispersion residencial del colectivo. La participacion masiva de rehaleros en las
movilizaciones en respuesta a los agravios administrativos o frente a una visceral
opinion social contraria a su existencia, son la mejor visibilizacion de esa union del

sector rehalero.
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7. REPERCUSION SOCIO-ECONOMICA

La cuantificacion monetaria del impacto econdémico de la monteria y la rehala es
inevitablemente estimativa, debido sobre todo a la dificultad de contabilizar los
rendimientos indirectos en otros sectores econémicos vinculados: taxidermia, armerias,
cartucheria, vestimenta, desplazamientos, hospederia y restauracion, artesanias en
cuero, talabarteria, etc. Si a ello, afiadimos las actividades inmersas en la economia
informal que no tienen un respaldo documental que permita su reflejo contable,
podemos considerar que los distintos intentos de cuantificacion del impacto econdémico

de la monteria en Andalucia quedan habitualmente muy por debajo de la realidad.

Aunque las repercusiones econdmicas de una actividad etnologica como la monteria y la
rehala no sean el elemento principal que justifique su patrimonializacion, si hemos
considerado oportuno aportar algunas estimaciones de la aportacion al PIB andaluz de
esta actividad terciaria, entre otras razones para llamar la atencion de las instituciones
publicas hacia el sector cinegético en todas sus dimensiones, tanto sociales y culturales
como también econdmicas. Especialmente si se tiene en cuenta que la mayor parte de
los empleos fijos y jornales temporales generados por la caza mayor se localizan en
zonas econOmicamente vulnerables, amenazadas por el despoblamiento y por un

desempleo endémico.

Para el afio 2013 un estudio elaborado por el Instituto de Formacién Agraria y Pesquera
de Andalucia (IFAPA) concluye que la aportacion directa solo del sector cinegético
arroja la cantidad de 3.580 millones de euros. Este estudio también aporta otros datos
llamativos, como el aumento del consumo de la carne de caza, en especial del conejo, la
perdiz, el ciervo y el jabali, cuya comercializacion global se calcula en 3,2 millones. La
caza pasa a ser ademas la segunda actividad en importancia econémica dentro de los
ecosistemas forestales. Solo estd por encima en términos totales la produccion de
corcho, con algo mas de 3.700 millones de euros al afio. Por otra parte, para el afio
2012, solo la expedicion de las 257.052 licencias de caza en Andalucia significo un
ingreso total de 3.915.645 euros. El informe de IFAPA concluye asi: “Mas de 7.500

cotos con casi siete millones de hectareas, 251.000 licencias y un negocio que genera
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47.700 jornales y unos ingresos directos e indirectos de 3.500 millones de euros

anuales en 2016. Eso representa la caza en Andalucia’.

Un estudio mas reciente, y con notable desarrollo cientifico, es la Memoria de
Investigacion de RECAMAN (Renta y Capital de los Montes de Andalucia), publicada
en cuatro volimenes en 2015 por el CSIC y la Consejeria de Medio Ambiente de la
Junta de Andalucia. El volumen 3° esta dedicado al andlisis de la renta cinegética en
Andalucia. De ¢l hemos rescatado los siguientes datos recogidos en la siguiente tabla,

que recoge el capital total en euros de la caza, mayor y menor, en los cotos forestales e

Andalucia para 2010

Clase Capital total
Caza menor Caza mayor Caza total

Almeria 20.212.520 26.844.002 47.056.523
Cadiz 61.603 485 T74.415.379 136.018.864
Cdérdoba 52.697.273 192.819.185 245.516.458
Granada 38.979.323 42.848.321 81.827.643
Huelva 52.746.340 108.964.182 161.710.522
Jaén 36.748.813 187.595.463 224.344.276
Milaga 27.052.569 15.644.697 42.697.265
Sevilla 67.341.536 70.169.520 137.511.056
Andalucia 357.381.858 719.300.749 1.076.682.608

Fuente: RECAMAN, Vol. 3, p. 344

El mismo estudio concluye que cerca de dos tercios de la renta total privada de la
actividad cinegética en los cotos forestales de Andalucia procede de la caza mayor,
4,81€/Ha. Por especies, el ciervo y el jabali son las que mas contribuyen a esa renta

cinegética.

En el volumen 4 encontramos otro dato complementario a los anteriores. Es el que hace
referencia a la forma juridica de la titularidad de los cotos y su comparacion entre caza

mayor y menor (2010):

Fuente: RECAMAN, Vol. 4, p.209
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En definitiva, tanto desde su orientacidon meramente recreativa como desde la mas
rentabilista, la monteria y la rehala constituyen un sector de actividad prestadora de
servicios y generadora de empleo cuyas magnitudes economicas suponen un valor
afiadido a la rentabilidad decreciente de las fincas forestales y ganaderas de Andalucia y
la dinamizaciéon de un mercado de trabajo con altos porcentajes de desempleo

estructural.

Ademas, no podemos olvidar la multitud de sinergias que esta actividad genera en otros
sectores econdmicos y laborales vinculados a ella como la taxidermia, la artesania del
cuero, la confeccion de prendas y calzado, la cartucheria y las armas, la hosteleria y

restauracion, el transporte, la comercializacion de la carne y la gastronomia, entre otras.

Trabajo de taxidermia. Foto Ivan Palenzuela
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Artesania de cuero.

8. MEDIDAS DE SALVAGUARDIA

Como se recogia en la cita inicial de las Conclusiones de las Jornadas sobre Proteccion
del Patrimonio Inmaterial celebradas en Teruel en 2009, la salvaguardia del patrimonio
inmaterial pasa porque sean los propios actores sociales que estan implicados en las
actividades quienes las mantengan y garanticen su continuidad. En definitiva, las
medidas de salvaguardia son necesarias porque "es el proceso social y no el objeto
producido lo que se debe preservar para garantizar la creatividad continuada de una

comunidad."” (Ibidem).

Entendiendo por ‘“salvaguardia” poner en ejecucion una serie de medidas para
garantizar la conservacion y viabilidad del patrimonio cultural inmaterial, especialmente
promoviendo su identificacion, conocimiento y difusion mediante la educacion y la
comunicacion y aceptando que esta tarea compete tanto a los colectivos que mantienen
y reproducen alguno de los componentes de ese patrimonio cultural inmaterial como a
las instituciones, sugerimos las siguientes acciones para salvaguardar la monteria y la

rehala como actividad de interés etnoldgico:
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a)

b)

d)

e)
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Promover e impulsar campafias de comunicacion social que redunden en la mejora
de la imagen de la monteria y la rehala. Es importante y necesario que colectivo de
monteros y rehaleros, a través de las entidades que los representan, transmita a la
sociedad los beneficios ambientales, econdmicos y sociales que la actividad aporta
al medio rural y den a conocer las dimensiones de la red asociativa que representan

las sociedades deportivas de caza y de rehalas en el territorio andaluz.

Potenciar desde las instituciones publicas (administracion, universidades y centros
de investigacion) los estudios  socio-antropoldgicos, econdémicos Yy
medioambientales sobre la monteria, que complementen adecuadamente la
produccion cientifica sobre el tema desde las perspectivas biologicas, veterinarias,

zootécnicas, etc.

Participar activamente en foros de debate de difusion general, y no exclusivamente
en aquellos destinados al colectivo de cazadores, aunque ello genere contra-
réplicas de los no cazadores. Asimismo, es conveniente publicar articulos sobre la
monteria y la caza en general en los medios de comunicacion generalistas y no
solo en las publicaciones cinegéticas cuyos destinarios estan, por lo general,
convencidos de la legitimidad de la caza y de sus aportaciones positivas al

conjunto de la sociedad.

Promover, especialmente en el medio urbano, por las administraciones publicas y
por las sociedades deportivas de caza y su federacion, jornadas gastrondmicas
basadas tanto en las recetas tradicionales como de la “nueva cocina” que difundan
entre la poblacion las ventajas de unos ingredientes sanos y de alto valor gustativo
y nutricional, ademas de subrayar que la gastronomia es un campo cultural

indudable y que la caza tiene en ¢l una aportacion estimable.

Elaborar por la Federacion Andaluza de Caza, la Oficina Nacional de la Caza o el
Instituto Andaluz de la Caza, entre otros, materiales didacticos sobre la realidad de
la monteria y la rehala destinados a su difusién en los Institutos de Ensefianza
Secundaria. Asimismo, organizar monterias de iniciacion exclusivas para jovenes

y mujeres, acompafiados como secretarios/asesores de monteros experimentados.



f) Potenciar el entendimiento y la colaboracion en la defensa del medio ambiente y la
biodiversidad con la administracion publica, asociaciones ecologistas, agricultores,

ganaderos y otros sectores del medio rural, asi como con la comunidad cientifica.

g) Proponer a la administracion medidas que fomenten y difundan las practicas

culturales que conlleva el ejercicio de una caza racional y sostenible.

La propuesta de estas medidas de proteccion y de fomento son el correlato de los
argumentos que quedan explicitados en el contenido del presente Informe Técnico, que
entendemos suficientemente justificativos de los valores culturales, sociales y
medioambientales de esta actividad etnoldgica practicada por un amplio sector de la
poblacion andaluza. El colectivo de monteros y rehaleros, como portadores de ese
acervo cultural, junto a sus asociaciones y con el apoyo de las instituciones publicas y
privadas, son la garantia del cumplimiento de las medidas de salvaguardia y de la

continuidad de este componente del patrimonio cultural inmaterial de Andalucia.
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10. DOCUMENTACION ANEXA

10.1. Léxico montero y rehalero

La produccion cultural de todo hecho social se visibiliza, ademas de por sus practicas,
representaciones, simbolos, ritos y valores compartidos, por la creacion, el uso y la
transmision de un cédigo de comunicacion (verbal, gestual o sonoro), que remarca la

1dentidad colectiva de un “nosotros” frente al “ellos”.

La monteria y la rehala, con su enorme profundidad temporal y su extenso ambito
territorial en Andalucia, ha generado un léxico propio cuyo uso es practicamente
exclusivo de los actores del ritual montero. En ese corpus terminoldgico encontramos
tanto vocablos de uso y significacion general para la poblaciéon andaluza, que en la
monteria tienen un sentido distinto, asi como un argot particular de términos creados en
la practica de la actividad que no tienen sentido mas que para el colectivo de monteros y

rehaleros.

En el marco concreto de este informe de valores no hay espacio para recoger de forma

exhaustiva el Iéxico de la monteria (Mariano Aguayo, en Vocabulario general de la
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monteria espanola, 2010, cataloga 900 palabras y expresiones). Por ello, sdlo a titulo
ilustrativo, hemos seleccionado y ordenado alfabéticamente aquellos cuyo uso puede
verificarse en todo el ambito montero andaluz, obviando los modismos locales o so6lo

provinciales.

Son tres nuestras fuentes de referencia en este epigrafe: el citado texto de 2010 de
Mariano Aguayo, el libro de Roberto Sanchez Garrido, Caza, cazadores y medio
ambiente, 2010 y la obra del Conde de Yebes, Veinte arios de caza mayor, 1943. Los
términos y su significado montero trasladados desde el libro de Aguayo se marcaran con
(A), los del texto de Sanchez Garrido con (S) y los del Conde de Yebes con (Y).
Algunas de las frases ilustrativas de los vocablos son del libro del Mariano Aguayo

(2003), Vocabulario cordobés del monte y la monteria.

ALFOMBRA: Tapiz que se confecciona en el suelo con las reses cobradas durante la
monteria y que forman parte de la conocida como Junta de Carnes. (S).
AMOLADERAS: Colmillo superior del jabali que afila- amuela- el opuesto inferior,
gastandose mutuamente. (A).

“Como le faltaba una amoladera, la navaja le salia por la jeta, sin gastar”

ARMADA: linea fisica consecutiva de puestos donde se colocan los cazadores cada
cierta distancia en una monteria. (S)

“En mi armada han tirado todos menos yo”

BANAS: Charcas, arroyos o manantiales que en verano busca la caza mayor,

especialmente el jabali, para solazarse. (Y)

BERMEIJO: Lechon de jabali en el predomina la capa rojiza. Suelen ser aquellos que

acaban de perder las rayas. (A).

COLLERA: Se dice de las parejas de perros que forman una rehala o jauria. (Y)
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CAPITAN DE MONTERIA: Mixima figura organizativa durante la monteria,
encargado de dictar las normas a los monteros y dilucidar los conflictos que pudieran
aparecer. (S).

“El capitan aplico la ley de la primera sangre y se acabo la disputa”™

CARAMBOLA: Designa cuando el cazador, de dos tiros consecutivos, derriba dos

piezas (Y)

CORONA: Conjunto de candiles que coronan la cuerna de un ciervo. (S).

CORREAL: Piel o “terciopelo” que se desprende de la cuerna de los cérvidos cuando se

frotan contra la vegetacion. (S).

CORRER LA MANO: Adelantar el tito lo suficiente para que el tiempo que tarda la
bala en recorrer su camino se compense con lo que avanzara la pieza. (A).

“No le corri bien la mano y le dejé el tiro en el jamon™

CUMPLIR: Llegar la res al sitio mas favorable para tirarla. (A).

“Fallan porque se lian a tiros cuando aparecen las reses sin dejarlas cumplir”

CHANTEAR: Soliviantar las reses que encaman en una mancha para que la abandonen.
(A).

“Lo que la gente no sabe es que chantear bien una mancha es mas dificil que echarla™

DAR DE PARADA: Ladrar el perro a la res encamada o que le hace frente. Con
ladridos secos y espaciados. (A).

“Es una delicia la ronca voz de un mastin dando de parada”

DESCASTE: Faena de campo que consiste en montear quitando Unicamente los

animales defectuosos. (A)

DESMOGUE: Cuerna desprendida de la cabeza de un cérvido. (S).

’

“Encontré en el campo un desmogue magnifico’
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DICHA: Se dice de la forma de ladrar de un perro en persecucion de una res (Y)

DOBLETE: Lance en que se abaten dos reses que entran a la vez. (A).

“Si quieres hacer un doblete tira siempre sobre el segundo venado”

ENCAME: Lugar donde las reses se echan para descansar. (S).

“Vamos a ver si damos con los encames”

GABATA: Cria del cervuno o del corzo. (Y)

GANCHO: Monteria reducida, tanto en escopetas y perros como en la extension del

terreno a batir. (A):

GUARRO: Jabali (A) y (S)

HORQUILLON: Cérvido macho en su segundo afio de vida, con cuerna en forma de
horquilla (dos puntas). (S).

“Me entro un horquillon y no lo quise tirar”

JUNTA DE CARNES: Reunién celebrada tras el fin de la caza durante la monteria y

donde se forma la alfombra de las reses abatidas. (S).

LADRA DE AGARRE: Ladridos de los perros de rehala indicando el agarre de una res.
(S).

LANCE: Transcurso de tiempo en que el cazador y pieza se “enfrentan” en la accion

cinegética (S).

MACARENO: Jabali macho adulto, normalmente con un buen trofeo. (S).

“El cochino que han cobrado es un macareno de buen porte”

MATACUELGA: Batida en la que el cazador se apropia de la pieza cobrada (A).
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MIL LECHES: Chucho, perro con tantas cruzas que es imposible reconocer en ¢l una
raza dominante. (A).

“Parece mentira lo bueno que ha salido este perro, siendo como es un mil leches”

NAVAIJERO: Se dice del jabali valiente y que ademas tiene dispuestos los colmillos de
forma peligrosa, por lo que facilmente clava y desgarra. (A).

“Esta cicatriz es de un navajero que maté hace tres anos”

NOVIEZ: Ritual de paso montero. (S).

ORGANICAS: Empresas dedicadas a la organizacion y explotacion comercial de la
caza. (S).

“Que la organica se entienda con postores y arrieros”

PANTALONES (CORTAR UNOS): Matar uno la pieza que otro ha fallado (A)

“Le corté unos pantalones con un cochino hermoso y se quedo muy enfollinado”

PATERNINO O PATERNERO: Variedad de podenco, de talla corta, fuerte. Originario
de Paterna del Campo (Huelva). (A)

PAVO: Venado con buena cuerna (A).

“Estaba casi rematada la monteria cuando me entro un pavo”

PELOTA (DE VENADOS): Venados que corren juntos, apretados. (A)

“Me entro una pelota de venados”

PEPA (Jerga): Cierva (A)

“Hoy no he visto mas que pepas”

PINCHADO: Se dice asi cuando se ha herido una res en la panza. (A).

“El primer cochino se ha quedado, el otro se ha ido pinchado”

PISTEAR: Seguir las veredas o los caminos (pistas) de las reses, especialmente cuando

van heridas dejando un rastro de sangre (A).
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RAYON: Cria de jabali hasta los seis meses de edad, llamada asi por su caracteristico

disefo de rayas amarillas y negras en el lomo. (S).

RECULA: Linea de puestos en la batida situada en la zona donde se sueltan los perros

(Y).

REHALERO: Duefio de las rehalas. A su vez puede ser también el perrero. (S).

“Han puesto a todos los rehaleros en la misma armada”

RETRANCA: Postura tras una armada de cierre. (A).

“Mi puesto estaba de retranca de uno de la traviesa”

ROSETA: Base de la cuerna de los corzos. Formacion en corona donde se une la cuerna
del venado con el craneo. (A).

“ L4 »»
Tenia una roseta que no se abarcaba con la mano

SECRETARIO: Criado o auxiliar que va con el montero al puesto. (A).

“Como hacia tanto frio en la umbria, le dije al secretario que encendiera fuego”

SOLITARIO: Jabali viejo que se aparta de la piara. (A).

“Voy de aguardo a ver si tiro un solitario que se acerque a la baria”

SUELTA: El momento de soltar los perros para montear o para campearlos. (A).

“¢A qué hora podemos dar la suelta?”

iSUERTE!: Expresion con la que es habitual despedirse de los monteros en el momento

de colocarse la armada e irse quedando cada uno en su puesto. (A).

TACO: Merienda que se lleva en el morral para tomar un bocado en el puesto. (A).

“Con tantas ladras no hemos tenido tiempo de tomar el taco”

TENAZON: Se tira “al tenazén” cuando se hace sin tener tiempo de fijar la punteria por

dejarse ver la pieza solo en un espacio breve de monte. (A).
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“Tire al cochino a tenazon y se me fue”

TESTERO: Parte del cerro que queda frente a nosotros cuando forma una muy
pronunciada pendiente. (A).

“Frente a mi puesto habia un testero con monte”

TRAILLA: Sistema de enganche doble para atar, aparados por el collar, los perros de la

rehala. (Y)

TRAVIESA: Armada colocada en el centro de la mancha en una monteria. (S).

“Hoy parece que voy a tener suerte. Me ha tocado un puesto de traviesa”

TROFEO: Elemento significativo y representativo de un animal de caza que se conserva

y exhibe. La cuerna en los cérvidos y la boca en el jabali. (S).

VARETO: Ciervo joven de uno o dos anos de edad que tiene por cuernas dos Unicas
varas. (S).

“No he visto mds que ciervas y varetos”

VERDINO: Perro con capa en la que se mezclan los colores blanco, negro y fuego. (A).

VISO: Linea del horizonte sobre la que nunca debe tirarse una res. (A).

“"Hay quien ha tirado al viso, que bien zumbaban las balas”
ZAHONES: Delantera de cuero hasta debajo de la rodilla, como delantal partido por el

centro. Prenda de monteria muy qtil para los rehaleros. (A).

“Los zahones son prenda de mucha tradicion entre los monteros andaluces”
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