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1. INTRODUCCION

Tal y como se indica en el Pliego de Prescripciones técnicas de esta licitacion, el objetivo de estos
stands es dar a conocer la oferta y los recursos turisticos de Andalucia a los profesionales del sector,
consolidando e internacionalizando la marca a través de la imagen desarrollada en la campaiia de
comunicacion vigente, cuyo claim es *Andalusian Crush”,

Ademas de ser una plataforma de promocion de destino y de la marca Andalucia, se busca que
estos stands sean una plataforma de promocion B2B que facilite a las empresas andaluzas su labor
empresarial.

Las ferias son, sin duda, el reflejo del aumento de la competitividad, y en ellas se experimenta la
pujanza entre los actores del mercado, con nuevos destinos en alza y destinos maduros,
redefiniendo sus estructuras empresariales, marcas turisticas y vias de promocién en un entorno
de cambio permanente y con un escenario internacional muy cambiante y puntualmente dubitativo.

La construccion y el disefio que se solicita, debe seguir paradigmas indisociables del destino
Andalucia: Sostenibilidad, conectividad, versatilidad y modernidad.

Sostenibilidad, como clave del futuro en todos los ambitos. El stand debe ser sostenible y vender el
destino como sostenible. Ese es el equilibrio absoluto y obligado y no comprenderemos un disefio e
imagenes que no estén ligada a este concepto.

Con “conectividad”, debemos transmitir la imagen de Andalucia como destino abierto a nuevas
oportunidades y apetecible para abrir nuevas rutas.

Con “versatilidad”, es obvio que, como todo stand de éxito, debe interpretarse su funcion expositiva
como lugar de trabajo, exposicion e imagen primera del destino ante sus posibles prescriptores.

Y, por altimo, con modernidad, exigimos que el disefio sea moderno, rompedor, vanguardista, y
que nos diferencie del resto de expositores de la feria.

La cultura de Andalucia, el gran acervo cultural de la Comunidad, debe verse reflejada en los
elementos constructivos y decorativos del espacio, asi como en los mensajes proyectados en
soportes tecnolégicos disponibles al visitante, por el personal de apoyo y dinamizacion y en las
pantallas centrales y de informacion distribuidas por todo el stand.

Queremos que el expositor de Andalucia sea un espacio experiencial, donde el visitante pueda sentir
emociones acordes a un territorio inigualable, un micro continente que albergue todo lo que un
viajero pueda buscar para desconectar de su dia a dia. La experiencia del visitante debera ser global,
estando siempre el profesional en el centro de todo.



Acompafiando a estos grandes valores de disefio, tenemos que tener en cuenta otros muchos
aspectos importantes, como la apuesta por las TICs, las Redes sociales, la diferenciacién
constructiva, los servicios a la carta para el visitante o la imagen dinamica de la feria. Hablamos de
un expositor inteligente, donde se muestre equilibrio entre tecnologia y tradicion.

2. VALORACION DE LAS OFERTAS POR PARTE DE LA DIRECCION DE TURISMO

Han presentado oferta técnica las cuatro empresas que se listan a continuacién:

A- VIAJES EL CORTE INGLES S.A. / N.I.F.: A28229813
B- ABSOLUTE COMUNICACION S.L. / N.I.F.: B91348755
C- TARS DESIGN FROMITO C, S.L. / N.I.F.: B86531001
D- VIAJES PACIFICO S.A. / N.I.F.: A08644932

Si bien, la Empresa Viajes Pacifico S.A., aunque presenta un disefio de stand elegante

no ha presentado ninguna propuesta para las
acciones paralelas solicitadas en el marco de cada certamen internacional, por lo que es imposible
realizar una valoracién completa de toda la oferta y, por tanto, se procede a descartar la misma.

En virtud de lo expuesto, a continuacion, se valoran las ofertas de las tres empresas restantes, en
funcién de los criterios establecidos:

Criterios de adjudicacidn por aplicacidon de un juicio técnico de valoracién:

o Disefio del stand ITB/WTM valorando estética, originalidad, funcionalidad, | 25 puntos
calidad, variedad de materiales, asi como la asistencia técnica vy
mantenimiento global del stand.

e Incorporaciéon al stand ITB/WTM de nuevas tecnologias de la informacion 15 puntos

aplicadas en el concepto del pabellén inteligente, herramientas de medicion,
etc., asi como aplicacidon web professional y Sistema de acreditaciones al stand
[TB/WTM

e Originalidad y disefio accion paralela ITB en conjunto. 5 puntos

¢ Originalidad y disefio accién paralela WTM en conjunto. 5 puntos




A

DISENO DEL STAND VALORANDO ’ESTETICA, ORIGINALIDAD, FUNCIONALIDAD, CALIDAD,
VARIEDAD DE MATERIALES, ASI COMO LA ASISTENCIA TECNICA Y MANTENIMIENTO
GLOBAL DEL STAND. PUNTUACION MAXIMA 25 puntos.

A - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE VIAJES EL CORTE INGLES S.A. (VECI

OFERTA PARA ITB 2024 / VECI

Estética: Stand bonito y agradable a la vista, en el que predominan

El disefio fusiona el legado histdrico y cultural de
Andalucia con elementos vaniuardistas ia ﬁue la estructura del stand

La marca Andalucia y el claim actual de nuestra
campafia “"Andalusian Crush”, se encuentran presentes en multiples espacios del expositor y los
aéreos que se proponen cumplen con la finalidad para la que son creados, de dar visibilidad al
expositor andaluz y restar ésta de los destinos colindantes competidores de Andalucia.

Originalidad: Presentan una propuesta que aboga por la reinterpretacion de los modelos

arquitecténicos mas iconicos de Andalucia

El material [ IR < c2na, ademés, la permeabilidad de la cultura andaluza,

gue se cuela por los poros del visitante y cala hasta lo mas profundo, quedandose en su interior.
Siguiendo las lineas de la campaia, que advierte de las “peligrosas consecuencias” de viajar a
Andalucia,

Funcionalidad: Tal y como se solicita en el PPT, presentan una distribucidén diafana y accesible

desde cualquier punto.
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El expositor en si, es completamente funcional y cumple con lo establecido en el pliego de
prescripciones técnicas

Calidad y variedad de materiales: La propuesta que presentan se compromete con la
sostenibilidad en todo el proceso de disefio, producciéon, montaje, desarrollo y desmontaje del stand,
tomando como referencia los ODS de la Agenda 2030. Esto se vera reflejado tanto en los materiales
utilizados en la construccién, como en la aplicacidn de buenas practicas durante el montaje vy el
desmontaje

. Se evitara al maximo la generacién de residuos y todas las acciones seran
registradas en la aplicacion mencionada, y se reflejaran en las pantallas del stand, mostrando el
impacto y la compensacién durante el montaje, celebracidén y desmontaje.

Con el fin de mejorar la imagen del stand, se dispondra de vegetacion arbérea para su distribucién
por el expositor. Con esto se pretende crear un mayor impacto visual y estético, haciendo el espacio
mas atractivo.

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

Asistencia Técnica y mantenimiento global: VECI garantizard personal técnico a plena

disposicion del stand durante la feria ITB 2024,

OFERTA PARA WTM 2024 / VECI

Estética: Stand igualmente agradable a la vista. Se trata de la misma propuesta presentada para
ITB, con un disefio similar, adaptado al espacio y superficie reservados para esta feria en el Recinto
ferial Excel de Londres. El stand fusiona el legado histérico-cultural de Andalucia con valores
actuales como sostenibilidad, conectividad e innovacién que ofrecen un sinfin de posibilidades a
través de la construccién. La marca Andalucia y el claim actual de nuestra campafia “Andalusian
Crush”, se encuentran presentes en multiples espacios del expositor y los aéreos que se proponen
cumplen con la finalidad para la que son creados.



Originalidad: Se sigue el mismo hilo conductor que el presentado para ITB, por lo que los
argumentos expuestos en este apartado para la oferta de Berlin, son aplicables a la oferta
presentada para Londres.

Funcionalidad: Se aplica el mismo concepto de "Open Space” descrito para ITB. Los profesionales
contaran con un espacio privilegiado en el centro de la parcela reservada y estaran visibles desde
todos los accesos principales. Los patronatos contaran con un espacio a pie de parcela para poder
atender a los visitantes profesionales y a la vez podran convivir con los empresarios que han
reservado mesa en el drea de trabajo. El mostrador de informacién se ubicara en la entrada
principal.

El expositor en si, es completamente funcional y cumple con lo establecido en el pliego de
prescripciones técnicas.

Calidad y variedad de materiales: La propuesta que presentan se compromete con la
sostenibilidad en todo el proceso de disefio, producciéon, montaje, desarrollo y desmontaje del stand,
tomando como referencia los ODS de la Agenda 2030. La propuesta es idéntica a la presentada
para Berlin, por lo que nos remitimos a lo expuesto en este apartado sobre la feria berlinesa.

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

Asistencia Técnica y mantenimiento global: Al igual que en Berlin, para WTM 2024 VECI
arantizara personal técnico a plena disposicién del stand durante toda la feria.
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B - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE ABSOLUTE COMUNICACION SL

OFERTA PARA ITB 2024 / ABSOLUTE

Estética: Stand muy bonito, elegante y rompedor que combina modernidad con tradicion.

Asimismo, cabe mencionar que el stand de ITB rompe con la distribucién habitual de ediciones
anteriores. Plantean nuevas ubicaciones para las diferentes zonas, lo que aporta versatilidad a los
espacios, convirtiendo éstos en multifuncionales e ird decorado hasta en 4 puntos diferentes con
arboles frutales como naranjos y limoneros, asi como con otros elementos vegetales que, sin duda,
mejoraran la imagen del expositor.

Originalidad: El aspecto que mas llama la atencién, nada mas ver la ue convierte

al expositor en una construccidon muy original, es la arquitectura

ropuesta,

Asimismo, en la propuesta de stand, Absolute propone |} NS oue tiene como objetivo
la puesta en valor de la "Marca Andalucia” de una forma disruptiva que nos empodere como destino
y transmita lo que realmente es Andalucia, su realidad vanguardista y tecnoldgica, sin perder de
vista la cultura y la tradicion.

Funcionalidad: Tal y como se ha mencionado con anterioridad en el apartado de “estética”,

Grupo Absolute propone para la edicibn de ITB 2024, romper con la distribucién habitual de
ediciones anteriores i da una vuelta al conceito de stand, F
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Calidad variedad de materiales:

Todos los elementos que proponen son de alta calidad en sus acabados y cumpliran la normativa
vigente del recinto ferial.

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

As mantenimiento global: [

istencia Técnica
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OFERTA PARA WTM 2024 / ABSOLUTE

Estética: En la misma linea que la presentada para ITB, | GczcIcEINIIIIIIEE

el stand propuesto para WTM de Londres mantiene su elegancia y estilo vanguardista y
rompedor, combinando perfectamente modernidad con tradicion.

El expositor en Londres sera una reutilizacion adaptada del stand de Berlin, por lo que seguimos
observando el mismo concepto “Experiencial Open Space”,

Todos los argumentos descritos en el apartado de “Oferta ITB/Estética” en la pagina 9 de este
informe, son igualmente aplicables al stand de WTM, resultando un expositor muy bonito, atractivo
y novedoso, que llama la atencién y despierta el interés de quien lo observa.

Originalidad: Nos remitimos al apartado anterior de la oferta para ITB, al ser la misma, pero
adaptada a la superficie del Recinto Ferial Excel de Londres.

Igualmente mantiene ese cardcter tan original y exclusivo, gracias

En definitiva, una propuesta muy original y rompedora.

Funcionalidad: Basandose en la parcela de 555,5 m2 donde se ha situado Andalucia en la dltima
edicion de WTM 2023, Absolute establece una distribucién funcional que cumple las necesidades
expresadas en el Pliego, variando en algunas zonas la habitual distribucién.

La zona de trabajo dedicada a empresas es similar a la de ITB y posee las mismas caracteristicas.

Calidad y variedad de materiales: Todos los elementos que proponen son de alta calidad en sus
acabados y cumpliran la normativa vigente del recinto ferial.

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

Asistencia Técnica y mantenimiento global: [
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C - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE TARS DESIGN FROMITOC, S.L.

OFERTA PARA ITB 2024 / TARS DESIGN

Estética: Tars Design presenta una estructura de stand moderna y elevada en forma de galeria,
compuesta por cubos y/o cuadrados que enmarcan todo el expositor. Aunque en la memoria este
espacio se describe como una zona didfana, - especialmente haciendo referencia a la zona de trabajo
central-, la estructura laminada que lo envuelve, encierra demasiado la zona de empresas,
confiriéndole, en nuestra opinién, un caracter completamente opuesto.

Originalidad: Si bien es cierto que el claim de la nueva campafia y las imagenes de ésta se
encuentra muy presentes y distribuidas por toda la estructura del stand, acogiéndose a lo
establecido en el pliego, la oferta que se presenta no se considera especialmente original o
novedosa.

Funcionalidad: El expositor en si, es completamente funcional y cumple con lo establecido en el
pliego de prescripciones técnicas.

Calidad y variedad de materiales:

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

Asistencia Técnica y mantenimiento global

En la memoria presentada por Tars Design se hace mencidn a este apartado, si bien de una manera
muy general, sin entrar en detalles del nimero de técnicos o personal especializado que estara a
disposicién de Turismo Andaluz y del expositor, durante todos los dias de la muestra.

A continuacién, se transcribe literalmente lo indicado en la oferta:

Ademaés de todo lo anterior, la propuesta de servicios de TARS Design para el stand incluye también:
Personal técnico disponible para el stand y auxiliares multilinglies para todas las zonas durante toda
la duracién del evento, incluyendo azafatos, camareros, técnicos y coordinadores generales.

No se indica nada sobre la contratacién de los servicios de limpieza durante los dias de feria.

OFERTA PARA WTM 2024 / TARS DESIGN

Estética: Tars Design presenta para Londres la misma estructura de stand moderna y elevada en
forma de galeria, compuesta por cubos y/o cuadrados que enmarcan todo el expositor, si bien,
adaptada al espacio que Andalucia ha reservado en el recinto Excel de la capital britanica. Nos
remitimos a lo expuesto en el apartado de “estética” sobre la oferta para ITB y nos ratificamos en
la opinién de que el stand no muestra una imagen de expositor abierto, sino que transmite la
sensacién contraria de lugar cerrado y con falta de espacio.

Originalidad: La oferta que se presenta no se considera especialmente original o novedosa.



Funcionalidad: El expositor en si, es completamente funcional y cumple con lo establecido en el
pliego de prescripciones técnicas.

Calidad y variedad de materiales:

En general, todos los materiales detallados en la oferta se consideran variados y de aparente
calidad, segun lo solicitado en el pliego.

Asistencia Técnica y mantenimiento global:

La oferta sobre asistencia técnica y mantenimiento es la misma para ambas ferias internacionales,
por lo que nos remitimos a lo expuesto en la oferta anterior.

No se indica nada sobre la contratacién de los servicios de limpieza durante los dias de feria.

Incorporacion al stand ITB/WTM de nuevas tecnologias de la informacion
aplicadas en el concepto del pabelldn inteligente, herramientas de medicion,
etc., asi como aplicacion web profesional y Sistema de acreditaciones al
stand ITB/WTM. PUNTUACION MAXIMA 15 puntos.

A - Valoracién de la oferta recibida por parte de VIAJES EL CORTE INGLES S.A. (VECT)
Oferta para ITB 2024 y WTM 2024 / VECI

La propuesta tecnoldgica de VECI se basa en la presentacién de la herramienta

H que gestiona tanto los contenidos como las interacciones de profesionales
dentro del evento. No queda claro si la herramienta es un portal propio de VECI en el que Turismo
tenga su espacio, o una web Ad hoc para estas ferias, pues mencionan su conexién a una web
general Andalucia2024 que se desconoce si se refiere a la plataforma de promocién turistica de

Turismo Andaluz, y que no se concreta en el desarrollo de la oferta (o no se interpreta asi).

La plataforma contempla las funcionalidades solicitadas en el pliego, pero desarrolladas por
funciones:

Inscripcion al evento.

Agenda Personal

Reserva de espacio de trabajo (y personalizacién de mesa de trabajo)

Generacion de acreditaciones, pero sélo por cédigo QR, sin NFC. Las acreditaciones seran
efectivas por el codigo QR en el movil

En resumen, la propuesta se queda a mitad de camino en la efectividad solicitada, incumpliendo
algunos requisitos del pliego, como el uso de tecnologia NFC, y sin conseguir un hilo conductor entre
los apartados y la realizacion fisica de la feria.
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B - Valoracién de la oferta recibida por parte de ABSOLUTE COMUNICACION S.L.

Oferta para ITB 2024 y WTM 2024 / ABSOLUTE

La propuesta tecnoldgica de Absolute se presenta como una estrategia digital uniforme para ambas
acciones, que sbélo varia en localizaciéon or el contexto de cada accioén,

Dentro de este concepto se definen y enlazan todas las herramientas digitales solicitadas en el
pliego:

Medicién automatizada del visitante.

En resumen, la propuesta de Absolute contempla todos los aspectos solicitados en el pliego, y aporta
valor adicional, presentando un ecosistema, con propuesta de marca, de todos los aspectos
tecnolégicos de las ferias.
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C - Valoracién de la oferta recibida por parte de TARS DESIGN FROMITOC, S.L.

Oferta para ITB 2024 y WTM 2024 / TARS

La propuesta de TARS no presenta especificaciones concretas sobre los puntos solicitados en el
pliego. La Unica mencién que se encuentra en su propuesta es un parrafo en el que se habla sobre
un sistema avanzado de pantallas tactiles con una interfaz intuitiva en la cual gestionar la reserva
de espacios y la visualizacién de contenidos, pero no desarrollan ninguna de estas ideas, por lo que
no se puede valorar.

Originalidad y disefio accién paralela ITB en conjunto. PUNTUACION MAXIMA 5
puntos.

A - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE VIAJES EL CORTE INGLES S.A. (VECI)

En su propuesta de accién paralela para Berlin, VECI presenta una oferta detallada con informacién
sobre la creatividad en la que se presentan ejemplos de cada elemento decorativo, modelo

invitacién, fondo de escenario, etc., a nuestro parecer muy adecuados, asi como propuesta de claim
basada
a partir de la cual se produciran todas las creatividades.

En general la propuesta se considera auténtica y atractiva, y se acoge a nuestras necesidades
establecidas en el pliego.

B- VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE ABSOLUTE COMUNICACION, S.L.

Grupo Absolute presenta una propuesta que se integra dentro del concepto | IR - forma
global, integrado en la propuesta de stand, con el fin de que sea una continuidad de éste, por lo que la

escenografia y creatividad presentada para la accion paralela de Berlin, es una réplica del "Open Space” del
expositor andaluz propuesto para ese certamen internacional.

La distribucion que proponen del espacio se adecua a las necesidades de Andalucia para este evento, asi como a
lo solicitado en el pliego.

Toda la creatividad a llevar a cabo se describe detalladamente, enumerando elementos y servicios segln lo
establecido en el pliego.
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En general la propuesta se considera muy auténtica y atractiva, y se acoge a nuestras necesidades
establecidas en el pliego.

C- VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE TARS DESING

En su propuesta TARS Design se compromete a llevar a cabo una ejecucién excepcional de los
eventos paralelos en el marco de ITB y WTM, tomando como referencia creativa la actual imagen
de comunicacion de Andalucia, si bien, no se aportan detalles concretos ni una propuesta de claim
y disefos especificos.

A continuacién, se transcriben los elementos creativos que aportarian:

Claim (Lema): Desarrollaremos un claim impactante que encapsule la esencia de Andalucia,
sirviendo como lema distintivo para el evento y destacando los valores tnicos de la region.

Decoracion y Sefalética: Nos encargaremos de la creacién de una decoracion auténtica y una
sefialética clara que sumerja a los participantes en la cultura andaluza. Desde flying banners, hasta
displays y tétems, cada elemento se disefiard para crear un ambiente inolvidable.

Invitacién y Convocatoria: El disefio de la invitacion serd atractivo y reflejara la personalidad de
Andalucia. La convocatoria se llevaré a cabo con un enfoque estratégico, aprovechando la base de
datos proporcionada por Turismo y Deporte de Andalucia, complementada con asistencia local para
maximizar la participacion.

Listado de Asistentes: Proporcionaremos un listado detallado de asistentes al evento en formato
Excel, incluyendo nombres, nombres comerciales de las empresas y correos electrénicos, facilitando
asi un seguimiento efectivo y la gestion post-evento.

Regalos Sostenibles: Se entregaran en cada evento articulos de regalo o merchandising
sostenibles y relacionados con el destino Andalucia para los 150 invitados. Se proponen los
siguientes regalos: Tazas metélicas estilo vintage, una opcion que no solo son elegantes y
duraderas, sino que también reducen la dependencia de productos desechables. Estas tazas seran
un recordatorio duradero de la experiencia en Andalucia y contribuiran a minimizar el impacto
ambiental al fomentar el uso sostenible, y bolsas de papel ya que son una opcién respetuosa con el
medio ambiente. Fabricadas con materiales reciclables y biodegradables, estas bolsas no solo son
practicas para el transporte, sino que también reflejan el compromiso de Andalucia con la
sostenibilidad ambiental. Ambos regalos estaran cuidadosamente identificados con la marca de
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Andalucia y la Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte. Esta identificacién no solo agregard un
toque personalizado, sino que también destacard el respaldo institucional a la sostenibilidad y al
bienestar ambiental. Nos esforzamos por ofrecer regalos que no solo sean apreciados por su disefio
y utilidad, sino que también contribuyan a la construccion de una conciencia ambiental positiva.
Estamos ansiosos por contribuir al éxito de estos eventos paralelos y crear recuerdos sostenibles y
significativos para los participantes. Nuestra vision es transformar estos eventos paralelos en
experiencias auténticas, contribuyendo al éxito estratégico de Turismo y Deporte de Andalucia en
las ferias internacionales. Estamos comprometidos con la excelencia creativa y la implementacion
impecable de cada detalle.

A nuestro parecer, la propuesta que se presenta estd incompleta, falta de detalles, y carece de elementos
creativos a valorar.

Originalidad y disefio accion paralela WTM en conjunto. PUNTUACION MAXIMA
5 puntos.

A - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE VIAJES EL CORTE INGLES S.A. (VECI)

Viajes el Corte Inglés ofrece para la presentacidn de destino en Londres en el marco de la WTM dos
lugares emblematicos con caracteristicas diferentes, pero ambos con puntos en comun, que ofrecen
un escenario perfecto para la celebracién del evento:
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En general la propuesta se considera auténtica y atractiva, y se acoge a nuestras necesidades

establecidas en el pliego. En el caso de ser VECI la empresa licitadora ganadora del concurso se
propone confirmar el segundo espacio ofertado

B- VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE ABSOLUTE COMUNICACION, S.L.

Gruio Absolute iroione iara la accién iaralela de Londres el _

La propuesta creativa para Londres sigue el mismo hilo conductor que la presentada para Berlin y
cuenta con los mismos servicios técnicos, por lo que nos remitimos a lo expuesto en el apartado
anterior.

En general la propuesta se considera muy auténtica y atractiva, y se acoge a nuestras necesidades
establecidas en el pliego.

C - VALORACION DE LA OFERTA RECIBIDA POR PARTE DE TARS DESING

TARS Desing NO presenta ninguna propuesta especifica para la acciéon paralela en Londres. A
continuacioén, se transcribe lo indicado en la memoria de la oferta:

LOCACION EN LONDRES (AUN SIN ESPECIFICAR)

En Londres, se esta trabajando activamente para seleccionar una locacién igualmente emblematica
que se equipare al FRANZOSISCHER DOM en Berlin. Aunque adn no se ha especificado el lugar
exacto, se garantiza que la eleccién final sera cuidadosamente considerada para asegurar una
experiencia similarmente Unica y atractiva para los participantes. La intencién es encontrar un
espacio que refleje la riqueza cultural y arquitecténica de Londres, proporcionando asi un entorno
adecuado para la realizacion del evento paralelo en el marco de la feria WTM.

La elecciéon de lugares emblematicos en ambas ciudades busca no solo ofrecer un contexto
visualmente atractivo, sino también crear una conexién mas profunda entre el evento y la identidad
cultural de cada ubicacion. Esto contribuira a resaltar la presencia de Turismo y Deporte de
Andalucia de manera distintiva en ambas ferias internacionales.



RESUMEN CUADRO DE VALORACION
CRITERIOS DE VALORACION:

Criterios de adjudicacidn por aplicacidon de un juicio técnico de valoracién:

o Disefio del stand ITB/WTM valorando estética, originalidad, funcionalidad, | 25 puntos

calidad y variedad de materiales, asi como la asistencia técnica y
mantenimiento global del stand.
e Incorporaciéon al stand ITB/WTM de nuevas tecnologias de la informacion 15 puntos

aplicadas en el concepto del pabellén inteligente, herramientas de medicién,
etc., asi como aplicacidon web professional y Sistema de acreditaciones al
stand ITB/WTM

e Originalidad y disefio accion paralela ITB en conjunto. 5 puntos

e Originalidad y disefio accién paralela WTM en conjunto. 5 puntos

Criterios de adjudicacidon por aplicacidon de féormulas:

o Oferta econémica: 50 puntos

Una vez analizadas las tres propuestas y, a falta de abrir los sobres con las ofertas econdmicas,
entendemos que la mejor propuesta de todas, tanto a nivel de disefio, como de aplicacién de
nuevas tecnologias de la informacién aplicadas al concepto de stand inteligente, es la que presenta
el GRUPO ABSOLUTE.

Respecto al “Disefio del stand”, se han valorado de manera independiente, la estética, la
originalidad, la funcionalidad, la variedad y calidad de los materiales, asi como la asistencia técnica
y el mantenimiento global del stand, tanto para ITB como para WTM Londres. Las ofertas son en
general las mismas para ambos certdmenes, solo que adaptadas cada una al espacio que Andalucia
ha contratado en cada recinto ferial.

Tanto VECI como Grupo Absolute han presentado stands con disefios muy atractivos y originales,
fusionando nuestro legado histérico-artistico y cultural con elementos vanguardistas y luces de
colores, si bien, la oferta presentada por Absolute, la consideramos mas rompedora, mas original,
y estéticamente mas llamativa que la presentada por VECI, de ahi que haya obtenido mayor
puntuacién.

La oferta presentada por TARS Design, aunque presenta una estructura de stand moderna y
elevada en forma de galeria, compuesta por cubos y/o cuadrados que enmarcan todo el expositor,
no termina de convencer pues, aunque en la memoria este espacio se describe como una zona
didfana y abierta, - especialmente haciendo referencia a la zona de trabajo central -, la estructura
laminada que lo envuelve, encierra demasiado esta zona, confiriéndole, en nuestra opinién, un
caracter completamente opuesto, motivo por el que se ha valorado con menor puntuacién.

En relacién a la funcionalidad y operativa del stand, todas las ofertas han sido muy similares.

Respecto al criterio de Incorporacién de nuevas tecnologias de la informacién, ha sido sin lugar a
dudas, la propuesta de Absolute, la que mejor ha contemplado todos los aspectos solicitados en el
pliego y ha aportado, ademas, un valor adicional, presentando un ecosistema con propuesta de
marca en todos los aspectos tecnoldgicos de la feria.

Del analisis de las ofertas presentadas se desprende la siguiente puntuacion:
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CRITERIO: Disefio del Stand ITB/ WTM, | Incorporacion Originalidad y | Originalidad y TOTAL
valorando: nuevas disefio Accidn | diseiio Accidon
1. Estética Tecnologias de la | Paralela ITB | Paralela WTM en
2. Originalidad, informacion en conjunto conjunto
3. Funcionalidad aplicadas en el
4. Calidad y variedad concepto de
de los materiales pabelléon
5. Asistencia técnica y |inteligente.
mantenimiento
PUNTUACION 25 15 5 5 50
VECI 23 10 5 5 43
ABSOLUTE 24 15 5 5 49
TARS
DESING 18 0 2 0 20

Firma de la comisién técnica, en Malaga a 08 de enero 2024

Jefe Departamento Acciones
en Mercados

Jefe Area de Sistemas

Digital

Jefe Departamento Marketing
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