SC\RTUJA

EXPEDIENTE NUMERO 008-COM-2024
INFORME JUSTIFICATIVO DE LA NECESIDAD

1.- OBJETO DEL CONTRATO

Servicios en materia de consultoria y apoyo a las actuaciones de Comunicacion de la entidad
Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A.

El objetivo de ejecucion de este contrato es contribuir a gestionar el sobredimensionamiento
de la actividad en materia de comunicacion debido al incremento de la actividad nacional e
internacional del Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, asi como a la incorporacién de
proyectos clave para el futuro del recinto, como es el caso de eCitySevilla, Cartuja Qanat, u
otros especificos en materia de divulgacion cientifica.

2.- MOTIVACION DE LA NECESIDAD DE LA CONTRATACION Y PLAZO ESTIMADO DE
EJECUCION

2.1.- MOTIVACION DE LA NECESIDAD DE LA CONTRATACION

Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A. es una sociedad mercantil del sector publico
andaluz que tiene como objeto crear, sostener y gestionar mecanismos destinados a contribuir
a la promocién y desarrollo de las actividades vinculadas a la investigacidn, la tecnologia, la
innovacion, la internacionalizacidn y el desarrollo de la actividad econdmica de las entidades y
empresas ubicadas en el Parque Cientifico y Tecnolégico Cartuja.

Para cumplir con su objeto social se hace necesario contar con herramientas de Comunicacion
potentes, capaces de transmitir las actividades vinculadas a la investigacion, la tecnologia, la
innovacion, la internacionalizacion y el desarrollo de la actividad econdmica de las entidades y
empresas ubicadas en el PCT Cartuja.

Estas herramientas de Comunicacidn han evolucionado en los ultimos afios hacia los medios
digitales, convirtiéndose en esencial para el PCT Cartuja consolidar e incrementar su actividad
en redes sociales, implementando, ademas, actuaciones continuas de marketing digital que
contribuya a un buen posicionamiento online.

2.2.- ALCANCE DE LA CONTRATACION

El alcance del contrato incluye, con caracter general, el asesoramiento para la elaboracion del
Plan de Comunicacién del PCT Cartuja y sobre nuevas herramientas de comunicacion, de
marketing y de publicidad que respondan al objetivo de ganar en visibilidad publica del recinto.




A continuacién, se incluye un listado no exhaustivo de actuaciones que el alcance de este
contrato debe incluir, sin perjuicio de que fuese necesario realizar cualquier otra tarea
complementaria a las exigidas en el PPT, que favorezcan la consecucion de los objetivos
generales y especificos, en la definicidn final del Plan de Comunicacidn:

A. CONSULTORIA ESTRATEGICA EN MATERIA DE COMUNICACION:

- Medicién y andlisis (cualitativo y cuantitativo) del posicionamiento, en materia
de Comunicacidn, del PCT Cartuja, con periodicidad trimestral.

- Elaboracién de la propuesta inicial del Plan de Comunicacién anual del PCT
Cartuja en funcidn del resultado del analisis del posicionamiento, en materia
de Comunicacidn, del PCT Cartuja.

- Elaboracién del informe de resultados del Plan de Comunicacién anual, que
incluya el analisis de las actuaciones, el grado de cumplimiento de las mismasy
propuestas de medidas correctoras.

- Asesoramiento estratégico en posibles acuerdos con medios y contratos de
publicidad.

- Asesoramiento estratégico y apoyo a la elaboracién de contenidos para la
atraccion de trafico al dominio web, redes sociales, blog, newsletter y
cualquier otra plataforma de contenidos digitales del PCT Cartuja o en la que
ésta participe.

- Elaboracién de una Memoria Anual, que reldna la informacién relativa a la
ejecucién del servicio durante los 4 trimestres e incluya especificamente:

o La actividad anual en redes sociales, con un analisis cualitativo y
cuantitativo, donde se detallen el nimero y las caracteristicas
generales de los usuarios que utilizan el servicio, la participacién e
interacciones recibidas, los temas que han generado mayor
respuesta, participacion o interaccidn, y los asuntos mas planteados
por los usuarios (quejas, sugerencias, propuestas, etc.).

o Andlisis de las actuaciones encaminadas a la mejora del
posicionamiento SEO y SEM del PCT Cartuja.

B. HERRAMIENTAS CORPORATIVAS DE COMUNICACION:

- Elaboracién de clipping de medios (escritos, digitales y audiovisuales) en cada
hito destacado impulsado por el PCT Cartuja.
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- Apoyo a la elaboracion, revisidn o actualizacion de los materiales de
comunicacion con los que cuenta el PCT Cartuja (especialmente paginas web,
redes sociales y boletin digital de noticias).

- Gestion y seguimiento de redes sociales de proyectos realizados en
cooperacion con otras entidades y puestos en marcha en los ultimos tres afios,
en especial eCitySevilla, dado que el PCT Cartuja lidera el grupo de trabajo de
Comunicacion.

- Seguimiento y dotacidn de contenidos a las herramientas de comunicacion ya
existentes de proyectos realizados en cooperacidn con otras entidades
(Cartuja Qanat, Ciencia y Tecnologia en Femenino, Reimagina la Ciencia
Andalucia, Café con Ciencia o Sevilla con Ciencia, ademas de las iniciativas que
pudieran surgir durante el periodo de vigencia del contrato).

- Apoyo a la elaboraciéon de contenidos informativos propios, con especial
atencién a los formatos audiovisuales, para su difusién a través de redes
sociales.

- Propuestas y creacidon de contenidos grafico y audiovisual para el aumento del
trafico del dominio web, redes sociales, blog, newsletter y cualquier otra
plataforma de contenidos digitales del PCT Cartuja o en la que ésta participe.

C. OTRAS ACTUACIONES

- Se incluird en la propuesta de Plan anual de Comunicacién cualquier otra
actuacidn que se considere necesaria y oportuna para alcanzar el objetivo de
incrementar la notoriedad del Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja a nivel
local, provincial, autonémico, nacional e internacional.

Todas estas actuaciones se llevardn a cabo siempre bajo la supervisién y control de la Direccidn
de Comunicacidn y Relaciones Institucionales del PCT Cartuja, y, en ultimo caso, de su Direccion
General o de la persona que se determine en cada momento.

2.3.- JUSTIFICACION DE LA NO DIVISION EN LOTES

Como consecuencia del efecto directo del articulo 46.1 y 2 de la Directiva 2014/24/UE, la regla
general de los contratos es la division en lotes y, sélo en caso de que el 6rgano de contratacion
decida no dividir el contrato, debera motivarlo.

En este caso, este contrato no se dividird en lotes. Debido a la naturaleza del objeto del
contrato “Contratacion de servicios profesionales consultoria y apoyo a las actuaciones de
Comunicacion de la entidad Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A” todas las
actuaciones incluidas en el alcance del mismo deben ejecutarse en completa coordinacidn, por
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lo que es necesario no dividir en lotes las prestaciones del servicio para asegurar la ejecucion
integral de todos los trabajos por la misma entidad.

2.4. INSUFICIENCIA DE MEDIOS TECNICOS PARA LA EJECUCION DEL SERVICIO

El sobredimensionamiento de la actividad del PCT Cartuja, que cerré el ejercicio 2022 con 557
entidades instaladas, asi como la evolucidon de las herramientas digitales de Comunicacidn,
hace preciso contar con servicios de apoyo al Departamento de Comunicacién y Relaciones
Institucionales de la sociedad gestora del recinto, compuesto por una Unica persona.

El Departamento de Comunicacién y RRIl requiere del asesoramiento de especialistas en
materia de redes sociales y marketing digital, capaz de generar contenidos que contribuyan a
mejorar el conocimiento ciudadano sobre el recinto cientifico y tecnolégico. La generacion de
contenidos, en especial audiovisuales, requiere, ademas, programas de edicidén especificos con
los que no cuenta la sociedad contratante.

2.5.- PLAZO DE EJECUCION

El servicio tendra un plazo de ejecucién de 12 meses desde la fecha de formalizacién del
contrato, estando prevista la posibilidad de prorroga mdaxima de otros 12 meses a su
vencimiento, previa voluntad expresa del érgano de contratacién, comunicada al contratista
con, al menos, dos meses de antelacidn a la fecha de vencimiento.

2.6.- ESTIMACION DE PRESUPUESTO BASE DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO

Para el calculo del valor estimado se ha tomado como referencia contratos anteriores de
asesoramiento y apoyo para la gestidn de las herramientas de Comunicacién con las que
cuenta el PCT Cartuja.

Puesto que el drgano de contratacién debe cuidarse de que el presupuesto base de licitacion
sea adecuado a los precios de mercado (articulo 100.2 LCSP) y considerando la actual
coyuntura econdmica con una alta inflacién, se estima conveniente fijar el presupuesto base
de licitacion en 18.150,00 euros.

Con estas referencias, y dado que el plazo de este contrato es de 12 meses, el PBL del servicio
tiene el siguiente desglose:

COSTES DIRECTOS 12.600,00 €
COSTES INDIRECTOS (10%) 1.500,00 €
COSTES DIRECTOS + COSTES INDIRECTOS 14.100,00 €

BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 900,00 €
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PRESUPUESTO BASE DE LICITACION 15.000,00 €
IVA (21%) 3.150,00 €
PRESUPUESTO BASE DE LICITACION TOTAL 18.150,00 €

En consecuencia, se estima que el presupuesto base de licitacion del contrato ascenderia a
18.150 euros y de 36.300 euros de valor estimado del contrato si se considera el maximo plazo de
ejecucioén del contrato, incluyendo la prérroga de un afio.

El valor estimado del contrato se ha determinado tomando el presupuesto base de licitacion y
teniendo en cuenta la eventual prérroga del contrato y, ademas, los gastos generales de estructura
y el beneficio industrial.

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION 18.150,00 €
PRORROGA DEL CONTRATO 18.150,00 €
VALOR ESTIMADO TOTAL 36.300,00 €

3.- CRITERIOS DE SOLVENCIA Y CRITERIOS DE ADJUDICACION DEL CONTRATO

3.1.- CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA

La solvencia econdmica y financiera se acreditard por el medio o los medios que se sefialan a
continuacidn:

1.- Volumen anual de negocios en el ambito al que se refiere el contrato, (consultoria en
comunicacién, gestion de marketing y publicidad) referido al mejor ejercicio dentro de los tres
ultimos disponibles en funcidn de las fechas de constituciéon o de inicio de actividades de la
persona licitadora, acrediten haber alcanzado una cifra igual o superior a una vez y media del
valor estimado del contrato, esto es 54.450 euros.

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas
anuales aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil, si el empresario estuviera inscrito
en dicho registro, y en caso contrario por las depositadas en el registro oficial en que deba
estar inscrito. Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil acreditaran su
volumen anual de negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales legalizados
por el Registro Mercantil. Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil
deberdn presentar sus libros de inventarios y cuentas anuales legalizados por el Registro
Mercantil.



2.- En el caso de profesionales que no tengan la condicidn de empresarios, justificante de la
existencia de un seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales vigente hasta el fin
del plazo de presentacion de ofertas, por importe igual o superior a 60.000 euros. El licitador
debera aportar ademas, compromiso de renovacion o prérroga del seguro para garantizar el
mantenimiento de su cobertura durante toda la ejecucidon del contrato. Este requisito se
entenderd cumplido por el licitador que incluya en su oferta un compromiso vinculante de
suscripcioén, para que en caso de resultar adjudicatario, haga efectivo dicho compromiso en el
plazo de 10 dias habiles.

Se acreditara por medio de certificado expedido por el asegurador en el que consten los
importes y riesgos asegurados y la fecha de vencimiento del seguro, mediante el documento de
compromiso vinculante de suscripcidn, prdérroga o renovacion del seguro, en los casos en que
proceda.

En todo caso, la inscripcién en el Registro Oficial de Licitadores y Empresas Clasificadas del
Sector Publico acreditara frente a todos los érganos de contratacion del sector publicos, a tenor
de lo en él reflejado y salvo prueba en contrario, las condiciones de solvencia econémica y
financiera del empresario.

3.2.- SOLVENCIA TECNICA Y PROFESIONAL

La solvencia técnica o profesional se acreditara por los medios acumulativos que se sefialan a
continuacion.

1. Relacidn de los principales servicios realizados de igual o similar naturaleza que los que
constituyen el objeto del contrato, esto es enmarcados en servicios de consultoria en
comunicacion, gestion de marketing y publicidad, indicando su importe, fechas y destinatario
publico o privado de los mismos, acompafada de los documentos acreditativos
correspondientes (certificados de buena ejecucidon que indicaran el importe, las fechas vy el
lugar de ejecucién de los servicios).

Se considerara “servicio similar” al que coincida en sus tres primeros digitos con el cédigo CPV
79413000-2 Servicio de consultoria en gestion de marketing o, con el cédigo CPV 79341100-7
Servicios de consultoria en publicidad, es decir, los cddigos que se ajustan con mayor precision a
la contratacidn particular de que se trata este expediente.

Los servicios efectuados se acreditaran mediante certificados expedidos o visados por el érgano
competente, cuando el destinatario sea una entidad del sector publico; cuando el destinatario
sea un comprador privado, mediante un certificado expedido por éste o, a falta de este
certificado, mediante una declaracion del empresario.

El periodo para tener en consideracion los servicios realizados sera el de los 3 ultimos afios o, en
funcion de la fecha de creacidon o de inicio de las actividades de su empresa. Se entendera
acreditada la solvencia técnica en relacién con los servicios o trabajos realizados, si ha realizado
en dicho periodo, al menos 5 trabajos directamente relacionados con los servicios descritos
enmarcados en consultoria en comunicacion, gestion de marketing y publicidad.
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2. Declaracion indicando los técnicos o las unidades técnicas, estén o no integradas en la
empresa, de los que ésta disponga para la prestacidn de los servicios, acompafiada de los
documentos acreditativos correspondientes.

Se exige un equipo minimo de 2 personas para la ejecucion del contrato, que el licitador se
comprometerd a adscribir al servicio. A cada uno de los roles se exige, al menos, la siguiente
cualificacidn, experiencia y formaciéon complementaria:

e Responsable del contrato: Licenciado en Ciencias de la Informacidn, Ciencias de
la Informacién y la Comunicacién o Ciencias de la Comunicacién (Grado de
Periodismo) / Experiencia minima de 5 afios en trabajos de prestacion de
servicios en materia de comunicacion.

e Consultor: Licenciado en Ciencias de la Informaciédn, Ciencias de la Informacion y
la Comunicacion o Ciencias de la Comunicacion (Grado de Periodismo o Doble
Grado de Periodismo y Comunicacidén Audiovisual) / Experiencia minima de 3
afios en trabajos de prestacion de servicios en materia de comunicacién o de
comunicacion y marketing.

e Formacion complementaria para el equipo de trabajo: al menos 1 miembro de
los que componen el equipo de trabajo deberd presentar acreditacion de
formaciéon complementaria en Comunicacion Audiovisual superior a 50 horas.

La acreditacion se realizara mediante la entrega de “DECLARACION DE EQUIPO DE TRABAJO
QUE ACREDITE LA SOLVENCIA TECNICA Y PROFESIONAL” que se indique en los Pliegos de
Clausulas Administrativas Particulares (PCA), debidamente cumplimentada y, declaracion
jurada y firmada de cada miembro del equipo minimo donde se refleje nombre, apellidos,
perfil y titulacién de cada uno, certificando que cumple al menos, con los requisitos indicados.

El érgano o la Mesa de contratacién podrd requerir en cualquier momento al licitador, la
acreditacion de lo informado mediante la solicitud de los titulos y/o documentacion que
sustente lo declarado.

Las personas adscritas al equipo de este contrato no podran ser sustituidos por el contratista
sin la autorizacién del responsable del contrato.

3.3.- CRITERIOS DE ADJUDICACION Y BAREMOS DE VALORACION

Los drganos de contratacion velardn por que se establezcan criterios de adjudicaciéon que
permitan obtener servicios de gran calidad que respondan lo mejor posible a sus necesidades; v,
en especial, en los procedimientos de contratos de servicios que tengan por objeto prestaciones
de caracter intelectual, como los servicios de consultoria. En los contratos que tengan por
objeto prestaciones de caracter intelectual, los criterios relacionados con la calidad deberan
representar, al menos, el 51% de la puntuacion asignable en la valoracién de las ofertas, sin
perjuicio de lo dispuesto en el apartado 2.a) del articulo 146, lo cual se recoge en las siguientes
propuestas de criterios de adjudicacién.
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3.3.1. CRITERIOS DE ADJUDICACION PONDERABLES EN FUNCION DE UN JUICIO DE VALOR (25

PUNTOS):

UMBRAL MINIMO DE PUNTUACION DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORABLES

MEDIANTE JUICIO DE VALOR: 12,5 PUNTOS. Las propuestas que no alcancen el umbral

minimo previsto no seran objeto de valoracidn, quedando excluidas del procedimiento sin

posibilidad de apertura del siguiente sobre.

Criterios de adjudicacién ponderables en funcién de un juicio de valor (maximo 25 puntos):

Criterio Puntuacion
1.- Memoria técnica para el servicio de consultoria y apoyo en materia de |25 puntos
comunicacion de la sociedad Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A
1.1.- Descripcion de la entidad PCT Cartuja, su funcion y objetivos generales. 0-5 puntos
1.2.- Descripcion técnica de la propuesta conforme en lo establecido en los Pliegos de | 0-20 puntos
Prescripciones Técnicas Particulares (PPT).

Para la asignacion de puntos a cada uno de los criterios recogidos en la tabla de arriba se atendera a:

Puntuacion (en % segin el total del N
s Descripcion
criterio)
. - Escasa calidad de lo ofertado en relacidn al objeto del
Se trata insuficientemente.................... entre| . . . .
0%y 25% criterio realizando aportaciones de escaso valor o la
propuesta presente errores de informacion.
- La calidad de lo ofertado en relacion al objeto del
Se trata suficientemente..................... entre| . . . )
criterio es adecuada y realiza aportaciones
26% y 50% ) N
interesantes sobre el criterio valorado.
La calidad de lo ofertado en relacién al objeto del
Se trata notablemente.......ccccceeennans entre| . . . .
criterio y de las aportaciones realizadas sobre el
51%vy 75% o
criterio valorado es notable.
. Excelente calidad en la exposicién del objeto del
Se trata sobresalientemente........... entre criterio, asi como aportaciones de gran valor relativas
76% y 100% o, P &
al criterio valorado.

Al objeto de ponderar entre el maximo y el minimo de puntuacién para cada uno de estos criterios, se
considerara el conjunto de lo indicado en todas las ofertas presentadas y admitidas al objeto de acotar

estos limites.
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3.3.2. CRITERIOS DE ADJUDICACION PONDERABLES DE FORMA AUTOMATICA (MAX. 75
PUNTOS)

1. Oferta Econémica. (Hasta 40 puntos)

Sélo se valorardn las ofertas econdmicas no consideradas anormales o desproporcionadas
segun lo dispuesto en el PCA.

A la propuesta econémica de menor importe respecto al presupuesto base de la licitacion, se
le asignardn 40 puntos y, las demas ofertas seran valoradas con arreglo a la siguiente féormula:

(ﬂ_I_PML—Pi}
P, PML-—-P
p=—1 > 0" x K

Siendo:
P: Puntuacion
Po: Proposicion econdmica mas baja.
PML: Precio maximo de la licitacion.
P;: Oferta econdmica referida a la proposicién calificada.
K: Constante de 40 puntos.

2. Calidad profesional del equipo de trabajo. (Hasta 30 puntos)

Se justifica la necesidad de incluir este criterio en base a que la mayor experiencia del personal
adscrito al contrato afectara de manera directa y significativa en la calidad y mejor ejecucion
del servicio. Los trabajos previos en servicios de similares caracteristicas y la formacion
adicional redundaran en el éptimo cumplimiento de los objetivos del contrato, ya que deberan
incidir directamente en el resultado de implementar y mejorar las actuaciones de
comunicacion y marketing digital para un mejor posicionamiento de la actividad desarrollada
por el PCT Cartuja y las entidades en él ubicadas.

Asi, se considera necesario que el equipo que ejecute el contrato disponga de un alto grado de
conocimiento y experiencia en comunicacion y marketing digital, lo que responde a lo
establecido por el art. 145.2.22 de la LCSP.

Conforme al Anexo que se establezca en el pliego, se valorara la experiencia y formacion
complementaria a la prevista para el cumplimiento del requisito de solvencia técnica o

profesional del equipo de trabajo, en funcién de los roles definidos, de la siguiente forma:

2.1.Experiencia del RESPONSABLE DEL CONTRATO. (Hasta 10 puntos)

El criterio de adjudicacion que se evalla en este apartado no valorard la experiencia
exigida al responsable del contrato en la solvencia técnica, sino Unicamente la que se
anada y que cumpla con el modelo correspondiente del PCA.



e Si se acredita una experiencia profesional de la persona que ejercerd el rol de
RESPONSABLE DEL CONTRATO en trabajos de prestacidon de servicios en materia de
comunicacion:

- Deentre6y10aios: se asignaran 3 puntos.
- Mayor a 10 afios: se asignaran 5 puntos.

e Sise acredita, por la persona que ejercerd el rol de RESPONSABLE DEL CONTRATO, la
realizacion de mas de 5 trabajos directamente relacionados con los servicios descritos
enmarcados en los sectores de consultoria en comunicacidn, gestién de marketing y/o
publicidad:

- Entre 6y 10 trabajos: se asignaran 3 puntos.
- Mas de 10 trabajos: se asignaran 5 puntos.

2.2.Experiencia y formacién complementaria del CONSULTOR. (Hasta 5 puntos)

El criterio de adjudicaciéon que se evalia en este apartado no valorard la experiencia
exigida al consultor en la solvencia técnica, sino Unicamente la que se afiada y que cumpla
con el modelo correspondiente del PCA.

e Sise acredita experiencia profesional de la persona que ejercera el rol de CONSULTOR
en trabajos de prestacion de servicios en materia de comunicacidn, gestién de
marketing y/o publicidad:

- Deentredyb5afios: seasignaran 3 puntos.
- Mayor a5 afnos: se asignaran 5 puntos.

2.3.Experiencia y Formacion complementaria de cualquier miembro del equipo de
trabajo asignado a este servicio. (Hasta 15 puntos)

e Si se acredita experiencia profesional en gestidon de redes sociales en, al menos tres
perfiles de empresas/organizaciones u otras entidades: se asignaran 3 puntos.

e Sise acredita experiencia profesional en creacién de contenidos audiovisuales para, al
menos, cinco proyectos de comunicacidén o marketing: se asignaran 3 puntos.

e Sise acredita formacion en gestion de redes sociales superior a 50 horas: se asignaran
3 puntos.

e Sise acredita formacidn en produccién y edicion de material audiovisual superior a 50
horas: se asignaran 3 puntos.

e Sise acredita formacion en edicion de WordPress superior a 50 horas: se asignaran 2
puntos.

e Sise acredita nivel de inglés B2 o superior: se asignara 1 punto.
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Para la valoracién de la experiencia y formacidn se deberd presentar propuesta conforme al
modelo de los anexos correspondientes del Pliego de Clausulas Administrativas Particulares
(PCA) vy, sélo se puntuara cada subcriterio una Unica vez, independientemente de que
cualquiera de las condiciones objeto de valoracién pudieran acreditarse por ambos miembros
del equipo minimo.

3. Mejoras. (Hasta 5 puntos)

Las mejoras deberan presentarse conforme al modelo que se establezca en el pliego de cldusulas
administrativas particulares para poder ser puntuadas. En funcién de las mejoras que ofrezca el
licitador, de entre las contenidas en el modelo, se asignaran las siguientes puntuaciones:

e Si aporta mejoras en redes sociales. (Hasta 3 puntos)

a. Compromiso de publicar contenido en redes sociales existentes de la sociedad
con la siguiente periodicidad:

i. Al menos, tres publicaciones al dia en Facebook: se asignara 0,5
puntos.

ii. Al menos, tres publicaciones al dia en X: se asignara 0,5 puntos.

iii. Al menos, tres publicaciones a la semana en Linkedin: se asignara 0,5
puntos.

b. Lanzamiento y mantenimiento de un canal de Instagram: se asignaran 1 punto.

c. Compromiso de publicar contenido de, al menos, tres publicaciones a la
semana en Instagram: se asignara 0,5 puntos.

¢ Siaporta mejoras en creacion de contenidos. (Hasta 2 puntos)

a. Redaccién de informacion relevante para blog, esto es, centrada en actividad
relacionada con la [+D+i, transferencia de tecnologia, evolucion y desarrollo
del PCT Cartuja o sectorial de las principales areas del recinto cientifico y
tecnoldgico: se asignara 1 punto.

b. Si se mantiene la siguiente periodicidad en la entrega de informacién relevante
para blog:

i. Un contenido quincenal: se asignaran 1,5 puntos.

ii. Un contenido mensual: se asignara 0,5 puntos.

Se asignard 0 puntos si no presenta ninguna mejora o si no las presenta conforme al modelo
que se establezca en el pliego de cldusulas administrativas particulares.
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4.- CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION DE CARACTER SOCIAL, ETICO,
MEDIOAMBIENTAL O DE OTRO ORDEN

Al amparo de la Ley 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres y
de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la igualdad de género en
Andalucia o normas que las sustituyan, se establecen las siguientes condiciones especiales de
ejecucién del contrato:

- Se garantizara el uso no sexista del lenguaje en la totalidad de los documentos emitidos.

Segun la letra f) del articulo 211 de la LCSP, a los efectos sefialados no se le atribuird caracter
de obligacidn contractual esencial.

No existiran penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion del
contrato.

5.- UTILIZACION DE MEDIOS ELECTRONICOS EN ESTA CONTRATACION.

La LCSP apuesta decididamente por la utilizacién de medios electrénicos fomentando la
contratacién electrénica. Asi, prevé el acceso electrénico a los pliegos y a la documentacion
complementaria a través del perfil de contratante, extendiéndose incluso a la presentacién
electronica de las ofertas y a las comunicaciones con los licitadores en todos los
procedimientos de adjudicacion de contratos incluyendo por tanto, los procesos de
adjudicacion de contratos menores.

Asi, el articulo 347.3 de la LCSP establece la obligacién de que las entidades adscritas a una
Comunidad Autdnoma tengan que alojar sus perfiles de contratante de manera obligatoria en
la Plataforma de Contratacién del Sector Publico de la Comunidad a la que pertenecen y, que
exclusivamente a través de ellos deberdn difundir y gestionar los servicios de informacion
como un punto de acceso Unico.

El articulo 40 del Decreto-ley 13/2020, de 18 de mayo, aprueba la implantacién del sistema de
informacidn de relaciones electrénicas en materia de contratacién (SiREC), en cumplimiento de
lo establecido en la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que
se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del
Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014, que garantiza la
confidencialidad, integridad y no repudio de las comunicaciones y, el articulo 41 establece que
los drganos de contratacidon de las entidades del sector publico andaluz cuyos perfiles de
contratante estén alojados en la Plataforma de Contrataciéon de la Comunidad Auténoma de
Andalucia gestionaran obligatoriamente las relaciones electrénicas en materia de contratacion
gue mantengan con los operadores econdmicos que tengan capacidad para contratar, en el
ambito de los procedimientos de contratacion modelados en el sistema de informacion, a
través de SiREC.
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De conformidad con lo previsto en el articulo primero, letra c) de la Resolucion de 22 de mayo
de 2020, conjunta de la Direccidon General de Transformacion Digital y de la Direccién General
de Patrimonio, por la que se concretan los procedimientos modelados en el Sistema de
informacidn de relaciones electronicas en materia de contratacién (SiREC), sera obligatorio el
uso del sistema de informacion de relaciones electrénicas en materia de contratacion (SiREC)
para los drganos de contratacion de las entidades del sector ptiblico andaluz entre otros, en
los procedimiento abierto simplificado.

En consecuencia con todo lo anterior, se establece la tramitacidn electrénica obligatoria en la
presente licitacion y se indicara en los pliegos de clausulas administrativas particulares la
obligacion de utilizar el sistema de informacién de relaciones electrénicas en materia de
contratacidon (SiREC) por parte de las personas licitadoras, adjudicatarias y contratistas asi
como la informacidn necesaria sobre la utilizacidon del mismo. SIREC sustentara el sistema de la
relacion con el alcance que se determina en el articulo 43 del Decreto-ley 13/2020, de 18 de
mayo.

Sevilla, a 6 de marzo de 2024.

Fi rmado por GOVEZ SANCHEZ MARI A VI CTORI A - 52664105Q el
di ¢¥a 06/ 03/ 2024 con un certificado emtido por AC FNMI
Usuari os

Fdo. M2 Victoria Gomez Sanchez
Dtora. Dpto. Comunicacion y Relaciones Institucionales
Parque Cientifico y Tecnoldgico Cartuja, S. A.
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