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Se procede a realizar el informe técnico segun el punto 2.4.3. Informe técnico de valoracién de los
criterios de adjudicacion cuya ponderacion dependa de un juicio de valor (para los supuestos en los

qgue esté previsto sobre B) del pliego de clausulas particulares que regula la convocatoria:

Relacién por empresa licitadora de la documentacion presentada, siendo causa de exclusion la

proposicion gue no incluya la totalidad de los documentos requeridos en el sobre B conforme el
ANEXO 11, del PCP:

NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.L.U.

Incluye la totalidad de los documentos requeridos en el sobre B conforme el ANEXO II

Se procede a ponderar conforme a los criterios de adjudicacidon por aplicacidn de un juicio de valor

segun ANEXO II, la proposicidn técnica gue se ajuste a las especificaciones técnicas establecidas en

el Pliego de Prescripciones Técnicas.

VALORACION EMPRESAS LICITADORAS

NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.L.U.

Propuesta de creatividad de campaiia

NF Agencia de Medios Independiente plantea una estrategia para la creatividad basada en -
I Partiendo de esta estrategia, plantea el
concepto de | EEEEEEE——

C/ Compaiiia, 40.
29008 — Malaga
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La estrategia es [N

El desarrolio de [N se concretara en [

I =1 color [N
Para las graficas | INEEE
I Respecto a las imagenes proponen
I P csctan ejemplos en distintos formatos de graficas | EGTcNcNG
I | -~ (oS dos idiomas, en francés y en castellano. A cada gréfica se afiade,

Proponen la realizacisn de |

La propuesta incluye los solicitado en el pliego: la idea fuerza de la campanfa y el claim, la identidad
visual y el identificador de la campafia acorde con la idea de Granada Card. Asimismo, aportan
informacion sobre la tipografia y colores, asi como ejemplos de graficas y audiovisuales y las

traducciones de los textos.

En conclusién, lo presentado en cuanto a creatividad es adecuado para la campafia y cumple con

los objetivos de la misma, | INEGcEGG_—_—
Igualmente, también habria que [N
I | - (ipoorafia v color son adecuados. Las gréficas son
atractiva|E——

NF Agencia de Medios Independiente obtiene 35 puntos



A

Planteamiento estratégico y planificacion de la campaiia

NF Agencia de Medios Independiente presenta una planificaciéon acorde con los solicitado en el pliego
ateniéndose a las fechas solicitadas (de 1 de octubre al 15 de diciembre de 2024) y a los soportes
planteados por la EPGTDA:

e xterior: I
en los pasillos de la linea C-125 del metro de Paris | GcNNGNGNGNGNGNGNGNGNGNGNGNGNGNGENENEEEE
I cst- planificacion es adecuada [

-DigitaI: Cumplen perfectamente los requisitos planteados en el PPT, de hecho, cabe destacar

el analisis presentado | IEEEEEE—_mE—
I También es destacable NN
I No obstante, se echa de menos [N

NF Agencia de Medios Independiente obtiene 45 puntos

15 de abril de 2024

Técnico Direccidon de Marca



