CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y
DESARROLLO RURAL

Direccion General de Industrias, Innovaciény
Junta de Andalucia Cadena Agroalimentaria

EXPEDIENTE CONTR/2023/1216661 CREATIVIDAD, DISENO Y PRODUCCION DE LA CAMPANA DE
COMUNICACION DE LA MARCA DE CALIDAD “GUSTO DEL SUR”

INFORME DE VALORACION DE LAS PROPUESTAS SOBRE 2

En el presente informe se analiza la documentacidn aportada en el sobre n° 2 por las siguientes empresas
participantes en este procedimiento abierto de licitacion, que han presentado correctamente la
documentacion general:

EMPRESAS
LABUITRE PRODUCCIONES AUDIOVISUALES Y EVENTOS S.L.
WOMACK COMMUNICATION GROUP S.L.
GOOD MONDAY S.L.
DESCUBRE COMUNICACION S.L.U.
AMAZING UP - INGENIERIA INTERACTIVA DEL OCIO, S.L.
EDEN COMUNICACION, S.L.
TELSON SERVICIOS AUDIOVISUALES, S.L.U.
LA MAQUINA DE HUMOS.L.
VRSTUDIO 360, S.L.
FAMILYDIFERENT, S.L.
THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES, S.L.
AMT COMUNICACION, S.L.
EMPREMEDIA, S.L.
CREDO COMUNICACION, S.L.
16 ESCALONES PRODUCCIONES, S.L.
INN 360, S.L.
AZAHARA DE COMUNICACIONES, S.A.
18 |[EABRAND NEW MARKETING, S.L.
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La propuesta de creatividad y disefio de la campafia de publicidad ha sido valorada segln los criterios
recogidos en el Apartado 8.1. del Anexo | del PCAP, tal y como se indica a continuacidn:
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Criterios de adjudicacion ponderables en funcién de un juicio de valor (49 puntos):
8.1.1- Estrategia creativa (maximo 25 puntos)

8.1.1.1- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo
establecidos en los apartados 3, 4 y 5 del PPT, en aras a destacar la calidad de los alimentos y bebidas
(Maximo 10 Puntos).

Los rangos de puntuacion seran los siguientes:

- Nada adecuado (de 0 a 2 puntos): No se presenta una estrategia adecuada a los objetivos estratégicos de la
comunicacién de la marca, no se tiene en cuenta la totalidad del publico objetivo, tampoco se consigue
destacar la calidad de los productos entorno a la marca.

- Poco adecuado (de 2,1 a 4 puntos): El acercamiento a la marca se apoya en una estrategia creativa basica
para el conjunto de los servicios previstos en el encargo sin llegar a ser plenamente completa ni afin a la
marca.

- Adecuado (de 4,1 a 6 puntos): La estrategia creativa se apoya en una adecuacion completa y consistente,
con unos objetivos de comunicacion claros y definidos.

- Muy adecuado (de 6,1 a 10 puntos): El enfoque se basa en una adecuacion a la estrategia creativa
completa, con un enfoque holistico y riguroso y un planteamiento integral y multidisciplinar hacia la marca
para abarcar el mayor recorrido de vida de la marca y que impacte en el mayor numero de publico objetivo.

8.1.1.2- Concepto creativo: Versatilidad, modernidad, diversidad y calidad de los conceptos creativos
propuestos en el apartado 7.1 del PPT, pivotando sobre los valores y mensajes a transmitir de la marca de
calidad diferenciada Gusto del Sur (Maximo 10 Puntos).

Los aspectos que se tendran en cuenta y lo rangos de puntuacién seran los siguientes:

- Versatilidad: Se valorara que el concepto creativo sea declinable y funcione bien:

- En todos los sectores y a todos los productos.

- En cualquier formato creativo/ soportes/ plataformas.

- En cualquier ocasion (Navidad, dia del padre como regalo, verano, etc.).

- Para cualquier colectivo (jévenes, turistas, familias, restauracion, etc.).

- Modernidad:Se valorara que el concepto creativo se adecue a los tiempos actuales, se exprese en un
lenguaje moderno y entendible por todos los publicos.

- Calidad : Se valorara que el concepto creativo transmita la calidad que representa la marca Gusto del Sur.

- Diversidad: Se valorara que el concepto creativo abarque la diversidad de valores y mensajes a transmitir
sobre la marca Gusto del Sur.

Los rangos de puntuacion seran los siguientes:

- Nada adecuado (de 0 a 2 puntos): La valoracidn no resulta versatil ni para los sectores ni alcanza a todos
los productos, ni para los formatos o diferentes ocasiones presentadas. El concepto no transmite una
imagen de modernidad ni calidad.

- Poco adecuado (de 2,1 a 4 puntos): El concepto creativo es poco adecuado, sin llegar a ser versatil, ni
plenamente moderno. No transmite la idea de calidad ni cumple con los parametros de diversidad que
permite alcanzar a todo el espectro del publico objetivo.
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- Adecuado (de 4,1 a 6 puntos): El concepto es relativamente adecuado, versatil, moderno y con la suficiente
calidad y con unos parametros de diversidad que permiten alcanzar a todo el publico objetivo.

- Muy adecuado (de 6,1 a 10 puntos): El concepto es practico, moderno y versatil, con la suficiente calidad y
con unos parametros de diversidad que permite alcanzar a todo el espectro del publico objetivo.

8.1.1.3- Adecuacion al Manual de Estilo: Se valorara que la adecuacion resulte atractiva, impactante y eficaz
en cuanto a la transmisién de la idea general y los mensajes principales de la campana (Maximo 5 Puntos).

Los aspectos que se tendran en cuentay lo rangos de puntuacién seran los siguientes:

- Coherencia: Se valorara que la adecuacion al manual sea coherente tanto a nivel visual como a nivel
conceptual.

- Atractivo: Se valorara que el manual resulte atractivo tanto visualmente como a nivel verbal.

- Impacto: Se valorara que las piezas se adecuen al manual y sean impactantes para fijar las normas de uso
de la marcay de su estilo de comunicacion.

- Eficacia: Se valorard que la adecuacion sea eficaz para que quien lo use y aplique a la marca y su
comunicacién, consiguiendo asi que todas las actuaciones que realiza la marca sean coherentes.

Los rangos de puntuacion seran los siguientes:

-Adecuacion insuficiente (de 0 a 2 puntos): La adecuacion no resulta ser lo suficientemente atractiva para
impactar y contiene lagunas de aplicacion y dudas sobre su eficacia en el terreno practico.

-Adecuacion 6ptima (de 2,1 a 5 puntos): La adecuacién resulta optima, con unos documentos finales que
consiguen un objetivo atractivo visualmente y suficientemente coherente y completo para la campafia
Gusto del Sur. Por su disefio y lenguaje, el documento resulta atractivo y eficaz a la hora de su utilizacién.

8.1.2- Piezas creativas (maximo 24 puntos).

8.1.2.1- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: idoneidad, eficacia y calidad de la
seleccidn, distribucion y jerarquia de elementos seguln los diferentes canales, medios y formatos definidos
en el apartado 7.2 del PPT “Desarrollo de piezas creativas”, para campafia genérica, sectorial y de captacion
(Maximo 15 Puntos).

Los aspectos que se tendran en cuenta y lo rangos de puntuacién seran los siguientes:

- Idoneidad: Se valorara que la adaptacién del concepto creativo a las piezas creativas sea iddénea, se
adecue en cada pieza a unos de los mensajes principales de la campanay los transmita correctamente .

- Eficacia: Se valorara que las piezas creativas seleccionadas para los diferentes canales, medios y formatos
sean eficaces para transmitir el mensaje de la campania a los consumidores.

- Calidad: Se valorara la propuesta de imagenes, sonidos y musicas a utilizar, contemplando su capacidad
de impacto visual y acustico y que son propuestas creativas a mantener a lo largo del tiempo.

- Distribucidn: Se valorara la correcta distribucién tanto de los distintos elementos graficos y conceptuales
en las piezas de campaiia, como de los mensajes creativos en funcidn de los distintos medios, formatos y

canales.

- Jerarquia: Se valorara que en las piezas creativas haya una jerarquia clara de mensajes.
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Los rangos de puntuacidn seran los siguientes:

-Nada adecuado (de 0 a 3,5 puntos): La adaptacion del concepto creativo no esta bien plasmado, esta lejos
de ajustarse a la totalidad de las piezas creativas en sus diferentes canales, sin que se llegue el minimo de
calidad.

-Poco adecuado (de 3,6 a 7 puntos): La adaptacién del concepto creativo es poco adecuado, tanto en los
valores a transmitir de idoneidad, como de eficacia y calidad, con dudas en su distribucién final.

-Adecuado (de 7,1 a 11 puntos): La adaptacion del concepto creativo tiene en cuenta una clara jerarquia de
los mensajes de las piezas creativas, que resultan con una calidad y eficacia optimas.

-Muy adecuado (de 11,1 a 15 puntos): La adaptacion del concepto creativo resulta muy satisfactorio, con
una recopilacion de piezas creativas originales e impactantes, eficaces y con la suficiente calidad para

transmitir la marca Gusto del Sur.

8.1.2.2- Desarrollo digital de la campafia: atractivo, originalidad, idoneidad y eficacia de la propuesta
creativa presentada para el medio online. (Maximo 9 Puntos).

Los aspectos que se tendran en cuenta y lo rangos de puntuacion seran los siguientes:

- Atractivo: Se valorara que el desarrollo digital de la campaia resulte atractivo tanto visualmente, como en
cuanto al lenguaje utilizado.

- Originalidad: Se valorara el impacto y notoriedad del desarrollo digital de la campana.
- Idoneidad: Se valorard que el desarrollo digital de la campafia sea idéneo para los medios on-line
utilizados en la campaiia, se adecle al tipo de consumo de medios digitales y transmita adecuadamente el

mensaje de la campafa.

- Eficacia: Se valorara que el desarrollo digital de la campafia sea el adecuado para los diferentes soportes y
formatos con un buen desarrollo del cronograma.

Los rangos de puntuacion seran los siguientes:

-Nada adecuado (de 0 a 3 puntos): El desarrollo de la campaiia digital resulta incompleto, no llega a ser lo
suficientemente atractivo, ni original en su concepto visual. Lejos de ser idoneo, el resultado es ineficaz.

-Adecuado (de 3,1 a 6 puntos): El desarrollo de la campana digital llega a ser lo suficientemente atractivo en
su concepto visual, aunque no se considera original e impactante.

-Muy adecuado (de 6,1 a 9 puntos): Con un planteamiento original e impactante, la campafa digital cumple
los objetivos de originalidad, atractivo idoneidad y eficacia.

A continuacion se detalla la valoracién de cada una de las empresas licitadoras:

1.- LA BUITRE PRODUCCIONES AUDIOVISUALES Y EVENTOS S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacion, ambito y piblico objetivo: 5 puntos.
Se estima ADECUADA, completa y consistente, aunque la redaccidn es muy general, sin llegar a justificar en
detalle su adecuacion a los objetivos de comunicacion, ambito y piblico objetivo.
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- Concepto creativo: 4,1 puntos. Se considera ADECUADO, este claim ensalza la imagen de autenticidad, con
una importante carga emocional, que lo hace versatil y adaptable. Con un lenguaje moderno, la propuesta
es clara, concisa y sumamente llamativa. No obstante, la ausencia de copy informativo sobre las
caracteristicas de la marca y la referencia a la calidad (Es Calidad. Es Andalucia.), provocan que no se
cumplan plenamente los parametros de calidad y diversidad.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 3 puntos. Es una adaptacién al manual OPTIMA, la comunicacién se alinea
con un estilo natural, cercano y acogedor. Vemos coherencia y unidad y ajuste al manual, con el color verde
como protagonista, en los tonos que definen la marca, ademas de su misma tipografia en rétulos,
cartelerias, se destaca un disefio publicitario uniforme. No obstante, en algunas graficas la ubicacién del
logo de la marca en la esquina superiory la ausencia del de la Junta de Andalucia, asi como la ausencia de la
referencia a “Es Calidad. Es Andalucia”, constituyen una aplicacion deficiente del manual de estilo.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacidn del concepto creativo a las diferentes piezas: 6 puntos. La adaptacién es POCO ADECUADA, ya
que adolece de eficacia para transmitir los mensajes y falla la jerarquia de los elementos. No se aporta la
cufia de radio. Las imagenes y el storyboard si estan bien cuidadas y transmiten positividad.

- Desarrollo digital de la campafia: 2 puntos. Es NADA ADECUADO: Tan solo se presentan los banners,
faltando todos los ejemplos de copy para cada una de las RR.SS. Tampoco aportan una propuesta completa

de desarrollo digital de la campafia, ni el breve documento explicativo de las acciones en internet y RR.SS.

2.-WOMACK COMMUNICATION GROUP S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 8 puntos.
Se considera que la estrategia creativa es completa y se califica como MUY ADECUADA a los objetivos de la
campafia, que contextualiza en un mercado saturado de imitaciones, la propuesta parte de la busqueda de
la autenticidad como objetivo principal para los consumidores. Andalucia se erige como referencia de
autenticidad, donde la palabra andaluz es sinénimo de confianza y calidad.

- Concepto creativo: 4,1 puntos. Concepto creativo ADECUADO. Se pone en valor la calidad de los productos
andaluces. Entre el mensaje secundario, que se ira modificando en las sectoriales y el body copy se
proporciona informacién concreta de la marca, por lo que se cumplen los objetivos, racionales y
emocionales, aunque no puede calificarse como moderno y dificilmente declinable en algunos formatos.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 3 puntos. ADECUACION OPTIMA a través de un lenguaje visual muy
cuidado, donde la fotografia, con su luz y color es célida y vital, fundamental para mostrar la autenticidad
de los productos. Hay una correcta distribucion de los elementos, bien jerarquizados. No obstante, la
longitud del claim, que es demasiado largo, juega en su contra, al impedir una correcta legibilidad y
transmision del mensaje.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 8 puntos. Por la distribucion y calidad de los
elementos, la adaptacion se considera ADECUADA. En cuanto al desarrollo visual de la campafia, la
composicion se basa en un disefio del cartel que muestra a una persona en plano cenital, utilizacién de
colores ricos y naturales que resaltan los productos y el acting. En definitiva, cumple con los aspectos de
calidad y jerarquia, aunque la idoneidad y eficacia pueden resentirse en el caso de algunas adaptaciones
(especialmente en el caso de los banners).
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- Desarrollo digital de la campafia: 8 puntos. El desarrollo digital es atractivo y original con un resultado
MUY ADECUADO. Se plantea la utilizacion de ciertos elementos para generar visibilidad, como encuestas,
preguntas rapidas. También concursos o estrategias con influencers, que puedan interaccionar con la
comunidad. Otra novedad es la propuesta IRL (In Real Life) a través de Tiwitch. Aunque se presentan los
copys de las 3 RR.SS., falta un ejemplo visual de los mismos.

3.- GOOD MONDAY S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y pablico objetivo: 3 puntos.
Se estima POCO ADECUADA, la estrategia creativa liga el talento en distintas disciplinas artisticas en
Andalucia con el saber hacer en el sector agroalimentario, y aunque se mencionan los objetivos de
comunicacién y el publico objetivo, no justifica plenamente su adecuacion a los objetivos de comunicacion,
ambito y publico objetivo recogidos en el PPT, el mezclar arte con gastronomia se considera poco afin a la
marca.

- Concepto creativo: 3 puntos. El concepto creativo, aunque es versatil (podria funcionar en diferentes
formatos), es POCO ADECUADO para transmitir la idea de la marca de calidad y su diversidad de valores y
mensajes. El claim y el concepto no se adaptan a los objetivos planteados para esta campania.

- Adecuacion al Manual de Estilo: 2 puntos. Hay una adecuacion INSUFICIENTE al Manual de Estilo, no tiene
fuerza para impactary plantea dudas sobre su eficacia en el terreno practico. La utilizacion de la bandera de
Andalucia como una etiqueta estd mal planteada y se presta a confusion. La eleccion de imagenes resulta
generalmente demasiado oscura sin que se transmita sensacion de alegria ni de optimismo.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 3 puntos. El desarrollo digital de la campafia es
NADA ADECUADO, con una distribucidon y jerarquizacion de elementos insuficientes. El trabajo quiere
impactar por ser original, pero el resultado es confuso. El trabajo esta lejos de considerarse idoneo y eficaz.

- Desarrollo digital de la campafia: 4 puntos. El resultado es ADECUADO, aunque no se considera original e
impactante, ya que los copys de Facebook, Instagram y Linkedin, que hacen referencia a pintores, artistas,
bailaores y terminan mencionando la gastronomia de la region, no estan bien hilados. No se acompafia
referencia visual de los copys.

4.- DESCUBRE COMUNICACION S.L.U.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 4,1
puntos. Se considera ADECUADA en tanto en cuanto el trabajo plantea una campafia dinamica y atractiva a
través de la cual se pueden alcanzar los objetivos establecidos para esta iniciativa, los racionales de
consolidar la marca y los emocionales de despertar el orgullo y pensar en grande y en futuro. En el plano
emocional, se propone un viaje por los sentidos como via para conectar con el destinatario final, que
también hace hincapié en el valor de los productos y en su diferenciacion

- Concepto creativo: 2 puntos. Podemos calificar el concepto creativo como NADA ADECUADO, ya que no
transmite una imagen de modernidad, ni de calidad.

- Adecuacion al Manual de Estilo: 1 punto. La adecuacion al manual es INSUFICIENTE, basicamente por el
resultado visual, totalmente alejado del concepto premium que se persigue. Para fomentar la imagen
modernidad, se ha recurrido a tipografia, imagenes y colores llamativos que buscan romper esa idea
tradicional y aportar un toque mas vanguardista y rompedor. El resultado no esta del todo logrado. Se ha
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planteado una propuesta verbal y visual que anima al consumo de los productos con un disefio que no se
considera original. La utilizacion de las tipografias no se considera acertada, ya que no resultan facilmente
legibles, lo que dificulta una rapida percepcidn del mensaje. La combinacion brusca de tonalidades, no
resulta elegante.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 2 puntos. La adaptacion del concepto creativo se
considera NADA ADECUADA, ni cumple con los parametros de calidad, con elementos que no se ajustan en
su totalidad a una correcta distribucion, ni jerarquizacion de los mismos.

- Desarrollo digital de la campafia: 3 puntos. El desarrollo digital se considera NADA ADECUADO, a pesar de
que se ha tenido en cuenta la segmentacion de los publicos a los que va dirigido y se especifica un
calendario detallado de contenidos para RR.SS., no son ni atractivos ni originales. Los copys de Linkedin,
aunque se atienen al tono acorde a esta red profesional, son deficientes desde el punto de vista visual.

5.- AMAZING UP - INGENIERIA INTERACTIVA DEL OCIO, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 5 puntos.
Se considera ADECUADA a los objetivos, ambito y publico de la campafia, aunque no se destaca la calidad
de los productos adheridos a la marca, es muy emocional y poco racional.

- Concepto creativo: 4 puntos. Se ha valorado como POCO ADECUADO. El concepto creativo es versatil y
adaptable a todos los formatos, ocasiones y publico, pero no es moderno y sobre todo no cumple con los
objetivos de calidad y diversidad, ya que no transmite los mensajes y valores sobre la marca.

- Adecuacion al Manual de Estilo: 2,1 puntos. La propuesta, en términos generales, se atiene al manual en
una ADECUACION OPTIMA, con atencién a las pautas establecidas, incluyendo tipografia, colores, areas de
seguridad y estilo visual, asi como una correcta distribucion de elementos. El claim se atiene al manual de
estilo. Pero dentro de este apartado se le ha asignado la puntuacién minima por no incluir en ninguna pieza
el logo de la Junta de Andalucia, ni la referencia a “Es Calidad. Es Andalucia.”

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 5,5 puntos. La adaptacién del concepto creativo
se considera POCO ADECUADO, porque cumple el principio de idoneidad y la distribucion es aceptable, pero
adolece de la calidad y eficacia requerida para transmitir los mensajes esenciales de la marca. Igualmente,
la jerarquia no queda clara, quizas por el contenido de los distintos apartados del body copy. Se utilizan
ciertos elementos gréficos cuya disposicion busca crear una sensacion de interaccion con el interlocutor,
pero que pueden resultar confusos por no mantener una linea coherente. No presenta la cufia de radio que
se solicita.

- Desarrollo digital de la campaia: 5 puntos. Es ADECUADO, por ser atractivo en su concepto visual, pero no
puede considerarse ni original ni impactante. Presentan dos enfoques de concepto para Facebook, los
copys de RR.SS. se atienen al tono del manual. El copy para Linkedin incluye un call to action para
interactuar con la comunidad.

6.- EDEN COMUNICACION, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y pablico objetivo: 5 puntos.
La estrategia se adecua a los objetivos del PPT y estan bien definidos, por lo que se considera ADECUADA.
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La estrategia creativa pasa por reflejar la diversidad gastronémica de Andalucia en cada pieza. Para
consolidar la imagen Gusto del Sur, la campafia trata de desarrollar una linea coherente que engloba
mensajes para todos los publicos.

- Concepto creativo: 5 puntos. El concepto creativo se considera ADECUADO, ya que es practico, moderno y
versatil y con unos parametros de diversidad que permite alcanzar a todo el espectro del plblico objetivo,
aunque no se presenta una justificacién completa de los distintos parametros y se echa en falta una mayor
presencia de los conceptos racionales frente a los emocionales.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 2 puntos. La adaptacidn es INSUFICIENTE. Las imagenes no son variadas,
se echan en falta personajes interactuando con los productos. Las imagenes se presentan en cuidadas
composiciones de bodegones, bien equilibradas, pero les falta luz, alegria y mas acting. La narrativa
creativa utiliza mensajes que aluden fundamentalmente al orgullo y origen, pero con escasa presencia de la
calidad de nuestros productos (se olvida la inclusion del concepto “Es calidad. Es Andalucia”) .

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 7 puntos. La adaptacion del concepto creativo es
POCO ADECUADO, no siendo iddéneo, con un resultado visual que no llega a cumplir los parametros de
calidad, idoneidad, distribucién de sus elementos, asi como la jerarquia de los mismos y tampoco se
presenta la cufia de radio, aunque, en general, el resultado final es correcto, por lo que se le otorga la
maxima puntuacion dentro de este rango.

- Desarrollo digital de la campafia: 4 puntos. El desarrollo digital se considera ADECUADO porque es
atractivo, pero el copy de Facebook no resulta muy legible y el de Linkedin no se ajusta al tono. Tanto la

distribucién como la composicion y los copys presentados para RR.SS. son mejorables.

7.- TELSON SERVICIOS AUDIOVISUALES, S.L.U.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 2 puntos.
Se considera NADA ADECUADA, ya que de partida se apoya en una planteamiento creativo basico para el
conjunto de los servicios previstos sin llegar a ser plenamente completa ni afin a la marca.

- Concepto creativo: 3 puntos. Es POCO ADECUADO, porque pone el foco en el plano mas emocional sin
transmitir la idea de calidad y la asociacidon de conceptos es confusa y no permite llegar a todo el publico
objetivo.

- Adecuacidn al Manual de Estilo: 2 puntos. Por el resultado final de la composicion visual, la adecuacién al
Manual se considera INSUFICIENTE. Falta capsula informativa que explique el concepto de la marca. No se
especifica nada de la tipografia. Hay algunas piezas en las que faltan elementos visuales como los logos.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 4 puntos. La adaptacion es POCO ADECUADA. La
campafia tiene mas fuerza emocional que racional. La estética utilizada visualmente no se identifica con
una campafia que publicite alimentos agroalimentarios de calidad. En la seleccién de imagenes no se tiene
en cuenta ninguna referencia a Andalucia. Se pone el foco en el producto, en detrimento de fotos mas
generales o de lifestyle. Algunas imagenes sectoriales son mas propias de campafias vinculadas con la salud
o el deporte. Le faltan todos los ejemplos de piezas creativas en exterior y la cufia de radio. El spot es una
realizacion vanguardista con transiciones detalladas en sus secuencias, con planos relacionados entre si,
pero el tono no se adecla del todo a los tiempos actuales.
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- Desarrollo digital de la campaiia: 3 puntos. Se considera NADA ADECUADO, resulta incompleto, no nos
encontramos con un cronograma. No llega a ser lo suficientemente atractivo. La campaiia digital no se
adecla al Manual de estilo.

8.- LA MAQUINA DE HUMO S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacion, ambito y publico objetivo: 3 puntos.
Se considera POCO ADECUADA, por ser un planteamiento basico de la estrategia creativa.

- Concepto creativo: 4 puntos. Consideramos el concepto creativo POCO ADECUADO, aunque es
relativamente versatil, no transmite los valores de calidad que representa la marca, centrandose en un tono
sensorial, quedando en un segundo plano los objetivos racionales y tampoco es moderna. Sin que se llegue
a explicar en detalle, el concepto es confuso, no se llega a transmitir bien la idea ni se consigue conectar con
el consumidor.

- Adecuacion al Manual de Estilo: 2 puntos. La adecuacion se considera INSUFICIENTE, porque no resulta ser
especialmente atractiva ni impactante y no contiene las referencias a la calidad y al origen que se
especifican en el Manual de Estilo.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacidn del concepto creativo a las diferentes piezas: 5 puntos. La adaptacion del concepto creativo a
las piezas se considera POCO ADECUADA ya que no llega a transmitir los valores de idoneidad, eficacia y
calidad que se requieren. Se presenta guion de la cufia de radio, pero no la cufia.

- Desarrollo digital de la campafa: 4 puntos. Se considera ADECUADO, siendo atractivo en su concepto
visual, aunque no es original ni impactante. Aunque los copys de RR.SS. son legibles, no se ajustan
plenamente al concepto creativo y en los banners, la tipografia inadecuada impide una correcta transmision
del mensaje.

9.- VRSTUDIO 360, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 5 puntos.
Los objetivos de comunicacién son claros y definidos por lo que se considera ADECUADA, con un
planteamiento bdsico al acercamiento de la marca. La campafia pivota sobre tres conceptos: productos,
personas y destinos, con un trasfondo humano basado en historias reales que aportan cercania.

- Concepto creativo: 4,1 puntos. Por su versatilidad y modernidad, el concepto creativo se considera
ADECUADO. La campafa propone una identidad creativa que traslada vitalidad para cautivar nuevos
publicos. Con un insight diferenciador, el claim no consigue transmitir la esencia de la marca Gusto del sur,
por lo que no puede calificarse como eficaz.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 2,1 puntos. Adecuacién OPTIMA al Manual de estilo, buena seleccién de
fotografias, y colores engamados y apropiados. El claim destaca por su versatilidad, funcionando bien para
todos los canales utilizados, aunque falta la capsula informativa y el logo de la Junta, para poder atender a
la jerarquia de los elementos. Tampoco se incluye la referencia a “Es Calidad. Es Andalucia.”

2.- PIEZAS CREATIVAS:
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- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 5 puntos. La adaptacién es POCO ADECUADA, ya
que adolece de eficacia para transmitir los mensajes y presenta una distribucion deficiente de los distintos
elementos.

- Desarrollo digital de la campafia: 3,1 puntos. El desarrollo digital es ADECUADO: Se hace un repaso de los
diferentes canales de RR.SS. y se aportan los copys para cada una de ellas, que explican recetas o evocan a
recuerdos, aunque no es original ni impactante. Asimismo, los banners visualmente evocan una estética
desfasada.

10.- FAMILYDIFERENT, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 10
puntos. Se considera MUY ADECUADA, con un enfoque completo y planteamiento integral, con una clara
presencia y equilibrio de los objetivos racionales y emocionales, destacando la calidad de de los productos
adheridos a la marca y a la vez apelando a los objetivos emocionales con una visién positiva, alegre y
amable. Llegando a todo el publico objetivo e incluyendo variaciones para cubrir todos los ambitos
establecidos en el PPT.

- Concepto creativo: 10 puntos. Es MUY ADECUADO. El concepto creativo es versatil para todos los sectores,
formatos y ocasiones, moderno por trasladar una imagen actual y entendible para todos los publicos, y
tienen calidad y eficacia para transmitir todos los mensajes asociados a la marca, tanto emocionales como
racionales, para lo que utiliza el logo en una posicion central y predominante, acompafiado por el claim de
la marca (“Es Calidad. Es Andalucia.”) en gran tamafio, para afiadir posteriormente en el bodycopy la
informacion técnica sobre la marca y el eslogan de la campafia, que es sencillo y directo, con un lenguaje
cotidiano.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 4 puntos. Se considera OPTIMA, las piezas gréficas, la maqueta
audiovisual y mdsica son inspiracionales. En el audiovisual las imagenes, cuidadas, modernas y
vanguardistas se suceden con ritmo y fuerza, lo que permite enfatizar la diversidad de productos,
consiguiendo piezas atractivas y dinamicas que llaman la atencion del espectador, aunque le falta el logo de
la Junta de Andalucia en el banner estético y en el megabanner, por lo que no se le otorga la puntuacién
maxima.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 14 puntos. Es MUY ADECUADA porque la
adaptacién del concepto creativo es idonea, eficaz con alta calidad y adecuada distribucidn y jerarquia de
los elementos y mensajes. Las adaptaciones son consistentes, atendiendo a un mismo estilo visual y
estructura en cada una de las versiones. La composicion de las graficas ha tenido en cuenta la versatilidad,
con la disposicidn del logo en la parte superior. La disposicion de recursos y elementos es muy flexible. El
audiovisual y la cufia de radio esta bien, con un tono cercano, amable y positivo. También se presentan
adaptaciones para los distintos ambitos y piblicos objetivo.

- Desarrollo digital de la campafia: 8 puntos. Es MUY ADECUADO, se cumplen objetivos como interaccion
directa y engagement, personalizacion y segmentacion. Se plantean férmulas para buscar la participacion
del consumidor. Los filtros personalizados y stickers proporcionan una experiencia visual que refuerza el
entorno digital, aparte de sumar diversion. La utilizacion de los influencers y contenidos exclusivos, permite
alcanzar al pubico de manera mas convincente. Proponen un evento virtual de lanzamiento de la marca . El
disefio de los copys para RR.SS. Es correcto aunque no se distinguen los destinados a la captacion de los
dirigidos a los usuarios finales y no hay variedad de textos, por lo que no se le otorga la puntuacién maxima.
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11.- THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 9 puntos.
Se considera MUY ADECUADA por plantear un enfoque completo, riguroso y un planteamiento adhoc hacia
la marca, donde los objetivos de comunicacién estan claros y definidos. La estrategia funciona en todos los
ambitos y para todos los publicos y contempla los objetivos emocionales y racionales, aunque en este
ultimo caso no es tan patente en algunos formatos, por lo que no se le otorga la puntuaciéon maxima en este
apartado.

- Concepto creativo: 9 puntos. En cuanto al concepto creativo, por su versatilidad, calidad y modernidad, se
considera MUY ADECUADO. Utiliza una frase hecha a la que se le atribuye doble significado. Se trata de un
concepto versatil, capaz de adaptarse a todos los productos, publicos, y cualquier momento del afio. En la
campaiia prima el componente emocional pero también el de informar. Recurren a la estrella del logotipo
de la marca como una metéfora visual, la estrella se convierte en el brillo de los productos.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 4 puntos. Adecuacién OPTIMA al Manual de estilo. Con una maquetacién
moderna, atractiva y versatil, la seleccion de imagenes se basa en la variedad y autenticidad de las mismas,
con una composicion collage que muestra toda la riqueza gastrondmica, una tipografia y pantones
contemplados en el manual de estilo. No obstante, se echa de menos la inclusién de un body copy que
refuerce el mensaje de calidad, que tan solo se presenta en el formato de prensa impresa y ademas con una
extension excesiva.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 8 puntos. Se considera ADECUADA. En general las
piezas creativas cumplen los criterios de idoneidad, eficacia, calidad, distribucion y jerarquia especialmente
en el caso de las piezas audiovisuales y la cufia de radio, no llegando a ser impactantes y altamente eficaces
para transmitir la marca. Las creatividades pueden llevar una Unica foto o una multicomposicidn, con una
correcta seleccidon de imagenes. No obstante, en las piezas de publicidad exterior y algunos ejemplos de
piezas digitales, no se ha logrado una buena distribucién de imagenes y elementos, lo que hace que se
resienta el mensaje. En menor grado, también sucede en algunas piezas de prensa que dan la imagen de un
catalogo o folleto.

- Desarrollo digital de la campafia: 9 puntos. Es MUY ADECUADO por cumplir con criterios de atraccion,
originalidad, eficacia e idoneidad, sin llegar a ser impactantes. Para el desarrollo digital de la campaiia, se
tienen en cuenta contenidos generados por Inteligencia Arificial, predominancia del video, proliferacion de
podcast, marketing de influencia y branded content. Se prima un contenido de calidad para conectar con
una audiencia y hacerla crecer. Plantean abrir nuevos canales en perfiles sociales. Los copys de RR.SS. Se
plantean en un tono adecuado a cada red social.

12.- AMT COMUNICACION, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 8 puntos
Se considera MUY ADECUADA por adecuarse a los objetivos de comunicacion previstos en la campafia, de
dar a conocer la marca, asociarla a calidad y Andalucia y despertar el orgullo, e ir dirigida al ambito y
publico objetivo previsto en el PPT.

- Concepto creativo: 6,1 puntos. Con esta idea creativa de poner en valor la calidad de la alimentacién en la

region, se desarrolla un eje conductor Unico pero a la vez versatil y adecuado para cada colectivo. El
resultado se considera MUY ADECUADO porque también cuenta con calidad y diversidad, aunque su
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integracion en el copy no resultada acertada, al crear un mensaje demasiado extenso y de dificil lectura y
comprension, por lo que se le otorga la puntuacion basica en este apartado.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 2,1 puntos. Adecuacién OPTIMA: Han utilizado recursos creativos de
impacto y calidad para ensalzar las piezas creativas, que responden a parametros de atraccion y eficacia.
Las imagenes combinan de forma equilibrada la potencia visual de lo muy real y de su saber hacer. Los
juegos visuales conectan con el lado mas emocional del consumidor. Las piezas se adectian al manual en
conceptos de coherencia. No obstante, en cuanto al estilo verbal, la mezcla de dos tipografias no resulta
acertada, y se ha modificado el logotipo afiadiéndole un articulo lo que contraviene lo establecido en el
Manual de Estilo. Asimismo, visualmente el hecho anterior, unido a la extensién del copy dificultan la
transmision y comprension del mensaje.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacidon del concepto creativo a las diferentes piezas: 3 puntos. Se considera POCO ADECUADA, ya que
no todas las piezas estan bien adaptadas al concepto creativo. Por un lado, en todas las piezas de
publicidad exterior y en algunas digitales se sustituye la Ultima frase del copy, que es la que explica la
marca, por otra mas genérica con un disefio y tipografia distinto que queda aislada, sin conexién con el
resto del mensaje. Asimismo, en el caso de las digitales, la extension del copy dificulta enormemente su
integracion.

- Desarrollo digital de la campafia: 5 puntos. El desarrollo de la campafia digital es ADECUADO, se han
tenido en cuenta conceptos como atraccion, originalidad, idoneidad y eficacia. La estrategia online se
apoya en dar relevancia a la marca, a través de la creatividad en los storytelling y difusion en los mensajes.
Se explica la campafa tanto en medios propios como en medios pagados y se incluye el cronograma y el
calendario de copys en RR.SS.

13.- EMPREMEDIA, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 6,1
puntos. Se considera MUY ADECUADA, tanto por la identificacion de los objetivos como por destacar la
calidad de los productos agroalimentarios. El enfoque es multidisciplinar y completo, poniendo el foco en
su caracter inclusivo y en la importancia de transmitir valores como el origen, la calidad, la autenticidad, la
diversidad y la innovacidn. Por el tono general en los mensajes, se ha pretendido orquestar una campafia
fundamentalmente emocional, sin olvidar el principal objetivo racional que es promocionar la marca,
aunque en este caso se han limitado a incluir el claim descriptivo (Es Calidad. Es Andalucia), olvidandose de
los copys explicativos de los mensajes asociados a la marca, por lo que se le otorga la puntuacion basica de
este apartado.

- Concepto creativo: 5 puntos. El concepto creativo es versatil y moderno, pero la ausencia de mensajes
asociados a la marca hace que su calidad y diversidad no sean completas, por lo que se califica en su
conjunto como ADECUADO. La linea creativa pivota sobre la importancia de una buena alimentacién, una
preocupacion muy actual que entronca con el lado emocional de la campaiia. El claim cumple el objetivo de
reforzar la marca y conlleva una connotacidn positiva.

- Adecuaci6n al Manual de Estilo: 2,1 puntos. Adecuacién OPTIMA, en lineas generales puede considerarse
coherente, atractiva, impactante y eficaz, pero la ausencia de mensajes asociados a la marca de calidad y la
variacion en las distintas piezas del lugar donde se ubica el claim descriptivo le resta eficacia en la
transmision de los mensajes asociados a la marca. Las imagenes son naturales, frescas, cercanas, pero
predominan los tonos oscuros, alejada de la recomendacion del estilo fotografico recomendado en el
Manual de estilo, que indica que la gama cromatica tiene que estar marcada por la luz, trabajando siempre
con colores intensos, vivos y alegres.
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2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 5 puntos. Es POCO ADECUADA. Se recurre a la
poesia como un canal para despertar emociones. Para el tema musical, plantean una composicion que
mezcla ingredientes de musica flamenca con ritmos electrnicos. No obstante, la ausencia de mensajes
asociados a la marca de calidad le resta idoneidad y eficacia y la colocacidn variable del claim descriptivo en
las distintas piezas afecta negativamente a la distribucién y jerarquia de los mensajes.

- Desarrollo digital de la campafia: 3,1 puntos. En lineas generales cumple con los conceptos de atractivo,
originalidad e idoneidad, por lo que se califica como ADECUADO, aunque no se aporta el breve documento
explicativo con las acciones que se proponen realizar en internet y RR.SS., que se solicita en el Anexo VI del
PCAP, por lo que se le otorga la puntuacion basica en este rango. Los copys aportados para RR.SS. se
adecuan a los diferentes soportes y formatos.

14.- CREDO COMUNICACION, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 8 puntos.
Se considera MUY ADECUADA. Con la intencion de contribuir a la percepcion de Gusto de Sur como una
marca referente de calidad y proyeccidn de futuro, se tienen en cuenta los principales objetivos de la
campaiia. Mas alla de los objetivos emocionales y racionales que recoge el pliego, el trabajo desarrolla una
serie de objetivos de comunicacion especificos, como promocionar una imagen de Andalucia actualizada,
lejos de los estereotipos asociados a esta tierra, y dar a conocer la marca Gusto del Sur y sus productos
asociados. La eleccion del lema refuerza la marca, reiterando el elemento principal de la misma. En
resumen, se trata de una estrategia creativa muy completa, con un planteamiento integral y
multidisciplinar. La Unica cuestion que debe subsanarse es que en la estrategia se refieren a una campafia
regional, cuando en el ambito establecido en el PPT hablamos de &mbito regional, nacional e internacional,
por lo que se ha otorgado la puntuacién media de este rango.

- Concepto creativo: 9 puntos. Se considera MUY ADECUADO porque tiene versatilidad, modernidad, calidad
y diversidad. La idea central de la propuesta pone en valor el sector de la agroalimentacién y destaca la
calidad de los alimentos y bebidas. El eje de la comunicacion, que se declina para todos los sectores, esta
bien planteado, con un tono cercano y actual, proponiendo informacion sobre la marca, los productos y
empresas que engloba, con expresiones andaluzas que despierten el orgullo por esta tierra, con
composiciones luminosas que hablan de tradicion pero también de modernidad. El claim es directo,
sencillo y cercano, muestra buena disposicion, amabilidad, agrado. La expresidn se relaciona con el placer
sensorial, hospitalidad, satisfaccion gastronémica, compartir y disfrutar.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 4 puntos. La adecuacién resulta OPTIMA por la eleccidn correcta de
material grafico que se ajusta al manual visual, con un resultado atractivo, impactante y una sensacién de
querer consumir estos productos. Se trasmite una imagen que llega al consumidor, al que se le traslada la
idea de querer disfrutar con estos productos de calidad. En la creacién de la campafia, se han buscado
composiciones luminosas y minimalistas, que hablan de tradicién pero también de modernidad. Los
productos y las personas que interactian con ellos son los grandes protagonistas. En definitiva, es
coherente, impactante, eficaz y atractivo, aunque no se le otorga la maxima puntuacién por contener
algunos defectos en el desarrollo de los textos.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 12 puntos. La adaptacién de la idea a las
diferentes piezas es MUY ADECUADA. Los mensajes que se comunican son claros y concisos, se atienen a una
jerarquia, se adaptan al formato, publico y sector y se adaptan a todos los soportes. El desarrollo de la
campafia cumple con los objetivos de proporcionar informacion de la iniciativa asi como de captacion de
empresas agroalimentarias. Hay ejemplos de versatilidad, se hace referencia a momentos especiales del
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afo. Es decir, las distintas piezas creativas son originales, impactantes, eficaces y con la suficiente calidad,
pero se le reduce ligeramente la puntuacion en este rango porque en algunas piezas (formatos online y
publicidad exterior) se pierde la transmision de los valores de calidad asociados a la marca y en otras la
redaccion del copy es mejorable.

- Desarrollo digital de la campafia: 8 puntos. El desarrollo digital es MUY ADECUADO, comprende tanto los
formatos de publicidad online como los disefiados por las estrategias de RR.SS. con ejemplos atractivos y
mensajes en los copys que conectan con el consumidor. Con componentes de atractivo, idoneidad y
eficacia en su desarrollo digital, la tipografia se basa en trazos limpios, con un resultado elegante, sobrio,
legible y minimalista. Unicamente se puede ver afectada la idoneidad por la dificultad en transmitir el
mensaje de los valores de calidad en las piezas on-line.

15.-16 ESCALONES PRODUCCIONES, S.L.
1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 9 puntos.
Se considera MUY ADECUADA a los objetivos de comunicacion, ambito y publico objetivo: La campafia
transmite los objetivos racionales y emocionales como un conjunto de valores que muestran una Andalucia
positiva y que transmite alegria por vivir en la region. Con un planteamiento estético basada en imagenes
luminosas, optimistas que transmiten orgullo de ser andaluz y alegria de vivir.

- Concepto creativo: 8 puntos. El concepto creativo es MUY ADECUADO y se ajusta al Plan Estratégico en sus
parametros de versatilidad, modernidad, calidad y diversidad. El claim es emocional, sencillo y directo pero
hay riesgo de que no se identifique con el concepto de calidad al que va asociado la marca. En las imagenes
de exteriores, vemos unas instantaneas que despiertan un conjunto de sensaciones y experiencias que
evocan y reflejan alegria. La campafia transmite origen, orgullo y es actual. Las imagenes son variadas y
representan la esencia de la regidn. En cualquier caso, si seria mejorable el aspecto de calidad a través de
una disposicion y contenido mas impactante y directo en el bodycopy.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 4 puntos. La adecuacién es OPTIMA en los niveles de coherencia,
cumpliendo objetivos de atraccién visual y eficacia. Se quiere plasmar el poder diferenciador de los
productos de Andalucia. Las piezas, aunque responden a una imagen fresca y actual, estan en una
combinacién de colores a la que le favoreceria rebajar en algln porcentaje la intensidad para instalarse en
un concepto premium.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacidn del concepto creativo a las diferentes piezas: 12 puntos. La consideramos MUY ADECUADA, ya
que resulta idonea, eficaz y consigue transmitir calidad, aunque en este Ultimo aspecto podria mejorarse la
la ubicacidn y redaccién del bodycopy. En la elaboracién de los audiovisuales transmite un concepto global
y holistico, con historias que presentan una estética cinematografica muy cuidada. En cuanto a la cufia de
radio, la eleccién de sonidos se ha cuidado bastante con el objetivo de alcanzar una experiencia
verdaderamente sensorial. Los story boards de los spots son completos. La musica, a cargo de un artista
reconocido, le da un plus de calidad.

- Desarrollo digital de la campaia: 8 puntos. El desarrollo digital de la campaiia es MUY ADECUADO. Los
banners y los copys de RR.SS. son atractivos y dentro de linea editorial. El hashtag propuesto es su punto
mas fuerte. Los copys de RR.SS., aunque estan bien planteados, son mejorables con la incorporacion de
elementos textuales que den fuerza a la imagen. El planteamiento que se hace para Linkedin podria
adecuarse mas al tono que exige esta plataforma de networking profesional Incluyen una amplia variedad
de recursos que hacen la campafia mas dinamica y atractiva.
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16.- INN 360, S.L.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacién de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y publico objetivo: 5 puntos.
Se considera ADECUADA, es consistente y tiene unos objetivos claro y definidos, aunque es dificil que
impacte en todos los targets de grupos objetivo.

- Concepto creativo: 4 puntos. Se considera POCO ADECUADO fundamentalmente porque no es moderno,
estando enmarcado en un planteamiento que evoca a épocas pasadas, que entendemos que no lo hace
perdurable en el tiempo. El acercamiento a la estética romana, alejada de la estética actual, no cumple con
los objetivos de comunicacién de la campafia. Igualmente no creemos que pueda alcanzar a todo el publico
objetivo.

- Adecuacién al Manual de Estilo: 3 puntos. Se estima una ADECUACION OPTIMA. La estructura visual est4
bien pensada y se ajusta al Manual. El concepto se basa en decisiones creativas con formatos que pueden
tener una buena adaptacién. La linea de la campafia, impactante, se concibe a través de imagenes que
aportan ambiente y exotismo. No obstante, la mezcla de dos tipografias es poco acertada y provoca un
resultado confuso que dificulta la legibilidad del mensaje.

2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacién del concepto creativo a las diferentes piezas: 7,1 puntos. La adaptacion del concepto creativo
es ADECUADA, hay calidad en las imagenes y se cumple la jerarquia en los mensajes, y hay una correcta
distribucidn tanto de los distintos elementos graficos y conceptuales, pero se recurre a composiciones
artisticas basadas en obras de arte, inspirdndose en bodegones clasicos, echandose de menos las
referencias al concepto de calidad que defendemos con esta marca.

- Desarrollo digital de la campafia: 4 puntos. El enfoque de la campafia digital que se puede valorar como
ADECUADO, se plantea adaptable a diferente medios, RR.SS., influencers. El plan de acciones en RR.SS.
establece micro entrevistas a pie de calle, acciones virales en Tik Tok, acciones con influencers, Las
entrevistas a pie de calle dan lugar a piezas amables y cercanas. Se incluye un plan de trabajo de 12
semanas. No obstante, la estética visual de los banenrs dinamico y estatico no transmiten una invitacion
amable a conocer y degustar los productos, ni fomenta el interés por la marca.

17.- AZAHARA DE COMUNICACIONES, S.A.

1.- ESTRATEGIA CREATIVA:

- Adecuacion de la estrategia creativa a los objetivos de comunicacién, ambito y piblico objetivo: 0 puntos.
No se presenta la estrategia creativa, directamente se dirigen a la explicacion del claim, por lo que se califica
como NADA ADECUADA.

- Concepto creativo: 3 puntos. Por la escasa versatilidad y calidad de los mensajes, el concepto creativo
resulta POCO ADECUADO, no se llega a todos los sectores, ni se hace referencia a todos los productos, y no
se tiene en cuenta fechas especiales del calendario. Se entra directamente a explicar el claim, con una
estética demasiado informal y una tipografia que no se ajusta a la imagen de calidad que quiere transmitir
Gusto del Sur.

- Adecuacion al Manual de Estilo: 2 puntos. Adecuacion INSUFICIENTE, se cumplen ciertos parametros del
Manual, con un predominio generalizado de tonalidades oscuras, sin ser suficientemente luminosos. El
concepto visual transmite cercania, pero es oscuro y la tipografia del claim no es facilmente legible, ni se
adapta al concepto premium que quiere transmitir la marca. Tampoco se incluye la referencia a la calidad.
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2.- PIEZAS CREATIVAS:

- Adaptacion del concepto creativo a las diferentes piezas: 5 puntos. La adaptacion del concepto a las
diferentes piezas no termina de cumplir en su totalidad los objetivos de idoneidad, eficacia, calidad,
distribucién y jerarquia de los mensajes, por lo que se califica como POCO ADECUADA. Los ejemplos de
prensa escrita sobre un fondo oscuro no consiguen dar la imagen fresca ni de modernidad. No hay enlace
para descargar cuia de radio.

- Desarrollo digital de la campaia: 4 puntos. El desarrollo digital es POCO ADECUADO. Las aplicaciones
online (robapagina, mega banner, banner estético y dinamico) y los copys en RR.SS. se exponen en un
sencillo grafico, y no entran en el mas minimo detalle, sin explicar el target ni el tono de los mensajes. Los
copys de Linkedin no se ajustan al tono que exige esta red profesional. Las adaptaciones de los copys
Instagram utilizan combinaciones agresivas de color. No hay descargas de piezas audiovisuales, ni cuiias de
radio.

18.- EA BRAND NEW MARKETING, S.L.

No se ha valorado porque en la pagina 99 del documento técnico presentado en el Sobre 2 incluyen
informacién sobre las mejoras que deben presentarse en el Sobre 3, por lo que de acuerdo con lo
establecido en el Anexo VI del PCAP “En ningtn caso la persona licitadora incluird en la documentacion del
sobre ndmero 2, referencia alguna, ni documentacion que deba incluirse en el sobre nimero 3, siendo causa
de exclusidn, si asi lo hiciera”, se propone su exclusion.

Cuadro resumen de las valoraciones obtenidas

Adecuacién de la Concepto creativo:
estrategia creativa ptoc ' L Subtotal Adaptacién del Desarrollo | Subtotal
- Versatilidad, Adecuaciénal . . L .
a los objetivos de R X Estrategia | concepto creativo | digitaldela Piezas
. modernidad, Manual de Estilo: N ) o .
EMPRESAS comunicacién, . . P creativa alas diferentes campafia creativas | TOTAL
- P diversidad y (Maximo 5 .. X - . PR
ambito y publico . . (Maximo 25 | piezas(Maximo 15 | (Maximo9 |(Maximo24
. .. calidad (Maximo 10 Puntos)
objetivo (Maximo puntos) Puntos). Puntos) puntos)
Puntos)
10 Puntos).
1 LABUITRE PRODUCCIONES AUDIOVISUALES 50 41 30 11 6.0 20 80 20.1
YEVENTOSS.L. ’ ’ ’ ” ’ ’ ’ ?
2 |WOMACK COMMUNICATION GROUP S.L. 8,0 41 3,0 15,1 8,0 8,0 16,0 31,1
3 |GOOD MONDAY S.L. 3,0 3,0 2,0 8,0 3,0 4,0 7,0 15,0
4 |DESCUBRE COMUNICACION S.L.U. 41 2,0 1,0 7,1 2,0 3,0 50 12,1
5 AMAZING UP - INGENIERIA INTERACTIVA DEL 50 40 21 111 55 50 105 216
0cCIO, S.L. > ’ g g » ’ ’ ?
6 |EDEN COMUNICACION, S.L. 5,0 50 2,0 12,0 7,0 4,0 11,0 23,0
7 |TELSON SERVICIOS AUDIOVISUALES, S.L.U. 2,0 4,0 2,0 8,0 4,0 3,0 70 15,0
8 |LAMAQUINA DE HUMO S.L. 3,0 4,0 2,0 9,0 5,0 40 9,0 18,0
9 |VRSTUDIO 360, S.L. 5,0 41 2,1 11,2 5,0 31 8,1 19,3
10 |FAMILYDIFERENT, S.L. 10,0 10,0 4,0 24,0 14,0 8,0 22,0 46,0
11 |THE SOCIAL DOG PRODUCCIONES, S.L. 9,0 9,0 4,0 22,0 8,0 9,0 17,0 39,0
12 |AMT COMUNICACI()N, S.L. 8,0 6,1 2,1 16,2 3,0 5,0 8,0 24,2
13 [EMPREMEDIA, S.L. 6,1 5,0 2,1 13,2 5,0 3,1 8,1 21,3
14 |CREDO COMUNICACION, S.L. 8,0 9,0 4,0 21,0 12,0 8,0 20,0 41,0
15|16 ESCALONES PRODUCCIONES, S.L. 9,0 8,0 4,0 21,0 12,0 8,0 20,0 41,0
16 |INN 360, S.L. 5,0 4,0 3,0 12,0 71 40 11,1 23,1
17 |AZAHARA DE COMUNICACIONES, S.A. 0,0 3,0 2,0 5,0 5,0 4,0 9,0 14,0
18 [EABRAND NEW MARKETING, S.L. - - - - - - - -
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Existe un umbral técnico minimo de 25,75 puntos (sobre el total de 51,5) en el conjunto de los criterios
cualitativos, ya sean mediante juicio de valor o de férmulas, que las empresas licitadoras tienen que
alcanzar para que sus ofertas econdmicas puedan ser valoradas, aunque no podra ser aplicado hasta que
dispongamos de la informacion del sobre 3 relativa a las mejoras.

LA JEFA DEL SERVICIO DE PROMOCION EL JEFE DE LA SECCION DE PROMOCION
Y CADENA AGROALIMENTARIA AGROALIMENTARIA
Fdo.: Maria José Martin Cabrilla Fdo.: Ildefonso Marquez Pascual
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