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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA
11 EDICION DEL EVENTO “AUTENTICA - PREMIUM FOOD FEST”

La presente memoria justificativa sustituye a la firmada con fecha 19 de junio de 2024, tras incorporar las
consideraciones juridicas del INFORME AJ-GAPA 2024/64 , emitido por el Gabinete Juridico de la Agencia, en
relacién con el Pliego de clausulas administrativas particulares del contrato denominado “CONTRATACION
DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESA-
RROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA Il EDICION DEL EVENTO “AUTENTICA - PREMIUM FOOD
FEST”.

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional por
parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en adelante la
Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, de la Il edi-
cién del evento AUTENTICA - PREMIUM FOOD FEST 2024 - “Valores Mediterrdneos. Origen, Producto y Soste-
nibilidad”, que se celebrara en Sevilla del 16 al 17 de septiembre de 2024.

2. CODIGO GEXAP.

CONTR 2024 490815

3. CODIGO CPV.
e 79950000-8 Servicios de organizacin de exposiciones, ferias y congresos.
°  79952000-2 Servicios de eventos.

4. SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Subdireccién de Promocidn, Consultoria y Actuaciones SIG / Servicio de Promocidn

Calidad y Estrategia/ Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccion Sostenible.
Personal de Contacto:

*  Leopoldo Gémez de Lara Caro. Jefe del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y

Produccion Sostenible.

*  Paqui Vazquez Palmero. Técnico del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-

duccidn Sostenible.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO: NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE PRETEN-
DEN SATISFACER, asi como, relacién con el objeto del contrato.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacion del sector piblico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacion de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la

Administracién de la Junta de Andalucia. La citada autorizacién quedé materializada con la aprobacién de
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sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los
mismos con efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.

AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucion de las
politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3.13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia, en el
marco de la planificacidn y coordinacidn definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, esta dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el ejercicio de las
potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de Gestion (en
adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Acuerdo de 21 de diciembre de 2020, del Consejo de Gobierno aprueba el C.P.G. de AGAPA para el periodo
2021-2024. De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del citado C.P.G,
se funden con el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria las establecidas en el
apartado d) del articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocién y comunicacion:

(1°) La ejecucidn de trabajos de promocidn, comunicacién y divulgacién de contenidos informativos o de
sensibilizacién relacionados con el ambito agrario y pesquero y de desarrollo rural.

(2°) La ejecucion de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios andaluces y de

la participacion en eventos promocionales.

Por otra parte, el C.P.G. establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los proximos afios. Entre ellos,
esta el OE 01-01 - Contribuir a la modernizacion del sector agrario y pesquero y de su tejido socio-econémico
asociado, a través de la prestacion de servicios innovadores, la digitalizacion, el conocimiento y el
asesoramiento. Dentro del cual se contempla el 00 01-01.03 - Atender la necesidad de promocion,

informacion y comunicacion en el medio rural y agroalimentario, incluyendo el Gmbito de la pesca.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado C.P.G. se realizardn con arreglo al Plan de Accién Anual (en adelante el
Plan o P.A.A.) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de
aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcion, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocién, la informacién y la comunicacidn. Asi, el P.A.A. para el ejercicio 2024 incluye,
en el marco del citado objetivo, dentro de la actuacion 24-01-01.03.01 - Asistencia técnica a la planificacidn,
organizacion y participacion en actividades de promocion, principalmente en materia agroalimentaria, el
proyecto 24-01-01.03.01.248 - Asistencia técnica a las acciones de promocién de la industria agroalimentaria y
otras actuaciones, excepto las relacionadas con la ecoldgica. Proyecto del que es responsable la
Subdireccién de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio de Promocién, Calidad y
Estrategia, y que recogera, dentro del subproyecto 24-01-01.03.01.248.01, todas las tareas relacionadas con el
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Plan de la Direccion General de Industrias, Innovacion y Cadena Agroalimentaria (en adelante DGIICA) en
materia de Promocion Agroalimentaria para la anualidad 2024. Entre las acciones previstas, el citado Plan
contempla la participacién en la Il edicién del evento AUTENTICA - PREMIUM FOOD FEST 2024, “Valores
mediterrdneos. Origen, Producto y Sostenibilidad” (en adelante AUTENTICA), que se celebraré en Sevilla los
préximos 16 a 17 de septiembre de 2024, bajo la direccién, coordinacién y supervisién de dicha Direccidn
General.

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales, vinculados con la
promocion de los productos agroalimentarios a través de la gastronomia, es un instrumento de valor para el
modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacién en los mercados, tanto a nivel
nacional como internacional. La promocidn y difusidn de los valores saludables y sostenibles de nuestras
producciones agroalimentarias y pesqueras, y especialmente de aquéllas con calidad diferenciada ligada al
origen, las convierte en protagonistas de estas acciones y pone de manifiesto su estrecha simbiosis con la
Alta Gastronomia, mas alld de su consideracion como meros ingredientes. De ahi que eventos como
AUTENTICA, orientados a poner en valor el vinculo que la industria agroalimentaria tiene con la
gastronomia tradicional y de vanguardia, y con una marcada proyeccion internacional, sean considerados

soportes promocionales y de comunicacién del maximo interés.

En esa linea, AUTENTICA nacié como plataforma de reflexidn social, laboratorio de experimentacién, y
espacio de comunicacién transversal, en el que los profesionales de la gastronomia y la industria
alimentaria interactiien con otros destacados lideres de opinidn de nuestra sociedad para contribuir a
desarrollar una nueva consciencia a través de los alimentos, integrando en este discurso a disciplinas tan

diversas como la salud, el deporte, la ciencia, la tecnologia, la comunicacién o la nutricidn, entre otras.

Asi, y al igual que en su primera edicién, celebrada del 25 al 26 de septiembre, AUTENTICA acogera la
celebracién de AUTENTICA CONGRESS, el espacio de didlogo e innovacién en torno a los productos
premium-gourmet y a la Dieta Mediterranea que, en esta ocasion, contara con 6 escenarios simultdneos y
120 conferencias y mas de 300 ponentes, frente a los 4 auditorios, 80 sesiones y 207 ponentes de su edicién
anterior. Concretamente, el escenario del Culinary Fest by Gusto del Sur, que reunira a reconocidos chefs
Estrella Michelin y a lideres de otras disciplinas profesionales para mostrar cémo la alimentacién influye en
todos los campos de actividad; el Foro de la Gran Distribucidn y Retail, el encuentro de lideres de la
distribucion mas relevante de la industria alimentaria para dar respuesta a los retos y oportunidades del
sector y avanzar las tendencias que se veran en los supermercados, grandes superficies, establecimientos y
el conjunto de los comercios; o el Horeca Forum, un summit que permitira conocer las nuevas tendencias en
productos y analizard de qué manera el auge de la hosteleria estd dando lugar a una multitud de

alternativas que fusionan gastronomia, comercio y otras experiencias sensoriales para el cliente.

También repetiran el Gastromarketing Forum, donde se discutird sobre las nuevas formas de comunicacion
y marketing para el sector B2B de alimentacion, el Aula Degusta, el espacio que albergara catas
gastrondmicas partiendo de diversas temdticas, y el Summit de Directores de Compras, centrado en la
adquisicién de los alimentos y bebidas premium-gourmet mas diferenciales. Ademas, se volvera a contar

con uno de los espacios de Networking mas destacados de la cita, la “Brokerage Area”, en la que se
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celebrard una misién comercial inversa con una agenda de reuniones con compradores nacionales e

internacionales en las que las empresas agroalimentarias andaluzas tendran un espacio privilegiado.

Al hilo de lo anterior, un afio mas, en el marco de este evento, se otorgaran los AUTENTICA Innovation
Awards, premios destinados a reconocer el trabajo, el liderazgo y la transformacién de aquellas empresas y
profesionales que apuestan por un nuevo didlogo social de la industria de la alimentacién y las bebidas
desde una perspectiva del respeto por el origen que, precisamente constituye una de las maximas del
eslogan de la edicion de 2024: “Origen / Producto / Sostenibilidad”.

Para esta nueva edicién de AUTENTICA, el pais y la comunidad auténoma invitados serdn EEUU y Madrid,
respectivamente, por lo que la vertiente internacional del evento esta asegurada.

En relaciéon a la importancia del mercado exterior para el sector agroalimentario andaluz y segin
informacién facilitada por Andalucia TRADE- Agencia Empresarial para la Transformacion y el Desarrollo
Econdmico de la Junta de Andalucia, destacar que las exportaciones agroalimentarias de Andalucia han
alcanzado un nuevo récord desde que existen datos homologables (1995), al sumar 4.512 millones de euros
en el primer trimestre de 2024, que convierte a la comunidad en lider en ventas internacionales,
representando el 24,3% de las exportaciones espafiolas. Este crecimiento estd protagonizado
principalmente por la importante subida del 71% de las ventas de aceite de oliva, hasta alcanzar la cifra
histérica de 1.151 millones de euros.

Se trata de un dato de especial valor, ya que este crecimiento se mide con respecto al primer trimestre de
2023, que también alcanzé cifras récord, y porque, ademas, se producen en un trimestre en el que la

productividad del campo andaluz estaba muy condicionada por la sequia.

Andalucia incrementa sus exportaciones agroalimentarias en 13 de sus 20 primeros mercados en el primer
trimestre del afio, con un importante avance en la diversificacion de destinos y creciendo en los cinco
continentes. Europa, primer mercado del agro andaluz, con 3.619 millones de euros, crece un 5,6%. Por su
parte, América se configura como segundo destino continental, con unas ventas de 503 millones, que
representan una subida del 34%. El protagonismo es especial de Estados Unidos, séptimo mercado mundial
y primero no europeo, donde las exportaciones aumentan un 29% hasta los 317 millones (7% del total).

Los Estados Unidos estan emergiendo como un destino principal para la exportaciéon de productos
agroalimentarios espafioles en general y andaluces en particular. Con una poblacién de mas de 335

millones de consumidores, este mercado ofrece una gran oportunidad para las empresas agroalimentarias.

El Informe de Mercados Prioritarios de 2022 ya posicionaba a Estados Unidos como el principal pais de
interés comercial para el sector. Abrir el mercado estadounidense a los productos agroalimentarios
andaluces es crucial para aprovechar esta creciente tendencia y satisfacer la demanda de los consumidores
estadounidenses que buscan alimentos de alta calidad, sabores exclusivos y experiencias culinarias Gnicas.
AUTENTICA Premium Food Fest se posiciona como el puente necesario para conectar a los productores
espafioles con este mercado en auge, promoviendo los valores del origen, la calidad, el sabor y la

sostenibilidad.

ENRIQUEZ SAN NICOLAS GEMMA MARIA - 30800018M ENRIQUEZ SAN NICOLAS 19/08/2024 15:26:52 PAGINA: 4/28

VERIFICACION NJyGwKqgncd3441K68RTnnKL981p0y6 | https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

Para la valoracion de la participacion de la Consejeria en la edicién de 2024, se han tenido en consideracion,
ademas, los antecedentes de su primera edicién. Al tratarse AUTENTICA de un congreso que reline a las
mentes mas brillantes del sector de la gran distribucion y de la alta gastronomia, durante su pasada edicion
su impacto en medios de comunicacién se tradujo en una audiencia alcanzada de 78.674.341 personas, con
un valor de comunicacidn de 3.132.651 €, tal y como se recoge en el Informe de impacto en medios y RRSS

(consultar Anexo I).

El éxito de la primera edicion de este Congreso también se pone de manifiesto con cifras tan destacadas
como las de sus firmas expositoras, cifradas en 132 o sus mas de 6 mil visitantes profesionales, cifra muy
superior a los 2.000 visitantes previstos por la organizacién para la primera edicién del evento, tal como se

puede observar en la siguiente grafica:

EVOLUCION ASISTENTES AUTENTICA
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Fuente: propuesta patrocinio 2023

La valoracidn realizada por los congresistas acreditados es de especial relevancia, ya que el evento alcanzd
una puntuacién de 8,3 en una escala de 10, siendo considerado por el 89% de los encuestados como el

mejor evento del sector.

El éxito de su primera edicidn, en cuanto a participacion, alcance e impacto econémico y mediatico, lo
avalan las siguientes cifras (Anexo | “Impacto medios y RRSS Auténtica 2023” y Anexo Il “Participacion
Auténtica 2023”):

PARTICIPACION EN AUTENTICA 2023

VISITANTES FIRMAS PONENTES PERIODISTAS
PROFESIONALES | EXPOSITORAS | PONENTES | ESTRELLA |AUDITORIOS| SESIONES | ACREDITADOS
MICHELIN
6.257 132 207 41 4 80 70
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IMPACTO EN MEDIOS DE COMUNICACION

NOTICIAS AUDIENCIA VALOR VALOR DE
PUBLICADAS ALCANZADA PUBLICITARIO COMUNICACION
693 78.674.341 914.449 € 3.132.651 €
IMPACTO EN RRSS DE AUTENTICA 2023
IMPRESIONES IMPRESIONES IMPRESIONES IMPRESIONES
FACEBOOK X INSTAGRAM LINKEDIN
Més de 6.500 Més de 15.000 Més de 102.000 Més de 29.000

En asistencia fisica también se obtuvieron muy buenos resultados de participacién en lo que respecta a
prensa acreditada, cifrdndose en 70 periodistas que cubrieron este evento en su primera edicién. Tal como
se recoge igualmente en la tabla anterior, las empresas y entidades expositoras fueron 132 en una superficie
de exposicién de 8.000 m? brutos, correspondiendo 67 de aquellas a empresas o instituciones andaluzas
entre expositores y coexpositores. También fueron muy satisfactorias las cifras de ponentes participantes,
cifrados en 207 a lo largo de 80 sesiones, de los cuales 41 fueron Estrellas Michelin y 11 de origen

internacional.

En cuanto a la participacion en las acciones y espacios patrocinados por la Consejeria cabe destacar los
1.084 congresistas provenientes de sectores como la gran distribucion, el retail, el sector hostelero,
importadores y exportadores o mayoristas, entre otros, y los 27 Consejos Reguladores de DDOO e IGP

andaluzas de 9 sectores, que participaron de manera presencial en actividades patrocinadas.

Atendiendo al retorno de la comunicacién del evento, los datos de la pasada edicion ponen de manifiesto
que Auténtica cuenta con una gran capacidad de difusién de contenidos. Al tratarse de un evento
profesional, no B2C dirigido al pUblico en general, a nivel de comunicacidn los esfuerzos de difusidn se
centran en promocidn especializada, no generalista, es decir, medios de comunicacidn de perfiles técnico y
econdmicos. Son datos representativos las 693 noticias publicadas en medios de comunicacion, de las
cuales 649 corresponden a prensa digital, 25 a prensa escrita, 11 a radio y 8 a television (consultar Anexo |lI
“Dossier clipping” para ver el detalle de todas las noticias publicadas). Destaca la cifra de noticias
publicadas en las que se hace referencia a Gusto del Sur, cifrada en un total de 425, es decir, el 61,33% del
total de las noticias publicadas del evento tenian como protagonista la marca Gusto del Sury, por tanto, a la

Consejeria como entidad patrocinadora.

Tal como se avanzaba con anterioridad, sus datos de audiencia alcanzada son igualmente relevantes,
cifrados en mas de 78.600.000 personas, de las cuales la mayor parte (mas de 75.800.000) corresponden a
prensa digital. En la segunda posicién del ranking de audiencia se sitla la prensa escrita, con casi 1,4

millones de personas, seguida de la radio, con 773.000 personas y la television, con casi 635.000 personas.

El valor publicitario® de las publicaciones realizadas entorno al evento alcanzaron los 914.449 €, lo que

supone alcanzar cifras muy notables en su valor de comunicacién?, llegando a un total de 3.132.651 €. La

1 Eselvalordelo que hubiese costado la insercidn publicitaria.
2 Elvalor informativo es siempre mayor que el valor publicitario, ya que siempre se consigue mas impacto sobre
la audiencia cuando es un impacto propio que cuando el publico lo percibe como un anuncio publicitario.
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prensa digital ocupa la primera posicion en el ranking, con méas de 2,27 millones de euros, seguido de la
radio, superando los 580.000 €, la prensa escrita con mas de 216.000 €, y finalizando con la television, donde

se superaron los 62.600 €.

En lo relativo al alcance en las RRSS del evento, se contabilizaron més de 102.000 impresiones en Instagram,
frente a las casi 30.000 impresiones de Lindkedin, las mas de 15.000 de la red social X o las méas de 6.500 de
Facebook.

A la hora de valorar la conveniencia de participar en la segunda edicién de Auténtica, también se ha
atendido a lo que dicha participacion reporta en términos de reputacion e imagen, contribuyendo a una
mayor visibilidad y alcance del patrocinador y su marca, tanto con su presencia en el evento como a través
del uso del logotipo y la imagen corporativa de este Congreso en todas sus comunicaciones. La experiencia
como participante en este evento se ve reforzada mediante la libre disposicion de una serie de invitaciones

o pases que conforman una valiosa herramienta de networking o contactos profesionales.

A todo ello, cabe sumar el valor afiadido que supone para este evento mantener su vertiente digital,
mediante una importante generacion y dinamizacion de contenidos en RRSS. Ello propiciara, sin duda, una
mayor participacion, alcance y repercusion de las acciones objeto de patrocinio, contribuyendo de este
modo a un mayor retorno de la inversidn. Retorno que ademas se podra monitorizar y cuantificar a través
de las analiticas de las plataformas en cuestion, pudiéndose asi valorar y orientar, en funcién de los
resultados obtenidos, el planteamiento de la participacion futura de la Consejeria en este evento. Para la
edicion de 2024, la organizacion de Auténtica prevé alcanzar un valor publicitario de las comunicaciones
realizadas en torno al 1,100 millones de euros, lo que supondria obtener un valor de comunicacion de 3,460

millones de euros.

Todas estas cifras presentan a este evento como una ocasion Unica para visualizar la potencia de la
industria agroalimentaria y de la gastronomia andaluzas en el mundo, asociandolas a la auténtica Dieta
Mediterranea, fomentando el conocimiento de las técnicas de produccion de alimentos respetuosas con el
medio ambiente o del uso en cocina de productos autdctonos, de temporada y de km 0, entre otras muchas
practicas sostenibles, en linea con nuestro modelo de alimentacién, declarado por la UNESCO como
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad.

Un éxito que ha impulsado la ampliacion de este evento, que en 2024 aumentara significativamente su
tamafio en el recinto ferial de FIBES, con mas de 300 firmas expositoras y pequefios productores, y que este
afio espera superar los 7.000 visitantes profesionales y de mas de 4.000 empresas del sector.

Por tanto, esta nueva edicién de AUTENTICA se dirige a consolidar a Andalucia como el punto neuralgico
para el impulso de la agroindustria espafiola, a través de la promocién de la Dieta Mediterranea. En ese
espacio de reunién, didlogo y relaciones comerciales de los agentes del sector agroalimentario y pesquero
con otros eslabones de la cadena agroalimentaria, como la gran distribucion y el retail, y otros sectores de
actividad, como los vinculados a la gastronomia y al canal HORECA, volveran a tener un destacado papel las

denominaciones de calidad diferenciada ligadas al origen que existen en Andalucia, 67 en total, entre
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Denominaciones de Origen, Indicaciones Geograficas Protegidas y Especialidades Tradicionales
Garantizadas.

En ese mismo sentido, AUTENTICA constituye un excelente escaparate para reforzar la imagen en el exterior
de nuestras producciones agroalimentarias y pesqueras, y en especial de aquellas amparadas por alguna
figura de calidad ligada al origen (DOP, IGP o ETG), dando a conocer y promocionando sus valores de sabor,
calidad y sostenibilidad, a través de la marca “Gusto del Sur” para los productos agroalimentarios y
pesqueros de Andalucia, cuyo uso queda regulado a través del Decreto 153/2023, de 27 de junio (BOJA 30
junio de 2023).

Todo lo anteriormente expuesto se halla en sintonia con la apuesta de este evento por la Innovacion, con
presencia transversal en todos sus espacios y como principal exponente los AUTENTICA Innovation Awards,
donde la Consejeria patrocind en 2023 la categoria “Premio al Mejor Chef Gastronémico”, dirigida a
reconocer a quien, con su filosofia, sus elaboraciones y sus recetas apuesta por el valor del producto, sus

raices y el origen en su propuesta gastrondémica, promoviendo a su vez criterios de sostenibilidad,

En ese sentido, destacar que la gastronomia, como vehiculo de promocién de la calidad de nuestras
producciones agroalimentarias en ferias y congresos vinculados a la agroindustria como es el caso de
AUTENTICA, se perfila como una excelente oportunidad para generar nuevas oportunidades de negocio en
el medio rural, fomentando canales cortos que estrechen la asociacién entre productores y restauradores y
refuercen la simbiosis de muchos de nuestros productos con la Alta Cocina.

Por todo lo expuesto, la Consejeria valora participar en esta segunda edicion de este evento de dimension
internacional y especializado en la industria agroalimentaria del producto premium y gourmet, nuevamente
a través de la férmula de la Patrocinio Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de

noviembre General de Publicidad.
Una férmula de participacion que implica:

Con carécter previo a la celebracién del evento:

*  Patrocinio con caracter exclusivo de un acto de presentacion regional a celebrar en un lugar emble-
maético de Sevilla capital, centrado en la presentacién de la segunda edicién de AUTENTICA y en po-
ner en valor la adhesién de mas de 100 empresas agroalimentarias a la nueva marca de calidad de
la Consejeria “Gusto del Sur”, reconociendo asi su contribucion a este proyecto, generando orgullo
de pertenencia y visualizando y reforzando el éxito de esta iniciativa. Espacio de celebracidn, fecha

y horarios se consensuaran entre la empresa adjudicataria y AGAPA.

+  Patrocinio, con caracter no exclusivo, de 2 actividades de Networking a celebrar el dia previo al de

inicio del evento:

o “Retiro de Chefs”. En el marco de Autentica 2024, la organizacién de este evento vuelve a cele-
brar un acontecimiento exclusivo que reunira a los principales chefs y referentes gastronémi-
cos de nuestro pais, en una experiencia Gnica que los convertira en los embajadores de Auténti-

ca.
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°  “Welcome Party”. Actividad de acogimiento de ponentes, chefs y partners del evento.

Durante los dias de celebracién del evento:

e Patrocinio con cardcter exclusivo de los espacios “Gusto del Sur”, “DENOMINACIONES DE ORIGEN
DE ANDALUCIA” y “COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS” ubicados en la zona EXPO, centrados en

difundir los valores de la nueva marca de calidad para productos agroalimentarios y pesqueros

“Gusto del Sur”, en poner en valor el producto agroalimentario y pesquero andaluz con calidad di-
ferenciada ligada al origen y al asociacionismo agroalimentario andaluz, asi la riqueza y calidad de

los productos de origen cooperativo.

»  Patrocinio con caracter no exclusivo, en calidad de patrocinador principal, del espacio CULINARY

FEST BAY GUSTO DEL SUR, destinado al desarrollo de una amplia programacion de experiencias cu-
linarias través de las que mostrar la versatilidad de los productos agroalimentarios y pesqueros en

la gastronomia local e internacional.

Patrocinio con caracter no exclusivo de los siguientes espacios: SUMMIT GRAN DISTRIBUCION,
RETAIL FORUM, SUMMIT DE DIRECTORES DE COMPRAS, ESPACIO DEGUSTA, GASTROMARKETING
FORUM Y HORECA FORUM.

*  Dentro de la programacion general del evento, el patrocinio exclusivo de:

©o Un minimo de 2 actividades diarias (talleres, charlas, demostraciones de cocina en vivo, catas,
degustaciones, etc), dentro de la programacion del espacio CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR.

o Un minimo de 3 actividades diarias dentro de la programacion del espacio DEGUSTA.
Un minimo de 3 actividades diarias dentro del resto de la programacién del AUTENTICA
CONGRESS (Summit Gran Distribucién, Retail Forum, Summit de Directores de Compras, Gas-
tromarketing Forumy Horeca Forum).
Un minimo de 2 actividades diarias dentro de la programacién de NetWorking.

o Patrocinio de, al menos 1 categoria, de los AUTENTICA INNOVATION AWARDS 2024.

e Patrocinio con caracter no exclusivo del programa de actividades “SEVILLA, CAPITAL IBEROAMERI-
CANA DE LA GASTRONOMIA SOSTENIBLE 2024”, una gran oportunidad para la promocién y difusién

de Andalucia como escenario gastronémico internacional de productos agroalimentarios de alta

calidad y de practicas sostenibles en el sector.

Las contraprestaciones del patrocinio institucional planteado implican la presencia en los diferentes
espacios y soportes tanto presenciales como virtuales con los que cuenta el evento, asegurando la correcta

difusidn de los mensajes publicitarios a lanzar.
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Ficha técnica AUTENTICA 2024

Auténtica, Premium Food Fest. Il edicidén: “Valores Mediterrdneos. Origen, Produc-

N I

ombre to y Sostenibilidad”
Organiza Organizado en exclusiva por NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT)
Caracter Profesional internacional

Periodicidad

Anual

Modalidad

Formato hibrido: presencial y on line

Lugar

Palacio de Exposiciones y Congresos de Sevilla (FIBES)

Fecha /horario

+  Acto Presentacién de AUTENTICA 2024 (horario y fecha por determinar)
* 15de septiembre de 2024: actividades Networking previas al evento
* 1617 deseptiembre 2024 - Congreso (10:30 a 19:00 horas)

Sectores

Gastronomia, canal HORECA, Sector Agroalimentario y Pesquero, Distribucién ali-
mentaria

Perfil del visitante

Cadenas de supermercados, mayoristas, comercio especializado, gran distribu-
cion, importadores y exportadores, canal horeca, asociaciones sectoriales, prensa
generalista y especializada de &mbito nacional e internacional y criticos gastroné-

micos.....

La entidad NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT), con C.I.F. nim. B87396818 y domicilio social en calle
Poeta Joan Maragall, 23, 28020 Madrid, es propietaria y organizadora Unica del evento AUTENTICA PREMIUM
FOOD FEST. Siendo responsable de la gestion con caracter de exclusividad tanto del espacio de suelo como

del contenido de sus programas de ponencias, de los servicios feriales y de la comercializacién de todos los

espacios y soportes publicitarios tanto presenciales como virtuales de dicho evento, a celebrar en Sevilla

con caracter anual. Dicha circunstancia se acredita por parte de la citada empresa mediante certificacion -

declaracién responsable, de fecha 15 de mayo, que queda incorporada como Anexo IV a este expediente

como documento adicional no firmable.

6. TIPO DE CONTRATO.

En la calificacion en funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado in-

dicamos:

[lcontrato privado

En funcion de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:

El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP

En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:

[Icontratos NO sujetos a regulacién armonizada.

En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:

[lcontratos privados
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7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION
DProcedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
DNegociado sin Publicidad.
[Itramitacién de urgente.

Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168 a).2 de la

LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la presente memoria,
s6lo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la proteccion de derechos

exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.

Sobre la utilizacién de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la
Junta Consultiva de Contratacién Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragdn, en su Informe
13/2012, de 11 de julio, que sefiala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier precio,
solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacion, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razon de la persona o “intuito personae”, en
el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la

naturaleza y objeto del contrato».

En cuanto al procedimiento de tramitacién “urgente” se acude al mismo de conformidad con lo establecido

en el articulo 119 de la LCSP, “podrd ser objeto de tramitacion urgente los expedientes correspondientes a los
contratos cuya celebracion responda a una necesidad inaplazable o cuya adjudicacion sea preciso acelerar

por razones de interés publico”.

La agroindustria es un sector de primera magnitud en la economia andaluza, sin embargo, aun existe un al-
tisimo porcentaje de pymes y microempresas que deben replantear su estrategia de competitividad, am-

pliando su base de clientes y productos para poder concurrir fuera de nuestras fronteras .

Parte de las dificultades que se pueden encontrar las pymes agroalimentarias que estan inmersas en la in-
ternacionalizacion, o que quieren abordarla préximamente, es la dificultad para identificar potenciales so-
cios y oportunidades de negocio en otros paises, siendo este uno de los obstaculos clave con los que tropie-
zan las empresas. A pesar de los avances que ha posibilitado Internet, se hace necesario reforzar el apoyo a
las empresas de nuestra agroindustria, a través de acciones de promocidén y eventos especificos dirigidos a
generar nuevas oportunidades de negocio e impulsar las relaciones comerciales y la internacionalizacion de

Sus empresas.

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales vinculados con la
promocion de los productos agroalimentarios a través de la gastronomia, es un instrumento de valor para el

modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacion en los mercados.
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Es importante destacar el interés cada vez mayor de las empresas agroalimentarias y pesqueras por asistir y
participar bajo el paraguas de la Junta de Andalucia a estos eventos con marcado caracter congresual,
mediante actividades divulgativas, informativas y de transferencia del conocimiento, como
demostraciones, etc, con las que reforzar los valores y la calidad de sus producciones. Es por ello, que la
asistencia de las empresas andaluzas y el acompafiamiento por parte de las Instituciones Publicas merece
una atencién especial para su desarrollo econémico y, por ende, para el de Andalucia.

El Plan de Promocién Agroalimentaria de la DGIICA para el afio 2024, se vuelve a orientar en gran medida
hacia la promocion de los productos agroalimentarios y pesqueros andaluces a través de la marca “Gusto
de Sur”. Considerandose de interés estratégico continuar con la participacién de la Consejeria en los
eventos promocionales de ambito gastrondmico que tengan lugar a lo largo de 2024. Como se ha indicado
en parrafos anteriores, la participacion en el que estd llamado a ser el evento profesional anual mas
influyente de la industria de la alimentacion y las bebidas premium y gourmet del Sur de Espafia, Auténtica
Premium Food Fest, es una accion que debe considerarse de interés publico, al constituirse como
herramienta de apoyo para incrementar el grado de modernizacidn, de innovacion, y de comercializacion
nacional e internacional de las pymes andaluzas, mejorando su posicién en la cadena agroalimentaria,
fortaleciendo, de esta forma, la posicion de los productos andaluces en el mercado y, por tanto, la

competitividad de sus empresas.

Por otra parte, las consecuencias negativas que los diferentes sectores econdmicos vienen arrastrando
recientemente la crisis derivada del encarecimiento de los insumos (materia prima, combustible, etc.) y la
guerras en Ucrania y la franja de Gaza, asi como los graves efectos de la sequia, han acuciado la necesidad
de reforzar el apoyo a las empresas de nuestra agroindustria, a través de acciones de promocion y eventos
especificos dirigidos a generar nuevas oportunidades de negocio, e impulsar las relaciones comerciales y la

internacionalizacién de sus empresas.

La extensa y acreditada experiencia de la empresa organizadora de esta accion, Next Business Exhibitions
(NEBEXT), en eventos que son lideres mundiales dentro de su sector y basados en una propuesta
transformadora e innovadora como la que plantea AUTENTICA, avalan su capacidad para reunir, de una
parte, a lo mas selecto del panorama gastronémico mundial y, de otra, a un importante elenco de empresas
de distribucidn y comercializacion de productos agroalimentarios y pesqueros, lo cual acrecienta el interés
de AUTENTICA como accién de valor estratégico para la promocién de unos sectores en situacién de

vulnerabilidad debido a la coyuntura de los Gltimos meses.

Si a todo lo anterior, sumamos la dinamizacién econémica que su flujo de visitantes supondrad para
Andalucia en general, y para la ciudad de Sevilla en particular, refrenda sin duda el que esta accidn se
constituya como escenario de interés publico.

En estas condiciones, habida cuenta del interés publico, a fin de garantizar la participacién en el evento

objeto de patrocinio, se opta por proponer que su tramitacion se realice con caracter de urgencia.
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8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
[CIno

Justificacion de motivos validos para la no division en lotes:

No cabe la divisién en lotes al tratarse de una prestacidn Gnica donde ademas existen derechos exclusivos que

obligan con un Unico empresario.
9. PLAZO DE EJECUCION (total y parciales) y PRORROGA, si la hubiera.

El plazo de ejecucion se extendera desde la fecha de formalizacion del contrato hasta el proximo 30 de octu-

bre de 2024, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:
1. Prestaciones objeto de contrato:
a) Desde la firma del contrato hasta el 15 de septiembre de 2024, con la celebracién de la presen-
tacién de la Il edicién de AUTENTICA - PREMIUM FOOD FEST 2024 - “Valores Mediterrdneos”y de
2 actividades de Networking, y ejecutados los trabajos de conformidad.
b) 17 de septiembre de 2024, con la celebracién de la Il edicién de AUTENTICA - PREMIUM FOOD
FEST 2024 - “Valores Mediterrdneos”y ejecutados los trabajos de conformidad.
2. Presentacion de la memoria final: desde la finalizacion del evento hasta el 30 de octubre de 2024.
10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacién expresa de la estimacién del presu-

puesto de licitacidn. Desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacién es de UN MILLON TRESCIENTOS VEINTE MIL EUROS (1.320.000,00 €)
10% IVA INCLUIDO.

PRESUPUESTO
CONCEPTOS ESTIMADO €uros
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL 871.200,00
Patrocinio con caracter exclusivo de un acto de presentacién regional 73.499,51 €
1. Personalizacién del espacio. Disefio, produccién, montaje y desmontaje 21.746,17 €

2. Disefio, produccién y desarrollo de la programacién del acto

2.1. Céctel de clausura 21.235,50 €
2.2. Showcooking 907,50 €
3. Otros trabajos 2.178,00 €
4. Disefio, maquetacién en su caso, y produccién de piezas promocionales 19.010,75 €
5. Presencia de la marca en las chaquetillas de chefs 363,00 €

6. Ideacion, conceptualizacidn, produccion y postproduccion de 1 audiovisual. Adap-

tacién de otros contenidos digitales. 5.154,60 €
7. Presencia de la marca en dossier de prensa 726,00 €
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8. Presencia de la marca en carta de bienvenida 726,00 €

9. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
10. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
Patrocinio, con caracter no exclusivo, de 2 actividades de Networking a celebrar

el dia previo al de inicio del evento:“Retiro de Chefs” y “Wellcome Party”. 43.560,00 €
1. Personalizacion de ambos espacios 35.574,00 €
2. Presencia de la marca en las chaquetillas de chefs 6.534,00 €
3. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
Patrocinio exclusivo del espacio “Gusto del Sur” 58.080,00 €
1. Personalizacion del espacio. Disefio, produccién, montaje y desmontaje 52.272,00 €
2. Emision de spot publicitario 3.630,00 €
3. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
5. Vinculacion de la marcay de la cofinanciacién con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 726,00 €
Patrocinio exclusivo del espacio “DENOMINACIONES DE ORIGEN DE ANDALUCIA” 47.190,00 €
1. Personalizacién del espacio. Disefio, produccién, montaje y desmontaje 41.382,00 €
2. Emisién de spot publicitario 3.630,00 €
3. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
5. Vinculacion de la marcay de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 726,00 €
Patrocinio exclusivo del espacio “COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS” 50.820,00 €
1. Personalizacidn del espacio. Disefio, produccidén, montaje y desmontaje 45.012,00 €
2. Emisidn de spot publicitario 3.630,00
3. Menci6n a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

5. Vinculacidn de la marcay de la cofinanciacién con Fondos FEDER al espacio patro-
cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 726,00 €

Patrocinio no exclusivo, en calidad de patrocinador principal, del Espacio CULI-

NARY FEST BY GUSTO DEL SUR 119.790,00 €
1. Personalizacidn del espacio. Disefio, produccidén, montaje y desmontaje 100.914,00 €
ENRIQUEZ SAN NICOLAS GEMMA MARIA - 30800018M ENRIQUEZ SAN NICOLAS 19/08/2024 15:26:52 PAGINA: 14 /28

VERIFICACION NJyGwKqgncd3441K68RTnnKL981p0y6 | https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

2. Emision de spot publicitario 3.630,00 €

3. Presencia de la marca en las chaquetillas de chefs 6.534,00 €

4. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-
dos colgados en la web del evento 726,00 €€

5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 € €

6. Vinculacién de la marcay de la cofinanciacién con Fondos FEDER al espacio patro-
cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00 €

Patrocinio con caracter no exclusivo de los siguientes espacios: Summit Gran
Distribucién, Retail Forum, Summit de Directores de Compras, espacio Degusta,

Gastromarketing Forum y Horeca Forum. 68.970,00 €
1. Personalizacion del espacio 56.628,00 €
2. Emision de spot publicitario 3.630,00 €
3. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

5. Vinculacién de la marcay de la cofinanciacién con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00
Patrocinio exclusivo de un minimo de 2 actividades diarias dentro de la progra-

macion del espacio CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR. 21.780,00 €
1. Emision de spot publicitario 3.630,00 €
2. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 9.438,00 €
3. Mencidén a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

5. Vinculacion de la marca y de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00 €
Patrocinio exclusivo de un minimo de 3 actividades diarias dentro de la progra-

macion del espacio DEGUSTA. 32.670,00 €
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su

calidad de patrocinador del evento 10.890,00 €
2. Emisidn de spot publicitario 3.630,00€
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 9.438,00 €
4. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
6. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00 €
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Patrocinio exclusivo de un minimo de 3 actividades diarias dentro de la progra-
macion del AUTENTICA CONGRESS (Summit Gran Distribucién, Retail Forum, Su-

mmit de Directores de Compras, Gastromarketing Forum y Horeca Forum). 32.670,00 €
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su

calidad de patrocinador del evento. 10.890,00 €
2. Emisién de spot publicitario 3.630,00 €
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 9.438,00 €
4. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

6. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacién con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00 €

Patrocinio exclusivo de un minimo de minimo de 2 actividades diarias dentro de

la programacion de NetWorking 21.780,00 €

1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su

calidad de patrocinador del evento 7.986,00 €

2. Emisidn de spot publicitario 3.360,00 €

3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 5.082,00 €

4. Mencidn a la marcay a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €

5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

6. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 3.630,00 €

Patrocinio exclusivo de, al menos 1 categoria, de los Auténtica Innovation Awar-

ds 2024 21.780,00 €

1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio donde

se llevard a cabo la entrega de premios en su calidad de copatrocinador del evento. 2.904,00 €

2. Presencia institucional activa en la entrega del premio de la categoria patrocinada. 1.452,00 €

3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 4.356,00 €

4. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €

5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €

6. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 3.630,00 €

7. Cena Catering de la Gala de los Premios 7.986,00 €

Patrocinio con caracter no exclusivo del programa de actividades “SEVILLA, CA-

PITAL IBEROAMERICANA DE LA GASTRONOMIA SOSTENIBLE 2024”. 29.040,00 €
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1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio donde

se desarrolle el programa de actividades en su calidad de patrocinador del evento. 14.520,00 €
2. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video

que se pudiera editar de ésta 5.808,00 €
3. Mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos FEDER en los posts/conteni-

dos colgados en la web del evento 726,00 €
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de AUTENTICA 726,00 €
5. Vinculacion de la marcay de la cofinanciacion con Fondos FEDER al espacio patro-

cinado y mencién de la misma en todos los soportes del evento 7.260,00 €
Contraprestaciones generales 249.570,49 €
1. Visibilidad e imagen de marca 65.892,49 €
2. Comunicacién y difusién de actividades patrocinadas 59.895,00 €
3. Fomento de la participacion de empresas andaluzas 54.813,00 €
4. Invitaciones y actos protocolarios 68.970,00 €
COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS 208.800,00 €
Gastos gen.er_ales d.e, estructura (suministros, materias primas, arrendamientos, gas- 208.800,00 €
tos de administracion, etc)

BENEFICIO INDUSTRIAL (estimado 10%) 120.000,00 €
TOTAL BASE IMPONIBLE (€) 1.200.000,00 €
IVA 10% (€) 120.000,00 €
TOTAL (€) 1.320.000,00 €

El presupuesto base de licitacion ha sido obtenido a partir de las tarifas que la entidad propietaria y
organizadora del evento, NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT) con C.L.F. nim. B87396818, ha facilitado
al servicio proponente. Al tratarse de un contrato de patrocinio la adecuacion a los precios de mercado esta
avalada por el certificado de exclusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un procedimiento abierto

o un procedimiento de concurrencia competitiva.

Con respecto al patrocinio de la primera edicidén de Auténtica, celebrada en septiembre de 2023 (CONTR 2023
544952), el presupuesto base de licitacion ha aumentado en 143.000 euros, debido a la a ampliacién de una de
las actividades patrocinadas y a la incorporacion de nuevas actividades y espacio patrocinados, asi como sus

respectivas contraprestaciones, tal como se detalla a continuacion:

«  Patrocinio con caracter exclusivo de un acto de presentaciéon regional. Las diferencias mas
sustanciales con respecto a la edicion de 2023 radican en el considerable aumento de asistentes
previstos y comensales del coctel, pasando de las 150 personas en 2023 a los 250 asistentes previstos
para 2024, es decir, un aumento de mas del 66%. Ademas, en la edicion de 2024 se llevara a cabo un

showcooking, que no estuvo contemplado en 2023.
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* Incorporacién de nuevas actividades y espacio patrocinados, asi como sus respectivas

contraprestaciones:
Patrocinio exclusivo del espacio “COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS”.

o Patrocinio con caracter no exclusivo del programa de actividades “SEVILLA, CAPITAL
IBEROAMERICANA DE LA GASTRONOMIA SOSTENIBLE 2024”.

Todo ello sumarian un importe de 167.870,48 €, cantidad muy inferior al aumento del presupuesto base de
licitacion con respecto a 2023, cifrado en 143.000 euros, tal como se indicaba con anterioridad. Todo ello, sin
tener en consideracion el incremento de precios con respecto al afio anterior. En este sentido, destacar que la
tasa de variacion anual del IPC en Espafia en mayo de 2024 ha sido del 3,6%, 3 décimas superior a la del mes
anterior. La variacién mensual del IPC (indice de Precios al Consumo) ha sido del 0,3%, de forma que la

inflacién acumulada en 2024 es del 2,2%.

Aln tratandose de un evento de reciente creacion, su tematica y formato novedosos lo distinguen dentro del
amplio espectro de eventos promocionales profesionales y de gran formato que tienen como medio o
vehiculo de promocién principal a la gastronomia. Se trata del Unico evento de estas caracteristicas, de
relevancia internacional, que tiene a Andalucia como sede, con lo que ello conlleva para nuestra comunidad
auténoma en términos de impacto econdmico. Otro gran elemento diferenciador radica en tratarse del Unico
evento promocional del ambito gastronémico, de los que son patrocinados desde la Consejeria, que cuenta
con una potente misidn comercial inversa con espacio privilegiado para las empresas andaluzas. Otra
particularidad que hace de Auténtica un evento de gran interés para las pymes agroalimentarias andaluzas es
poder beneficiarse, gracias al patrocinio del evento por parte de la Consejeria, del 25% de descuento sobre
tarifa oficial para financiar su participacién en la zona expositiva. Ambas opciones se configuran como una
gran oportunidad de negocio para el sector, tratandose ademas de un evento celebrado en el Gltimo trimestre
del afio, fecha en la cual las agendas comerciales de las empresas se suelen encontrar en un proceso de cierre

anual.

Todo ello hace que Auténtica se configure, por tanto, como una accién estratégica para reforzar el apoyo al
sector agroalimentario y pesquero, motor de desarrollo econémico de nuestra Comunidad Auténoma,
favoreciendo nuevas oportunidades de negocio e impulsando su internacionalizacion, con especial atencion a
EEUU, principal pais de interés para el sector agroalimentario andaluz. En este sentido, destacar que en su
vertiente presencial un evento como AUTENTICA tendra un efecto multiplicador en los mercados, ya que
ademas de dicha afluencia estimada de publico también reunird a firmas expositoras, en gran parte andaluzas,
que tendran la oportunidad de presentar sus productos y conseguir contactos para desarrollar
comercialmente sus empresas en los siguientes meses. Todo ello supondria un importante impacto
econdmico, tanto para las empresas andaluzas expositoras como para la ciudad de Sevilla (sector hotelero,

restauracién, comercio, transportes) gue en la edicién anterior superd los 11 millones de euros, cifra muy

superior a los 2 millones inicialmente previstos por la organizacién, tal como se puede apreciar en la siguiente

gréfica:
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EVOLUCION IMPACTO ECONOMICO
AUTENTICA
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Fuente: propuesta patrocinio 2023

Este caracter diferencial, unido a la experiencia de la entidad organizadora y a los resultados obtenidos en su
primera edicidn de 2023 (consultar Anexo Il), con una alta presencia en medios tal como se puede observar en
el Clipping de prensa (consultar Anexo Ill) y en el Informe de medios y RRSS (consultar Anexo I), avalan las
previsiones de crecimiento del evento, referidos en el apartado quinto de la presente memoria justificativa,
hacen considerar su presupuesto como ajustado a los precios de mercado habituales para este tipo de

acciones promocionales.

El motivo, por tanto, de optar por la formula del patrocinio institucional, frente al contrato publicitario y de
difusién tradicional es que, a diferencia de éste, nos permite conectar con nuestro publico objetivo
(profesionales del sector de la agroindustria con presencia de sus principales actores), a través de nuevas
formas y canales de comunicacidn, generando un vinculo emocional, altamente experiencial y generador de
confianza asi como unas prestaciones y feed back, que no se puede establecer a través de la publicidad en
Mass Media o mono canal, ya que la informacidn es unilateral sin interaccidn entre cliente y marca. Interaccién
que se facilita con una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y que no podriamos

alcanzar de ningin modo a través de una accidn de publicidad y de difusién en medios exclusivamente.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, si bien son conocidas por este servicio proponente las
conclusiones y recomendaciones que recoge el Informe de de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de
promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la CAmara de Cuentas
de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154. Seria oportuno
que en los expedientes de los contratos analizados constase documentacion acreditativa que valore las
prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacién que permita comparar el coste del
patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras férmulas de contratacion previstas en la
Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) Deberian realizar estudios
comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se podrian conseguir
mediante los contratos de publicidad o de difusion publicitaria.”, se han aportado al expediente de contratacion
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del que es objeto esta memoria, documentos que respaldan los datos de impacto en medios que se han tenido
en consideracion a la hora de valorar la adecuacion del presupuesto base de licitacion a los precios de
mercado habituales para este tipo de acciones. En concreto, el Anexo | “Impacto en medios y RRSS Autentica
2023”, a través del cual se han obtenido los datos de impacto en medios. Las cifras sefialadas en el citado
Anexo son datos auditados por OJD o EGM, aportados por la herramienta de monitorizacidn Hallon. Ademas,
destacar que la inversién prevista para consolidar un evento como AUTENTICA en Andalucia, no puede
compararse de ninguna manera con el impacto que tendria invertir en una campafia publicitaria por el mismo
importe, ya que el fin de esa campafia podria ser el de generar una marca, pero la reunién de mas de 7.000
profesionales del sector de la gran distribucién, supermercados, sector Horeca y hosteleria en general, y las
oportunidades comerciales y de internacionalizacion que de ello se derivan para las empresas expositoras
andaluzas, es completamente distinto.

Cabe destacar que la valoracién econdmica total del evento para 2023 que se sefiala en el Informe
anteriormente citado (+3M€) sigue siendo muy superior al del valor estimado del patrocinio del que es objeto

la presente memoria justificativa.

Y de igual modo, esta inversion también impacta directamente en el territorio y en la ciudad de Sevilla al
beneficiarse directamente, y en 2 dias concretos, de la visita de estos profesionales y el gasto que realizaran
durante su estancia. Este es el hecho diferencial por el cual, no se ha tenido en cuenta el realizar una
comparativa entre ambos tipos de contrato que nos permitiera valorar cudnto costaria alcanzar el nimero de
impactos previstos mediante contratos publicitarios y de difusién, a fin de poder apreciar una cierta
proporciéon entre el coste del patrocinio y el valor del retorno publicitario.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO y justificacion expresa del citado valor (criterios de determinacion
del mismo). Se indicaran todos los conceptos que lo integran, incluyendo, si existiesen, los costes laborales.

El valor estimado del contrato asciende a UN MILLON DOSCIENTOS MIL EUROS (1.200.000,00 €), 10% IVA
NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacién y la NO posibilidad de
prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.

12. REVISION DE PRECIOS.

Clno
13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.
Pago Unico:

e 1 factura: correspondiente al 100% del importe de adjudicacién, a la finalizaciéon del congreso

patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de conformidad.
14. FINANCIACION.

DOTROS FONDOS: la financiacién se realizarad con Fondos FEDER, dentro de la Medida/Categoria de
Gasto Medida/Categoria de Gasto A411CD21AR - APOYO A LA INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
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ANDALUZA. Programa A4 PROGRAMA ANDALUCIA FEDER 2021 - 2027. La tasa de cofinanciacién es del

85% UE.
Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)
2024 1439172000 G/71X/22616/00 A411CD21AR 1.320.000,00
CONT 2024 121722827

N.° de solicitud de operacién FE04 2024/0000000679 (en tramite).
15. PUBLICIDAD.
No procede.

16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA yjustificacién expresa de la
eleccion de los citados criterios.

La solvencia econémica y financiera podra acreditarse por los medios que se sefialan en el apartado 1, que

tendran caracter alternativo:
1. Criterios de seleccion relativos a la solvencia econémica y financiera del empresario

La acreditacion de la solvencia econdmica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a

continuacion que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor volumen
de negocio de los tres ultimos concluidos debera ser al menos de una vez y media el valor estimado del
contrato, esto es, UN MILLON OCHOCIENTOS MIL EUROS (1.800.000,00 EUROS) (10% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales

aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al Gltimo ejercicio econémico de las cuentas anuales
aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: DOSCIENTOS SESENTA Y
CUATRO MIL EUROS (264.000,00 EUROS) (10% IVA INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al dltimo ejercicio para el que esté vencida la obligacidn de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas

acompafiadas de la certificacién de su aprobacidn por el érgano de administracién competente.

El depdsito de las cuentas anuales se acreditara mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales

expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmica y financiera de la empresa
adjudicataria, de cara a la buena ejecucidn de las contraprestaciones objeto del patrocinio.
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17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL y justificacion expresa de la
eleccién de los citados criterios.

La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcién de las instalaciones técnicas, de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la

calidad y de los medios de estudio e investigacion de la empresa.

La acreditacién de la solvencia técnica o profesional se realizard mediante declaracién responsable con
indicacion de los medios y soportes que serviran para dar cobertura a las contraprestaciones del patrocinio,
en particular:

* Disponibilidad de personal técnico cualificado para el manejo de los medios audiovisuales de los
espacios CULINARY FEST, espacio DEGUSTA ubicados en la zona EXPO, espacio AUTENTICA
CONGRESS (Foro Retail y Gran Distribucion; Forum Horeca; Gastromarketing Forum; Summit de
Directores de Compras), que se utilizaran para el desarrollo de los contenidos - ponencias

patrocinadas por la Consejeria.

1 Técnico superior en produccién de audiovisuales y espectaculos, responsable de sonido y video
que coordinara todo el personal técnico que se describe a continuacién, asi como la realizacién
de presentaciones y proyecciones de los contenidos - ponencias patrocinadas por la Consejeria

en los diferentes espacios.

= Espacio CULINARY FEST:

* 1Operadorde Sonido * 1Operadorde CCU’s

e 1Técnico Microfonista e 1Operador Camara Robotizada
* 1Operador de Iluminacion * 1Operador de Camara

e 1Técnico de lluminacién * 1Operador de Camara

e 1OperadordeVideo e 1Operadorde Camara

* 1Operador de Contenidos * 1Responsable LED

* 1Realizador * 1Regidor

= Espacio DEGUSTA.

* 1Operador de Sonido * 1Operador de Contenidos
+  1Técnico Microfonista *  1Realizador

* 1Operadorde lluminacién * 1Operador de Camara

e 1Operador de Video e 1Operador de Camara

= Espacio AUTENTICA CONGRESS

*  FORORETAIL Y GRAN DISTRIBUCION:

o 1Operador de Sonido
o 1Operador de lluminacién
o 1Operadorde Video
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*  ACTIVIDAD SUMMIT DIRECTORES DE COMPRAS:

o Espacio NETWORKING

= 1 Técnico Audiovisual

o ACTIVIDAD HORECA FORUM y ACTIVIDAD GASTRO MARKETING FORUM:

= 1 Operador de Sonido

= 1 Operador de lluminacién
= 1Operadorde Video

Atendiendo a la naturaleza del contrato y teniendo en cuenta que las prestaciones de caracter audiovisual
implican un porcentaje muy considerable tanto del presupuesto como de los trabajos a realizar por parte de la
adjudicataria, se considera necesario demandar una especializacién y experiencia adecuadas que garanticen
la correcta ejecucién de las contraprestaciones objeto del patrocinio. De ahi que se consideren justificados los

anteriores criterios.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION y justificacion expresa de la eleccién de
las citadas condiciones.

[Is1. condicién de ejecucién de tipo medioambiental. La empresa adjudicataria vendra obligada a
responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los residuos generados durante las ponencias,
demostraciones y talleres patrocinados, en los cuales se desarrolla cocina en vivo o catas, para su
posterior reciclaje a través de la instalacién de contenedores selectivos perfectamente sefializados y
visibles. El objetivo de esta condicion de ejecucion es fomentar la sostenibilidad en el empleo de
recursos, valor que defiende la marca “Gusto del Sur”. Para acreditar el cumplimiento de esta condicidn
de ejecucion, la empresa adjudicataria debera incluir en la memoria final confirmacién de haber
realizado estos procedimientos. Se justifica esta propuesta en base a la vinculacién de la condicién
especial al objeto del contrato. Su aplicacién se considera repercutira positivamente en la calidad del
servicio que constituye el objeto del contrato, minimizando los efectos negativos de la no recogida
selectiva de residuos, garantizando su recogida selectiva y posterior reciclaje, logrando una mayor
concienciacion de los proveedores y mejorando, en definitiva, la imagen que se proyectara en los
destinatarios finales de la accién. El incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da derecho a

resolver el contrato, en los términos y con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

Si bien en el Informe de la Asesoria Juridica AJ-GAPA 2024/64, de fecha 25/06/2024, se hace alusion a la
posibilidad de incluir otra condicién especial de ejecucién, se ha optado por incluir la de tipo
medioambiental al estar mas directamente relacionada con el objeto del contrato. En relacién a la
condicidn especial de ejecucidn que se propone en el citado informe, relativa al uso de la locucién de los
mensajes escritos que aparezcan en pantalla y la subtitulacién o sobreimpresion de los mensajes
hablados, asi como a la obligacién de ajustarse a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26
de noviembre, para la promocién de la igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacion de
un uso no sexista del lenguaje y la transmision de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres libre
de estereotipos sexistas, se ha de tener en cuenta que el PPT (apartado 7. OTRAS CONSIDERACIONES.
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Subapartado e) se hace mencidn expresa a la obligacién de ajustarse adecuadamente a las normas
establecidas en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia (en el que se recoge la
obligatoriedad de incluir subtitulado de las locuciones para favorecer la accesibilidad de todos los
mensajes), asi como como a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, al que

hace referencia el citado informe.
19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.
NO es obligatoria. Seg(in lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.
20. GARANTIA.

[IsI. pefinitiva: 5 % del precio final ofertado (excluido el IVA). Conforme establece el art. 107 LCSP.
Dicha garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108
LCSP. Si bien, al tratarse de una accién cofinanciada con Fondos Europeos, el Decreto Ley 3/21
contempla la retencidn del precio como medio preferente para su constitucion. Es por ello que se podra
optar también por prestarse mediante retencion en el precio, mediante retencién en los documentos
contables de pago de la Unica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe total de la

garantia. La persona contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.
Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacidn de los trabajos de conformidad.
21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, a pesar de ser un contrato de
financiacion europea, no seria de aplicacion lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de fe-

brero, en el que se de dice lo siguiente:

"serdn criterio de adjudicacion, entre otros, la evaluacion de la calidad a partir de las caracteristicas intrinse-
cas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a realizar idén-
ticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos al mismo con-
trato, que tendrd en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccion Técnica ,la for-
macién y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencién a su titulacion y espe-
cializacion, asi como los programas de formacién y control de calidad.”

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacién calidad/precio y criterios
automaticos dado que la prestacion esta perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los pla-
zos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el Gnico

factor determinante de la adjudicacién.
La maxima puntuacion (100 puntos) la obtendra la oferta econdmica mas baja.

Se aplicard la siguiente férmula para la obtencién de la puntuacién (X) del resto de ofertas econémicas
(Of) admitidas:
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X=(OMB x Max)/Of
siendo,
Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econdmica Mas Baja (en euros)
Of= Oferta econémica de la empresa (en euros)

22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
CIno
23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.

Csi

Como condiciones especiales de ejecucién. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente docu-

mento.
24. SUBCONTRATACION. No procede.

25. PENALIDADES.

Csi

- Penalidades por cumplimiento defectuoso:

En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan solo parte de las obligaciones
y/o contraprestaciones previstas en los apartados 3 y 4 del Pliego de Prescripciones Técnicas por causas
imputables al adjudicatario, se penalizara conforme a lo siguiente:

1) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la presencia de una marca distinta de la marca “Gusto
del Sur” (en adelante la marca) con carteleria e imagenes en el acto de presentacion regional o en
algunos de los espacios “Gusto del Sur” y “DENOMINACIONES DE ORIGEN DE ANDALUCIA” y
“COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS” (salvo las marcas indicadas en los apartados 3.3, 3.4 y 3.5 del PPT)

ubicados en zona EXPO, en su calidad de patrocinador exclusivo.

2) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca con carteleria e imagenes
en el espacio CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR, en su calidad de patrocinador principal y no exclusivo

del espacio.

3) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca con carteleria e imagenes
en los espacios de Summit Gran Distribucién, Retail Forum, Summit de Directores de Compras, espacio
Degusta, Gastromarketing Forum y Horeca Forum en su calidad de patrocinador no exclusivo.

4) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca con carteleria e imagenes
y en pantalla durante el desarrollo de alguna de las actividades diarias patrocinadas con caracter
exclusivo en los espacios de Networking, CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR, espacio DEGUSTA y
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AUTENTICA CONGRESS (Summit Gran Distribucién, Retail Forum, Summit de Directores de Compras,
Gastromarketing Forum y Horeca Forum).

5) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO emision de spot publicitario de la marca (20”) y
mencidén por parte del conductor al inicio y finalizacién de alguna de las actividades patrocinadas con
caracter exclusivo dentro de las programaciones de los espacios AUTENTICA CONGRESS (Summit Gran
Distribucién, Retail Forum, Summit de Directores de Compras, Gastromarketing Forum y Horeca Forum),
CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR, DEGUSTA'y de NetWorking.

6) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca en pantallay con carteleria
e imagenes en el espacio donde se llevard a cabo el acto de entrega de al menos una categoria
patrocinada en exclusiva de los AUTENTICA INNOVATION AWARDS 2024.

7) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO mencién a la marca y a la cofinanciacién con
Fondos FEADER de este patrocinio en los posts/contenidos colgados en la web del evento,
https://www.autenticafoodfest.com/, o la NO publicacion de contenidos en las redes sociales de

AUTENTICA (Facebook, Instagram, Twitter), con mencién a la marca y a la cofinanciacién con Fondos
FEDER, que hagan referencia a las actividades patrocinadas con caracter exclusivo dentro de las
programaciones de los espacios AUTENTICA CONGRESS (Summit Gran Distribucién, Retail Forum, Summit
de Directores de Compras, Gastromarketing Forum y Horeca Forum), CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR,
DEGUSTA'y de NetWorking, asi como de la entrega de premios de la categoria patrocinada en exclusiva
dentro de los Auténtica Innovation Awards 2024.

8) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO vinculaciéon de la marca a las actividades
patrocinadas con caracter exclusivo dentro de las programaciones de los espacios AUTENTICA
CONGRESS (Summit Gran Distribucion, Retail Forum, Summit de Directores de Compras, Gastromarketing
Forum y Horeca Forum), AUTENTICA CULINARY FEST BY GUSTO DEL SUR, DEGUSTA y de NetWorking y

dentro de los Auténtica Innovation Awards 2024.

9) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO proyeccién de spot promocional (20” maximo) dos
veces al dia en los diferentes auditorios y espacios no exclusivos. Esta proyeccion sera adicional a la que
se realice en las actividades patrocinadas anteriormente descritas en cada uno de los auditorios y

espacios citados.

10

=

2 % del precio del contrato, excluido el IVA, por NO figurar como Patrocinador Principal, con presencia
de marca, en todos los elementos publicitarios que formen parte de las campafias de comunicacion y/o
difusion del evento (carteles, publicaciones digitales, notas de prensa, mupis, banderolas, photocalls,
soportes adicionales de gran visibilidad y ubicacion estratégica en el espacio expositivo, de acceso a los
diferentes pabellones, espacios acreditacidn etc.), asi como en todos los soportes y publicaciones
fisicos y digitales (revista, web https://www.autenticafoodfest.com/.

11) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO promocién de las marcas que sean designadas por
AGAPA en las Redes Sociales de AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST.
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12) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por NO realizar enlace en la Web oficial del evento
https://www.autenticafoodfest.com/, a las URL que designe AGAPA y en todos aquellos lugares donde

figure la marca, tanto con su logotipo como con su nombre.

13) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO grabacidn, produccién, edicién de videos

reslimenes diarios y/o video resumen final de la participacién de la Consejeria en AUTENTICA.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10% del precio del contrato, IVA

excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.

Ninguno de los incumplimientos descritos en la cldusula 19 tiene el caracter de incumplimiento de
obligacidn principal, a los efectos del articulo 211 f) LCSP.

Si la empresa adjudicataria incurriese en 6 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados, el
Organo de Contratacion podra optar por la resolucién del contrato.

*  Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion:

1) 1% del precio del contrato, excluido el IVA por el NO cumplimiento de las condiciones especiales
de ejecucién indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.

*  Otros supuestos:

Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacién de forma inmediata al
6rgano de contratacion de la incursion sobrevenida en conflicto de interés y no actuar inmediatamente para
evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucion del contrato. Este incumplimiento sera penalizado

con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.
26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.
No procede.

El presupuesto de licitacion se establece en funcién de las tarifas establecidas por la empresa exclusivista seglin

loindicado en el apartado 10 de la presente Memoria.
27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrdnica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracion de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicion transitoria. Se excluyen de dicha obligacién las facturas cuyo importe sea de
hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior,
hasta que dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacién a través del Punto
General de Entrada de Facturas Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y

sistemas apropiados para su recepcién en dichos servicios.

Debera usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrdnicas de la Administracién General del Estado

(FACE), cuya direccién es https://face.gob.es/.
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Las facturas deberan ser remitidas al siguiente c6digo DIR3:

OFICINA CONTABLE ORGAND GESTOR

UMNIDAD TRAMITADORA

AOLD04613 - AGENCLA DE GESTION AGRARIA Y
ADI004456 - INTERVENCION GENERAL PESQAJERA DE ANDALUCTA

GEOO17331 - PROYECTOS TECNICDS ¥ DE
PROMOCION

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccion Sostenible del Servicio de

Promocidn, Calidad y Estrategia.

29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia, D?

Gemma Enriquez San Nicolas.
Vinculada a AGAPA:

Csi

30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO

(Pliego de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

*  Leopoldo Gémez de Lara Caro. Jefe del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia'y

Produccidn Sostenible.

e PaquiVazquez Palmero. Técnico del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-

duccién Sostenible.

LA JEFA DE SERVICIO DE PROMOCION, CALIDAD Y ESTRATEGIA
Fdo: Gemma Enriquez San Nicolas
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