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de Andalucia y Desarrollo Rural

Agencia de Gestion Agraria
y Pesquera de Andalucia

MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA
11 EDICION DE SUN&BLUE CONGRESS A CELEBRAR EN ALMERIA DEL 20 AL 22 DE NOVIEMBRE DE 2024.

La presente memoria justificativa sustituye a la firmada con fecha 21 de octubre de 2024, tras incorporar las
consideraciones juridicas del INFORME AJ-GAPA 2024/106, emitido por el Gabinete Juridico de la Agencia,
en relacion con el Pliego de clausulas administrativas particulares del contrato denominado “CONTRATA-
CION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y
DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA Il EDICION DE SUN&BLUE CONGRESS A CELEBRAR
EN ALMERIA DEL 20 AL 22 DE NOVIEMBRE DE 2024”.

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional por
parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en adelante la
Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, de la Il Edi-
cidén de SUN&BLUE CONGRESS, que se celebrara en Almeria del 20 al 22 de noviembre de 2024.

2. CODIGO GEXAP.
CONTR 2024 933741

3. CODIGO CPV.
*  79950000-8 Servicios de organizacidn de exposiciones, ferias y congresos.
*  79952000-2 Servicios de eventos.

4, SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Subdireccion de Promocidn, Consultoria y Actuaciones SIG / Servicio de Promocion

Calidad y Estrategia/ Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Producciéon Sostenible.
Personal de Contacto:

*  Pablo Avila Zaragoza. Técnico Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produc-

cién Sostenible.

*  Manuel Martinez Peinado. Técnico Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-

duccién Sostenible.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO: NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE PRETEN-
DEN SATISFACER, asi como, relacién con el objeto del contrato.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacion del sector publico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacién de la Agencia de Gestidn Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracién de la Junta de Andalucia. La citada autorizacién quedé materializada con la aprobacién de
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sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los
mismos con efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.

AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucion de las
politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3.13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia, en el
marco de la planificacidn y coordinacidn definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, esta dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el ejercicio de las
potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de Gestion (en
adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Acuerdo de 21 de diciembre de 2020 del Consejo de Gobierno aprueba el C.P.G. de AGAPA para el periodo
2021-2024. De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del citado C.P.G,
se funden con el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria, las establecidas en el
apartado d) del articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocién y comunicacion:

(1°) La ejecucidn de trabajos de promocidn, comunicacién y divulgacién de contenidos informativos o de
sensibilizacién relacionados con el ambito agrario y pesquero y de desarrollo rural.

(2°) La ejecucion de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios andaluces y de

la participacion en eventos promocionales.

Por otra parte, el C.P.G. establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los proximos afios. Entre ellos,
esta el Objetivo Estratégico 01-02 - Disefiar y desarrollar iniciativas propias innovadoras para contribuir a
potenciar la competitividad y sostenibilidad de la actividad agraria y pesquera y su industria asociada, un
desarrollo territorial. Del cual se deriva el Objetivo Operativo 01-02.06 que centra su atencién en - Atender la
necesidad de promocidn, informacidén y comunicacién en el medio rural y agroalimentario - inlcuyendo el
sector primario que se sirve del medio marino como fuente de productos alimentarios y considerado a su

vez como medio rural.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado C.P.G. se realizaran con arreglo al Plan de Accidn Anual (en adelante el
Plan o P.A.A.) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de

aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcion, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocidn, la informacidn y la comunicacion. Asi, el P.A.A. para el ejercicio 2024 incluye,
en el marco del citado objetivo, dentro de la Actuacién 24-01-02.06.01 - Promocidn, comunicacion y
divulgacion de contenidos informativos relacionados con el dambito agrario y pesquero, el Proyecto 24-01-
02.06.01.334 - Acciones propias de promocién, informacién / comunicacién, asi como cualquier actividad
relacionada con la divulgacién de contenidos en el &mbito agrario, agroalimentario o pesquero. Proyecto

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS 25/10/2024 08:50:55 PAGINA: 2/23

VERIFICACION NJyGwUO08wgM2TK4I12VY6pjKCu23ulT https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




del que es responsable la Subdireccién de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio
de Promocion, Calidad y Estrategia. Entre las acciones previstas, el citado Proyecto contempla la
participacion en la Il Edicion del SUN&BLUE Congress que se celebrara en Almeria del 20 al 22 de noviembre
de 2024.

La primera edicion del SUN&BLUE Congress se estrend en 2023. Siendo el primer Congreso que vincula di-
rectamente el sector pesquero y acuicola con la Economia Azul, en linea con la Estrategia Andaluza de Eco-
nomia Azul Sostenible, como motor de dinamizacién socio econdmica en el marco de una economia innova-

doray respetuosa con la capacidad de los ecosistemas naturales en linea con la sostenibilidad ambiental.

La Estrategia Andaluza de Economia Azul Sostenible constituye la apuesta de la Junta de Andalucia para al -
canzar las metas fijadas a nivel global y europeo en cuanto a la gestion de la crisis climatica, la prevenciony
reduccion de la contaminacién marina, la conservacién de las zonas costeras y marinas, la recuperacion de

la biodiversidad, asi como la gestién sostenible de la pesca, acuiculturay el turismo.

Dicha Estrategia impulsa programas de investigacion, desarrollo e innovacion del conocimiento azul. Cuen-
ta con planes de mejora para la visibilidad de las actividades portuarias, pesqueras y acuicolas como moto-
res econémicos de la regién y apoya la cultura marina mediante el desarrollo del turismo sostenible en el

medio litoral y marino.

La Economia Azul abarca todas las actividades econdmicas que dependen del mar; los diferentes sectores
que componen la Economia Azul son interdependientes (pesca, biotecnologia acuicola y marina, turismo,
navegacion y transporte maritimo, entre otros) ya que se basan en competencias comunes y en infraestruc-
turas compartidas (puertos, redes de logistica y distribucidn eléctrica) y en la utilizacién sostenible de los re-
cursos marinos. Ademas de la pesca extractiva, existen una serie de &mbitos prioritarios relacionados con el
crecimiento azul, tales como la energia azul, la acuicultura, el turismo maritimo, costero y de crucero, los re-

cursos minerales marinos y la biotecnologia azul.

Este modelo conlleva un enorme potencial econémico. Segln la OCDE, para 2030 la economia azul podria
crecer mas rapido que la economia mundial en general, creando nuevas oportunidades de negocio. Por otro
lado al suponer un ejemplo de desarrollo sostenible, a medida que crecen las presiones sobre los recursos
terrestres, las industrias marinas ofrecen nuevas formas de satisfacer las demandas de energia, alimentos y

otros recursos.

El Crecimiento Azul es una estrategia a largo plazo de apoyo al crecimiento sostenible de los sectores ma-
rino y maritimo; reconoce la importancia de los mares y océanos como motores de la economia europea por
su gran potencial para la innovacién y el crecimiento. Tiene su fundamento en la Estrategia Europa 2020 que
se basa en el crecimiento inteligente, sostenible e integrador como manera de superar las deficiencias es-
tructurales de la economia europea, para mejorar su competitividad y productividad y sustentar una econo-
mia social de mercado sostenible, siendo uno de sus objetivos el fomento de la Investigacién y desarrollo
tecnoldgico (1+D).
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Es en este sentido el sector pesquero y acuicola, son clave en la consecucidn de los objetivos y oportunida-

des que la economia azul ofrece ademas de ser los actores principales en el Crecimiento azul.

La presencia de Andalucia en eventos profesionales regionales, nacionales, europeos e internacionales,
vinculados con la con la Economia Azul, es un instrumento de valor para el modelo de negocio de las
empresas andaluzas ligadas a la actividad pesquera y acuicola, su visualizacién en los mercados, la
promocién y difusion de los valores saludables y sostenibles de sus productos y la competitividad tanto a

nivel nacional como internacional.

El Sun&Blue Innovation Congress es, en este contexto, un evento clave en el dmbito de la economia y creci-
miento azul que promueve la innovacidn, la sostenibilidad y las oportunidades de inversidn en sectores afi-
nes o que comparten un mismo ecosistema con la pescay la acuicultura. Prueba de ello son los nuevos mo-
delos de negocio relacionados con Pesca-Turismo, las sinergias entre las infraestrucuturas de produccion
acuicola con las de energias renovables ubicadas en mar abierto, la produccién de especies de algas ligadas
no solo a la industria alimentaria, sino a la farmacéutica, ademas del uso de fuentes energéticas alternativas

para la movilidad y logistica tanto pesquera como acuicola, entre otros...

El Sun&Blue Innovation Congress se convierte asi en un foro importante para empresarios, inversores, cien-
tificos y responsables politicos interesados en avanzar en la sostenibilidad marina, explorar nuevas oportu-

nidades y contribuir a un desarrollo econémico respetuoso con el medio ambiente.

Andalucia, con mas de 1,000 km de costa, con una peculiaridad que lo hace Unica, la confluencia de tres
ecosistemas muy caracteristicos a la vez que diferentes; el océano Atlantico, el Estrecho de Gibraltar y el
mar Mediterraneo. Cada uno de ellos con unas caracteristicas oceanograficas y bioldgicas particulares que
hacen que, desde el punto de vista del medio ambiente marino, Andalucia goce de una diversidad y riqueza
ambiental especial y Unica, ademas de una fuente de recursos pesqueros tan importante para la economia

andaluza.

El sector pesquero y acuicola en Andalucia tienen una importancia significativa en la economia regional. El
primero cuenta con mas de 1.400 embarcaciones y un aporte anual de entre 200 y 300 millones de euros al
PIB andaluz. El segundo, cuenta con mas de 25 instalaciones que aportan entre 150 y 250 millones de euros
al afio. Siendo una de las comunidades auténomas mas relevantes en términos de produccién pesquera y

acuicola en Espaiia.
Algunos puntos clave sobre su contribucion incluyen:

e Produccién y empleo: El sector genera empleo directo e indirecto, tanto en la pesca artesanal como

en la acuicultura. Muchas comunidades costeras dependen de estas actividades para su sustento.

e Exportaciones: Andalucia es un importante exportador de productos del mar, como el atun rojo y

otros pescados, lo que aporta divisas al pais.

e Sostenibilidad: La acuicultura en Andalucia ha ido adoptando practicas mas sostenibles, lo que es

crucial para la conservacion de los ecosistemas marinos.
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* Desarrollo rural: La actividad pesquera y acuicola contribuye al desarrollo de &reas rurales y coste-

ras, promoviendo la diversificacién econémica.

Aunque el sector no es el mas grande en términos de PIB en andalucia, su relevancia social y cultural es con-
siderable, y su papel en la sostenibilidad ambiental y la economia local es fundamental. Pero no solo el sec-
tor como tal, sino todas las actividades e infraestructuras directamente relacionadas con él son un activo en
el desarrollo y crecimiento azul. De hecho, Andalucia cuenta con un sistema portuario integrado en la actua-
lidad por 53 espacios portuarios, lo que hace que sea el principal sistema portuario del Estado. De ellos, 44
son puertos deportivos, 9 puertos comerciales y 20 puertos pesqueros. Esto demuestra la importancia de
Andalucia en cuanto a la actividad econdémica ligada directamente al mar y su relevancia en la Economia
Azul.

A continuacion se detallan razones especificas por las que la region y el sector pesquero y acuicola andaluz

podrian beneficiarse de una inversion significativa en este tipo de congreso:
> Diversificacion de la economia y desarrollo rural costero:

El sector pesquero y acuicola andaluz, con un componente tradicional y cultural importante, puede aprove-

char la economiay el crecimiento azul como una forma de diversificar su actividad econémica, entre otras:

Tecnologia y Digitalizacién: la implementacion de tecnologias avanzadas, como drones para moni-

torear la salud de los ecosistemas marinos o aplicaciones mdviles para rastrear la pesca sostenible,
puede modernizar la industria. Esto también podria atraer a un publico mas joven y tecnolégica-

mente inclinado.

Productos Gourmet y Comercializacién: fomentar la creacion de productos gourmet a partir de es-

pecies locales, como conservas o platos preparados, puede abrir nuevos mercados. Ademas, la ven-
ta directa a consumidores a través de plataformas en linea puede aumentar la visibilidad y las ven-
tas.

Economia Circular: promover practicas de economia circular en la industria pesquera, como el reci-
claje de redes y otros materiales, puede reducir el impacto ambiental y generar nuevos productos a

partir de desechos.
> Innovacion tecnolégica aplicable al sector pesquero y acuicola:

Transicién digital: una herramienta necesaria para el desarrollo y avance en la eficacia de la activi-
dad extractiva y productora, sino en la puesta en el mercado de productos del mar.

Energias renovables: La producciéon de energia edlica marina y otras formas de energia oceanica po-

drian ofrecer fuentes limpias de electricidad para las operaciones pesqueras, ayudando a reducir la
dependencia de combustibles fésiles y reduciendo costes en zonas rurales. Asi mismo, las infraes-

tructuras asociadas podrian dar soporte a instalaciones acuicolas en mar abierto.
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> Posicionamiento estratégico de Andalucia en la economia azul:

Invertir en eventos como el Sun&Blue Innovation Congress no solo fomenta la innovacion, sino que también

posiciona a la region como lider en la promocion de un modelo econdmico sostenible:

Atraccion de inversiones: participar y apoyar este tipo de congresos puede atraer inversiones de
empresas tecnoldgicas y fondos especializados en sostenibilidad. Esto puede beneficiar tanto al

sector agropecuario como a otros sectores que dependen de un medio ambiente marino saludable.

Desarrollo de infraestructuras sostenibles: A través de la colaboracidn publico-privada, los agricul-

tores y empresarios del sector agropecuario pueden influir en el disefio de infraestructuras costeras

sostenibles que favorezcan el acceso a nuevos mercados y la reduccién de costos operativos.
> Contribucién al bienestar social y local:

El desarrollo de la economia azul puede generar empleo en las zonas rurales y costeras de Andalucia, contri-
buyendo al bienestar social de comunidades locales que dependen tanto de la pesca como de la acuicultu-

ra:

Creacién de empleo: las inversiones en la economia azul, a través de la acuicultura, el turismo cos-

tero y la restauraciéon de ecosistemas marinos, pueden crear nuevas oportunidades de empleo en

zonas donde cohexisten con otras actividades.

Fomento de la cohesién rural-costera: Un enfoque integrado en el desarrollo econdémico de las zo-

nas rurales y costeras puede fortalecer la cohesion territorial, generando sinergias entre los sectores

agricola, pesquero y turistico.

Andalucia, al participar activamente en el Sun&Blue Innovation Congress, no solo puede consolidar su lide-
razgo en la economia azul, sino que también ofrece al sector pesquero y acuicola importantes oportunida-
des de diversificacion, innovacion y adaptacion a los desafios ambientales. Al apoyar este tipo de iniciativas,
la regidn no solo protege sus recursos marinos y costeros, sino que también promueve un modelo de creci-

miento econdmico mas resiliente y sostenible.

SUN&BLUE Congress edicién 2023, datos:

Los siguientes datos de participacion en el Congreso de 2023, recogidos en el dossier de presentacion del
congreso facilitado por la organizacién (Anexo 1), avalan el éxito. Dicha edicidén congreg6 hasta 900 asisten-
tes de 21 nacionalidades que pudieron disfrutar de 36 mesas redondas, 11 conferencias, 4 keynotes y 6
eventos paralelos. Todo ello enriquecido con el conocimiento y experiencia de 169 ponentes.

Dicha edicidn contd con el patrocinio de 25 empresas privadas y 22 expositores. Colaboraron hasta 35 insti-

tuciones nacionales e internacionales, incluida la iniciativa Westmed de la Comision Europea.

Sobre el impacto general en medios, y tomando como referencia el Informe impacto emitido por Camaleo-

nic Analytics (Anexo 1), destacar que SUN&BLUE 2023 generd hasta 387.978.790 impactos mediaticos acu-
mulados con un valor estimado de 1.674.274 € y un impacto econémico en la sede de 3.427.801 €. con
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hasta 541 noticias generadas en directo y 71 sobre prensa de alcance local, regional, nacional e internacio-

nal.

La organizacion de SUN&BLUE Congress aspira a impulsar el posicionamiento de Espafia, Andalucia y Alme-
ria como Lider internacional en turismo y economia azul, triplicando el nimero de asistentes internaciona-
les, incrementando la participacion de paises hasta un minimo de 35 y reforzando la estrategia de eventos

paralelos de alcance internacional.

Se pretende incrementar en un 33% el nimero de asistentes presenciales fijando un minimo de 1.200 asis-
tentes durante los dias de congreso. En cuanto a los ponentes previstos, se pretende incrementar en un 25%
la participacién, contando con al menos 185 conferenciantes y 50 intervinientes en los eventos paralelos.
Para ello, se incrementara en un 100% estos eventos, pasando a un total de 12. El caracter internacional se
vera reforzado en un 700% dado que de un evento internacional se pase a 8 en esta edicion. El nimero de

asistentes a los eventos paralelos se pretende que incremente en un 600% pasando de 75 a 530.

En cuanto a colaboradores, en la edicidn 2024 se prevé que haya un incremento del 100% con respecto a la

anterior edicién, pasando de 22 a 44.

Finalmente, con el objetivo de incrementar el impacto a través de los medios de comunicacidn, se pasara de

3 grupos de comunicacion (9 medios) en 2023 a 8 grupos de comunicacion (12 medios) en 2024.

A la hora de valorar la conveniencia de participar en la Il Edicién de SUN&BLUE Congress, también se ha
atendido a lo que dicha participacion reporta en términos de reputacién e imagen, contribuyendo a una
mayor visibilidad y alcance del patrocinador y su marca, tanto con su presencia en el evento como a través

del uso del logotipo y laimagen corporativa de este Congreso en sus principales comunicaciones.

A todo ello, cabe sumar el valor afiadido que supone para este evento mantener su vertiente digital,
mediante una importante generacidn y dinamizacion de contenidos en RRSS. Ello propiciara, sin duda, una
mayor participacion, alcance y repercusion de las acciones objeto de patrocinio, contribuyendo de este
modo a un mayor retorno de la inversidn. Retorno que ademas se podra monitorizar y cuantificar a través
de las analiticas de las plataformas en cuestién, pudiéndose asi valorar y orientar, en funcién de los
resultados obtenidos, el planteamiento de la participacién futura de la Consejeria en este evento.

Al valor afiadido que reporta la participacion en esta accién, desde el punto de vista de resultados
obtenidos y de la excelencia del publico destinatario, se ha de afiadir también el interés de este evento
como plataforma para impulsar el conocimiento y valoracién de nuestras producciones pesqueras y

acuicolas de calidad a nivel internacional.

En linea con lo anterior, cabe destacar los datos de econémicos del sector pesquero y acuicola andaluz que
en términos absolutos genera 522,03 millones de euros, aumentando dos puntos porcentuales su
participacidn en el PIB andaluz del dltimo afio. Esta evolucién positiva se apoya en el crecimiento del 35,5 %
en el VAB de la industria de transformacion de productos pesqueros y del 38,8 % en el caso de la actividad
acuicola, frente a la caida del 8,3% de la actividad extractiva.
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Por todo lo expuesto, el objetivo de esta participacién institucional es mejorar la promocién y proyeccion
internacional de la imagen de los productos pesqueros y acuicolas de calidad de Andalucia, impulsando el
conocimiento de las técnicas de extracion y produccidn de alimentos del mar respetuosas con el medio am-
biente, asi como la cultura de la utilizacion de productos autdctonos y saludables propios de la Alimenta-

cién Mediterranea, Patrimonio Cultural Inmaterial por la UNESCO.

Con esta accién concreta, la Consejeria desea, por tanto, apoyar a las empresas andaluzas para mejorar la
promocién y mejora de la imagen de los productos pesqueros y acuicolas de calidad en SUN&BLUE Con-
gress, a fin de fortalecer sus relaciones comerciales con potenciales clientes extranjeros y aumentar su volu-
men de negocio en el dmbito internacional. Ello permitira incrementar el grado de internacionalizacién de
las Pymes andaluzas, generar empleo de calidad y fortalecer la posicién de los productos andaluces en el

mercado exterior.

En atencién a lo anteriormente expuesto, la Consejeria valora participar en esta Il edicion de este evento de

dimensién internacional a través de la férmula de la Patrocinio Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley

34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad esta féromula implica
e Patrocinio de la ponencia magistral inaugural.
e Patrocinio de al menos 3 Mesas Redondas.

e Patrocinio de slot en el programa oficial del congreso de 45 min para presentar cuestiones de interés

para la Consejeria.
e Patrocinio de la cena de gala.
e Patrocinio de una de las categorias de los Sun&Blue Awards
Patrocinio del acto de clausura de la Il edicion del Congreso SUN&BLUE Congress

Ficha técnica Il ediciéon SUN&BLUE Congress 2024

Nombre SUN&BLUE Il Edition Blue Innovation Congress

ORGANIZA Eventisimo S.L.U.

Caracter Profesional internacional

Periodicidad Anual

Edicion Il

Modalidad Presencial

Lugar Palacio de Exposiciones y Congresos Cabo de Gata - Ciudad de Almeria

Fecha Del 20 al 22 de noviembre 2024

Horario estimado De miércoles a viernes de 9a 21 h.

Sectores Dirigido a todos los sectores que, de manera directa o indirecta, aprovechan los re-
cursos marinos y/o el espacio maritimo.
1. Pesca y acuicultura: La captura de peces y la cria de organismos acuéticos de
manera sostenible.
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2. Turismo: Actividades turisticas que se centran en el mar, como el ecoturismo y el
turismo costero.

3. Energia marina: La generacion de energia a partir de fuentes marinas, como la
energia edlica offshore y la energia de las olas.

4. Transporte maritimo: El movimiento de mercancias y personas a través de vias
maritimas, que debe ser gestionado de manera sostenible.

5. Biotecnologia marina: La investigacion y desarrollo de productos a partir de or-
ganismos marinos, que pueden tener aplicaciones en salud, alimentacién y mas.

6. Conservacion y gestion de recursos: Iniciativas que buscan proteger los ecosiste-
mas marinos y asegurar su uso sostenible.

Profesionales de la comunidad cientifica, asociaciones, instituciones, empresas y

Perfil del visitante . .
particulares potenciales emprendedores.

La empresa Eventisimo S.L.U. con CIF B-38651626 es propietaria y organizadora Unica del evento SUN&BLUE
Il Edition Blue Innovation Congress 2024. Siendo responsable de la gestién con caracter de exclusividad
tanto del espacio de suelo como del contenido de sus programas de ponencias, de los servicios feriales y de
la comercializacién de todos los espacios y soportes publicitarios tanto presenciales como virtuales de
dicho evento que se celebra en Almeria con caracter anual. Dicha circunstancia se acredita por parte de la
citada empresa mediante certificacién - declaracion responsable que queda incorporada como Anexo 3 a

este expediente como documento adicional no firmable.
6. TIPO DE CONTRATO.

En la calificacion en funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado in-

dicamos:
v Contrato privado
En funcién de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:
El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP
En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:
v  Contratos NO sujetos a regulacion armonizada.
En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:
v Contratos privados
7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION

v Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):

v Negociado sin Publicidad.
v Tramitacion de urgente.
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Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168 a).2 de la

LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la presente memoria,
s6lo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la proteccion de derechos

exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.

Sobre la utilizacion de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la
Junta Consultiva de Contratacién Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragén, en su Informe
13/2012, de 11 de julio, que sefiala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier precio,
solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacion, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razon de la persona o “intuito personae”, en
el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la

naturaleza y objeto del contrato».

En cuanto al procedimiento de tramitacién “urgente” se acude al mismo de conformidad con lo establecido

en el articulo 119 de la LCSP, “podrd ser objeto de tramitacion urgente los expedientes correspondientes a los
contratos cuya celebracion responda a una necesidad inaplazable o cuya adjudicacion sea preciso acelerar
por razones de interés publico”.

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales vinculados con la
promocién de los productos del mar a través de ta economia azul, es un instrumento de valor para el mode-
lo de negocio de las empresas pesqueras y acuicolas andaluzas y para revalorizar sus productos y mejorar

suimagen en los mercados.

Es importante destacar el interés cada vez mayor de las empresas acuicolas y pesqueras por asistir y
participar al auspicio de la Junta de Andalucia a estos eventos con marcado caracter congresual, mediante
actividades divulgativas, informativas y de transferencia del conocimiento, con las que reforzar los valores y
la calidad de sus producciones. Es por ello, que la asistencia de las empresas andaluzas y el
acompafiamiento por parte de las Instituciones Plblicas merece una atencion especial para su desarrollo

econdémicoy, por ende, para el de Andalucia.

A todo ello hay que afiadir que, desde agosto 2024, las competencias en materia de Economia Azul en el
seno de la Junta de Andalucia ha recaido en la Direccién General de Pesca, Acuicultura y Economia Azul, (en
adelante DGPAEZ) siendo responsable de :

e Latransicidn hacia una economia azul en los sectores relacionados con los océanos, los mares y las
costas, impulsando el crecimiento sostenible de los sectores marino y maritimo como motores de la

economia andaluza por su gran potencial para la innovacion y el crecimiento.

e Eldesarrollo de la Estrategia Andaluza de Economia Azul.
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*  Elimpulso de la investigacidn en el ambito marino, junto con los principales actores de la I+D+i en
Andalucia en materia de Crecimiento Azul para la mejora de la innovacion y el desarrollo en torno al

conocimiento azul.

Es por esto que, al recibir en octubre la propuesta de participacion en SUBN&BLUE Congress como evento
anual mas significativo en lo referente a Economia Azul, se considera prioritaria esta participacion en favor

del sector pesquero y acuicola andaluz.

Por otra parte, las consecuencias negativas que los diferentes sectores econdmicos vienen arrastrando
consecuencia, recientemente, de la crisis derivada del encarecimiento de los insumos (materia prima,
combustible, etc.) y la guerras en Ucrania y la franja de Gaza, asi como de los efectos del cambio climatico
en la diversidad de especies marinas, han acuciado la necesidad de reforzar el apoyo a las empresas de
nuestro sector pesquero y acuicola, a través de acciones de promocion y eventos especificos dirigidos a
generar nuevas oportunidades de negocio, e impulsar las relaciones comerciales y la internacionalizacion

de sus empresas.

En estas condiciones, habida cuenta del interés publico, a fin de garantizar la participacion en el evento

objeto de patrocinio se opta por proponer que su tramitacion se realice con caracter de urgencia.
8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.

v NO
Justificacion de motivos validos para la no division en lotes:

No cabe la divisién en lotes al tratarse de una prestacion Gnica donde ademas existen derechos exclusivos que

obligan con un Unico empresario.
9. PLAZO DE EJECUCION (total y parciales) y PRORROGA, si la hubiera.

El plazo de ejecucidn se extenderd desde la fecha de formalizacidn del contrato hasta el proximo 16 de di-
ciembre de 2024, incluyendo la presentacién de la memoria final de la accidn, no existiendo posibilidad de
prérroga.

Plazos parciales:
1. Prestaciones objeto de contrato:
a) Desde la firma del contrato hasta el 22 de noviembre de 2024, con la celebracién de la Il edicién
de SUN&BLUE Congress y ejecutados los trabajos de conformidad.
2. Presentacion de la memoria final: desde la finalizacidn del evento hasta el 16 de diciembre de 2024.
10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacién expresa de la estimacién del presu-
puesto de licitacion. Desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacion es de CIENTO VEINTIUN MIL EUROS (121.000,00 €) con el 21% de IVA
INCLUIDO.
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CONCEPTOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL IMPORTE
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL 76.500,00
Patrocinio de la ponencia magistral inaugural. . 10.000,00
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su cali-
. 1.600,00
dad de patrocinador del evento.
1.1 Presencia de la marca con carteleria en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 960.00
nador del evento. ’
1.2 Presencia de la marca con imagenes en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 640.00
nador del evento. ’
2. Emision de spot publicitario y mencion de la marca por parte del conductor de las acti-
. ... ) .. 2.400,00
vidades alinicio y al final de cada actividad
2.1 Emisidn de spot publicitario de la marca al inicio y al final de cada actividad 1.680,00
2.2 Menci6n de la marca por parte del conductor de las actividades al inicio y al final de cada 720.00
actividad B
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video
3 . , 1.600,00
que se pudiera editar de ésta.
3.1 Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad 1.600,00
3.2 Presencia de la marca en el video que se pudiera editar de ésta. Sin coste
4. Mencién a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del evento https:// 1.800.00
www.sunandbluecongress.com/es A
5. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de SUN&BLUE Con-
800,00
gress 2024
6. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencién de la misma en todos los so- 1.800.00
portes del evento U
6.1 Vinculacion de la marca al espacio patrocinado 540,00
6.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento 1.260,00
Patrocinio de al menos 3 Mesas Redondas: 15.000,00
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su cali-
. 3.800,00
dad de patrocinador del evento.
1.1 Presencia de la marca con carteleria en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 2.280.00
nador del evento. B
1.2 Presencia de la marca con imagenes en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 1.520.00
nador del evento. e
2. Emision de spot publicitario y mencion de la marca por parte del conductor de las acti-
. .. ) .. 5.200,00
vidades al inicio y al final de cada actividad.
2.1 Emisidn de spot publicitario de la marca al inicio y al final de cada actividad 3.640,00
2.2 Mencién de la marca por parte del conductor de las actividades al inicio y al final de cada 1.560,00
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actividad
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video
. . , 1.600,00
que se pudiera editar de ésta.
3.1 Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad 1.600,00
3.2 Presencia de la marca en el video que se pudiera editar de ésta. Sin coste
4. Mencidn a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del evento https:// 1.800.00
www.sunandbluecongress.com/es e
5. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de SUN&BLUE Con-
800,00
gress 2024
6. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencién de la misma en todos los so- 1.800.00
portes del evento. I
6.1 Vinculacion de la marca al espacio patrocinado 540,00
6.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento 1.260,00
Patrocinio de slot del programa oficial del congreso de 45 min para presentar cuestio- 5.130.00
nes de interés para la consejeria. U
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio en su cali-
. 1.000,00
dad de patrocinador del evento.
1.1 Presencia de la marca con carteleria en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 600.00
nador del evento. ’
1.2 Presencia de la marca con imagenes en el escenario del espacio en su calidad de patroci- 400.00
nador del evento. ’
2. Emision de spot publicitario y mencion de la marca por parte del conductor de las acti-
. .. ) .. 1.730,00
vidades al inicio y al final de cada actividad
2.1 Emisidn de spot publicitario de la marca al inicio y al final de cada actividad 1.211,00
2.2 Menci6n de la marca por parte del conductor de las actividades al inicio y al final de cada 51900
actividad )
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video 500.00
que se pudiera editar de ésta. ’
3.1 Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad 500,00
3.2 Presencia de la marca en el video que se pudiera editar de ésta. Sin coste
4. Mencidn a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del evento https:// 500.00
www.sunandbluecongress.com/es ’
5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de SUN&BLUE Con- 800.00
gress 2024 ’
6. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencién de la misma en todos los so- 600.00
portes del evento ?
6.1 Vinculacién de la marca al espacio patrocinado 180,00
6.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento 420,00

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS 25/10/2024 08:50:55

PAGINA: 13/23

VERIFICACION NJyGwUO08wgM2TK4I12VY6pjKCu23ulT https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

Patrocinio de la cena de gala. 14.920,00
1. Personalizacién del espacio. Disefio, dotacién, produccién, montaje y desmontaje 11.820,00
1.1 Disefio 591,00
1.2 Dotacidn 3.546,00
1.3 Produccién 5.910,00
1.4 Montaje y desmotaje 1.773,00
2. Mencién a la marca, y al patrocinio de la Consejeria en los posts/contenidos colgados
500,00

en la web del evento, https://www.sunandbluecongress.com/es
3. Publicacion de contenidos sobre la actividad patrocinada en las redes sociales de 800.00
SUN&BLUE Congress 2024 (Facebook, Instagram, Twitter) ’
4. Vinculacion de la marca a la actividad patrocinada y mencion de la misma en todos los 1.800.00
soportes del evento. I
4.1 Vinculacion de la marca al espacio patrocinado 540,00
4.2 Mencidn de la misma en todos los soportes del evento 1.260,00
Patrocinio de una de las categorias de los Sun&Blue Awards: 1.500,00
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el espacio previsto para la entrega
de premios y en el escenario donde se llevara a cabo la entrega de los premios en su cali- 500,00
dad de copatrocinador del evento.
1.1 Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el espacio previsto para la entrega de 25000
premios en su calidad de copatrocinador del evento. ’
1.2Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario donde se llevara a cabo la 25000
entrega de los premios en su calidad de copatrocinador del evento. ’
2. Presencia institucional activa en la entrega del premio de la categoria patrocinada 300,00
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video 500.00
que se pudiera editar de ésta ?
3.1 Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad 500,00
3.2 Presencia de la marca en el video que se pudiera editar de ésta. Sin Coste
4. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de SUN&BLUE Con- 200
gress 2024
Patrocinio del acto de clausura de la Il edicion del SUN&BLUE Congress 5.000,00
1. Emision de spot publicitario y mencion de la marca por parte del conductor de las acti-

. ... ) .. 2.400,00
vidades alinicio y al final de cada actividad
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1.1 Emisidn de spot publicitario de la marca al inicio y al final de cada actividad 1.680,00
1.2 Mencién de la marca por parte del conductor de las actividades al inicio y al final de cada 72000
actividad ’
2. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de SUN&BLUE Con- 800.00
gress 2024 ’
3. Vinculacion de la marca al espacio patrocinado y mencién de la misma en todos los so- 1.800.00
portes del evento U
3.1Vinculacién de la marca al espacio patrocinado 540,00
3.2 Mencién de la misma en todos los soportes del evento 1.260,00
Contraprestaciones generales. Presencia de logotipos. 24.950,00
1. Incorporacioén al consejo asesor del congreso, incluyendo mencién en la web y en RR-
300,00

SS del congreso.
2. Presencia de la marca en todas las comunicaciones oficiales del congreso. 1.000,00
3. Presencia de la marca en toda la publicidad tanto impresa como digital. 5.000,00
3.1 Presencia de la marca en toda la publicidad impresa 4.000,00
3.2Presencia de la marca en toda la publicidad digital. 1.000,00
4. Presencia de la marca en la web del congreso con hiperlink directo a la pagina web de-

h 780,00
signada por AGAPA.
5. Edicion de 3 videos resumen en el que se recoja la participacion diaria de la Conseje-

. P " 9.470,00
ria. Maximo 40 seg de duracion.
6. Presencia de la marca en el video resumen del evento. 500,00
7. 20 acreditaciones con acceso al congreso . 4.400,00
8. 10 acreditaciones completas “full access.” 3.500,00
COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS 13.500,00
Gastos generales de estructura (suministros, materias primas, arrendamientos, gastos de ad- 13.500.00
ministracidn, etc) T
BENEFICIO INDUSTRIAL (estimado 10%) 10.000,00 €
TOTAL BASE IMPONIBLE (€) 100.000,00 €
IVA 21% (€) 21.000,00 €
TOTAL (€) 121.000,00 €
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La determinacion del presupuesto base de licitacion se ha realizado no a tanto alzado, sino a partir de las tarifas
que Eventisimo S.L.U. con CIF B-38651626, como entidad propietaria y organizadora de Il EDICION SUN&BLUE
CONGRESS 2024, ha facilitado al Servicio proponente para cada uno de los conceptos presupuestados. Al tratar-
se de un contrato de patrocinio la adecuacion a los precios de mercado esta avalada por el certificado de ex-
clusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un procedimiento abierto o un procedimiento de concu-
rrencia competitiva. Asi mismo, tal y como se detallara en parrafos siguientes, el impacto en medios generado
en ediciones anteriores y previsto para la actual, es un factor clave para valorar la adecuacién del presupuesto

base de licitacion a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones.

El éxito de la edicién anterior de este evento, sus datos de participacién de publico congresista y general y de
impacto global en medios y su marcado caracter internacional, referidos en el apartado quinto de la presente
memoria justificativa, convierten a SUN&BLUE CONGRESS en una una accion estratégica para continuar apo-
yando al sector pesquero y acuicola y reforzar el prestigio e imagen de los productos andaluces procedentes

de un sector primario. pesquero y acuicola como actores principales en la Economia y Crecimiento Azul.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, en atencidn a las recomendaciones que recoge el Informe
de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo
de 2014 por el Pleno de la Camara de Cuentas de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se
indica particularmente que “154. Seria oportuno que en los expedientes de los contratos analizados constase
documentacion acreditativa que valore las prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacion
que permita comparar el coste del patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras
formulas de contratacion previstas en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.
(§85,108,122,127) ...... ” se han aportado al expediente de contratacion del que es objeto esta memoria,
documentos que respaldan los datos de impacto en medios que se han tenido en consideracion a la hora de
valorar la adecuacién del presupuesto base de licitacién a los precios de mercado habituales para este tipo de
acciones. En concreto el Informe Valoracidén Medios emitido por Camaleonic Analytics (Anexo 2), a través del
cual se han obtenido los datos de impacto en medios.

El motivo de optar por la férmula del patrocinio frente al contrato publicitario y de difusion tradicional es que,
a diferencia de éste, el patrocinio de SUN&BLUE CONGRESS ayuda a conectar al sector primario pesquero y
acuicola con un concepto relativamente nuevo como es el de la Economia y Crecimiento Azul. De hecho,
deberian ser actores y beneficiarios principales dado que ambas actividades estan intimamente ligadas no
solo desde una perspectiva econdmica, sino social, ambiental y de gobernanza, dimensiones propias que
definen la Sostenibilidad de un sector u actividad econdmica, principio de la Economia Azul derivada del Pacto
Verde Europeo. Esa dltima dimensidn de gobernanza esta ligado a que ambas actividades se desarrollan en el
Dominio Pdblico Maritimo-Terrestre gestionado por las administraciones competentes, entre ellas la
Consejeria. La participacidn por tanto en el patrocinio de dicho evento, en el que se van a confluir no solo una
gran diversidad de actores relacionados con tecnologia, energia, turismo, cultura, gastronomia, puertos e
industrias maritimas, sino que se trataran temas fundamentales como: transicion ecoldgica y digital,
resiliencia e inclusién, competencias y apoyo, marco politico y gobernanza, ademas de optimizacién de

recursos, etc, ofrece un marco ideal para el beneficio y crecimiento azul del sector pesquero y acuicola andaluz

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS 25/10/2024 08:50:55 PAGINA: 16 /23

VERIFICACION NJyGwUO08wgM2TK4I12VY6pjKCu23ulT https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

a través del conocimiento, sinergias y establecimiento de alianzas con otros sectores que comparten el medio
marino. Interaccién que se facilita con una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y
que no podriamos alcanzar de ninglin modo a través de una accién de publicidad y de difusion en medios

exclusivamente.

Conforme a lo mencionado en el parrafo anterior, volvemos a hacer referencia a las conclusiones y
recomendaciones que recoge el Informe de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de promocion de la
Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Cdmara de Cuentas de Andalucia
(BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154. ....... Deberian realizar
estudios comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se podrian
conseguir mediante los contratos de publicidad o de difusion publicitaria.” La inversion prevista para participar
en SUN&BLUE CONGRESS (121.000 €) esta muy por debajo delimpacto y beneficio previsto y estimado en mas
de 3 millones de euros.

Pero no solo desde el punto de vista puramente econdmico. Con las previsiones de reunién de mas de cerca de
1.200 profesionales (Unicamente en la vertiente presencial del evento) con 185 conferenciantes y 50
intervinientes en los 12 eventos paralelos, 8 de ellos de caracter internacional, las oportunidades comerciales
y de internacionalizacién que de ello se derivan para las empresas del sector pesquero y acuicola andaluzas
asi como para el conocimiento del concepto de Economia y Crecimiento Azul en un segmento de publico al
cual es dificil llegar a través de la publicidad Mass Media 0 mono canal, es completamente distinto. Este es el
hecho diferencial por el cual, no se ha tenido en cuenta el realizar una comparativa entre ambos tipos de
contrato que nos permitiera valorar cuanto costaria alcanzar el nimero de impactos previstos mediante
contratos publicitarios y de difusidn, a fin de poder apreciar una cierta proporcion entre el coste del patrocinio

y el valor del retorno publicitario.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Yy justificacidon expresa del citado valor (criterios de determinacion

del mismo). Se indicaran todos los conceptos que lo integran, incluyendo, si existiesen, los costes laborales.
Elvalor estimado del contrato asciende a CIEN MIL EUROS. (100.000,00 €), 21% IVA NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion y la NO posibilidad de

prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.
12. REVISION DE PRECIOS.

v NO
13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago unico: 1 factura: correspondiente al 100% del importe de adjudicacidn, a la finalizacién del congreso pa-

trocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de conformidad.
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14. FINANCIACION.

100% fondos Autonémicos Junta de Andalucia

Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)
2024 1439012000.G/71X/22616/00 121.000,00 €
CONT 2024 122261334

15. PUBLICIDAD.
No procede.

16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA yjustificacién expresa de la
eleccion de los citados criterios.

La solvencia econémica y financiera podra acreditarse por los medios que se sefialan en el apartado 1, que

tendran caracter alternativo:
1. Criterios de seleccién relativos a la solvencia econémica y financiera del empresario

La acreditacion de la solvencia econdmica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a

continuacion que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor volumen

de negocio de los tres ultimos concluidos debera ser al menos de una vez el valor estimado del contrato,
esto es, CIEN MIL EUROS (100.000,00 EUROS) (21% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditaréd por medio de sus cuentas anuales
aprobadasy depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al ltimo ejercicio econémico de las cuentas anuales

aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: VEINTICUATRO MIL
DOSCIENTOS EUROS (24.200,00 EUROS) (21% IVA INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Ultimo ejercicio para el que esté vencida la obligacion de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas
acompafiadas de la certificacion de su aprobacidn por el érgano de administraciéon competente.

El depdsito de las cuentas anuales se acreditarda mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales

expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmica y financiera de la empresa

adjudicataria, de cara a la buena ejecucion de las contraprestaciones objeto del patrocinio.
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17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL y justificacion expresa de la
eleccién de los citados criterios.

La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcién de las instalaciones técnicas, de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la

calidad y de los medios de estudio e investigacion de la empresa.

La acreditacién de la solvencia técnica o profesional se realizard mediante declaracién responsable con
indicacion de los medios y soportes que serviran para dar cobertura a las contraprestaciones del patrocinio,
en particular:

*  Disponibilidad de personal técnico cualificado para el manejo de los medios audiovisuales y de la
plataforma tecnoldgica que se utilizaran para el desarrollo de los contenidos patrocinados.
1 Jefe de Proyecto con categoria profesional Ingeniero Informético
1 Técnico de mantenimiento y control audiovisual para la atencién de la correcta emision de spot
de la marca en las pantalla de las salas/espacios donde se desarrollen las citadas actividades.
1 Técnico especialista multimedia para la atencién de la correcta emision de los contenidos en

streaming.

Atendiendo a la naturaleza del contrato y teniendo en cuenta que las prestaciones de caracter audiovisual
implican un porcentaje muy considerable tanto del presupuesto como de los trabajos a realizar por parte de la
adjudicataria, se considera necesario demandar una especializacién y experiencia adecuadas que garanticen
la correcta ejecucion de las contraprestaciones objeto del patrocinio. De ahi que se consideren justificados los

anteriores criterios.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION y justificacion expresa de la eleccion de
las citadas condiciones.

SI. Condicion de ejecucion de tipo medioambiental. La empresa adjudicataria vendra obligada a
responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los residuos generados durante las ponencias,
mesas redondas, pausas café, almuerzos y cenas que se lleven a cabo en los tres dias del congreso,
ademas de todo tipo de residuo generado por los asistentes al congreso, para su posterior reciclaje a
través de la instalacion de contenedores selectivos perfectamente sefializados y visibles a todo el
publico. El objetivo de esta condicién de ejecuciéon es fomentar la sostenibilidad en el empleo de
recursos. Para acreditar el cumplimiento de esta condicién de ejecucién, la empresa adjudicataria

debera incluir en la memoria final confirmacién de haber realizado estos procedimientos.

Se justifica esta propuesta en base a la vinculacion de la condicion especial al objeto del contrato, mas
aun cuando el tema principal del congreso versa sobre la Economia Azul en el que la sostenibilidad
ambiental es pieza clave. Su aplicacidn se considera repercutira positivamente en la calidad del servicio
que constituye el objeto del contrato, minimizando los efectos negativos de la no recogida selectiva de
residuos, garantizando su recogida selectiva y posterior reciclaje, logrando una mayor concienciacion de

los proveedores y mejorando, en definitiva, laimagen que se proyectara en los destinatarios finales de la
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accion. El incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da derecho a resolver el contrato, en los

términos y con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

Si bien la Asesoria Juridica en expedientes contratacion de similar naturaleza, ha hecho alusion a la
posibilidad de incluir otra condicién especial de ejecucién, se ha optado por incluir la de tipo
medioambiental al estar mas directamente relacionada con el objeto del contrato tal y como se ha
mencionado. Particularmente y en relacién a la condicion especial de ejecucion que se ha sugerido en
ocasiones por la citada Asesoria, relativa al uso de la locucidn de los mensajes escritos que aparezcan en
pantalla y la subtitulaciéon o sobreimpresion de los mensajes hablados, asi como a la obligacién de
ajustarse a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la
igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje y la
transmision de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres libre de estereotipos sexistas, se ha de
tener en cuenta que el Pliego de Prescripciones Técnicas de la presente licitacion (apartado 7. OTRAS
CONSIDERACIONES. Subapartado e) hace mencidn expresa a la obligacion de ajustarse adecuadamente
a las normas establecidas en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia (en el que se
recoge la obligatoriedad de incluir subtitulado de las locuciones para favorecer la accesibilidad de todos
los mensajes), asi como como a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, al

que hace referencia el citado informe.
19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.
No es obligatoria. Segun lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.
20. GARANTIA.

SI. Definitiva: 5 % del precio final ofertado (excluido el IVA). Conforme establece el art. 107 LCSP. Dicha

garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108 LCSP.

La garantia definitiva se podra constituir mediante retencién en el precio, mediante retencién en los
documentos contables de pago de la (nica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe
total de la garantia. La persona contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha

garantia.
Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacién de los trabajos de conformidad.
21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, a pesar de ser un contrato de
financiacidn europea, no seria de aplicacion lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de fe-
brero, en el que se de dice lo siguiente:

"serdn criterio de adjudicacion, entre otros, la evaluacion de la calidad a partir de las caracteristicas intrinse-
cas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a realizar idén-
ticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos al mismo con-

trato, que tendrd en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccién Técnica ,la for-
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macién y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencién a su titulacion y espe-
cializacion, asi como los programas de formacién y control de calidad.”

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacién calidad/precio y criterios
automaticos dado que la prestacidn esta perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los pla-
zos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el inico

factor determinante de la adjudicacion.

La maxima puntuacién (100 puntos) la obtendra la oferta econémica mas baja.

Se aplicara la siguiente formula para la obtencidn de la puntuacion (X) del resto de ofertas econdmicas
(Of) admitidas:

X=(OMB x Max)/Of

siendo,

Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econdmica Mas Baja (en euros)

Of= Oferta econdmica de la empresa (en euros)
22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
NO
23. CONSIDERACIONES SOCIALES, fTICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.
Sl

Como condiciones especiales de ejecucién. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente docu-

mento.
24. SUBCONTRATACION. No procede.
25. PENALIDADES.

v S|
- Penalidades por cumplimiento defectuoso:
En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan solo parte de las obligaciones

y/o contraprestaciones previstas en los apartados 3 y 4 del Pliego de Prescripciones Técnicas por causas

imputables al adjudicatario, se penalizara conforme a lo siguiente:

1) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca en alguno de los espacios
patrocinados, segln las especificaciones recogidas en Pliego de Prescripciones Técnicas (PPT) de la

presente licitacion.

2) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO emisién de spot publicitario de la marca y
mencién por parte del conductor al inicio y finalizacién de las actividades patrocinadas, segln las

especificaciones recogidas en Pliego de Prescripciones Técnicas (PPT) de la presente licitacion.
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3) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO publicacién de contenidos en las redes sociales de
SUN&BLUE CONGRESS (Facebook, Instagram, Twitter), con mencién al patrocinio por parte de la
Consejeria sobre todas las actividades patrocinadas, conforme a lo especificado en el apartado 4° del
Pliego de Prescripciones Técnicas (en adelante PPT) de la licitacion de la que es objeto la presente

memoria.

4) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO grabacidn, produccién, edicion de 3 videos

resumen (maximo 40 segundos de duracidn).

5) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO mencién a la marca en los posts/contenidos
colgados en la web del evento https://sunandbluecongress.com/es que hagan referencia a las

actividades patrocinadas, conforme a lo especificado en el apartado 4° del Pliego de Prescripciones

Técnicas (en adelante PPT) de la licitacidn de la que es objeto la presente memoria.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10% del precio del contrato, IVA
excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.

Ninguno de los incumplimientos descritos en la cldusula 19 tiene el caracter de incumplimiento de

obligacién principal, a los efectos del articulo 211 f) LCSP.

Si la empresa adjudicataria incurriese en 4 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados, el

Organo de Contratacién podra optar por la resolucién del contrato.
¢ Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion:

1) 1% del precio del contrato, excluido el IVA por el NO cumplimiento de las condiciones especiales de

ejecucion indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.
*  Otros supuestos:

Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacion de forma inmediata al
6rgano de contratacion de la incursion sobrevenida en conflicto de interés y no actuar inmediatamente para
evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucién del contrato. Este incumplimiento serd penalizado

con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.
26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.
No procede.

El presupuesto de licitacion se establece en funcion de las tarifas establecidas por la empresa exclusivista seglin

loindicado en el apartado 10 de la presente Memoria.
27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrénica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracién de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ¢) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicidn transitoria. Se excluyen de dicha obligacion las facturas cuyo importe sea de
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hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior,
hasta que dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacién a través del Punto
General de Entrada de Facturas Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y

sistemas apropiados para su recepcién en dichos servicios.

Debera usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrdnicas de la Administracién General del Estado
(FACE), cuya direccién es https://face.gob.es/.

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente c6digo DIR3:

OFICINA CONTABLE ORGAND GESTOR UMIDAD TRAMITADORA
. ADIDO4613 - ASEMOA DEGESTION AGRARIA Y GENO1T3E1 - PROYECTOS TECMICOS Y DE
ADI004455 - INTERVERCION GENERAL PESQUERA DE ANDALLCIA PROMOCICH

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Producciéon Sostenible del Servicio de

Promocién, Calidad y Estrategia.
29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia, D?

Gemma Enriquez San Nicolas.
Vinculada a AGAPA:
v Sl

30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO
(Pliego de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

*  Pablo Avila Zaragoza. Técnico Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produc-
cidn Sostenible.

*  Manuel Martinez Peinado. Técnico Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-

duccién Sostenible.

LA JEFA DE SERVICIO DE PROMOCION, CALIDAD Y ESTRATEGIA

Fdo: Gemma Enriquez San Nicolas
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