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1.- ANTECEDENTES

El Plan Corresponsables es un programa puesto en marcha en 2021 que tiene por objeto consolidar el camino
hacia la garantia del cuidado como un derecho en Espafia desde la 6ptica de la igualdad entre mujeres y
hombres.

Dicho plan, es concebido por la Secretaria de Estado de Igualdad y para la Erradicacion de la Violencia contra
las Mujeres del Ministerio de Igualdad como un programa semilla que permite articular mecanismos de
colaboracion con las comunidades auténomas y las ciudades con Estatuto de Autonomia, dando apoyo
especifico a las necesidades de conciliacion de las familias mediante servicios de cuidados dirigidos a nifias
nifios y jévenes de hasta 16 afios de edad, y aborda la problematica de los cuidados a través de otros ejes de
actuacion relacionados como la creacion de empleo de calidad, aspirando a la dignificacién y reconocimiento
de la experiencia profesional de cuidados no formal y la sensibilizacién del conjunto de la sociedad
particularmente de los hombres, en materia de corresponsabilidad, con el fin de impulsar modelos de
masculinidades corresponsables e igualitarias.

La presente contratacion tiene por objeto la planificacion estratégica, disefio, creatividad, produccion y
compra de espacios publicitarios en los diferentes soportes de los medios de comunicacion de prensa (tanto
impresa como digital), radio y televisién, publicidad exterior y cine, asi como en espacios publicitarios en
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redes sociales y plataformas digitales, con la finalidad de llevar a cabo una campafia de sensibilizacién en
materia de conciliacion y corresponsabilidad en el marco del Plan Corresponsables.

También es objeto de la presente contratacion, la ejecucion y seguimiento de las acciones de comunicacion
institucional y de las campafias informativas y divulgativas que la Consejeria de Inclusién Social, Juventud,
Familias e Igualdad de la Junta de Andalucia quiera llevar a cabo en el ejercicio de las competencias atribuidas
en materia de corresponsabilidad .

Dada la evoluciéon de los medios de comunicacidén hacia la integracién de diversos soportes publicitarios
(paginas web, emisoras de radiodifusion, podcasts, canales de television, contenidos audiovisuales
incrustados en paginas webs, plataformas de contenidos audiovisuales a la carta, etc.) se ha optado por
agrupar en un primer lote (Lote 1) los servicios correspondientes a la creatividad, disefio y produccién de
materiales necesarios para la campafa. En el segundo lote (LOTE 2) se agrupan los soportes de los diferentes
medios de comunicacién de prensa, radio y television. En el tercer lote (Lote 3) , se concentran los soportes de
publicidad exterior, asi como las pantallas de cine. Por Gltimo, en un cuarto lote (Lote 4) los espacios
publicitarios en redes sociales y plataformas digitales.

En la letra a) del apartado 2 del articulo 146 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
Publico, se establece que “En los procedimientos de adjudicacion, abierto o restringido, celebrados por los
organos de las Administraciones Publicas, la valoracion de los criterios cuya cuantificacion dependa de un
juicio de valor corresponderd, en los casos en que proceda por tener atribuida una ponderacién mayor que la
correspondiente a los criterios evaluables de forma automatica, a un comité formado por expertos con
cualificacidn apropiada, que cuente con un minimo de tres miembros, que podran pertenecer a los servicios
dependientes del érgano de contratacién, pero en ninglin caso podran estar adscritos al érgano proponente
del contrato, al que correspondera realizar la evaluacion de las ofertas; o encomendar esta a un organismo
técnico especializado, debidamente identificado en los pliegos”. En el presente procedimiento, al no
contemplarse criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio de valor, no resulta necesaria la designacion
de los miembros del comité de expertos o de los organismos técnicos especializados

2. OBJETO Y ALCANCE DEL CONTRATO

En el ejercicio de las competencias que tiene atribuidas, la CISJUFI considera necesario realizar una Campafa
de sensibilizacién en materia de conciliacién y corresponsabilidad en el marco del Plan Corresponsables,
siendo el objeto de esta memoria la contratacién de servicios para:

- Planificacion estratégica de la campafia de sensibilizacion en materia de conciliacién y corresponsabilidad.
- Creatividad y disefio de medios

- Compra de espacios publicitarios en prensa, radio, televisién, cine, redes sociales, plataformas digitales y
medios externos.

- Difusion de las actuaciones que se desarrollan en la Comunidad Auténoma de Andalucia en el marco del Plan
Corresponsables.

- Seguimiento de las acciones de comunicacion y de las campafias informativas y divulgativas que la
Consejeria, necesite llevar a cabo en esos medios en el marco de las competencias que tiene atribuidas en
materia de corresponsabilidad.
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El objetivo primordial de esta campafia es sensibilizar a los ciudadanos y las ciudadanas residentes en
Andalucia sobre el cambio de cultura que se necesita para lograr la conciliacidn real y con ello, concienciar
sobre los valores, comportamientos y beneficios para la sociedad que implica el reparto equilibrado de las
tareas domésticas y de las responsabilidades familiares.

Las campafias de publicidad y acciones de comunicacién que la SGFIVGD precise para la difusién de los
objetivos del Plan Corresponsables: “Garantizar el derecho a la corresponsabilidad de todas las personas”, se
desarrollaran, con caracter general, en el ambito de la Comunidad Auténoma de Andalucia, sin perjuicio de
que, en funcién del contenido de las mismas y de sus objetivos de comunicacién, desde la Secretaria General
de Familias, Igualdad, Violencia de Género y Diversidad pueda establecerse un ambito comarcal o local a
determinadas acciones de comunicacion. Estaran incluidas tanto las camparias que se dirijan directamente a
los ciudadanos (de forma general o a colectivos concretos), como aquellas actuaciones de caracter
institucional cuyo objetivo sea la comunicacion de los objetivos del citado Plan. Igualmente, los contratos
adjudicados deberan sujetarse al régimen juridico y a la normativa de contratacién del sector publico, e
incorporaran clausulas sociales que promuevan la igualdad efectiva entre mujeres y hombres.

En concreto, el LOTE 3 del presente procedimiento de licitacion tiene por objeto la contratacion de servicios
de planificacion estratégica y compra de espacios publicitarios en medios exteriores y cine.

LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL LOTE 3 (SOPORTES PUBLICITARIOS DE MEDIOS DE COMUNICACION.
EXTERIORY CINE) SON LAS DESCRITASEN EL PPT :

La planificacidn se desarrollara cumpliendo estrictamente las condiciones de la oferta econdmica presentada
(Coste neto/unidad o CPM, segun corresponda) en cada soporte.

En los supuestos excepcionales de soportes o formatos en los que no exista tarifa oficial publicada de
referencia, la empresa contratista aportara con caracter previo una propuesta que la SGFIVGD debera aprobar.
La SGFIVGD con el asesoramiento de la Direccion General de Comunicacién Social podra participar en el
proceso de negociacion. La empresa contratista justificara la imposibilidad de establecer un precio de tarifa,
especificarda el formato realizado y desglosara los costes en sus distintas partidas. Para justificar la
imposibilidad de aplicar a una accidn un precio de tarifa, la empresa contratista aportard un certificado del
soporte, firmado y sellado, donde figure la accidn, el coste negociado y donde se exprese que no es asimilable
a ninguna tarifa oficial. Cuando la accidn sea asimilable a una tarifa oficial publicada, se aplicara el descuento
general ofertado para el medio o soporte.

En el medio EXTERIOR, la SGFIVGD podra planificar sus campafias en todos los formatos descritos en los
criterios de valoracién (mupis, vallas, autobuses y tranvias urbanos) u optimizar la inversién planificando solo
alguno de ellos.

La empresa adjudicataria en esos casos debera observar las siguientes consideraciones:

En el caso de mupis y vallas se debera garantizar presencia en municipios de mas de 500.000 habitantes y sus
areas metropolitanas con al menos un 40% del total de la inversién total en este formato. Se entenderan como
mupis los formatos estandarizados de 1,76 x 1,20 m. que pueden encontrarse situados en paradas de
autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via publica, estaciones de tren o de metro, aeropuertos,
grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.
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En el caso de autobuses urbanos, se debera garantizar presencia en municipios de mas de 500.000 habitantes
y sus areas metropolitanas con al menos un 40% del total de la inversidn total en este formato. En autobuses
interurbanos y tranvia, la agencia aportara con caracter previo a la accién un presupuesto desglosado por
lineas y cobertura geografica que la SGFIVGD debera aprobar.

En el medio CINE, la agencia aportara con caracter previo a la accidén un presupuesto desglosado por salas y
cobertura geogréfica que la SGFIVGD debera aprobar. Debera garantizarse que al menos un 20% de las
impresiones planificadas se sirvan en municipios de mas de 500.000 habitantes y sus areas metropolitanas.

Asimismo, en el PPT se establecen determinados PARAMETROS BASICOS DE PLANIFICACION Y EJECUCION QUE
AFECTANA LOSLOTES2,3Y4:

Para alcanzar la maxima eficacia, las empresas contratistas deberan atenerse a criterios técnicos en lo relativo
a la planificacién de medios de comunicacién y soportes publicitarios, de acuerdo con los objetivos y grupos
de poblacién destinatarios de la accion, el caracter territorial y la difusion de cada medio, dentro de las
limitaciones econdmicas fijadas. En este sentido, los trabajos a realizar consistiran en :

- Planificacidn estratégica, reserva y compra de espacios publicitarios.

- Mediacion y cursado a los distintos soportes de las acciones de comunicacion que se vayan a realizar.

- Ejecucion de los planes de medios y seguimiento de las acciones de comunicacién a través de informes de
activacion, de seguimiento y post-accion, en los que se analicen los resultados, asi como la audiencia y
cobertura alcanzada.

- Configuracion y lanzamiento de campafias transversales en el medio. Optimizacion y seguimiento de las
campafias in situ. En un universo de comunicacién tendente a la inmediatez y a la respuesta rapida a
situaciones de comunicacion, una respuesta rapida a brief y a implementacién de compra de espacios resulta
vital para un mejor servicio.

- Asesoramiento e informacion sobre la eficacia publicitaria, rentabilidad de soportes, comparativa entre
medios y todos aquellos aspectos técnicos necesarios para el proceso de toma de decisiones.

- Adaptacién y distribucion de las piezas que conformen la accién de comunicacién, en aquellos casos en que
se requiera.

- Con la debida antelacién, la SGFIVGD facilitard a las empresas adjudicatarias una copia original de cada pieza
creativa para la difusion en medios, debiendo realizar ésta las adaptaciones y copias de emision en caso de ser
necesario.

- En cada accién de comunicacién, la empresa contratista debera presentar una propuesta de planificacion,
con un informe técnico de justificacion de la planificacidén de la campafia en los distintos medios atendiendo a
criterios cuantitativos y/o cualitativos. Debera cristalizar en el correspondiente plan de medios, en funcidn del
presupuesto maximo que se le indique, de los objetivos de comunicacién y del publico objetivo establecidos
por la SGFIVGD. Propondra los soportes y su presupuesto, una vez analizadas las audiencias y su adecuacion a
la accidén de comunicacion institucional a realizar, su penetracion y rentabilidad, con el objetivo de optimizar
la inversion publicitaria. La empresa adjudicataria debera presentar la propuesta de planificacién detallada,
las tarifas oficiales aplicadas, los descuentos sobre las mismas obtenidos (%) y el coste unitario neto que se
aplique por soporte y calendario u dptico de campafia por medio y soportes, debiendo estar evaluada en
términos de cobertura, frecuencia, coste por impacto y GRPS para cada uno de los soportes, asi como para la
accién en su conjunto, con respecto al/os publico/s objetivo/s.
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Tanto de forma previa, como durante la realizacidén de los trabajos objeto de la presente contratacion, la
persona designada como responsable del contrato por la SGFIVGD podra efectuar cuantas sugerencias y
propuestas de modificacion se consideren necesarias sobre la planificacion de medios propuesta, cuando asi
lo requieran las necesidades de la campafia para su buen funcionamiento.

- Las empresas contratistas, en el caso de que alglin soporte efectuara cambios que afectaran a su audiencia o
ante cualquier otra incidencia debidamente justificada, deberan adaptar la planificacion propuesta, previo
informe y consulta a la SGFIVGD. De forma general, cualquier cambio en la planificacién, debido a causas
extraordinarias y ajenas a la empresa adjudicataria, debera ser comunicado previamente a dicha Secretaria
General, a la mayor brevedad posible, para la aprobacién de la propuesta alternativa presentada por la misma.
- Las empresas contratistas se obligan a asumir el 100% de los costes sobrevenidos no imputables a las partes.
- Al inicio de cada campaiia publicitaria o accion de comunicacidn, la empresa contratista remitira la persona
designada como responsable del contrato un informe técnico de activacion de la misma:

« Para los soportes de prensa del LOTE 2, asi como para los soportes del lote 3 y 4 se enviard una muestra
significativa de capturas/fotografias de la campafia en los soportes planificados.

« Para los soportes audiovisuales del LOTE 2 se enviara una comunicacion al responsable del contrato con el
estado del arranque de cada campafia.

- Finalizada cada campafia o accidon de comunicacién, independientemente del lote del que se trate, la
empresa contratista debera remitir dentro de los 30 dias naturales siguientes al de la dltima insercion, un
informe de ejecucidn con los diferentes comprobantes de ejecucidn y la evaluacion de su rentabilidad; de
forma que permita estructurar adecuadamente la futura compra de espacios. Se remitiran, entre otras, las
siguientes métricas (cuando sean aplicables segun lote y medio) por medio y para el global de la campafia:
Total de impresiones, CTR, CPM, GRPs, Cobertura, OTS.

Ademas, en lo que se refiere a las campafias desarrolladas en soportes digitales del LOTE 3, medio Cine, los
impactos contratados durante la ejecucion del contrato deben poder cotejarse mediante la presentacion
de partes de taquilla por parte de los exclusivistas, que deberan facilitarse al responsable del contrato.

- Las empresas contratistas deberan remitir mensualmente, o cuando se les solicite por el responsable
del contrato, informes de ejecucion global del contrato hasta la fecha (listado de acciones planificadas
y/o ejecutadas con detalle de importe, periodo de ejecucién, incidencias observadas, asi como desglose
del gasto por soporte/principales grupos de comunicacién).

- Las empresas contratistas, durante la vigencia del contrato, deberan contar con herramientas puestas a
disposicion de la Junta de Andalucia para poder medir y operar de forma 6ptima en medios.

Dichas herramientas, segun lote, seran especificas en:

LOTE 3:

Analisis de audiencias en exterior y cine (GEOMEX, etc.)

Estudios de inversién publicitaria. (Infoadex, etc)

Estudios de notoriedad de marca. (IOPE, AIMC Marcas, Nielsen, etc)

Durante la vigencia del contrato, la empresa debera contar con la documentacién que acredite la suscripcion o
compra de dichas herramientas y el periodo contratado. Se tendran en cuenta las herramientas de mercado y
se analizaran otras posibles herramientas siempre que lo pueda argumentar la empresa por tratarse de
desarrollos propios o de combinaciones de herramientas de mercado. La acreditacion o compra de dichas
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suscripciones se realizara adjuntando las correspondientes facturas.

- Las empresas contratistas deberan impartir una sesion de formacién bésica, durante la vigencia del contrato,
en materia de elaboracion de planes de medios de campafias y medicidén de resultados en prensa, radio,
television, exterior, cine o RRSS (segun lote), con una duracién minima de 8 horas lectivas y un maximo de 20,
a los empleados publicos encargados de la gestion directa del contrato, en horario laborable de lunes a
viernes en modalidad presencial al menos un 50% de su duracién total.

- Dentro de las funciones de direccidn, coordinacion y seguimiento de los trabajos objeto del contrato, por
parte de la SGFVGD se podran realizar cuantas sugerencias y modificaciones se consideren necesarias para el
mejor logro de los objetivos perseguidos, siempre dentro del limite maximo del presupuesto establecido y las
condiciones fijadas en la oferta de la empresa contratista.

- En relacidn con todas las campafias o acciones puntuales de comunicacion institucional en radio y televisidn
que se ejecuten por orden de la SGFIVGD, la empresa adjudicataria debera verificar que los soportes donde se
compren espacios para insertar la publicidad institucional cuentan con la preceptiva autorizacion
administrativa para prestar el servicio de comunicacién audiovisual de que se trate, ya sea licencia o concesion
administrativa otorgada por el érgano competente (autondmico o nacional), vigente en el plazo de ejecucion
de dichas campaiias. A tal efecto, se atendera a la informacién recogida en los correspondientes registros de
personas prestadoras de servicios de comunicacion audiovisual, asi como a la publicada por la SGFIVGD en la
S|gU|ente paglna web:

areascomunicacion- soual/rad|od|fu5|on-teleV|S|on html, dentro de los apartados de Radiodifusiéon vy
Television digital terrestre.

En ningln caso podra imputarse responsabilidad alguna a la Administracion de la Junta de Andalucia por la
difusion de las campafias en soportes regionales, o en emisoras locales/comarcales de esos soportes, que no
cuenten con el preceptivo titulo administrativo habilitante para prestar el servicio de comunicacion
audiovisual. Asimismo, se recuerda que la Junta de Andalucia, como anunciante, ha adoptado el compromiso
de no insertar publicidad institucional en soportes que publiquen anuncios

de contactos.

En lo que se refiere al SEGUIMIENTO, ANALISIS Y EVALUACION, sin perjuicio de los informes de ejecucién a
los que se hace referencia en el punto anterior, mensualmente la adjudicataria enviara un informe con la
actividad realizada, impacto y resultados de comunicacién en los diferentes canales y soportes. Los
indicadores de impacto se estableceran en coordinaciéon con el servicio de la CISJUFI responsable de la
comunicacidn, pudiendo solicitarse informes de actividad y resultados (por herramienta y por evento,
operativa, tematica o hito) especificos.

Seguimiento de impacto de la Campafia a través de informes por cada Newsletter que contengan métricas
acerca del volumen de correos abiertos, enlaces cliqueados, analisis y segmentacion de la audiencia y los
temas y formatos con mayor acogida si como propuestas de adaptacién de los contenidos y su presentacién
para lograr mayor impacto.
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3. EMPRESAS LICITADORAS VALORADAS

Con fecha 24 de septiembre de 2024 se publicé en el Diario Oficial de la Unién Europea (DOUE n.° 186, pagina
572949) el anuncio de licitacidn para la contratacion por procedimiento abierto de los “Prestacion de servicios
de planificacion, creatividad, disefio, y compra de espacios publicitarios para la camparia de sensibilizacion en
materia de conciliacion y corresponsabilidad en el marco del Plan Corresponsables 2024” con cuatro lotes,
expediente CONTR 2024 0000781954 , y en esa misma fecha se publicé el anuncio de licitacion en el perfil del
contratante (Referencia 2024-0001523654 ).

Finalizada la fecha limite de presentacién de ofertas el 4 de noviembre de 2024 a las 19:59 horas, se constituye
la primera sesion de la Mesa de Contratacion el 5/11/2024 para el examen del Sobre Electrénico n° 1, que
contiene la documentacion acreditativa de los requisitos previos a la licitacion de las entidades que han
concurrido a la misma. Consultado el sistema SIREC-Portal de Licitacidn Electrénica, consta la presentacién
de ofertas para por parte de las siguientes mercantiles :

LOTE 1

ABSOLUT S.L.

ANDUFOTO AUDIOVISUAL GROUP S.L.

CRONICA COMUNICACION S.L.

IMAGINE COMUNICACION ANDALUZAS.L.

LA MAQUINA DE HUMO S.L

MAKING KNOWN S.L.

TERCETO COMUNICACION S.L.

UTE EDENCOMUNICACION S.L. MEDIA SAPIENS SPAIN S.L.

LOTE 2

CARAT ESPANA SL

COMUNICACION CREATIVA MANIFIESTO SL

FULLMEDIA ANDALUCIA SOCIEDAD LIMITADA

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE SAU

M&C SAATCHI MADRID SL

NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.LU.
PROXIMIA HAVAS S.L.

UTE EDEN COMUNICACION SL MEDIA SAPIENS SPAIN SL

LOTE 3

CARAT ESPANA SL

COMUNICACION CREATIVA MANIFIESTO SL

FULLMEDIA ANDALUCIA SOCIEDAD LIMITADA

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE SAU

M&C SAATCHI MADRID SL

MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L.

NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.LU.

UTE EDEN COMUNICACION SL MEDIA SAPIENS SPAIN SL
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LOTE 4
CARAT ESPANA SL

DYNAMO.VIDEO S.L.

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE SAU

INFICON GLOBAL SOCIEDAD LIMITADA

LINKERMANN VENTURES S.L.

MEDIA TALENT SL

MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L.

NEWNO LA AGENCIA END TO END, S.L.

NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.LU.
PLANNING, STRATEGY AND GROWTH SOCIEDAD LIMITADA
UTE EDEN COMUNICACION SL MEDIA SAPIENS SPAIN SL

Tras proceder a la apertura y examen de los Sobres Electronicos n° 1, ¢ los componentes de la Mesa de
Contratacion deciden solicitar subsanacion a los licitadores:

- LA MAQUINA DE HUMO, S.L. del Lote 1: Cumplimentacién del Documento Europeo Unico de Contratacién
(DEUC) en lo referente al apartado a: Cumplimiento de todos los criterios de seleccién.

- MEDIA TALENT, S.L., del Lote 4: Cumplimentacién del Documento Europeo Unico de Contratacién (DEUC) en
lo referente al nimero del lote al que licita. Puede verificar la integridad de una copia de este documento
mediante la lectura del cddigo QR adjunto o mediante el acceso a la direccion

- NEWNO LA AGENCIA END TO END, S.L., del Lote 4: Aclaracién respecto al cargo que ostenta la presentadora
de la oferta en la entidad licitadora, al haberse indicado en el DEUC que su cargo de administradora es
mancomunado, pero no constando firma de ningln otro representante de la mercantil en la presentacién ni
documentacidn asociada a la misma. Habra de aportarse DEUC subsanado, asi como escrito en su caso, de
refrendo de presentacion de la oferta por el resto de administradores.

En este sentido, la mesa de contratacion vuelve a reunirse el 11 de noviembre de 2024 para la comprobacion
de la subsanacién solicitada y, dando por valida la documentacién aportada por LA MAQUINA DE HUMO, S.L., .
en relacion al Lote 1y MEDIA TALENT, S.L. en relacidn al Lote 4, acuerda excluir del procedimiento de licitacién
a la mercantil NEWNO LA AGENCIA END TO END, S.L. en relacién al Lote 4, por no haber atendido al
requerimiento de subsanacion. Se acuerda llevar a cabo en este mismo acto la apertura del Sobre electrénico
n.° 3. de los Lotes 2, 3 y 4. Conforme a ello, la Presidenta de la mesa realiza la apertura a través del Portal de
Licitacion SIREC de “Sobres Electronicos n° 3, Documentacidn relativa a los criterios de adjudicacion valorados
mediante aplicacion de férmula”, quedando la misma a disposicion del Servicio proponente para la emision
de Informe.

La documentacion justificativa relativa a los criterios de adjudicacion valorados mediante la aplicacién
de formulas (SOBRE ELECTRONICO N° 3) es la que se sefiala en el Apartado 8 del Anexo | del PCAP (LOTE 3):

1. Proposicién econdmica. La proposicién, debidamente firmada y fechada, debera ajustarse al modelo que
figura en el Anexo V-C del presente pliego.

2. Mejoras. La declaracion responsable conforme al Anexo V-I del presente pliego, debidamente firmada y
fechada, que acredita los distintos criterios de mejoras presentados segln se establece en el apartado 8.B.3.2:
a) Compromiso de tiempo maximo de respuesta para presentar planes de medios tras recibir el briefing en
dias laborables (maximo de 24, 48 0 72 horas)

Puede verificar la integridad de una copia de este documento mediante la lectura del c6digo QR adjunto o mediante el acceso

a la direccion https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma indicando el cédigo de VERIFICACION

FIRMADO POR

CRISTINA SARA VILCHEZ MELGAR 12/12/2024

VERIFICACION

Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQLIU PAG. 8/34

Es copia auténtica de documento electrénico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQL9U

Consejeria de Inclusién Social, Juventud, Familias e Igualdad
Secretaria General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y
Diversidad

Junta de Andalucia

b) Compromiso de creacidn de un cuadro de mandos para la entidad proponente del pliego, donde mediante
tablas dinamicas y cuadros resumen pueda ofrecerse en tiempo real datos de inversion publicitaria por
campanas, medios o soportes.

¢) Compromiso de reduccidon del plazo méaximo indicado en el PPT (30 dias naturales) para el envio del
documento de cierre de campana, con comprobantes de ejecucion y evaluacion en 5, 10 o 15 dias.

d) Declaracién responsable de la experiencia del equipo de trabajo, adicional al exigido en la solvencia técnica
o profesional.

e) Compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de medios
exteriores y cine, puntualmente y previo requerimiento de la administracion contratante.

f) Declaracidn responsable de contar entre el personal que forma parte del equipo adscrito al contrato, con
una persona que pueda acreditar ser agente promotor de igualdad, estar en posesion del titulo de técnico
superior en promocién de igualdad o haber cursado y superado un minimo de 250 horas de formacién en
materia de igualdad, impartida por alguno de los siguientes organismos publicos oficiales: Instituto Andaluz
de Administracion Publica, Instituto Nacional de Administracién Publica, escuelas oficiales de formacion de
las comunidades auténomas, ministerios y/o sus departamentos adscritos, administraciones autondmicas,
administraciones locales, universidades, o formacién impartida en el marco del acuerdo de formacién para el
empleo de las administraciones publicas.

4. CRITERIOS DE VALORACION Y METODOLOGIA APLICADA (LOTE 3).

Seglin establece en la Ley de Contratos del Sector Publico, la adjudicacion del contrato se realizard,
ordinariamente utilizando una pluralidad de criterios de adjudicacién basados en el principio de mejor
relacion calidad precio, motivo por el cual, los 6rganos de contratacion velaran por que se establezcan
criterios de adjudicacién que permitan obtener obras, suministros y servicios de gran calidad que respondan
lo mejor posible a sus necesidades.

La eleccion de estos criterios esta justificada en la memoria justificativa del expediente de contratacion y la
definicion de los mismos se establece en el apartado 8. A del Anexo | del Pliego de Clausulas Administrativa
Particulares (en adelante PCAP):

Criterios de adjudicacion ponderables en funcion de un juicio de valor: No aplicable
Criterios de adjudicacion valorados mediante la aplicacion de formulas : 100 puntos

Median resente Informe, se pr i xamen s criterio valoracién mediante férmulas

de las ofertas presentadas en la licitacion de referencia correspondientes al LOTE 3, a su valoracién y a la
comprobacién de la posible existencia de ofertas anormalmente bajas.

El apartado 8 del Anexo | del Pliego de Clausulas Administrativas del referido contrato establece:

8.B.3 LOTE 3 (Medios exteriores y cine)
8.B.3.1- Proposicién econémica (70 puntos)
A. En concepto de costes de caracter general (60 puntos)
B. En concepto de coste por mil impactos (CPM) (5 puntos)
C. En concepto de Comisidn por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en
formatos/soportes descritos en los dos puntos anteriores, a las que se aplica el coste neto
ofertado (4 puntos).
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D. Comisidn por tramitacidn de agencia para aquella insercidn puntual en un soporte o
formato no recogido en ninguno de los apartados anteriores, a la que se aplica el coste neto
aprobado (1 punto).

8.B.3.2 Mejoras (30 puntos)

8.B.3.1- Proposicion econdmica

Se valorara con 70 puntos las condiciones de la oferta econdmica en relacion con los trabajos que constituyen
el objeto y contenido del contrato. Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que
poseen una naturaleza exclusivamente econdmica son los siguientes:

A. En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios publicitarios en el medio
exterior: se valorara con 60 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES NETOS/UNIDAD ofertados deberdan ser un valor superior a cero (0) con dos
decimales. En el caso de que en alguno de los COSTES NETOS/UNIDAD se oferte un valor igual o inferior a cero (0),
se tomara como valor minimo admisible el valor 0,01.

La no inclusién en la oferta (o no consignacion) de la casilla de COSTES NETOS/UNIDAD para cada uno de los
soportes a los que se hace referencia en este apartado, conllevara su valoracién con puntuacion 0 en el
correspondiente soporte.

CPM de menor Puntuacion
Soporte . . - o
importe (RFMINi ) Maxima (PMi)

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. 4
1semana.
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 3
habitantes. 1 semana.
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 3
habitantes. 1 semana.
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 3
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 2
1semana.
Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de mas de 500.000 habitantes 4

y sus areas metropolitanas. 1 catorcena.

Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 3
habitantes. 1 catorcena.

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 3
habitantes. 1 catorcena.

Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 2
habitantes. 1 catorcena.
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Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de menos de 49.999 2
habitantes. 1 catorcena.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones de mas de 4

500.000 habitantes. Produccién + Fijacién 1 mes.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones de entre 100.000
y 499.999 habitantes. Produccién + Fijacidon 1 mes.

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Lineas interurbanas. 2
Produccién + Fijacién 1 mes.

Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades.
Produccién mupis estandar. De 401 en adelante unidades.
Produccion vallas estandar. De 0 a 400 unidades.
Produccién vallas estdndar. De 401 en adelante unidades.

Tranvia urbano. Vinilado integral. Produccidon + Fijacion 1 mes
Mupis digitales. Emision 1 semana

w w A b DD

Nota 1: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacién del Territorio de Andalucia
(POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 2: En el caso de Fijacién de Vallas papel estdndar (3x8) en un municipio incluido en el drea metropolitana
de una poblacion de mas de 500.000 habitantes, se aplicara el coste neto/unidad ofertado para “Poblaciones de
mas de 500.000 habitantes y sus dreas metropolitana’, independientemente de los habitantes del municipio en
cuestion.

Nota 3: Se entenderdn como mupis los formatos estandarizados de 1,76 x 1,20 m. que pueden encontrarse
situados en paradas de autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via publica, estaciones de tren o de
metro, aeropuertos, grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.

Para valorar este concepto, la formula aplicable sera la siguiente para cada oferta presentada:

VF =Vi+V2+Vs+Va+ ...+ Vi, siendo Vi, V2, V3, Vs, ... y Vn, los valores obtenidos por cada oferta presentada para
cada uno de los soportes definidos dentro del apartado 1.1 costes netos con caracter general en la compra de
espacios publicitarios en el medio exterior de la Proposicién Econémica.

La formula aplicable para el calculo de Vi, V2, V3, Vs, ... y Vnde cada oferta, es la siguiente:
Vi=PMi/ (RFi/ RFMIN;)

Donde:

Vi= Puntuacion de la oferta presentada para el soporte “i”.

PMi= Puntuacién maxima del coste neto para el soporte “i”.

RFi= Coste neto ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero)
RFMINi= Coste neto de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “i”.

B. En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en CINE: se
valorara con 5 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) ofertados deberdn ser un valor superior a cero (0) con dos
decimales. En el caso de que en alguno de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) se oferte un valor igual o inferior
a cero (0), se tomara como valor minimo admisible el valor 0,01.
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La no inclusién en la oferta de uno o mas de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) a los que se hace referencia
en este apartado, conllevara a la no valoracion de la puntuacién que tuviera asignada el correspondiente
soporte.

CPM ofertado (en euros y A Al .
Soporte excluido IVA) Puntuacion Maxima (PMi)
Salas de cine en poblaciones de mas de 500.000 3
habitantes y sus areas metropolitanas.
Salas de cine en poblaciones de hasta 499.999 )

habitantes.

Nota 1: Los impactos contratados durante la ejecucion del contrato se cotejaran mediante la presentacion de
partes de taquilla por parte de los exclusivistas del medio.

Nota 2: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacién del Territorio de Andalucia
(POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 3: En el caso de salas ubicadas en un municipio incluido en el drea metropolitana de una poblacion de mas
de 500.000 habitantes, se aplicara el coste neto/unidad ofertado para “Poblaciones de mas de 500.000
habitantes y sus dreas metropolitana’, independientemente de los habitantes del municipio en cuestion.

Para valorar este concepto, la formula aplicable sera la siguiente para cada oferta presentada:

VF = V1 + V2, siendo V1 y V2 los valores obtenidos por cada oferta presentada para cada uno de los soportes
definidos dentro del apartado 1.2 COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en
CINE de la Proposicién Econdmica.

La formula aplicable para el calculo de V1y V2 de cada oferta, es la siguiente:
Vi =PMi / (RFi / RFMINi)

Donde:

Vi =Puntuacion de la oferta presentada para el soporte “i”.

PMi = Puntuacion maxima del CPM para el soporte “i”.

RFi = CPM ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero).
RFMINi = CPM de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “i”.

C. Comisién por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en formatos/soportes descritos en
los dos puntos anteriores, a las que se aplica el coste neto ofertado. Se valorara con 4 puntos.

La comisidn ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en funcién de las
siguientes franjas:

- Comision del 7,01% o superior: 0 puntos.
12
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- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 2 puntos.
- Comision del 3,50% o inferior: 4 puntos.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlen este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor ponderacién
del maximo en este punto, ademas de estar a lo dispuesto en el apartado 8 del Anexo | del presente pliego.

D. Comisién por tramitacién de agencia para aquella insercién puntual en un soporte o formato no recogido
en ninguno de los apartados anteriores, a la que se aplica el coste neto aprobado. Se valorara con 1 punto.

La comision ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en funcién de las
siguientes franjas:

- Comision del 7,01% o superior: 0 puntos.
- Comision entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos.
- Comision del 3,50% o inferior: 1 punto.

Por tanto, aquellas ofertas que sitlien este parametro en un 3,49% o inferior, no obtendran mayor ponderacién
del méaximo en este punto, ademas de estar a lo dispuesto en el apartado 8 del Anexo | del presente pliego.

8.B.3.2 Mejoras (maximo 30 puntos).

Siendo el objeto del contrato la planificacion estratégica y compra de espacios publicitarios, asi como la
ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacién institucional en medios de comunicacidn, se establecen
como mejoras una serie de criterios evaluables mediante formulas que, siendo distintos de la proposicién
econdmica, tienden a proponer una ejecucion del contrato mas eficaz, eficiente y adecuada al panorama
actual de la comunicacién y la planificacion de medios.

Estos criterios se valoraran con 30 puntos, desglosado de la siguiente manera:

A. Se valorara con hasta 6 puntos el tiempo maximo de respuesta para presentar planes de medios tras
recibir el briefing en dias laborables (Horas). Distribuidos de la siguiente manera:

- 24 horas maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos.
- 48 horas maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos.

- 72 horas maximo (Tres dias Laborables) 2 punto.

- Mas tiempo. 0 puntos.

B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego, donde mediante tablas dinamicas y cuadros resumen pueda ofrecerse en tiempo real
datos de inversion publicitaria por campafias, medios o soportes.

C. Reduccidn del plazo maximo indicado en el PPT (30 dias naturales) para el envio del documento de cierre
de campafia, con comprobantes de ejecucion y evaluacidn, con un maximo de 5 puntos

- Reduccién de 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos
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- Reduccién de 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos
- Reduccién de 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en anos) al minimo exigido en la solvencia técnica o profesional.
Este factor contara con un maximo de 8 puntos.

a. Director de cuentas (DC). Puntuacion maxima (PM): Hasta 4 puntos.
b. Jefe de Planificacidn (JP). Puntuacién maxima (PM): Hasta 4 puntos.

Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la formula aplicable sera la
siguiente:

VF =VDC +VJP, siendo DC y JP cada uno de los perfiles definidos en el punto 3.b
Para cada perfil se aplicara la siguiente formula:

Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi

Vi =PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi =Puntuacion de la oferta presentada para el perfil
PMi = Puntuacion maxima para el perfil “i".

RFi = Anos de experiencia adicional ofertados para el perfil
PCAP Servicios Abierto. Presentacién electronica de ofertas . 84

RFMAXi = Anos de experiencia adicional maximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

«in
1",

«sn
I

E. Se valorara el compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine, puntualmente y previo requerimiento de la administracion contratante. (3 puntos).

F. Se valorara que la entidad licitadora cuente entre el personal que forma parte del equipo adscrito al
contrato, con una persona que pueda acreditar ser agente promotor de igualdad, este en posesion del titulo
de técnico superior en promocion de igualdad o acredite haber cursado y superado un minimo de 250 horas
de formacion en materia de igualdad, impartida por alguno de los siguientes organismos publicos oficiales:
Instituto Andaluz de Administracién Publica, Instituto Nacional de Administracién Publica, Escuelas oficiales
de formacion de las comunidades autdnomas, Ministerios y/o sus departamentos adscritos, Administraciones
autondmicas, Administraciones locales, Universidades, o formacion impartida en el marco del acuerdo de
formacidon para el empleo de las administraciones publicas. (2 puntos).

14

Puede verificar la integridad de una copia de este documento mediante la lectura del codigo QR adjunto o mediante el acceso
a la direccion https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma indicando el cédigo de VERIFICACION

FIRMADO POR CRISTINA SARA VILCHEZ MELGAR 12/12/2024

VERIFICACION Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQLIU PAG. 14/34

Es copia auténtica de documento electrénico



https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQL9U

Consejeria de Inclusién Social, Juventud, Familias e Igualdad
Secretaria General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y

Diversidad

Junta de Andalucia

5.- VALORACION DE LAS PROPUESTAS

5.1 Cuadro de integracion de ofertas presentadas

A. En concepto de costes netos con caracter general en la compra de espacios 60
publicitarios en el medio exterior: se valorara con 60 puntos
CPM de menor Puntuacién - .

Soporte importe (REMINi) | Maxima (pmi) | Limite baja
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de mas de 500.000 001 4 11.571875
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 150.000 y 0.01 3 29.945125
499.999 habitantes. 1 semana. ’ ’
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 100.000 y 001 3 21.371
149.999 habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 001 3 27.496
habitantes. 1 semana.
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de menos de 49.999 001 2 23.121
habitantes. 1 semana.
Fijacion. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de mas de 500.000 001 4 26.0785
habitantes y sus dreas metropolitanas. 1 catorcena.
Fijacién. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 150.000 y 0.01 3 15.316875
499.999 habitantes. 1 catorcena.
Fijacién. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 100.000 y 0.01 3 15.316875
149.999 habitantes. 1 catorcena.
Fijacién. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de entre 50.000 y 0.01 5 14.879375
99.999 habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8). Poblaciones de menos de 49.999 0.01 2 12.254375
habitantes. 1 catorcena.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones de mas
de 500.000 habitantes. Produccién + Fijacion 1 mes. 0,01 4 1418,375875
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones de entre
100.000 y 499.999 habitantes. Produccién + Fijacion 1 mes. 0,01 3 731,802625
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Lineas interurbanas. 0.01 9 632.407125
Produccién + Fijacién 1 mes.
Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades. 0,01 4 3,65225
Produccién mupis estdndar. De 401 en adelante unidades. 0,01 4 15,76925
Produccién vallas estdndar. De 0 a 400 unidades. 0,01 4 21,020125
Produccién vallas estdndar. De 401 en adelante unidades. 0,01 4 6,0095
Tranvia urbano. Vinilado integral. Produccién + Fijacién 1 mes 0,01 3 6471,502625
Mupis digitales. Emisidn 1 semana 2 3 269,5875
B. En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en 5
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ICINE: se valorara con 5 puntos

CPM de menor

Puntuacién Maxima

Soporte . . .
P importe (REMINi ) (PMi)
Salas de cine en poblaciones de mas de 500.000 habitantes y sus areas
-Ine en poblac ! ysu 0,01 3 6,525
metropolitanas.
Salaé de cine en poblaciones de hasta 499.999 0,01 ) 12,809
habitantes.
IC. Comisidn por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en formatos/soportes 4
descritos en los dos puntos anteriores. Se valorara con 4 puntos.
L Comisidn
Puntuacion . .
méxima minima sin
baja (%)
-Comisidn del 7,01% o superior: 0 puntos.
-Comisidn entre un 3,51%y un 7,00%: 2 puntos. 4 3,50
-Comision del 3,50% o inferior: 4 puntos.
D. Comision por tramitacion de agencia para aquella insercion puntual en un soporte o 1
formato no recogido en ninguno de los apartados anteriores. Se valorara con 1 punto.
L Comisidn
Puntuacion . .
méxima minima sin
baja (%)
-Comisidn del 7,01% o superior: 0 puntos.
-Comisidn entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos. 1 3,50
-Comision del 3,50% o inferior: 1 punto.
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CARAT ESPANA

;Bajaen
soportes?

COMUNICACION CREATIVA

(Bajaen
soportes?

8.B.3.1- Proposiciéon econdmica 70
puntos

Puntuacién TOTAL

34,14

Si

Puntuacién TOTAL

0,00

No

A. En concepto de costes netos con
caracter general en la compra de
espacios publicitarios en el medio
exterior

Puntuacién A.

29,14

Puntuacién A.

0,00

SOPORTE

Coste neto ofertado
(RFi)

Puntuacién
obtenida (Vi)

Coste neto ofertado
(RFi)

Puntuacién
obtenida (Vi)

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de mas de 500.000
habitantes. 1 semana.

0,01

4,00

Si

79,2

0,00

No

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 150.000 y
499.999 habitantes. 1 semana.

0,01

3,00

Si

79,2

0,00

No

Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 100.000 y
149.999 habitantes. 1 semana.

Si

79,2

0,00

No

Fijacidn. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999
habitantes. 1 semana.

Si

No

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de menos de 49.999
habitantes. 1 semana.

Si

No

Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de mas de 500.000
habitantes y sus areas metropolitanas.
1 catorcena.

0,01

4,00

Si

100

0,00

No

Fijacién. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 150.000 y
499.999 habitantes. 1 catorcena.

Si

100

No

Fijacién. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 100.000 y
149.999 habitantes. 1 catorcena.

0,01

3,00

Si

100

0,00

No

Fijacion. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999
habitantes. 1 catorcena.

0,01

2,00

Si

100

0,00

No

Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de menos de 49.999
habitantes. 1 catorcena.

Si

0,00

No

Autobuses. Trasera integral + Lateral
gran formato. Poblaciones de mas de
500.000 habitantes. Produccién +
Fijacién 1 mes.

1100

Si

6490

No

Autobuses. Trasera integral + Lateral
gran formato. Poblaciones de entre
100.000 y 499.999 habitantes.
Produccidn + Fijacién 1 mes.

1000

No

4040

0,00

No
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Autobuses. Trasera integral + Lateral
gran formato. Lineas interurbanas. 950 0,00 No 2740 0,00 No
Produccién + Fijacién 1 mes.
Produccién mupis estandar. De 0 a 400
unidades. 7,5 0,01 No 31,19 0,00 No
Produccion !nup|s estandar. De 401 en 1,05 0,04 si 26,64 0,00 No
adelante unidades.
P@ducuon vallas estandar. De 0 a 400 38 0,00 No 31,19 0,00 No
unidades.
Produccion yallas estandar. De 401 en 10 0,00 No 26,64 0,00 No
adelante unidades.
Tranvia l'J[’banO..'Vll?lladO integral. 5300 0,00 si 40160 0,00 No
Produccidn + Fijacién 1 mes
Mupis digitales. Emisién 1 semana 70 0,09 Si 2772 0,00 No

B. En concepto de COSTE POR MIL
IMPACTOS (CPM) en la compra de
espacios publicitarios en CINE

Coste neto ofertado| Puntuacion Coste neto ofertado| Puntuacién

habitantes.

SOPORTE (sin IVA) (RFi) | obtenida (Vi) (sinIVA) (RFi) | obtenida (vi)
Salas de cine en poblaciones de mas
de 500.000 habitantes y sus areas 10,5 0,00 No 27 0,00 No
metropolitanas.
Salas de cine en poblaciones de hasta
499.999 10,5 0,00 Si 27 0,00 No

C. Comisidn por tramitacién de
agencia para todas aquellas
inserciones en formatos/soportes
descritos en los dos puntos

anteriores.
Comisién formatos | Puntuacién ;Bajaen Comisién formatos | Puntuacién ;Bajaen
recogidos obtenida comisién C? recogidos obtenida comisién C?

-Comisién del 7,01% o superior: 0

puntos.

-Comisidén entre un 3,51% y un 7,00%: 35 4,00 No Relle.:r!a'\r .

2 puntos. Comision

-Comisién del 3,50% o inferior: 4

puntos.

D. Comisidn por tramitacion de

agencia para aquella insercion

puntual en un soporte o formato no Puntuacién D. 0

recogido en ninguno de los

apartados anteriores.

Comisién formatos | Puntuacién ;Bajaen | Comision formatos | Puntuacidn ;Bajaen
NO recogidos obtenida comisién D? NO recogidos obtenida comisién D?

-Comisién del 7,01% o superior: 0

puntos.

-Comisidén entre un 3,51% y un 7,00%: 35 1,00 No Rell&.an_a)r _

0,5 puntos. Comision

-Comisién del 3,50% o inferior: 1

punto.
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A. En concepto de costes netos con
caracter general en la compra de espacios
publicitarios en el medio exterior

FULLMEDIA ANDALUCIA ¢Bajaen GROUPM PUBLICIDAD ¢Bajaen
soportes? soportes?
8.B.3.1- Proposicion econémica 70 puntos P 52,06 Si PUEE i 16,02 Si
-8.3.1- Frop P TOTAL g TOTAL ’

Coste neto Puntuacién Coste neto Puntuacién
SOPORTE ofertado (sin obtenida (Vi) ofertado (sin IVA) obtenida (Vi)
IVA) (RFi) (RFi)
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. 1 0,01 4,00 Si 9 0,00 Si
semana.
Fijacidn. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 70 0,00 No 45 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 70 0,00 No 45 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 150 0,00 No 45 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 0,01 2,00 Si 45 0,00 No
1semana.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y 150 0,00 No 8 0,01 Si
sus areas metropolitanas. 1 catorcena.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 0,01 3,00 Si 30 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 0,01 3,00 Si 30 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijacién. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 0,01 2,00 Si 30 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 0,01 2,00 Si 5 0,00 Si
1 catorcena.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de mas de 500.000 0,01 4,00 Si 1310 0,00 Si
habitantes. Produccién + Fijacién 1 mes.
19
Puede verificar la integridad de una copia de este documento mediante la lectura del codigo QR adjunto o mediante el acceso
a la direccion https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma indicando el cédigo de VERIFICACION
FIRMADO POR CRISTINA SARA VILCHEZ MELGAR 12/12/2024
VERIFICACION Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQLIU PAG. 19/34

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/Pk2jmJWDVPC3DS59QQ6DCMHRKRQL9U

Consejeria de Inclusién Social, Juventud, Familias e Igualdad
Secretaria General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y
Diversidad

Junta de Andalucia

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de entre 100.000 y 0,01 3,00 Si 1310 0,00 No
499.999 hab. Produccién + Fijacién 1 mes.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Lineas interurbanas. Produccién + 800 0,00 No 500 0,00 Si
Fijacién 1 mes.
Prc.)duccmn mupis estandar. De 0 a 400 0,01 4,00 si 0,01 4,00 si
unidades.
Produccion mupis estandar. De 401 en 0,01 4,00 si 5 0,01 si
adelante unidades.
Prg)dummn vallas estandar. De 0 a 400 0,01 4,00 si 0,01 4,00 si
unidades.
Produccion Yallas estandar. De 401 en 0,01 4,00 si 20 0,00 No
adelante unidades.
Tra'njlv@/urbano. Vinilado integral. Produccién 0,01 3,00 s 15000 0,00 No
+ Fijacion 1 mes
Mupis digitales. Emisién 1 semana 100 0,06 Si 2 3,00 Si
B. En concepto de COSTE POR MIL
IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios
publicitarios en CINE
Coste neto Puntuacién Coste neto Puntuacién
SOPORTE ofertado (sin i ) ofertado (sin IVA) elyrerfida )
IVA) (RFi) (RFi)

Salas de cine en poblaciones de mas de
500.000 habitantes y sus areas 0,01 3,00 Si 9 0,00 No
metropolitanas.

Salas de cine en poblaciones de hasta

499.999 habitantes. 0,01 200 St 10 0,00 St

C. Comision por tramitacion de agencia

para todas aquellas inserciones en

formatos/soportes descritos en los dos

puntos anteriores.
Comisién . . Comisién ., .

Puntuacion ;Bajaen Puntuacion ;Bajaen
formatos R o formatos . ey
. obtenida comision C? . obtenida comision C?

recogidos recogidos

-Comisién del 7,01% o superior: 0 puntos.

- isid 0 0%

Comision entre un 3,51% y un 7,00%: 2 35 4,00 No 35 4,00 No
puntos.
-Comisién del 3,50% o inferior: 4 puntos.

D. Comisién por tramitacién de agencia
para aquella insercién puntual en un
soporte o formato no recogido en ninguno
de los apartados anteriores.

Comisidn Comisién

Puntuacién ;Bajaen Puntuacion ;Bajaen
format9s NO obtenida (Vi) | comisién D? format9s NO obtenida (Vi) | comisién D?
recogidos recogidos
20
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-Comisién del 7,01% o superior: 0 puntos.
- isid 0 0/
Comision entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 35 1,00 No 35 1,00 No
puntos.
-Comisién del 3,50% o inferior: 1 punto.
M&C SAATCHI ¢Bajaen MEDIAPLUS EQUMEDIA ¢Bajaen
soportes? soportes?
8.B.3.1- Proposicion econdmica 70 puntos |Puntuaciéon TOTAL| 54,10 Si Puntuacién TOTAL 42,32 Si

A. En concepto de costes netos con caracter
general en la compra de espacios
publicitarios en el medio exterior

Coste neto Puntuacién Coste neto Puntuacion
SOPORTE ofertado (sin IVA) | obtenida ofertado (sin IVA) obtenida (Vi)
(RFi) (Vi) (RFi)
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. 1 0,01 4,00 Si 0,01 4,00 Si
semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 100 0,00 No 0,01 3,00 Si
habitantes. 1 semana.
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 0,01 3,00 Si 0,01 3,00 Si
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 0,01 3,00 Si 0,01 3,00 Si
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 100 0,00 No 0,01 2,00 Si
1semana.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y 0,01 4,00 Si 0,01 4,00 Si
sus dreas metropolitanas. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 0,01 3,00 Si 0,01 3,00 Si
habitantes. 1 catorcena.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 0,01 3,00 Si 0,01 3,00 Si
habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 0,01 2,00 Si 0,01 2,00 Si
habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 0,01 2,00 Si 0,01 2,00 Si
1 catorcena.
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Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de mas de 500.000
habitantes. Producci6n + Fijacién 1 mes.

3500

565

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de entre 100.000 y
499.999 hab. Produccién + Fijacién 1 mes.

807

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Lineas interurbanas. Produccién +
Fijacién 1 mes.

Produccién mupis estandar. De 0 a 400
unidades.

Produccién mupis estandar. De 401 en
adelante unidades.

Produccion vallas estandar. De 0 a 400
unidades.

Produccidn vallas estandar. De 401 en
adelante unidades.

Tranvia urbano. Vinilado integral. Produccién
+Fijacién 1 mes

Mupis digitales. Emisién 1 semana

B. En concepto de COSTE POR MIL
IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios
publicitarios en CINE

metropolitanas.

Coste neto Puntuacién Coste neto Puntuacién
SOPORTE ofertado (sin IVA) | obtenida ofertado (sin IVA) obtenida (Vi)
(RFi) (Vi) (RFi)
Salas de cine en poblaciones de mas de
500.000 habitantes y sus areas 0,01 3,00 Si 4 0,01 Si

Salas de cine en poblaciones de hasta
499.999 habitantes.

C. Comisi6n por tramitacién de agencia
para todas aquellas inserciones en
formatos/soportes descritos en los dos
puntos anteriores.

D. Comision por tramitacion de agencia
para aquella insercién puntual en un
soporte o formato no recogido en ninguno
de los apartados anteriores.

Comisidn » . Comisién I .
Puntuacion ;Bajaen Puntuacion ;Bajaen
formatos . o formatos X o
. obtenida comisién C? X obtenida comisién C?
recogidos recogidos
-Comisidn del 7,01% o superior: 0 puntos.
- isié 9 %:
Comision entre un 3,51% y un 7,00%: 2 35 4,00 No 3,49 4,00 si
puntos.
-Comisién del 3,50% o inferior: 4 puntos.

Comisidn Puntuacion -Baia en Comision Puntuacion ‘Baia en
formatos NO obtenida ¢ .J., formatos NO . . ¢ .J.,
X . comision D? . obtenida (Vi) | comision D?
recogidos (Vi) recogidos
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-Comisién del 7,01% o superior: 0 puntos.
-Comision entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 35 1,00 No 3,49 1,00 si
puntos.
-Comisién del 3,50% o inferior: 1 punto.
NF AGENCIA DE MEDIOS ¢Bajaen UTE EDEN MEDIA SAPIENS ¢Bajaen
soportes? soportes?
8.B.3.1- Proposicién econémica 70 puntos Pu$gfr:;cL|on 58,22 Si Puntuacién TOTAL 5,23 No
A. En concepto de costes netos con caracter
general en la compra de espacios Puntuacién A. 53,22 Puntuacién A. 0,23
publicitarios en el medio exterior
Coste neto Puntuacion Coste neto Puntuacion
SOPORTE ofertado (sin obtenida (vi) ofertado (sin IVA) obtenida (Vi)
IVA) (RFi) (RFi)
Fijacidén. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes. 1 0,01 4,00 Si 44 0,00 No
semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 0,01 3,00 Si 48 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacién. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 0,01 3,00 Si 50 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacidén. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 0,01 3,00 Si 40 0,00 No
habitantes. 1 semana.
Fijacidén. Mupi estandar (1,76x1,20).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 0,01 2,00 Si 40 0,00 No
1semana.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de mas de 500.000 habitantes y 0,01 4,00 Si 40 0,00 No
sus dreas metropolitanas. 1 catorcena.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 150.000 y 499.999 0,01 3,00 Si 45 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 100.000 y 149.999 0,01 3,00 Si 45 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijacidn. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de entre 50.000 y 99.999 0,01 2,00 Si 40 0,00 No
habitantes. 1 catorcena.
Fijaci6n. Vallas papel estandar (3x8).
Poblaciones de menos de 49.999 habitantes. 0,01 2,00 Si 35 0,00 No
1 catorcena.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de mas de 500.000 1995 0,00 No 1250 0,00 Si
habitantes. Produccién + Fijacién 1 mes.
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de entre 100.000 y 0,01 3,00 Si 1275 0,00 No
499.999 hab. Produccién + Fijacién 1 mes.
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Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Lineas interurbanas. Produccién +
Fijacién 1 mes.

Produccién mupis estandar. De 0 a 400
unidades.

Produccién mupis estandar. De 401 en
adelante unidades.

Produccién vallas estandar. De 0 a 400
unidades.

Produccién vallas estandar. De 401 en
adelante unidades.

Tranvia urbano. Vinilado integral. Produccién
+ Fijacion 1 mes

Mupis digitales. Emisién 1 semana

B. En concepto de COSTE POR MIL
IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios
publicitarios en CINE

SOPORTE

Salas de cine en poblaciones de mas de
500.000 habitantes y sus areas
metropolitanas.

Salas de cine en poblaciones de hasta
499.999 habitantes.

C. Comisién por tramitacién de agencia
para todas aquellas inserciones en
formatos/soportes descritos en los dos
puntos anteriores.

-Comisién del 7,01% o superior: 0 puntos.
-Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 2
puntos.

-Comisién del 3,50% o inferior: 4 puntos.

D. Comision por tramitacion de agencia
para aquella insercién puntual en un
soporte o formato no recogido en ninguno
de los apartados anteriores.

Consejeria de Inclusién Social, Juventud, Familias e Igualdad
Secretaria General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y

Diversidad
0,01 2,00 Si 1000 0,00 No
0,01 4,00 Si 3 0,01 Si
0,01 4,00 Si 2,5 0,02 Si
0,01 4,00 Si 21 0,00 Si
0,01 4,00 Si 12 0,00 No
0,01 3,00 Si 9000 0,00 No

Coste neto - Coste neto .,
ofertado (sin Puntuacion ofertado (sin IVA) PUREEEOR
vA) (RF}) | oPtenida (Vi) (RF) obtenida (Vi)
- - 14,73 0,00 No
- - 16,58 0,00 No

Comision R . Comision fa .
Puntuacion :Bajaen Puntuacion :Bajaen
formatos . g formatos X o
. obtenida comision C? . obtenida comision C?
recogidos recogidos
3,5 4,00 No 815 4,00 No

Comisién oA o Comisién oA o
formatos NO Puntuacion ;Bajaen formatos NO Puntuacion ;Bajaen
. obtenida (Vi) | comisién D? X obtenida (Vi) | comisién D?
recogidos recogidos
-Comisién del 7,01% o superior: 0 puntos.
~ isié [} -
Comision entre un 3,51%y un 7,00%: 0,5 35 1,00 No 35 1,00 No
puntos.
-Comisién del 3,50% o inferior: 1 punto.
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5.3 Cuadro Resumen de las ofertas presentadas

. COMUNICACION .
CARAT ESPANA Pt FULLMEDIA ANDALUCIA | GROUPM PUBLICIDAD
PUNTUACION
PROPOSICION
ECONGMICA 34,14 0,00 52,06 16,02
(MAX 70 PUNTOS
M&C SAATCHI MEDIAPLUS EQUMEDIA | NF AGENCIA DE MEDIOS UTE EDEN MEDIA
SAPIENS
PUNTUACION
PROPOSICION
ECONOMICA 54,10 42,32 58,22 5,23
(MAX 70 PUNTOS

5.4 Valoracion de ofertas anormalmente bajas.

A continuacién, y de conformidad con lo establecido en el apartado 8.D PCAP del PCAP, se analizan los
Parametros objetivos para considerar una oferta anormalmente baja (LOTE 3):

Una oferta se considerara anormalmente baja cuando se den cualquiera de los siguientes puntos:

1. Cuando, concurriendo un solo licitador, sea inferior al presupuesto base de licitacion en mas del 20
unidades porcentuales.

2.Para considerarse una oferta anormalmente baja, se calcularan para cada soporte dentro los apartados Ay B
del criterio de adjudicacion “1. Proposicion Econdmica”, que proposiciones (costes unitarios/unidad o CPM) se
encuentran por debajo de un 30% de la media de las proposiciones valoradas para ese mismo soporte
(=mediana de los costes unitarios/unidad o CPM, segin aplique, ofertados por todas las proposiciones
valoradas en ese soporte).

Una vez realizado el calculo anterior, una oferta sera considerada anormalmente baja, si el numero de
soportes en los que las ofertas se encuentran por debajo del 30% de la mediana para cada soporte, es superior
al 30% del nimero total de soportes de los apartados Ay B de la proposicion econémica.

3. Asimismo, se consideraran ofertas anormalmente bajas aquellas que ofrezcan una bajada superior al
50,00% respecto a la comisidn por tramitacion de agencia establecido en un 7,00%; esto es, aquellas ofertas
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por debajo del 3,5% en los criterios de adjudicacion 1.Cy 1.D.

En estos supuestos se estara a lo previsto en la LCSP y en el RGLCAP. Cuando hubieren presentado ofertas
empresas que pertenezcan a un mismo grupo, en el sentido del articulo 42.1 del Cdodigo de Comercio, se
tomara unicamente, para aplicar el régimen de identificacion de las ofertas incursas en presuncion de
anormalidad, aquella que fuere mas baja, y ello con independencia de que presenten su oferta en solitario o
conjuntamente con otra empresa o empresas ajenas al grupo y con las cuales concurran en unién temporal.

Se considerara que la proposiciéon no podra ser cumplida como consecuencia de la inclusién de valores
anormales o desproporcionados en el caso de que sea inferior al coste laboral derivado del Convenio Colectivo
aplicable, de acuerdo con lo establecido en el presente pliego.

. COMUNICACION .
CARAT ESPANA CREATIVA FULLMEDIA ANDALUCIA | GROUPM PUBLICIDAD
BAJAEN ) . .
SOPORTES S No i i
. N - N N
BAJA EN COMISION C ° 0 o
. N - N N
BAJA EN COMISION D ° 0 0
M&C SAATCHI MEDIAPLUS EQUMEDIA | NF AGENCIADE MEDIOS | U= DN MEDIA
SAPIENS
BAJAEN ) ) :
SOPORTES S Si Si No
. N i N N
BAJA EN COMISION C ° Si 0 o
. Si No No
BAJA EN COMISION D No

Como se puede observar en las tablas anteriores, las ofertas correspondientes a los licitadores:

1) CARAT ESPANA SL
- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartados Ay B (soportes)

2) COMUNICACION CREATIVA MANIFIESTO SL
- NO han rellenado apartados C y D, lo que implica que la oferta econémica esta incompleta lo que podria dar
lugar a su exclusion.

3) FULLMEDIA ANDALUCIA S.L.
- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartados Ay B (soportes)
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4) GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE SAU
- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartado A (soportes)

5) M&C SAATCHI MADRID SL
- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartado A (soportes)

6) MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L.
- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartado A (soportes)
- Presenta ofertas anormalmente bajas en Apartados C y D (Comision)

7) NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.LU.

- Presenta ofertas anormalmente bajas en apartado A (soportes)

- NO han rellenado apartado B, lo que implica que la oferta econdmica esta incompleta lo que podria dar lugar
a su exclusion.

8) UTE EDEN COMUNICACION SL MEDIA SAPIENS SPAIN SL
-No presenta ofertas anormalmente bajas en soportes

Por lo expuesto, con fecha 2/12/2024 se requiere a las citadas entidads al objeto de que, en cumplimiento de
lo establecido en el articulo 149.4 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector Piblico, por la
que se trasponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23/UEy 2014/24/UE de 26 de febrero de 2014, se justifiquen aquellas condiciones de la oferta presentada
para el citado expediente que son susceptibles de determinar el bajo nivel del precio o costes de la misma,
solicitando para su valoracidn, presentacion del catdlogo de herramientas, procesos o cualquier otra
informacién y documentos que estimen procedentes y resulten pertinentes para la justificacion la misma.

Una vez transcurrido el oportuno plazo de justificacion, y recibida la documentacion, alegaciones y
justificaciones presentadas por las distintas licitadoras referenciadas, se concluye que todas justifican
adecuadamente las bajas resefiadas, por lo que contintian adelante en el proceso de licitacion, salvo el caso
de MEDIAPLUS EQUMEDIA que no presenta justificacion.

Continda la valoracién de las mejoras, de conformidad con lo sefialado en el apartado 8.B.3.2 “Mejoras” .

Siendo el objeto del contrato la planificacion estrategica y compra de espacios publicitarios, asi como la
ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacion institucional en medios de comunicacion, se establecen
como mejoras una serie de criterios evaluables mediante formulas que, siendo distintos de la proposicion
economica, tienden a proponer una ejecucion del contrato mas eficaz, eficiente y adecuada al panorama
actual de la comunicacion y la planificacion de medios.

Estos criterios se valoraran con 30 puntos, desglosado de la siguiente manera:

A. Se valorara con hasta 6 puntos el tiempo maximo de respuesta para presentar planes de medios tras
recibir el briefing en dias laborables (Horas). Distribuidos de la siguiente manera:

- 24 horas maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos.

- 48 horas maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos.
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- 72 horas maximo (Tres dias Laborables) 2 punto.

- Mas tiempo. 0 puntos.

B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego, donde mediante tablas dinamicas y cuadros resumen pueda ofrecerse en tiempo
real datos de inversion publicitaria por campanas, medios o soportes.

C. Reduccion del plazo maximo indicado en el PPT (30 dias naturales) para el envio del documento de cierre
de campana, con comprobantes de ejecucion y evaluacion, con un maximo de 5 puntos

- Reduccion de 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos

- Reduccion de 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos

- Reduccion de 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en anos) al minimo exigido en la solvencia tecnica o
profesional. Este factor contara con un maximo de 8 puntos.

a. Director de cuentas (DC). Puntuacion maxima (PM): Hasta 4 puntos.

b. Jefe de Planificacion (JP). Puntuacion maxima (PM): Hasta 4 puntos.

Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la formula aplicable sera la
siguiente:

VF =VDC + VJP, siendo DC y JP cada uno de los perfiles definidos en el punto 3.b

Para cada perfil se aplicara la siguiente formula:

Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi

Vi = PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi = Puntuacion de la oferta presentada para el perfil
PMi = Puntuacion maxima para el perfil “i".

RFi = Anos de experiencia adicional ofertados para el perfil “i”.

PCAP Servicios Abierto. Presentacion electrénica de ofertas . 84

RFMAXi = Anos de experiencia adicional maximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

E. Se valorara el compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disenos creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine, puntualmente y previo requerimiento de la administracion contratante. (3 puntos).
F. Se valorara que la entidad licitadora cuente entre el personal que forma parte del equipo adscrito al
contrato,

con una persona que pueda acreditar ser agente promotor de igualdad, este en posesion del titulo de tecnico
superior en promocion de igualdad o acredite haber cursado y superado un minimo de 250 horas de
formacion

en materia de igualdad, impartida por alguno de los siguientes organismos publicos oficiales: Instituto
Andaluz de Administracion Publica, Instituto Nacional de Administracion Publica, Escuelas oficiales de
formacion de las comunidades autonomas, Ministerios y/o sus departamentos adscritos, Administraciones
autonomicas, Administraciones locales, Universidades, o formacion impartida en el marco del acuerdo de
formacion para el empleo de las administraciones publicas. (2 puntos).

@
.
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Cuadro integrador de mejoras

8.B.3.2 Mejoras (maximo 30 puntos) Puntuacion Total 30
A. Se valorara con hasta 6 puntos el tiempo maximo de respuesta para .,
v .pu e P naxi , pu P Puntuacion del apartado 6
presentar planes de medios tras recibir el briefing en dias laborables (Horas).
B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de creacién de un CUADRO Puntuacion del apartado 6
DE MANDOS para la entidad proponente del pliego. P
Indicar Si/No
C. Reduccién del plazo maximo indicado en el PPT (30 dias naturales) para el .,
, . o (. Puntuacion del apartado 5
envio del documento de cierre de campaiia, con un maximo de 5 puntos
Indicar 0,5,10 6 15
D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios) al minimo exigido en la NN
B . ‘. Experiencia maxima
solvencia técnica o profesional, Con un maximo de 8 puntos.
a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos. 31 4
b. Jefe de Planificacién (JP). Hasta 4 puntos. 30 4
E. aloraré el compromiso de adaptabilidad de las piezas y/o disefi L
Sey orara l.co. P : €adap I.ll 2 .la p|ez? y/o disefios Puntuacion del apartado 3
creativos a los distintos formatos de medios exteriores y cine (3 puntos).
F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que forma parte del equipo
adscrito al contrato, con una persona que pueda acreditar ser agente
promotor de igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior en Puntuacién del apartado 2
promocién de igualdad o acredite haber cursado y superado un minimo de
250 horas de formacidn en materia de igualdad. (2 puntos).
29
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B. Sevalorara con hasta 6 puntos el compromiso de
creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.

Indicar Si/No

- 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos

- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos

- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos
Indicar 0,5,10 6 15

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)
al minimo exigido en la solvencia técnica o
profesional, Con un maximo de 8 puntos.

;Seasume el
compromiso?

(Qué
compromiso se
asume?

Experiencia
adicional en
afios

a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos.

17

10

b. Jefe de Planificacidn (JP). Hasta 4 puntos.

E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine (3 puntos).

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocién de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacidn en
materia de igualdad. (2 puntos).

;Seasume el
compromiso?

;Seasume el
compromiso?

s 1]

B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de
creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.

6 Indicar Si/No

- 5dias naturales del plazo maximo: 2 puntos

- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos

- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos

5 Indicar 0,5,10 6 15

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)
al minimo exigido en la solvencia técnica o
profesional, Con un maximo de 8 puntos.

Puntuacién
obtenida

Puntuacién
obtenida

Puntuacién
obtenida

;Seasume el
compromiso?

;Qué

compromiso se

asume?

Experiencia
adicional en
afios

2,19 a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos.

6

1,33 b. Jefe de Planificacion (JP). Hasta 4 puntos.

4

E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine (3 puntos).

Puntuacién
obtenida

3

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacidn en
materia de igualdad. (2 puntos).

Puntuacion
obtenida

2 I No I

;Se asume el
compromiso?

(Seasumeel
compromiso?

CARAT ESPANA Puntuacion 25,52 COMUNICACION CREATIVA Puntuacion 18,30
Total Total
-24 h maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos. Qué -24 h maximo (Dfa laborable siguiente). 6 puntos. Qué
-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. comeromiso w Puntuacion |-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. comp:romiso w Puntuacién
—7% h méaximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida [-72 h maximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida
-Mas tiempo. 0 puntos -Mas tiempo. 0 puntos )
; ;

Puntuacién
obtenida

6

Puntuacién
obtenida

2

Puntuacién
obtenida

0,77
0,53

Puntuacién
obtenida

3

Puntuacion
obtenida
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creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.
Indicar Si/No

compromiso?

- 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos (Qué
- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos compromiso se
- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos asume?

Indicar 0,5,106 15
D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)

al minimo exigido en la solvencia técnica o

profesional, Con un maximo de 8 puntos.

a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos. 11
b. Jefe de Planificacidn (JP). Hasta 4 puntos. 11
E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de

medios exteriores y cine (3 puntos).

;Seasume el
compromiso?

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocién de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacidn en
materia de igualdad. (2 puntos).

;Seasume el
compromiso?

s 1]

creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.

6 Indicar Si/No

- 5dias naturales del plazo maximo: 2 puntos

- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos

- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos

5 Indicar 0,5,10 6 15

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)
al minimo exigido en la solvencia técnica o
profesional, Con un maximo de 8 puntos.

obtenida

Puntuacién
obtenida

Puntuacién
obtenida

compromiso se

FULLMEDIA ANDALUCIA Puntuacion 24,89 GROUPM PUBLICIDAD Puntuacion 27,48
Total Total
-24 h maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos. Qué -24 h maximo (Dfa laborable siguiente). 6 puntos. Qué
-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. comeromiso w Puntuacion |-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. comp:romiso w Puntuacién
—7% h méaximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida [-72 h maximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida
-Mas tiempo. 0 puntos -Mas tiempo. 0 puntos )
6 6
B. Sevalorara con hasta 6 puntos el compromiso de ., |B.Sevalorara con hasta 6 puntos el compromiso de o2
(Seasumeel  Puntuacién ;Seasumeel  Puntuacién

compromiso? obtenida

;

;Qué -,
«Q Puntuacion
obtenida

asume?

;

Puntuacién

1,42 a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos.

147 b. Jefe de Planificacion (JP). Hasta 4 puntos.

E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine (3 puntos).

Puntuacién
obtenida

obtenida
27 3,48
30 4,00
;Seasumeel  Puntuacién
compromiso? obtenida

3 3

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacidn en
materia de igualdad. (2 puntos).

Puntuacion
obtenida

Puntuacion
obtenida

(Seasumeel
compromiso?

2 I No I 0

31
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B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de
creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.

Indicar Si/No

- 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos

- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos

- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos
Indicar 0,5,10 6 15

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)
al minimo exigido en la solvencia técnica o
profesional, Con un maximo de 8 puntos.

;Seasume el
compromiso?

(Qué
compromiso se
asume?

a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos.

31

29

b. Jefe de Planificacidn (JP). Hasta 4 puntos.

E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine (3 puntos).

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocién de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacidn en
materia de igualdad. (2 puntos).

;Seasume el
compromiso?

;Seasume el
compromiso?

[ s 1]

B. Se valorara con hasta 6 puntos el compromiso de
creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad
proponente del pliego.

6 Indicar Si/No

;Seasume el
compromiso?

Puntuacién
obtenida

Puntuacién | 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos 1Qué
obtenida |~ 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos compromiso se
- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos asume?

5 Indicar 0,510 6 15
D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)

Puntuacién e L et
al minimo exigido en la solvencia técnica o

Gl profesional, Con un maximo de 8 puntos.
4,00 a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos. 30
3,87 b. Jefe de Planificacion (JP). Hasta 4 puntos. 15

., |E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
Puntuacion | . - R .

obtenida [P'eZ2s y/o disefios creativos a los distintos formatos de

medios exteriores y cine (3 puntos).
3

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacién en
materia de igualdad. (2 puntos).

2 I No |

;Seasume el
compromiso?

;Seasumeel
compromiso?

Puntuacién
obtenida

M&C SAATCHI Puntuacion 29,87 MEDIAPLUS EQUMEDIA Puntuacion 25,87
Total Total
-24 h maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos. Qué -24 h maximo (Dfa laborable siguiente). 6 puntos. Qué
-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. comeromiso o Puntuacién |-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. com;romiso w Puntuacion
—7% h méximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida [-72 h maximo (Tres dias Laborables) 2 punto. asume? obtenida
-Mas tiempo. 0 puntos -Mas tiempo. 0 puntos )
; ;

Puntuacién
obtenida

6

Puntuacién
obtenida

5

Puntuacién
obtenida

3,87
2,00

Puntuacién
obtenida

3

Puntuacidn
obtenida
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D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)
al minimo exigido en la solvencia técnica o
profesional, Con un maximo de 8 puntos.

a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos.

30

b. Jefe de Planificacién (JP). Hasta 4 puntos.

29

E. Sevalorard el compromiso de adaptabilidad de las
piezas y/o disefios creativos a los distintos formatos de
medios exteriores y cine (3 puntos).

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacién en
materia de igualdad. (2 puntos).

;Seasume el
compromiso?

;Seasume el
compromiso?

s 1]

D. Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios)

Puntuacién e L e
al minimo exigido en la solvencia técnica o

eliETE) profesional, Con un méaximo de 8 puntos.
1,29 a. Director de cuentas (DC). Hasta 4 puntos. 30
2,53 b. Jefe de Planificacién (JP). Hasta 4 puntos. 2%

.. |E. Sevalorara el compromiso de adaptabilidad de las
Puntuacion | . ) . .

obtenida  [P'eZas y/o disefios creativos a los distintos formatos de

medios exteriores y cine (3 puntos).
3

F.La entidad licitadora cuenta entre el personal que
forma parte del equipo adscrito al contrato, con una
persona que pueda acreditar ser agente promotor de
igualdad, esté en posesion del titulo de técnico superior
en promocion de igualdad o acredite haber cursado y
superado un minimo de 250 horas de formacién en
materia de igualdad. (2 puntos).

2 I No I

;Seasumeel
compromiso?

;Se asume el
compromiso?

Puntuacién
obtenida

P = 3 =
NF AGENCIA DE MEDIOS untuacion 25,82 UTE EDEN MEDIA SAPIENS untuacion 24,35
Total Total
-24 h maximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos. Qué -24 h méaximo (Dia laborable siguiente). 6 puntos. :Qué
-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. com Lromiso w Puntuacién |-48 h maximo (Dos dias Laborables). 4 puntos. com Lromiso w Puntuacién
-72 h maximo (Tres dias Laborables) 2 punto. apsume7 obtenida [-72 h maximo (Tres dias Laborables) 2 punto. aF;ume" obtenida
-Mas tiempo. 0 puntos ) -Mas tiempo. 0 puntos )
; ;
B. Sevalorara con hasta 6 puntos el compromiso de ‘seasumeel  Puntuacion B. Sevalorara con hasta 6 puntos el compromiso de seasumeel  Puntuacion
creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad ¢ . . creacion de un CUADRO DE MANDOS para la entidad ¢ . X
. compromiso? obtenida h compromiso?  obtenida
proponente del pliego. proponente del pliego.
Indicar Si/No 6 Indicar Si/No 6
- 5 dias naturales del plazo maximo: 2 puntos (Qué ., |- 5dias naturales del plazo maximo: 2 puntos (Qué .
, 2. R Puntuacion e P . Puntuacion
- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos compromisose |- 10 dias naturales del plazo maximo: 3 puntos compromisose .o
- 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos asume? - 15 dias naturales del plazo maximo: 5 puntos asume?
Indicar 0,5,10 6 15 5 Indicar 0,5,10 6 15 5

Puntuacién
obtenida

1,55
2,80

Puntuacién
obtenida

3

Puntuacién
obtenida

6.- CUADRO RESUMEN DE LAS OFERTAS PRESENTADAS.
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Consejeria de Inclusién Social, Juventud, Familias e Igualdad
Secretaria General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y

Diversidad

Junta de Andalucia

" COMUNICACION .
CARAT ESPANA e ——— FULLMEDIA ANDALUCIA | GROUPM PUBLICIDAD
PUNTUACION 34,14 0,00 52,06 16,02
PUNTUACION
MEJORAS 25,52 18,30 24,89 27,48
SUMA PUNTUACION 59,66 18,30 76,95 43,50
M&C SAATCHI MEDIAPLUS EQUMEDIA | NF AGENCIA DE MEDIOS UTE EDEN MEDIA
SAPIENS
PUNTUACION 54,10 42,32 58,22 5,23
PUNTUACION
MEJORAS 29,87 25,87 25,82 24,35
SUMA PUNTUACION 83,97 68,19 _ 29,58

En Sevilla a la fecha de la firma digital

LA JEFA DEL SERVICIO DE PROMOCION Y PARTICIPACION CIUDADANA
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