Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior

Empresa Publica para la Gestion del Turismo
y del Deporte de Andalucia S.A.

Junta de Andalucia

En Malaga, 31 de enero de 2025
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D. I -n nombre y representacién de la EMPRESA PUBLICA PARA LA
GESTION DEL TURISMO Y DEL DEPORTE DE ANDALUCIA S.A. (en adelante Turismo y Deporte
de Andalucia) domiciliada en , constituida
con duracién indefinida, por la fusion de TURISMO ANDALUZ, S.A. y EMPRESA PUBLICA DE DEPORTE
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al tomo

Actuia en calidad de Director Gerente segun escritura otorgada ante el Notario D. | NGcIEcINNG,
, el 17 de enero de 2023, y nimero de su protocolo

Dia. , en nombre y representacion como Apoderada de la
sociedad EMPRESA MUNICIPAL DE INICIATIVAS Y ACTIVIDADES EMPRESARIALES DE MALAGA, S.A.
(en adelante Promalaga), domiciliada en
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25 de noviembre de 1987, ante el Notario D.
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. - Bl < 25 de octubre de 2022 y nimero de su protocolo .
Los intervinientes aseguran la vigencia de su cargo y facultades, asi como de las entidades que

representan y se reconocen, en la condicion en que intervienen, poder y capacidad para obligarse
a cuanto resulte de este documento, a cuyo fin

7
, el dia
de su
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y con N.I.F. nim. A-
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EXPONEN

PRIMERO.- Que a la Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior, en el marco de las competencias
atribuidas a la Comunidad Auténoma por el Estatuto de Autonomia para Andalucia, le corresponden
las relativas al turismo, ejerciendo estas competencias mediante la planificacion, la ordenacién, la
promocién y el desarrollo de dichas materias, en virtud de lo establecido en el Decreto del Presidente
6/2024, de 29 de julio, sobre reestructuracidon de Consejerias (BOJA extraordinario, nim. 10, de 30
de julio de 2024), en relacion al Decreto 166/2024, de 26 de agosto, por el que se establece la
estructura organica de la Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior (BOJA extraordinario, num.
15, de 27 de agosto de 2024).

En materia de promocion, determinadas competencias las ejerce a través de Turismo y Deporte
de Andalucia, que tiene entre sus objetivos basicos la promocion y el desarrollo de la industria
turistica de Andalucia.

SEGUNDO.- Que entre las actividades que se realizan para dar cumplimiento a estos fines se
encuentran las tendentes a la potenciacidn de la oferta turistica, asi como la realizacién de acciones
publicitarias y de promocion, con los medios y bajo la forma adecuada en cada caso.

TERCERO.- Que, del 3 al 5 de febrero de 2025, esta previsto que el Palacio de Ferias y Congresos
de Malaga, cuya titularidad corresponde a Promalaga, organice el Saléon H&T, con el objetivo de
apoyar el turismo gastronémico de Andalucia, que se ha convertido en uno de los pilares del sector
turistico andaluz en la Ultima década.

CUARTO.- Que reconociéndose las partes aqui reunidas la capacidad necesaria para contratar y
obligarse, suscriben el presente contrato de PATROCINIO que se regulara por lo establecido en el
Ordenamiento Juridico espanol y en particular por las siguientes

ESTIPULACIONES

PRIMERA.- Objeto del contrato.

El objeto del contrato es el PATROCINIO PUBLICITARIO, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988,
de 11 de noviembre, General de Publicidad, por el que Turismo y Deporte de Andalucia
patrocinara el SALON H&T 2025, (en adelante el Evento), que tiene previsto celebrarse en el Palacio
de Ferias y Congresos de Malaga, entre los dias 3 y 5 de febrero de 2025.

SEGUNDA.- Duracion del contrato.

El contrato iniciard su vigencia en la fecha de su encabezado y se extendera hasta la finalizacion
del Evento patrocinado y cumplidas las contraprestaciones previstas, y en todo caso el 31 de
diciembre de 2025.



TERCERA.- Contraprestaciones.

Como contraprestacion por el presente patrocinio, Turismo y Deporte de Andalucia tendra
derecho, al menos, a:

I. Turismo y Deporte de Andalucia tendrd derecho a una zona expositiva con construccion de
stand, donde se realizaran las siguientes acciones:

A. Andalucia Open Market - Zona de negociacién internacional:
1. Espacio exclusivo para reuniones entre compradores internacionales y PYMES turisticas
andaluzas que permita generar oportunidades de negocio.
2. Equipamiento con tecnologia para videoconferencias en tiempo real para empresas que
deseen conectarse con contactos internacionales que no puedan asistir presencialmente.

B. Andalucia Green-Tech Hospitality:

1. Showroom de productos y servicios disefiados por empresas andaluzas que respondan a
necesidades especificas del sector hostelero y turistico global, basadas en la tecnologia y la
sostenibilidad. Ejemplos: Software de gestion para cadenas hoteleras, materiales sostenibles
para disefio de interiores, equipamiento eficiente para cocinas industriales, etc.

C. Corner Internacional - Programa Ready to Export:

1. Espacio en el stand dedicado a la transferencia del conocimiento sobre mercados
internacionales objetivo (Norte de Europa, América Latina, Marruecos, etc.).

2. Asesoramiento en tiempo real sobre:
- Cémo adaptar productos y servicios al contexto global, normativas internacionales y
preferencias de los consumidores.
- Como negociar con clientes internacionales.
- Como estructurar y presentar un portfolio atractivo para mercados internacionales.
- Optimizacién de costes en la exportacidn de bienes y servicios tecnoldgicos.

D. Zona de grabacion de casos de éxito de PYMES turisticas en el ambito de la internacionalizacion
mediante el producto de Andalucia "DESTINOS, conversaciones hacia el turismo del futuro”.

1. Espacio en el stand dotado de material de grabaciéon donde se grabaran los casos de éxito de
PYMES turisticas en materia de internacionalizacion.

2. Produccién del material: Las sesiones grabadas seran producidas en formato de pildoras de
conocimiento y puestas a disposicidon de Turismo y Deporte de Andalucia para su posterior
difusion global. Ademads, este contenido se vera amplificado tal y como se explica en la
Campafa de Amplificacion Internacional.

II. Promalaga organizara dentro del espacio expositivo de Turismo y Deporte de Andalucia acciones
gue permitan la capacitacién para la internacionalizacién, tales como:

A. Misidn comercial inversa: Accion con key international buyers invitados procedentes de grandes
cadenas hoteleras y de restauracién (meetings, tour guiado por la feria, etc.)

B. Think Tank: Sesién de trabajo con importantes players internacionales del sector hostelero y
turistico para que las PYMES turisticas andaluzas puedan obtener insights exclusivos y mejorar
su competitividad global.

III. Promalaga destacara dentro de la Plataforma Digital de Networking a empresas de origen
andaluz.



IV. Promalaga organizara acciones dirigidas a PYMES turisticas andaluzas con la Sostenibilidad como
eje central e inversion, tales como:

A. Circular Economy Lab: Taller practico enfocado en ayudar a las PYMES turisticas andaluzas a

adoptar practicas de economia circular, como la reduccién de residuos, reciclaje y reutilizacién,
integrando estas soluciones innovadoras en sus modelos de negocio.

. Mesa de expertos Ayudas y Sostenibilidad: Presentacién en el programa de contenidos en el que

se presentara un balance del sistema de ayudas activas al sector, asi como los procesos de
certificaciones Q y S de Calidad Turistica y Sostenibilidad, respectivamente.

. Investment Pitch para PYMES turisticas andaluzas: foro exclusivo de inversidon disefiado como un

pitch competition donde estas PYMES presenten sus productos y servicios innovadores ante un
panel de inversores internacionales especializados en hosteleria y turismo.

. Turismo y Deporte de Andalucia aparecera como patrocinador de los H&T AWARDS.

. Patrocinio de una categoria: Premio a la mejor iniciativa de internacionalizaciéon de una pyme

turistica andaluza con la participacién en el jurado de un miembro de Turismo y Deporte de
Andalucia.

VI. Aparicion en la campafia de amplificacién internacional que conlleva inversién en medios en
mercados internacionales estratégicos.

A.

Campafa digital global: Lanzamiento de contenido especifico en plataformas digitales
internacionales (LinkedIn, YouTube, medios especializados) destacando el valor de la presencia
de las PYMES turisticas andaluzas en H&T.

. Ambassadors Event Strategy

1. Objetivos: Incrementar la visibilidad internacional: Aprovechar las comunidades de
seguidores de los influencers para promover el evento en mercados clave.

2. Generar contenido de calidad: Contar con materiales exclusivos (imagenes, videos y
entrevistas) que puedan utilizarse en futuras campafias promocionales.

3. Fortalecer la marca del evento y de la ciudad: Posicionar el evento y la ciudad de Malaga como
referencia en la organizacion de ferias y congresos de calidad.

4. Invitar al evento a estos profesionales que tienen el potencial de amplificar el impacto
mediatico del evento, alcanzando a audiencias internacionales y atrayendo una mayor
atencion hacia nuestra ciudad y nuestros eventos.

VII. Branding vy visibilidad

A.

Tratamiento como Premium Partner de H&T: Presencia de la Consejeria de Turismo y Andalucia
Exterior bajo este epigrafe en todos los actos institucionales y los elementos graficos del Saldn.

. Video promocional: Proyeccion de video de Andalucia en los actos institucionales y en los bloques

tematicos de los espacios de contenidos.

. Notas de prensa y newsletters: Mencién destacada en las comunicaciones del Saldn.
. Photo Spot Andalucia: espacio interactivo para que los asistentes compartan contenido en redes

sociales desde el Salén con la imagen de Andalucia.

. Agenda institucional: Participacion de la Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior en todos los

actos institucionales del evento (rueda de prensa, inauguracién, cena partners, entrega de H&T
AWARDS, clausura).

. Aparicién de la marca turistica Andalucia en:

1. Stand de Turismo y Deporte de Andalucia en el Salén H&T 2025.

2. En el espacio de contenidos Main Stage.

3. Market place/Networking: en los diferentes accesos digitales a la herramienta (web/ APP) y
el espacio fisico destinado para las reuniones.

4. Campafa de comunicacion internacional.



A

En inserciones en prensa especializada y portales del sector.

Campafia de comunicacién regional y nacional soportes off line y on line.
Soportes graficos de los H&XT AWARDS.

Video promocional en la pantalla de Main Stage.

. En la web del Salén.

10. En los elementos graficos de H&T 2025.

11. En la sefalética de H&T 2025.

12. En las notas de prensa de H&T 2025.

©CoONO WY

CUARTA.- Precio, facturacion y forma de pago.
4.1.- Precio del contrato.

Turismo y Deporte de Andalucia abonara a Promalaga, por este patrocinio, la cantidad de
QUINIENTOS MIL EUROS (500.000,00 €) IVA no incluido, mas CIENTO CINCO MIL EUROS
(105.000,00 €) correspondientes al IVA.

Estas cantidades se abonaran con cargo al presupuesto de Turismo y Deporte de Andalucia, en
la consignacion

El contrato sera cofinanciado con cargo a Fondos FEDER: Programa de Andalucia FEDER 2021-2027
(tasa de cofinanciacién 85%).

4.2.- Facturacion.
Promalaga emitird a Turismo y Deporte de Andalucia, las siguientes facturas:

- 380.000,00 €, IVA no incluido, dentro del plazo de 30 dias siguientes a la finalizaciéon del Evento.
- 120.000,00 €, IVA no incluido, tras la finalizacién de las contraprestaciones correspondientes a la
ejecucion de la campafia de comunicacion internacional.

Las facturas deberan ir acompafiadas de una memoria que incluya elementos graficos y/o
audiovisuales que acrediten la inclusion de la marca Andalucia y Fondos FEDER y el cumplimiento
de todas las contraprestaciones incluidas en el contrato.

Asimismo, Promalaga debera presentar un informe con indicadores clave de desempeno (KPIs),
analizando alcance, impacto y retorno del patrocinio.

Las facturas se expediran conforme a las exigencias de la legislacidn vigente, responderan siempre

a las prestaciones contratadas, describiendo las mismas e indicando el nimero de expediente
y la referencia [N

El cauce para el envio y consulta del estado de estas facturas en formato electrénico sera el Punto
General de Entrada de Facturas Electrénicas de la Administracion General del Estado (FACe -
https://face.gob.es/es).

La tripleta de cédigos que identifican a la empresa como destinataria de la factura electrénica son
los siguientes:

- Organo de contratacién (Organo Gestor): Cédigo DIR3: A01014136
- Organo de destino (Unidad Tramitadora): Cédigo DIR3: A01014136
- Centro contable (Oficina Contable): Cédigo DIR3: A01014136



Para el envio de las facturas electrdnicas, sera necesario incorporar en las mismas los siguientes
datos:

- Denominacion social: Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia,
S.A.

- NIF: -
- Domicilio:

- NUmero de pedido: entre las etiquetas <ReceiberContractReference> y
</ReceiberContractReference>
- Nimero de pedido: en cualquiera de estos campos
0 entre <ReceiberTransactionReference> y </ReceiberTransactionReference>
0 entre <FileReference> y </FileReference>
o0 entre <IssuerTransactionReference> y </IssuerTransactionReference>
- NUmero de cuenta bancaria

Turismo y Deporte de Andalucia realizara el pago de las facturas en el siguiente nimero de
cuenta:

Banco Santander S.A.
IBAN ES4100495201112016429967
SWIFT: BSCHESMM

4.3.- Forma de pago.

Turismo y Deporte de Andalucia hard efectivo el abono de las correspondientes facturas, previo
registro de entrada, en el plazo maximo de 20 dias naturales a contar desde la fecha de verificacion
de conformidad de los trabajos realizados mediante su correspondiente validacién.

QUINTA.- Incumplimientos y responsabilidad.

- En el supuesto de que, por causas imputables a Promalaga, no llegara a celebrarse el
Certamen, Turismo y Deporte de Andalucia podra rescindir, por esta causa, el contrato sin
indemnizacién alguna a Promalaga.

- En el supuesto de que se produzca un cumplimiento defectuoso, y se cumplan sélo parte de las
obligaciones asumidas por causas ajenas a Promalaga, Turismo y Deporte de Andalucia,
podra optar entre rescindir el contrato sin abono de cantidad alguna a Promalaga, o rebajar
el importe de las cantidades a entregar, en funcidn de los incumplimientos producidos.

- Turismo y Deporte de Andalucia no asumird ningun déficit ni gasto distinto del que
corresponda a la cantidad aportada en concepto de patrocinio y especificada en el contrato.
Igualmente, Turismo y Deporte de Andalucia estd exenta de responsabilidad frente a
terceros por las obligaciones que asuma o pudieran derivarse para Promalaga, por la
organizacién del Certamen patrocinado.



SEXTA.- Condiciones especiales de ejecucion del contrato de caracter medioambiental.

Con objeto de contribuir a la mitigacion y lucha contra los efectos del fendmeno del cambio climatico,
en alineacién con los planes que la Junta de Andalucia viene desarrollando desde 2002
recientemente elevados al maximo rango juridico gracias a la aprobacidon por unanimidad en el
Parlamento de Andalucia de la Ley 8/2018, de 8 de octubre, de medidas frente al cambio climatico
y para la transiciéon hacia un nuevo modelo energético en Andalucia, cualquier documento asociado
a la ejecucién del contrato debe ser suministrado por medios electrénicos para fomentar el ahorro
de papel, asi como cualquier entregable relativo a los trabajos realizados.

SEPTIMA.- Otras obligaciones de Promalaga.

7.1.- Promalaga se compromete a ejecutar el contrato con criterios de equidad y transparencia
fiscal, por lo que los ingresos o beneficios procedentes del presente contrato publico seran
integramente declarados y tributados conforme a la legislacion fiscal vigente, prohibiéndose
expresamente la utilizacion de domicilios y su consiguiente tributacién en algun pais de la lista de
paraisos fiscales establecida por la OCDE, bien sea de forma directa o a través de empresas filiales.
El incumplimiento de lo establecido en esta cldusula es causa de resolucion del contrato.

7.2.- Seran por cuenta de Promalaga los gastos originados para la correcta ejecucién del contrato,
asi como las indemnizaciones de todo tipo que tengan su causa en la ejecucion de los trabajos y
todo impuesto que se devengue con ocasidon o como consecuencia del contrato.

OCTAVA.- Cesion del contrato. Subcontratacion.

Para que Promalaga pueda ceder su derechos y obligaciones a terceros se exigiran los requisitos
previstos en el apartado 2 del art. 214 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
Publico.

Para poder subcontratar con terceros se cumpliran los requisitos previstos en el apartado 2 del art.
215 de la LCSP.

Los efectos del cumplimiento de las obligaciones dimanantes del contrato, se reputara a Promalaga
como Unica contratista, aunque se produzca la subcontratacion a que se refiere el parrafo anterior.

NOVENA.- Imagen corporativa.

La imagen que aparezca en los diferentes medios debera adecuarse a lo establecido en el Manual
de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, fijado en el Decreto 11/2020, de 3 de febrero
(BOJA num. 24, de 5 de febrero de 2020) y en el Decreto 218/2020, de 21 de diciembre (BOJA
num. 2, de 4 de enero de 2021), y el Manual de Aplicacion de la Marca de promocion turistica
"Andalucia". Asimismo, debera aparecer el logotipo del Fondo Europeo de Desarrollo Regional
“"FONDOQOS FEDER”".

La impresion de logotipos de la Junta de Andalucia, asi como la marca de promocion turistica de la
Junta de Andalucia, deberan hacerse respetando fielmente los logotipos y originales que se faciliten
por parte de Turismo y Deporte de Andalucia.



DECIMA.- Accesibilidad.

Al objeto de garantizar el derecho a la informacion y accesibilidad para las personas con
discapacidad sensorial, auditiva y visual, de la actividad publicitaria que se realiza y difunde por la
Administracién de la Junta de Andalucia, se debera incorporar en los mensajes que se emitan a
través de la television el uso de:

- Lalocucién de los mensajes escritos que aparezcan en pantalla (relativos a plazos, fechas...).
- La subtitulacién o sobreimpresion de los mensajes.

- La lengua de signos espafiola, bien sea por el sistema de ventana o imagen sin enmarcar, en
un angulo de la pantalla y la audio descripcién.

Estos procedimientos se realizaran con arreglo a las normas técnicas establecidas para cada caso,
asi como las recomendaciones aceptadas para facilitar dicha accesibilidad.

UNDECIMA.- Clausula de género.

Promalaga en la elaboracion y presentacién de sus propuestas creativas, debera tener en cuenta
lo establecido en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocion de la
igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje, la
transmision de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres, asi como libre de estereotipos
sexistas.

DUODECIMA.- Proteccion de datos.
INFORMACION SOBRE PROTECCION DE DATOS DE LAS PARTES FIRMANTES.

En cumplimiento de lo establecido en el Reglamento 2016/879 del Parlamento Europeo y del Consejo
de 27 de abril de 2016 (Reglamento General de Proteccién de Datos o RGPD) los datos de caracter
personal seran tratados por las entidades firmantes del contrato con la finalidad de gestionar la
relacién contractual asumida con la firma del mismo. Dichos datos se conservaran durante el tiempo
que sea necesario para cumplir con la finalidad para la que se recabaron y para determinar las
posibles responsabilidades que se pudieran derivar de dicha finalidad y del tratamiento de los datos.
Sera de aplicacién lo dispuesto en la normativa sobre archivos y documentacién. La base que
legitima el tratamiento de estos datos personales es el cumplimiento de las obligaciones
contractuales asumidas.

COMUNICACION DE DATOS PARA FINALIDADES PROPIAS.

Las partes firmantes del contrato convienen que, en aquellos casos en los que los datos personales
de los interesados que traten con finalidades propias en el marco de las actuaciones acordadas en
el contrato que se firme, ambas partes seran consideradas Responsables del tratamiento y deberan
cumplir con las obligaciones que impone a dicha figura la normativa aplicable: Reglamento (UE)
2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 27 de abril de 2016, relativo a la proteccion de
las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circulacién de
estos datos y por el que se deroga la Directiva 95/46/CE (Reglamento General de Proteccion de
Datos o RGPD) y Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y
garantia de los derechos digitales (LOPDGDD), y en particular, cada parte debera cumplir con el
deber de informar a los interesados con los requisitos del articulo 13 o 14 del Reglamento General
de Proteccion de Datos y contar con una base legal que legitime dicho tratamiento (en caso de
requerir el consentimiento del interesado debera acreditar cada parte que cuenta con dicho
consentimiento).



COMUNICACION DE DATOS A ENCARGADOS DE TRATAMIENTO.

Cuando para el desarrollo de las actuaciones acordadas en el contrato una parte necesite el acceso
o tratamiento de datos personales responsabilidad de la otra parte (Responsable del tratamiento)
para prestar a éste un servicio, aquella asumira la figura de Encargado de tratamiento recogida en
el art. 28 del RGPD. En concreto, el Encargado de tratamiento se compromete expresamente a:

1. Utilizar los datos personales a los cuales acceda para cumplir con el servicio a prestar y
siguiendo las indicaciones del Responsable del tratamiento; en ningln caso se podra utilizar los
datos para fines distintos.

2. Adoptar las medidas técnicas y organizativas oportunas para garantizar un nivel de seguridad
adecuado a los datos de caracter personal a los cuales acceda para prestar el servicio objeto
del contrato.

3. No subcontratar la prestacion del servicio (p. e€j. colaboradores externos), salvo que cuente con
el consentimiento previo y escrito del Responsable del tratamiento especificando la entidad
subcontratada, el servicio subcontratado y los datos personales a los que accede y haya firmado
con dicho subencargado del tratamiento el correspondiente contrato de encargado de
tratamiento asumiendo las mismas obligaciones que las indicadas en el presente apartado.

4. Informar y prestar la formacién necesaria en materia de proteccién de datos personales a las
personas autorizadas para tratar los datos personales objeto del contrato.

5. Asegurar que todas las personas de su equipo autorizadas para tratar los datos de caracter
personal cumplen los compromisos de confidencialidad (secreto) y de seguridad establecidos
en su documento propio de medidas técnicas y organizativas, obligacidn que subsistira audn
después de la finalizacién del contrato.

6. Garantizar un nivel de seguridad adecuado en funcién del analisis de riesgos realizado por el
Encargado del tratamiento para garantizar la confidencialidad, integridad, disponibilidad y
resiliencia permanentes de los sistemas y servicios de tratamiento y poner a disposicion del
Responsable la evidencia de esta obligacién a solicitud de éste.

7. Notificar con inmediatez al Responsable del tratamiento (24 horas desde que tenga
conocimiento) las brechas de seguridad relacionadas con los datos de caracter personal a los
que acceda para prestar el servicio objeto del contrato.

8. Poner a disposicién del Responsable del tratamiento toda la informacion necesaria para
demostrar el cumplimiento de la normativa vigente en materia de proteccion de datos, asi como
para permitir y contribuir a la realizacion de auditorias, incluidas inspecciones, si fuese
necesario.

9. Asistir al Responsable del tratamiento en la respuesta al ejercicio de los derechos de los
interesados, recogidos en el RGPD.

10. Cuando el servicio prestado por el Encargado del tratamiento suponga la captacién de los datos
personales de interesados, debera facilitar el deber de informacién del art. 13 o 14 del RGPD
consensuando la clausula informativa a utilizar con el Responsable del tratamiento.

11. Tras la finalizacion del servicio, se debe proceder a devolver o destruir, siguiendo las
indicaciones del Responsable del tratamiento, los datos personales que hubieran sido objeto de
tratamiento vy, si procede, los soportes donde consten.

12. Cumplir cualesquiera otras obligaciones que le fueran exigibles conforme al RGPD (p. €j. a
meros efectos enunciativos, la llevanza de un registro de actividades).

En el caso de que el Encargado del tratamiento destinara los datos a finalidades distintas a las
necesarias para la prestacion del servicio concreto, los comunicara a terceros sin autorizacién previa
o los utilizara incumpliendo las obligaciones fijadas en el apartado anterior, debera responder
personalmente de las consecuencias que pudieran derivarse por tales conductas, manteniendo
indemne al Responsable del tratamiento por cualquier reclamacion de terceros fundada en dicho
incumplimiento. En estos casos, a parte del incumplimiento contractual, debera responder de las
infracciones cometidas, asi como de las posibles sanciones que le pudiera imponer la Autoridad de



Control competente, sin que de su incumplimiento pueda derivar responsabilidad alguna para el
Responsable del tratamiento.

Cuando la prestacion de los servicios implique proporcionar personal del Encargado del tratamiento
gue desemperie sus funciones en las instalaciones del Responsable del tratamiento, este tendra, a
su vez, la consideracion de Encargado de Tratamiento con respecto al tratamiento de los datos
personales de aquellos empleados, asumiendo las obligaciones impuestas por el RGPD para esta
figura y en concreto, las enunciadas anteriormente.

Los datos personales podran ser comunicados a las Administraciones Publicas y Organismos
competentes en materia de fiscalizacién y control de la actividad desempenada por las partes en
cumplimiento de las normativas que le sean aplicables.

Las partes firmantes del contrato tendran derecho, respecto a sus datos de caracter personal, a:

Acceder a los mismos.

Solicitar su rectificacidén o supresion.

Solicitar la limitacién de su tratamiento.

Oponerse a su tratamiento.

Solicitar su portabilidad en un formato estructurado, de uso comun y de lectura mecanica.
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DECIMOTERCERA.- Transparencia y obligacion de suministrar informacion.

En aplicacion de lo establecido en el articulo 4.2 de la Ley 1/2014, de 24 de junio, de Transparencia
Puablica de Andalucia, Promalaga, previo requerimiento de Turismo y Deporte de Andalucia,
estara obligado a suministrarle toda la informaciéon necesaria para cumplir con las exigencias
establecidas en esa ley.

DECIMOCUARTA.- Resolucion del contrato.

14.1.- Seran causas de resolucion de este contrato:

Q

La extincion de la personalidad juridica de Promalaga, sin perjuicio de la sucesion del mismo,

cuando proceda.

La declaracion de concurso o la declaracion de insolvencia en cualquier otro procedimiento.

El mutuo acuerdo entre Turismo y Deporte de Andalucia y Promalaga.

La demora en el cumplimiento de los plazos por parte del contratista.

En todo caso el retraso injustificado sobre el plan de trabajos establecido en el pliego o en el

contrato, en cualquier actividad, por un plazo superior a un tercio del plazo de duracién inicial

del contrato, incluidas las posibles prérrogas.

f. La demora en el pago por parte de Turismo y Deporte de Andalucia por plazo superior al
establecido en el apartado 6, o apartado 8, de ser inferior este ultimo, del art 198 de la LCSP.

g. Elincumplimiento de la obligacion principal del contrato.

h. Laimposibilidad de ejecutar la prestacién en los términos inicialmente pactados, cuando no sea
posible modificar el contrato conforme a los articulos 204 y 205; o cuando dandose las
circunstancias establecidas en el articulo 205, las modificaciones impliquen, aislada o
conjuntamente, alteraciones del precio del mismo, en cuantia superior, en mas o en menos, al
20 por ciento del precio inicial del contrato, con exclusién del Impuesto sobre el Valor Afiadido.

i. El impago, durante la ejecucion del contrato, de los salarios por parte de Promalaga a los

trabajadores que estuvieran participando en la misma, o el incumplimiento de las condiciones

establecidas en los Convenios colectivos en vigor para estos trabajadores también durante la
ejecucion del contrato.
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j.  Los motivos especificos de resolucién especial convenidos, asi como los casos previstos en la
legislacién vigente.

14.2.- Las partes contratantes quedan obligadas a requerir fehacientemente a la otra ante cualquier
causa de resolucion, incumplimiento o divergencia; concediéndole a la parte requerida un plazo de
diez dias para, en el caso de no encontrar una solucién a la cuestidn suscitada, dar por resuelto el
contrato el requirente o ejercitar las acciones que estime conveniente.

14.3.- Los efectos de la resolucion del contrato seran los siguientes:

a. Cuando obedezca a mutuo acuerdo, los derechos de las partes se acomodaran a lo validamente
estipulado entre ambas.

b. El incumplimiento por parte de Turismo y Deporte de Andalucia de las obligaciones del
contrato determinard, con caracter general, el pago de los danos y perjuicios que por tal causa
se irroguen a Promalaga.

c. Cuando el contrato se resuelva por incumplimiento culpable de Promalaga, ésta deberd
indemnizar a Turismo y Deporte de Andalucia los danos y perjuicios ocasionados.

DECIMOQUINTA.- Jurisdiccidn.
Ambas partes, para la resolucién de las divergencias que pudieran derivarse de la interpretacion
de las estipulaciones de este contrato, se someten a la jurisdiccién de los Juzgados y Tribunales de

Malaga, con renuncia expresa a cualquier otro fuero que pudiera corresponderles.

Y en prueba de conformidad, con cuanto antecede, suscriben el presente documento en duplicado
ejemplar, a un solo efecto, en el lugar y fecha sefalados en el encabezamiento.
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