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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DEL
“ESCENARIO ANDALUCIA - GUSTO DEL SUR” EN EL 38 SALON GOURMETS - FERIA INTERNACIONAL DE
ALIMENTACION Y BEBIDAS DE CALIDAD, A CELEBRAR EN MADRID DEL 7 AL 10 DE ABRIL DE 2025.

La presente memoria justificativa sustituye a la firmada con fecha 14 de marzo de 2025, tras incorporar las
consideraciones juridicas del INFORME AJ-GAPA 2025/13, emitido por el Gabinete Juridico de la Agencia, en
relacién con el Pliego de clausulas administrativas particulares del contrato denominado “PATROCINIO
INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA
JUNTA DE ANDALUCIA DEL “ESCENARIO ANDALUCIA - GUSTO DEL SUR” EN EL 38 SALON GOURMETS - FERIA
INTERNACIONAL DE ALIMENTACION Y BEBIDAS DE CALIDAD, A CELEBRAR EN MADRID DEL 7 AL 10 DE ABRIL DE
20257,

1. OBJETO DEL CONTRATO.

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el patrocinio institucional por
parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en adelante la
Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, del “Escenario
Andalucia - Gusto Del Sur” en la 38 edicion de la Feria Internacional de Alimentacidn y Bebidas de Calidad,
que se celebrara en Madrid del 7 al 10 de abril de 2025.

2. CODIGO GEXAP: CONTR 2025 34126

3. cODIGO CPV:

e 79952000-2 Servicios de eventos.

4. SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia / Subdireccién de Promocidn, Consultoria
y Actuaciones SIG

Personal de Contacto:

+ SaraRomero Amat. Técnica del Departamento de Promocién.
» Inmaculada Gonzilez Gonzalez. Jefa del Departamento de Promocidn.
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5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO: NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE PRETENDEN
SATISFACER, asi como, relacion con el objeto del contrato.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacion del sector publico de Andalucia, autoriza en su articulo 11.1
la creacion de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante, la Agencia o AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracién de la Junta de Andalucia. La citada autorizacién qued6 materializada con la aprobacién de sus
Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante, los Estatutos), entrando en vigor los mismos con
efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.

AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucién de las
politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3.13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia, en el
marco de la planificacién y coordinacién definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, estd dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el ejercicio de las
potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de Gestion (en
adelante, el Contrato o CPG) de AGAPA, aprobado segiin Acuerdo de 21 de diciembre de 2020 del Consejo de
Gobierno para el periodo 2021-2024.

De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del citado CPG, se funden con
el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria las establecidas en el apartado d) del
articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocién y comunicacion:

(1°) La ejecucion de trabajos de promocién, comunicacion y divulgacion de contenidos informativos o
de sensibilizacion relacionados con el &mbito agrario y pesquero y de desarrollo rural.

(2°) La ejecucién de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios
andaluces y de la participacidn en eventos promocionales.

Por otra parte, el CPG establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los proximos afios. Entre ellos, esta
el OF 01-01-Contribuir a la modernizacion del sector agrario y pesquero y de su tejido socio-econémico asociado,
a través de la prestacion de servicios innovadores, la digitalizacion, el conocimiento y el asesoramiento, dentro
del cual se contempla el 00 01-01.03-Atender la necesidad de promocion, informacién y comunicacion en el
medio rural y agroalimentario, incluyendo el dmbito de la pesca.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado CPG se realizaran con arreglo al Plan de Accion Anual (en adelante el Plan o
PAA) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcién, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocién, la informacién y la comunicacién. Asi, el PAA para el ejercicio 2025 incluye, en
el marco del citado objetivo, dentro de la actuacion 25-01-01.03.01-Asistencia técnica a la planificacion,
organizacion y participacién en actividades de promocion, principalmente en materia agroalimentaria, el
proyecto 25-01-01.03.01.248-Asistencia técnica a las acciones de promocién de la industria agroalimentaria y
otras actuaciones, excepto las relacionadas con la ecoldgica; proyecto del que es responsable la Subdireccion
de Promocidn, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio de Promocidn, Calidad y Estrategia, y que
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recogera, dentro del subproyecto 25-01-01.03.01.248.01, todas las tareas relacionadas con el Desarrollo del plan
de la Direccién General de Industrias, Innovacion y Cadena Agroalimentaria (en adelante DGIICA) en materia de
Promocién Agroalimentaria para la anualidad 2025. Entre las acciones previstas, el citado Plan contempla la
participacion en el 38 SALON GOURMETS - FERIA INTERNACIONAL DE ALIMENTACION Y BEBIDAS DE CALIDAD,
a celebrar en Madrid del 7 al 10 de abril de 2024, bajo la direccidn, coordinacidn y supervisién de dicha
Direccién General.

La presencia de Andalucia en eventos internacionales vinculados con la promocidn del producto gourmet, es
un instrumento de valor para el modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacién en los
mercados, en tanto en cuanto supone estar presentes en el escaparate anual mas importante de alimentos y
bebidas de alta gama a nivel europeo y global, donde se dan cita profesionales nacionales e internacionales
del ambito gastrondmico.

La promocién y difusion de los valores diferenciadores de nuestras producciones agroalimentarias y
pesqueras, en general, y de los alimentos andaluces con calidad diferenciada en particular, a través de su
simbiosis con la alta gastronomia, mas alld de su concepto como meros ingredientes, los convierte en
protagonistas de estas acciones. En este sentido, es importante destacar que Andalucia cuenta con mas de 65
denominaciones de calidad DOPs e IGPs, es lider en produccién ecoldgica, sobresale en produccién integrada
y tiene productos agroalimentarios y pesqueros artesanos tnicos, lo que la convierten en una de las regiones

europeas mas representativas en cuanto a sellos de calidad, que protegen y promueven los origenes, las
tradiciones y las caracteristicas (nicas de muchos productos tipicos de la UE. Ademas, desde la publicacién
del Decreto 153/2023, de 27 de junio, por el que se regula la marca «gusto del Sur» para productos
agroalimentarios y pesqueros, y se crea el Sistema de Informacion del uso de la marca, la Consejeria pretende
darle un nuevo impulso a los alimentos y bebidas andaluces de calidad diferenciada para que sean alin mas
competitivos, potencien su imagen y se incremente su comercializacion aqui y mas alla. De ahi que estos
eventos especializados y de vanguardia, sean considerados soportes promocionales y de comunicacion del
maximo interés.

El Salén Gourmets nacié en 1987 como un evento pionero en el dmbito de la gastronomia de calidad en
Espafia. Su objetivo inicial fue reunir a los profesionales del sector alimentario para promover los productos
gourmet y proporcionar una plataforma para el intercambio de ideas y la innovacion. Desde sus primeros
pasos, el evento ha experimentado un crecimiento exponencial, consoliddndose como la feria mas
importante de Europa dedicada a la gastronomia, con la participacion de expositores y visitantes de todo el
mundo. Su evolucidn ha ido de la mano con la transformacién del mercado agroalimentario, convirtiéndose
en un referente donde se dan cita las Ultimas tendencias en calidad, sostenibilidad e innovacién en productos
gourmet.

En la actualidad, el Salén Gourmets sigue siendo un evento de referencia para el sector alimentario y
gastronémico, con un enfoque en la promocidn de la calidad, la excelencia y la innovacién. Para la proxima
edicion, se espera que el evento retina a miles de profesionales de la industria de la alimentacién, bebidas y
productos gourmet, destacando la sostenibilidad, la internacionalizacién y las nuevas tendencias del
mercado.

La Consejeria, que ha estado participando en el Salén Gourmets de manera ininterrumpida desde sus inicios
hasta el afio 2010 y que retomd su participacion en la edicion de 2016, considera de interés estar presente un
afio mas con un stand institucional para continuar dando cabida al maximo nimero de entidades y empresas
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andaluzas en este gran escaparate e incorporar un Patrocinio Institucional al amparo del art. 22 de la Ley
34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad como valor afiadido a la visibilidad del sector
agroalimentario y pesquero andaluz y la promocion de la marca de calidad alimentaria de Andalucia “Gusto
del Sur”.

Para este planteamiento de participacion de la Consejeria en la edicidn 2025 se han tenido en consideracién
los antecedentes de esta feria, que con una trayectoria de 37 ediciones consecutivas, ha ido creciendo
exponencialmente tanto en el nimero de expositores, profesionales y servicios ofrecidos, como en el de
visitantes que recorren sus instalaciones. Asi, con cifras crecientes y un espiritu netamente comercial, esta
feria profesional donde se retinen los productos mas innovadores y vanguardistas de la gastronomia mundial,
dando cabida a sectores tan diversos como la hosteleria, restauracion, distribucion agroalimentaria, catering,
comercio especializado, etc., es una de las mas visitadas por profesionales nacionales e internacionales de los
sectores anteriormente citados y de las mas valoradas histéricamente por la agroindustria andaluza.

Atodo ello, cabe sumar el valor afiadido que aporta a este evento tener detras un aliado fundamental como el
Grupo Gourmets, lider en el sector de la alimentacidn y la gastronomia con casi 50 afios de historia. Su
presencia no solo esta centrada en Espafia, donde tiene una sélida influencia, sino que también se extiende a
nivel internacional, conectando a productores, distribuidores, chefs y expertos del sector a través de multiples
canales. Ademas, el Grupo Gourmets mantiene estrechas relaciones con asociaciones, instituciones y
organismos internacionales, lo que amplifica su impacto y la visibilidad de sus iniciativas. Por tanto, su apoyo
no solo respalda la organizacién del evento, sino que también garantiza la calidad y el prestigio de esta feria.

Del mismo modo, al contar con el respaldo de una entidad de tan alto perfil, el Salén Gourmets no sélo se
beneficia de un profundo conocimiento del mercado y una capacidad logistica incomparable, también de una
red amplisima de contactos que actia como un puente para la internacionalizacién de productos,
permitiendo a empresas de todos los tamafios acceder a nuevos mercados y potenciales socios comerciales.
Esta vasta red es clave para la creacion de alianzas estratégicas, el impulso de la innovacién y la promocién de
la excelencia en la industria alimentaria.

En resumen, esta colaboracién asegura que el Salén sea una plataforma ideal para la innovacién, la
excelencia y el networking, posicionandose como el evento clave para los profesionales del sector. Al mismo
tiempo, la reputacién y el reconocimiento del Grupo Gourmets aportan una valiosa visibilidad y confianza
entre los expositores y los visitantes. Se prevé por tanto un alto alcance y repercusion en las acciones objeto
de patrocinio en la edicidon de 2025, contribuyendo de este modo a un mayor retorno de la inversion.

Destacamos algunas de las cifras de la 37 edicion del SALON GOURMETS:

Feria Internacional de Alimentacion y Bebidas de Calidad

Expositores 1.980

Argentina, Austria, Bélgica, Brasil, Canada,
Colombia, Costa Rica, croacia, Dinamanrca,
EEUU, Finlandia, Francia, Grecia, Iran,
Italia, Irlanda, Japén, Marruecos, México,
Noruega, Paises Bajos, Peru, Portugal,
Reino Unido, Suiza, Tailandia, Ucrania

Paises representados (expositores)
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Superficie de exposicion 62.700 m?
Productos Mas de 50.000
Nuevos productos Mas de 1.300
Visitantes profesionales 106.923
Compradores extranjeros 15.825
Paises representados (compradores extranjeros) 90
Volumen de negocio (directo e indirecto) 231 Mill. €
Actividades Mas de 1.200
Repercusion mediatica (valoracién econémica) 23.614.327€
Medios de comunicacion y periodistas acreditados 1.151
Audiencia en medios 4.013.010.445

En 2024 el Salén Gourmets ha visto incrementado sus resultados econémicos significativamente, pasando de
los 12,5M€ de impacto de 2023 (Anexo 1_Ficha Técnica 375G) a los 23,6M€ de 2024. Asimismo, la repercusidn
de este evento también se pone de manifiesto con cifras tan destacadas como las de su impacto de audiencia,
que superd los 4 millones en su 37 edicidn, tal como se indica en los Informes de Evaluacién de Medios
realizado por la consultora Onclusive (Anexo 2_Informes de Evaluacion de Medios 37SG).

En cuanto a la asistencia fisica, también se batieron récords en lo que respecta a prensa acreditada, llegando
a los 1.151 medios y periodistas procedentes de paises de los 5 continentes, lo que ofrecié un contacto
directo con lideres de opinion y medios de comunicacion. Igualmente, se lograron grandes nimeros en
cuanto a la participacidn: sus casi 2.000 expositores, mas de 50.000 productos y cinco pabellones, con mas
de 60.000 m? que se superaran para esta nueva edicion (Anexo 3_Dossier 385G_Resultados 2024), demuestran
que el Salén Gourmets se consolidé en la pasada edicion como una de las ferias de referencia del sector.

La presencia internacional fue especialmente destacada. Visitaron la feria 15.825 compradores provenientes
de 90 paises distintos como Argentina, Austria, Bélgica, Brasil, Canad4, China, EEUU, Finlandia, Francia,
Grecia o Japon, entre otros, reforzando la hegemonia del Salén Gourmets como una de las principales ferias
internacionales del sector de los productos alimentarios de alta gama (Anexo 3_Dossier 385G_Resultados
2024).

Networking y misiones comerciales del sector de los productos de alimentacion y bebidas delicatessen. Con
casi 1.000 m? el Business Center, donde se llevaron a cabo mas de 5.000 reuniones comerciales, conté con
252 compradores invitados procedentes de 60 paises, invitados por la Organizacin a través del Hosted
Buyers Program (HBP) (Anexo 4_Dossier 385G_Misién comercial 2024).

Atendiendo al retorno de la comunicacién del evento, los datos de la pasada edicion ponen de manifiesto la
relevancia del Salon Gourmets desde el punto de vista de la atencion mediatica. Son datos representativos las
3.380 referencias en medios de comunicacién, con 561 articulos de prensa, 2.737 articulos web, 61
apariciones en television y en 63 programas de radio (Anexo 2_Informes de Evaluacién de Medios 37SG). Fruto
de este interés, cabe destacar una notoria crecida de las visitas a la web durante el periodo de celebracidn del
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Salén, con un total de 200.611 sesiones organicas (visitas obtenidas a la pagina web desde los motores de
busqueda) y mas de 92,6k clic; casi el 60% de los usuarios acceden a la web por la via organica (Anexo
5_InformeSEQ 375G).

En lo relativo al alcance en las RRSS del evento, se contabilizaron 323.094 impresiones de las publicaciones
organicas en Linkedln, 376.678 en Instagram, 133.642 en Facebook, 133.642 en Twitter y 34.252
visualizaciones en TikTok, lo que supuso un total de mas de 700.000 impresiones/visualizaciones en las
distintas RRSS (Anexo 6_Resumen ejecutivo RRSS 375G).

En términos generales, la edicidn 2024 del Salén Gourmets generd un volumen de negocio e impacto

econdmico que alcanzd los 231 millones de euros.

La prevision para 2025 es ademas muy alentadora. La organizacion de la feria ha invitado a 300 compradores
procedentes de 100 paises para participar en el Business Center y la superficie de exposicién superara esta

edicién los 90.000 m2 con la incorporacidn de un sexto pabelldn, lo que sin duda contribuird a superar las
cifras de impacto del afio anterior.

Por todo ello, a la hora de valorar la conveniencia de realizar un patrocinio institucional en el marco del Salén
Gourmets 2025, se ha atendido a lo que dicha participacion reporta en términos de reputacion e imagen,
contribuyendo a una mayor visibilidad y alcance de la Junta y la marca ‘Gusto del Sur’, tanto con su presencia
en un evento que, al ser uno de los escaparates agroalimentarios mas potentes a nivel mundial, atrae la
atencion de los medios de una forma orgéanica y natural, como a través del uso de la imagen corporativa en las
acciones patrocinadas.

Estamos ademas ante un publico altamente segmentado. El plblico asistente al Salén Gourmets es muy
especializado, lo que garantiza un mayor impacto en el retorno publicitario del patrocinio. Igualmente, se ha
estimado la mejora cualitativa que ha venido experimentando el contenido de este certamen, con propuestas
mas experienciales dirigidas a poner el foco en las empresas y entidades participantes, y a atraer la atencidn
de la opinidn publica. Escaparates como Salén Gourmets hacen que el publico objetivo recuerde a la entidad
patrocinadora. Ofrece experiencias a su audiencia, permaneciendo asi mas tiempo en su retina dicha marca.

Los resultados de asistencia y de impacto global en medios que la feria ofrece con respecto a ediciones
anteriores, su dambito internacional, el marcado caracter diferencial del publico destinatario distingue al Salén
Gourmets dentro del amplio espectro de eventos del sector agroalimentario. Ademas, lo interesante es que
asociarse a esta feria permite llevar el contenido de la marca alld donde el publico objetivo esta,
incrementado asi la lealtad y confianza del cliente final gracias a la exposicion que tiene la marca y su
notoriedad. Ferias de referencia como Salén Gourmets se han convertido en los lugares idéneos para hacerse
visibles. Son puntos esenciales de blsqueda de tendencias y fuentes de formacion. En ellas se exponen las
Ultimas novedades y tienen lugar conferencias, seminarios y actividades. Esto hace que las marcas que
patrocinan sean bien recibidas porque posibilitan recibir formacién/informacién del sector, lo que crea una
vinculacién entra la marcay la audiencia.

En definitiva, el patrocinio de este evento, permitira a la Consejeria alcanzar los siguientes objetivos:

 Visibilidad de la marca Andalucia: A través de los diversos soportes y acciones patrocinadas, la marca
Andalucia estara presente de forma constante durante la feria, llegando a un publico altamente
especializado y potencialmente interesado en los productos y servicios que ofrece la region.

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS 27/03/2025 11:11:28 PAGINA: 6/18

VERIFICACION NJyGw35N1Arxf81q15k4tSL294a3SF https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




« Posicionamiento como destino de inversion: La asociacion de la marca Andalucia con un evento de
prestigio como Salén Gourmets contribuira a fortalecer la imagen de la region como un destino
atractivo para la inversion en el sector agroalimentario.

»  Promocidn de las empresas andaluzas: El patrocinio permitird apoyar y dar visibilidad a las empresas
andaluzas expositoras, a fin de fortalecer sus relaciones comerciales con potenciales clientes
extranjeros y aumentar su volumen de negocio en el ambito internacional, lo que a su vez contribuira
a incrementar el grado de internacionalizacién de nuestro sector, generar empleo de calidad y
fortalecer la posicién de los productos andaluces en el mercado exterior.

Por lo tanto, nos encontramos en un escenario sin duda inmejorable para dar visibilidad a Andalucia vy,
consecuentemente, a las empresas y entidades andaluzas expositoras en la feria, asi como para dar a conocer
entre los profesionales del sector los valores saludables y sostenibles de los productos agroalimentarios y
pesqueros, y muy especialmente los reconocidos dentro de alguna de las diferentes figuras de calidad
diferenciada existentes en Andalucia, a través de la marca de calidad y promocidn “Gusto del Sur”.

Por todo lo anteriormente mencionado, la Consejeria plantea su presencia en la Feria incorporando el
patrocinio Institucional, una férmula de participacion que implica:

« Patrocinio con cardcter exclusivo del espacio “Escenario Andalucia - Gusto del Sur”: Ubicado en el

area expositiva del Pabellén 5, anexo al stand de Andalucia, y destinado a convertirse en una
plataforma excepcional para poner en valor los productos agroalimentarios y pesqueros de las
empresas andaluzas presentes en el stand, especialmente, de los reconocidos dentro de alguna de las
figuras de calidad diferenciada existentes en Andalucia, asi como a difundir los valores de la marca de
calidad alimentaria de Andalucia “Gusto del Sur”.

«  Patrocinio exclusivo del contenido del espacio “Escenario Andalucia - Gusto del Sur”: Concretandose

en un amplio programa de actividades que se desarrollard en cuatro jornadas, tres de las cuales
estaran dedicadas a la promocidn de los productos agroalimentarios y pesqueros de las empresas y
entidades presentes en el stand de Andalucia y una, en exclusiva, a los productos amparados por
alguna figura de calidad diferenciada ligada al origen (DOP, IGP o ETG). En ambos casos, las
actividades estaran destinadas a reforzar la imagen en el exterior de nuestras producciones
agroalimentarias y pesqueras, dando a conocer y promocionando, a través de su simbiosis con la alta
gastronomia mas alld de su concepto como meros ingredientes, sus valores de sabor, calidad y
sostenibilidad integrados en la marca de calidad alimentaria de Andalucia “Gusto del Sur”.

La puesta en marcha de este patrocinio de manera complementaria al contrato basado en el Acuerdo Marco
para la participacion de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
(en adelante, la Consejeria) en la XXXVIII Edicion de la Feria Internacional de Alimentacién y Bebidas de
Calidad “SALON GOURMETS 2025”, nace de la blsqueda de férmulas de participacién que nos permitan
desarrollar prestaciones sustancialmente diferentes a los trabajos que implica un contrato de disefio,
montaje, ejecucién y desmontaje de stand dentro del citado Acuerdo Marco. Asi, con esta iniciativa se
pretende promocionar de una manera destacada y efectiva, a través de la amplificacién del impacto del
objeto del propio contrato basado, la presencia expositiva de Andalucia dentro de un evento de tal magnitud
que sigue creciendo afio tras afio a nivel de superficie, arrancando esta edicién con un nuevo pabelldn.

La coexistencia de estos dos procedimientos relacionados con el mismo evento, lejos de solaparse, nos
permitira alcanzar objetivos que el en virtud del contrato basado en Acuerdo Marco exclusivamente no serian
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posibles. Las acciones de promocién amparadas por el Patrocinio, suelen ser ampliamente cubiertas, creando
un ecosistema mediatico que se extiende mucho mas alla del evento mismo.

Entre otras prestaciones, mientras que la planificacién y programacién de publicaciones en redes sociales del
mencionado Acuerdo Marco estan dirigidas a difundir la participacidn de la Consejeria en la feria en cuestién a
través de los perfiles de AGAPA, en el caso del Patrocinio, se incluye la publicacidn de contenidos relacionados
con la promocidn de la marca y el programa de actividades del Escenario, en los perfiles de redes sociales del
Salén Gourmets, las cuales atraen a un publico altamente especializado, lo que incrementa el valor de
cualquier mensaje institucional transmitido. La atencidn de este publico es mucho mas cualificada, lo que
incrementa la posibilidad de generar repercusiones a largo plazo tanto en los medios como en la percepcidn
del publico objetivo.

Del mismo modo, con las prestaciones del Acuerdo Marco se da cumplimiento a la identificacion y visibilidad
del stand, logrando una eficaz localizacién del mismo dentro del pabelldn, a través de la visualizacién de
elementos identificativos de la Junta de Andalucia y de la marca ‘Gusto del Sur’. Sin embargo, con el
Patrocinio, se consigue amplificar el impacto de dicha presencia grafica. Este espacio exclusivo es una
plataforma ideal para captar la atencién de medios de comunicacién, profesionales del sector y publico
especializado. La repercusion de disponer de este escenario no se limita a los asistentes fisicos, sino que se
extiende a través de una amplia cobertura mediatica que ofrece a nuestros expositores una visibilidad masiva,
con la posibilidad de llegar a una audiencia mucho mayor a través de los medios de comunicacién. Se trata de
un espacio diferenciado donde mostrar la diversidad y poner en valor los productos agroalimentarios y
pesqueros de las empresas y entidades andaluzas presentes en el stand, especialmente, de los reconocidos
dentro de alguna de las figuras de calidad diferenciada existentes en Andalucia, asi como a difundir los valores
de la marca de calidad alimentaria de Andalucia ‘Gusto del Sur’, a través de una programa de contenidos
exclusivo y altamente experiencial.

Aligual que el stand de Andalucia el Escenario estara ubicado en el pabellén 5, anexo al mismo, y ocupara un
espacio no inferior a 400 m? recogido dentro de las contraprestaciones del Patrocinio. Asi, se trata de un
metraje independiente y adicional a los 2.250 m? de superficie expositiva que se va a contratar en virtud del
disefio, montaje, desmontaje y asistencia integral del stand objeto del contrato basado antes referido, el cual
precisa del alquiler del espacio y los servicios inherentes al mismo.

En resumen, la participacion de la Junta de Andalucia en un escenario exclusivo del Salén Gourmets no sélo
genera visibilidad mediatica inmediata, sino que también establece una presencia institucional duradera,
posicionando a la regién como un lider en el sector objeto de la feria. La repercusion de esta presencia se
extiende en los medios, las redes sociales y las plataformas digitales, impactando positivamente en la
percepcién de Andalucia a nivel nacional e internacional.

FICHA TECNICA DE LA FERIA:

XXXVIII Edicidén de la Feria Internacional de Alimentacién y Bebidas de Calidad
“SALON GOURMETS 2025”
Lugar de celebracién Recinto Ferial Juan Carlos |, IFEMA (Madrid)

Nombre

Fecha Del lunes 7 al jueves 10 de abril de 2025
Periodicidad Anual
Modalidad Presencial
8
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Caracter Profesional

Sector Multisectorial. Alimentacidn y Bebidas de Calidad

Perfil del expositor: Cooperativas y almazaras, comercializadores, empresas de
abonos y fertilizantes, fitosanitarios, maquinaria agricola, envasadoras y
distribuidoras, empresas de servicios y plantacion, de dotacion de planta y
elementos necesarios para el inicio del cultivo, proveedores de tecnologia aplicada
al olivar, drones, big data, servicios medioambientales, envases y packaging,
organizaciones agrarias, organismos publicos, interprofesionales, centros de
investigacion, conocimiento y universidades, entidades financieras, aseguradoras,

Perfil del expositor

medios de comunicacién...

Profesionales, nacionales e internacionales, de la hosteleria, restauracion,
Perfil del visitante distribucion agroalimentaria, hoteleria, catering, comercio especializado, prensa y
medios de comunicacion.

Pagina web https://www.gourmets.net/salon-gourmets

PROGOURMET S.A. con CIF A78293537, es el operador privado de ferias del Grupo Gourmets que organiza en
exclusiva la Feria Internacional de Alimentacién y Bebidas de Calidad, siendo la Ginica empresa con capacidad
para gestionar el espacio de suelo y servicios feriales del Salén, asi como la comercializacién de todos los
espacios, los contenidos de su programa oficial y los soportes publicitarios tanto presenciales como virtuales
de dicho evento. Dicha circunstancia se acredita por parte de la citada entidad mediante certificacion-
declaracién responsable que queda incorporada como Anexo 7, al expediente de contratacidn del que es
objeto esta Memoria Justificativa.

6. TIPO DE CONTRATO.

En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:
XlContratos NO sujetos a regulacién armonizada.
En funcidn de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:

XlContratos privados.

7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION y justificacion expresa de la eleccién del procedimiento, cuando
se utiliza un procedimiento distinto del abierto o del restringido.

XlProcedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
XINegociado sin Publicidad.

8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
XINO

Justificacién de motivos validos para la no divisién en lotes:

No cabe la division en lotes al tratarse de una prestacion Unica donde ademas existen derechos exclusivos que
obligan con un Unico empresario.
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9. PLAZO DE EJECUCION (total y parciales) y PRORROGA, si la hubiera.

El plazo de ejecucion se extendera desde la fecha de formalizacidn del contrato hasta el préximo 12 de junio

de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

1. Patrocinio del escenario exclusivo: Desde la firma del contrato hasta la finalizacidn del “Salén

Gourmets 2025”, el 10 de abril de 2025, y cumplidas las contraprestaciones previstas.

2. Presentacion de la memoria final: Desde la finalizacidn del evento hasta el 12 de junio de 2025.

10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacion expresa de la estimacion del

presupuesto de licitacion. Desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacion es de CIENTO VEINTE MIL EUROS (120.000,00 €), 10% IVA incluido.

CONCEPTOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL IMPORTE
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL
Patrocinio con caracter exclusivo del espacio “Escenario Andalucia - Gusto del Sur” 54.735,54 €
1. Personalizacion del escenario exclusivo: Disefio, dotacion, producciéon, montaje y
. . 34.235,54 €
desmontaje del espacio.
2. Inclusion de la marca en el Panel de Patrocinadores, en calidad de patrocinador del
. . . . 5.000 €
escenario exclusivo e, igualmente, del 38 Salon Gourmets.
3. Mencion a la marca en el Video Oficial del 38 Salon Gourmets, en calidad de 00 €
patrocinador del evento.
4. Newsletter exclusiva de la Junta de Andalucia en calidad de patrocinador del
evento, para presentar cuestiones de interés para la Consejeria. Protagonismo en las
. . . 5.000 €
Newletters del 38 Salon Gourmets de las actividades que se desarrollaran en el
escenario exclusivo.
5. Entrevistas en GourmetsTV: Derecho a un minimo de 2 entrevistas en calidad de
patrocinador del evento, con presencia durante todo el afio en 3.000 €
www.gourmets.net/gourmetstv.
7. Retransmision en Streaming: Posibilidad de retrasmitir en streaming la
programacion completa del escenario exclusivo de la Junta de Andalucia en el Canal 7.000 €
GourmetsTV y el canal YouTube de AGAPA.
Patrocinio con caracter exclusivo del contenido del espacio “Escenario Andalucia -
. 26.446,28 €
Gusto del Sur
1. Personalizacién del programa de actividades del escenario exclusivo, durante los
. .o , 21.746,28 €
dias de celebracion del 38 Salon Gourmets.
1.1. Disefio, ejecucion y coordinacion del programa de actividades, incluida las tareas de 4.500 €
secretaria técnica. )
1.2. Produccidn de “Actividades de las empresas y entidades andaluzas que asistan al Salon 2.600€
Gourmets dentro del stand de Andalucia” (minimo 12 actividades). ’
1.3. Produccién de “Actividades de los Consejos Reguladores que asistan al Salén Gourmets 3.000 €
dentro del stand de Andalucia” (minimo 6 actividades). ’
1.4. Produccion de 3 actividades de “Showcookings a cargo de cocineros andaluces de 7646 €
reconocida trayectoria profesional y proyeccién medidatica”. ’

10
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1.5. Produccién de actividades de interés para completar programacion (“Desayuno
Andaluz”, “Actividad de cata/degustacion - maridaje diario” y “Otras actividades”).

4.000,28 €

2. Emision de spot publicitario de la marca a lo largo del desarrollo del programa de
actividades del Escenario.

2.000€

3. Produccion de chaquetillas con presencia de marca para los chefs u otros
profesionales que participen en el programa de actividades, a propuesta de la
Organizacion.

700 €

4. Mencion a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del evento que
hagan referencia a las actividades diarias del Escenario.

1.000 €

5. Publicacion de contenidos sobre las actividades del Escenario en las redes sociales
del Salon Gourmets, antes, durante o después del desarrollo de las mismas, con
mencion a la marca.

1.000 €

Contraprestaciones generales. Presencia de marca en todos los elementos de
comunicacion del evento.

14.000 €

1. Visibilidad en la web del 38 Salon Gourmets: Logo en la Pagina principal, el Catalogo
online y la seccién de Actividades. Inclusion en el apartado de Actividades. Presencia
en el Programa de Actividades, con enlace directo a las Newsletters (Notas de Prensa).
Aparicion en la version online de la Revista Club de Gourmets. Inclusién en el Dossier
de Prensa.

1.000 €

2. Promocion en formato impreso: Logo en la version impresa del Catalogo Oficial del
38 Salén Gourmets. Inclusion en el Programa Oficial de Actividades del 38 Salén
Gourmets.

1.000 €

3. Promocion en el evento: Presencia en la carteleria y sefializacion del 38 Saldon
Gourmets dentro del Panel de Patrocinadores. Inclusion en todos los elementos de
comunicacion relacionados con el Patrocinio. Espacio publicitario exclusivo (vinilo-
pasarela pabellones 5-6 cara sur) en el Recinto Ferial Juan Carlos I, IFEMA (Madrid),
incluidos los servicios de produccién y montaje.

10.000 €

4. Comunicacion continua: Logo en el Panel de Patrocinadores de las newsletters del
Grupo Gourmets. Presencia en la revista Club de Gourmets, en el nimero dedicado al
Salén y al post-Salén. Inclusion en las acreditaciones del 38 Salén Gourmets.

1.000 €

5. Promocion de la marca y la cofinanciacién con Fondos FEDER en las redes sociales
del 38 Salon Gourmets, en calidad de patrocinador del evento: Facebook, X,
Instagram, YouTube y Vimeo.

1.000 €

COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS

3.991,73 €

Gastos generales de estructura (suministros, materias primas, arrendamientos, gastos de
administracion, etc)

3.991,73 €

BENEFICIO INDUSTRIAL (estimado 10%)

10.909,09 €

TOTAL BASE IMPONIBLE (€)

109.090,91 €

IVA 10% (€)

10.909,79 €

TOTAL (€)

120.000,00 €

La determinacion del presupuesto base de licitacion se ha realizado a partir de las tarifas que PROGOURMET
S.A., como empresa organizadora del 38 SALON GOURMETS, ha facilitado al Servicio Proponente. Al tratarse
de un contrato de patrocinio la adecuacién a los precios de mercado estd avalada por el certificado de
exclusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un procedimiento abierto o un procedimiento de

concurrencia competitiva.
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La dilatada trayectoria de este evento, sus exitosos datos de participacion de publico y de impacto global en
medios y su marcado caracter internacional, referidos en el apartado quinto de la presente memoria
justificativa, convierten al Salén Gourmets en una accién estratégica para continuar apoyando la
consolidacién de la nueva marca de calidad “Gusto del Sur”, como para reforzar el prestigio e imagen nuestro
sector agroalimentario y pesquero y, en consecuencia, incrementar el grado de internacionalizacion de las
pymes andaluzas. Fortaleciendo de esta forma la posicion de los productos andaluces en el mundo, para que
aumenten las exportaciones y las inversiones extranjeras.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, en atencién a las recomendaciones que recoge el
Informe de Fiscalizacién de la actividad publicitaria y de promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13
de marzo de 2014 por el Pleno de la Cadmara de Cuentas de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las
que se indica particularmente que “154. Seria oportuno que en los expedientes de los contratos analizados
constase documentacion acreditativa que valore las prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese
informacién que permita comparar el coste del patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las
otras formulas de contratacion previstas en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.
(685,108,122,127) ...... ” se han aportado al expediente de contrataciéon del que es objeto esta memoria,
documentos que respaldan los datos de impacto en medios que se han tenido en consideracién a la hora de
valorar la adecuacién del presupuesto base de licitacion a los precios de mercado habituales para este tipo de
acciones. En concreto, Anexo 2_Informes de Evaluacidn de Medios 375G, a través del cual se han obtenido los
datos de impacto en medios.

Cabe destacar que la valoracién econdmica total del evento para 2024 (Internet, prensa, radio y TV) que se
sefiala en el Informe de Medios anteriormente citado (+23M€) sigue siendo muy superior al del valor estimado

del patrocinio del que es objeto la presente memoria justificativa. Destacar ademas el impacto de audiencia
global cifrado en mas de 4 millones de personas.

Por todo lo anteriormente expuesto y teniendo en cuenta los datos de impacto de su pasada edicién y al
posicionamiento del evento como referencia para los profesionales del sector agroalimentario y de la
gastronomia de alta calidad, antes referidos en la presente Memoria Justificativa y a la importancia para el
sector de las distintas acciones patrocinadas, se valoran las tarifas del proveedor como proporcionales al
impacto previsto con las acciones patrocinadas en el marco del evento.

Conforme a lo mencionado en el parrafo anterior, volvemos a hacer referencia a las conclusiones y
recomendaciones que recoge el Informe de Fiscalizacion de la actividad publicitaria y de promocion de la
Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Cdmara de Cuentas de Andalucia
(BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “I154. ....... Deberian realizar
estudios comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se podrian
conseguir mediante los contratos de publicidad o de difusién publicitaria”. El motivo de optar por la formula del
patrocinio frente al contrato publicitario y de difusion tradicional, es que la inversidn prevista no puede
compararse en términos de impacto, a la inversion por el mismo importe en una campafia publicitaria, cuyo
resultado podria ser el de generar una marca, que es sélo uno de los objetivos de la accién promocional
contemplada para el Saldon Gourmets, al que se suman las oportunidades comerciales y de
internacionalizacion que de ello se derivan para las empresas agroalimentarias andaluzas. Este escenario de
enorme interés estratégico y publico, es punto de encuentro de nuestro publico objetivo (Profesionales del
sector de la hosteleria -cocineros, jefes de sala, sumilleres, etc.-, empresarios agroalimentarios, responsables
de compras de hosteleria y grandes superficies, distribuidores, importadores, exportadores prensa
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generalista y especializada de dmbito nacional e internacional y criticos gastronémicos.....), con el que nos
permite conectar a través de las actividades patrocinadas, generando un vinculo emocional, altamente
experiencial y generador de confianza, asi como unas prestaciones y feed back, que no se pueden establecer a
través de la publicidad en Mass Media o0 mono canal, donde la informacidn es unilateral y, por tanto, sin
interaccidn entre cliente y marca. Una relacién que facilita la presencia fisica y real en el propio evento que se
desea apoyar, y que no podriamos generar a través de una accion de publicidad y de difusion en medios
exclusivamente.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO y justificacion expresa del citado valor (criterios de determinacién
del mismo). Se indicaran todos los conceptos que lo integran, incluyendo, si existiesen, los costes
laborales.

El valor estimado del contrato asciende a CIENTO NUEVE MIL NOVENTA EUROS CON NOVENTA Y UN
CENTIMOS DE EURO (109.090,91 €), 10% IVA NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion y la NO posibilidad de
prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.

12. REVISION DE PRECIOS.
XINO

13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.
Pago fraccionado. Se realizaran dos pagos:

+ 80% a lafinalizacion del evento patrocinado cumplidas las contraprestaciones previstas.

*  20% restante a la entrega de la memoria final de conformidad.

14. FINANCIACION.

XIOTROS FONDOS: La financiacion se realizara con Fondos del Programa FEDER de Andalucia 2021 - 2027,
dentro de la Medida/Categoria de Gasto: A4111CD21AR - Apoyo a la internacionalizacién de la economia
andaluza y captacidn de inversiones extranjeras, impulsando la internacionalizacién de las pymes andaluzas.
La tasa de cofinanciacién es del 85% UE. Operacién: N.° Solicitud FE04 2024/0000001557 (en tramite).

Ejerc Efec Caja Posicién Presupuestaria Importe (€)
2025 1239172000.G/71X/22616/00. A4111CD21AR 120.000,00€

15. PUBLICIDAD.

No procede.
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16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA y justificacién expresa de la
eleccion de los citados criterios.

La acreditacion de la solvencia econémica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a
continuacion que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor volumen de

negocio de los tres dltimos concluidos debera ser al menos igual al valor estimado del contrato, esto es,
CIENTO NUEVE MIL NOVENTA EUROS CON NOVENTA Y UN CENTIMOS DE EURO (109.090,91 €), 10% IVA
EXCLUIDO.

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales
aprobadasy depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al ultimo ejercicio econdmico de las cuentas anuales
aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: VEINTE UN MIL
OCHOCIENTOS DIECIOCHO EUROS CON DIECIOCHO CENTIMOS DE EURO(21.818,18 €), 10% IVA EXCLUIDO.

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Gltimo ejercicio para el que esté vencida la obligacién de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas
acompafiadas de la certificacion de su aprobacion por el érgano de administracion competente.

El depésito de las cuentas anuales se acreditard mediante certificacién del depdsito de cuentas anuales
expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmica y financiera de la empresa
adjudicataria, de cara a la buena ejecucidn de las contraprestaciones objeto del patrocinio.

17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL y justificacién expresa de la
eleccidn de los citados criterios.

La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcién de las instalaciones técnicas y de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la
calidad y de los medios de estudio e investigacion de la empresa.

La acreditacion de la solvencia técnica o profesional se realizarad mediante declaracion responsable con indicacion
de los medios y soportes que serviran para dar cobertura a las contraprestaciones del patrocinio, en particular:

» Disponibilidad de personal técnico cualificado para el manejo de los medios audiovisuales del
espacio “ESCENARIO ANDALUCIA - GUSTO DEL SUR” en el 38 SALON GOURMETS, que se utilizardn
para el correcto desarrollo de los contenidos patrocinados. El equipo técnico debera contar con al
menos con:
= 1 Técnico superior en Realizaciéon de Proyectos Audiovisuales y Espectaculos, o equivalente,

responsable de organizar y supervisar la preparacion, realizacién y montaje del proyecto,
coordinando los medios técnicos y humanos y controlando el contenido, la forma y la calidad
establecida para el correcto desarrollo de los contenidos patrocinados.
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El anterior criterio se justifica en funcién de la naturaleza el objeto del contrato, el cual requiere de una
especializacion y experiencia adecuada por parte de la empresa adjudicataria, que garantice la correcta
ejecucién de las contraprestaciones objeto del patrocinio.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION y justificacién expresa de la eleccion de las
citadas condiciones.

si. Condicién de ejecucién de tipo ambiental. La empresa adjudicataria vendrd obligada a
responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los residuos generados durante el desarrollo del
programa de actividades del escenario exclusivo, para su posterior reciclaje a través de la instalacién de
contenedores selectivos perfectamente sefializados y visibles. El objetivo de esta condicién de ejecucion es
fomentar la sostenibilidad en el empleo de recursos, valor que defiende la marca “Gusto del Sur”. Para
acreditar el cumplimiento de esta condicidén de ejecucién, la empresa adjudicataria deberd incluir en la
memoria final confirmacion de haber realizado estos procedimientos. Se justifica esta propuesta en base a la
vinculaciéon de la condicion especial al objeto del contrato. Su aplicacién se considera repercutira
positivamente en la calidad del servicio que constituye el objeto del contrato, minimizando los efectos
negativos de la no recogida selectiva de residuos, garantizando su recogida selectiva y posterior reciclaje,
logrando una mayor concienciacién de los proveedores y mejorando, en definitiva, la imagen que se
proyectara en los destinatarios finales de la accidn. El incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da
derecho a resolver el contrato, en los términos y con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.

XINO. Segln lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.

20. GARANTIA.

(XIsi. Definitiva: 5% del precio final ofertado (excluido el IVA), conforme establece el art. 107 LCSP.

La garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108 LCSP. Si
bien, al tratarse de una accién cofinanciada con Fondos Europeos, el Decreto Ley 3/21 contempla la retencién
del precio como medio preferente para su constitucion, a través de la retencién en los documentos contables
de pago de la Unica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe total de la garantia. La
persona contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.

Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacion de los trabajos de conformidad.

21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION.

Se estable como Unico criterio de adjudicacion el precio.

22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
XINO
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23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.

X/ si. Como condiciones especiales de ejecucién. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente
documento.

24. SUBCONTRATACION.

No procede.

25. PENALIDADES.
Xsi.

Penalidades por cumplimiento defectuoso:

En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan sélo parte de las obligaciones y/o
contraprestaciones previstas en el apartado 4 del Pliego de Prescripciones Técnicas por causas imputables al
adjudicatario, se penalizara conforme a lo siguiente:

1) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO personalizacidén del espacio exclusivo “Escenario
Andalucia - Gusto del Sur”, segln las especificaciones recogidas en el punto 3, apartado 3.1 del Pliego de
Prescripciones Técnicas (PPT) de la presente licitacidn.

2) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO personalizacién del contenido del espacio exclusivo
“Escenario Andalucia - Gusto del Sur”, segln las especificaciones recogidas en el punto 3, apartado 3.2 del
Pliego de Prescripciones Técnicas (PPT) de la presente licitacion.

3) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO inclusion de la marca en el Panel de Patrocinadores,
en calidad de patrocinador del escenario exclusivo e, igualmente, del 38 Salén Gourmets.

4) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO mencidn a la marca en el Video Oficial del 38 Salén
Gourmets, en calidad de patrocinador del evento.

5) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO retransmisin en streaming de la programacién del
escenario de la Junta de Andalucia en el Canal GourmetsTV.

6) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca y la cofinanciacién FEDER, en
su caso, en todos los elementos de comunicacion del evento, conforme a lo especificado en el punto 4,
apartado 4.3 del Pliego de Prescripciones Técnicas (PPT) de la presente licitacidn.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10% del precio del contrato, IVA
excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.

Si la empresa adjudicataria incurriese en 2 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados o los
incumplimientos relacionados con la NO presencia o vinculacién de “la marca” dieran lugar a una
penalidad superior al 20%, el Organo de Contratacién podra optar por la resolucién del contrato.

Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion:

1) 1% del precio del contrato, excluido el IVA, por el NO cumplimiento de las condiciones especiales de
ejecucion indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.
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Otros supuestos: Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacién de
forma inmediata al érgano de contratacion de la incursidn sobrevenida en conflicto de interés y no actuar
inmediatamente para evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucién del contrato. Este
incumplimiento sera penalizado con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.

26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.

No procede.

27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrénica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracion de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ¢) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicidn transitoria. Se excluyen de dicha obligacion las facturas cuyo importe sea de hasta
5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior, hasta que
dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacién a través del Punto General de
Entrada de Facturas Electrdnicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y sistemas apropiados
para su recepcién en dichos servicios.

Debera usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrdnicas de la Administracion General del Estado
(FACE), cuya direccion es https://face.gob.es/

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente cddigo DIR3:

OFICINA CONTABLE ORGANO GESTOR UNIDAD TRAMITADORA

A01004613 - AGENCIA DE GESTION AGRARIA Y GE0017381 - PROYECTOS TECNICOS Y DE

A01004456 - INTERVENCION GENERAL PESQUERA DE ANDALUCIA PROMOCION

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Promocidn. Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia.

29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocidn, Calidad y Estrategia, D?
Gemma Enriquez San Nicolas.

Vinculada a AGAPA:
Xisi
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30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO
(Pliego de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

* Inmaculada Gonzalez Gonzalez. Responsable del Departamento Promocion.
«  Sara Romero Amat. Técnica del Departamento de Promocidn.

En Sevilla, a fecha de la firma electrdnica.

LA JEFA DE SERVICIO DE PROMOCION, CALIDAD Y ESTRATEGIA

Fdo: Gemma Enriquez San Nicolas
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