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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS POR LAS QUE SE HA DE REGIR LA CONTRATACION DEL
PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y
DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DEL ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’ EN EL
38 SALON GOURMETS - FERIA INTERNACIONAL DE ALIMENTACION Y BEBIDAS DE CALIDAD, A CELEBRAR
EN MADRID DEL 7 AL 10 DE ABRIL DE 2025.

N.° DE EXPEDIENTE: CONTR 2025 34126

1. OBJETO DEL PLIEGO.

El objeto del presente pliego es describir las prescripciones técnicas por las que habrd de regirse la
contratacion del Patrocinio Institucional por parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural de la Junta de Andalucia (en adelante, la Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de
noviembre General de Publicidad, del ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’ en la 38 edicién de la Feria
Internacional de Alimentacidn y Bebidas de Calidad, que se celebrara en Madrid del 7 al 10 de abril de 2025.

2. FICHA TECNICA Y DESCRIPCION DEL EVENTO.

Nombre Feria Internacional de Alimentacién y Bebidas de Calidad, “SALON GOURMETS”
ORGANIZA Organizado en exclusiva por PROGOURMET, S.A. con CIF A78293537
Periodicidad Anual

Edicién 38

Caricter Profesional

Ambito Nacional e internacional

Modalidad Presencial

Lugar IFEMA (Institucién Ferial de Madrid). Pabellones 3,4,5,6,7y 8
Fecha Del 7 al 10 de abril de 2025

Horario Lunes, martes y miércoles: 10:00h - 19:00h; Jueves: 10:00h - 17:00h
Sectores Alimentacidn, bebidas de calidad, producto gourmet

Perfil del Visitante

Profesionales, nacionales e internacionales, de la hosteleria, restauracion,
distribucién agroalimentaria, industria agroalimentaria, catering, comercio
especializado, prensa y medios de comunicacion.

Pagina web

https://www.gourmets.net/
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La presencia de Andalucia en eventos internacionales vinculados con la promocién del producto gourmet, es
un instrumento de valor para el modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacion en los
mercados, en tanto en cuanto supone estar presentes en el escaparate anual mas importante de alimentos y
bebidas de alta gama a nivel europeo y global, donde se dan cita profesionales nacionales e internacionales
del &mbito gastronémico.

La promocién y difusion de los valores diferenciadores de nuestras producciones agroalimentarias y
pesqueras, en general, y de los alimentos andaluces con calidad diferenciada en particular, a través de su
simbiosis con la alta gastronomia, mas alld de su concepto como meros ingredientes, los convierte en
protagonistas de estas acciones. En este sentido, es importante destacar que Andalucia cuenta con mas de 65
denominaciones de calidad DOPs e IGPs, es lider en produccién ecoldgica, sobresale en produccién integrada
y tiene productos agroalimentarios y pesqueros artesanos Unicos, lo que la convierten en una de las regiones

europeas mas representativas en cuanto a sellos de calidad, que protegen y promueven los origenes, las
tradiciones y las caracteristicas Unicas de muchos productos tipicos de la UE. Ademas, desde la publicacién
del Decreto 153/2023, de 27 de junio, por el que se regula la marca «gusto del Sur» para productos
agroalimentarios y pesqueros, y se crea el Sistema de Informacién del uso de la marca, la Consejeria pretende
darle un nuevo impulso a los alimentos y bebidas andaluces de calidad diferenciada para que sean atin mas
competitivos, potencien su imagen y se incremente su comercializacion aqui y mas alla. De ahi que estos
eventos especializados y de vanguardia, sean considerados soportes promocionales y de comunicacién del
maximo interés.

Con esta accidn concreta, la Consejeria busca, por tanto, apoyar a las empresas andaluzas para difundir sus
productos en el Saldon Gourmets, a fin de fortalecer sus relaciones comerciales con potenciales clientes
extranjeros y aumentar su volumen de negocio en el ambito internacional, lo cual permitird incrementar el
grado de internacionalizacidon de las Pymes andaluzas, generar empleo de calidad y fortalecer la posicidn de
los productos andaluces en el mercado exterior.

Por todo ello, la Consejeria, que ha estado participando en el Salén Gourmets de manera ininterrumpida
desde sus inicios hasta el afio 2010 y que retomd su participacidn en la edicidén de 2016, considera de interés
estar presente un afio mas con un stand institucional para continuar dando cabida al maximo nimero de
entidades y empresas andaluzas en este gran escaparate e incorporar un Patrocinio Institucional al amparo
del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad como valor afadido a la visibilidad del
sector agroalimentario y pesquero andaluz y la promocidn de la marca de calidad alimentaria de Andalucia

“Gusto del Sur”. Una férmula de participacién que implica:

+  Patrocinio con caracter exclusivo del espacio “Escenario Andalucia - Gusto del Sur”: Ubicado en el
area expositiva del Pabellén 5, anexo al stand de Andalucia, y destinado a convertirse en una

plataforma excepcional para poner en valor los productos agroalimentarios y pesqueros de las
empresas andaluzas presentes en el stand, especialmente, de los reconocidos dentro de alguna de las
figuras de calidad diferenciada existentes en Andalucia, asi como a difundir los valores de la marca de
calidad alimentaria de Andalucia “Gusto del Sur”.

+  Patrocinio exclusivo del contenido del espacio “Escenario Andalucia - Gusto del Sur”: Concretandose
en un amplio programa de actividades que se desarrollard en cuatro jornadas, tres de las cuales
estaran dedicadas a la promocién de los productos agroalimentarios y pesqueros de las empresas y
entidades presentes en el stand de Andalucia y una, en exclusiva, a los productos amparados por
alguna figura de calidad diferenciada ligada al origen (DOP, IGP o ETG). En ambos casos, las
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actividades estaran destinadas a reforzar la imagen en el exterior de nuestras producciones
agroalimentarias y pesqueras, dando a conocer y promocionando, a través de su simbiosis con la alta
gastronomia mas allé de su concepto como meros ingredientes, sus valores de sabor, calidad y
sostenibilidad integrados en la marca de calidad alimentaria de Andalucia “Gusto del Sur”.

Todo ello segun las especificaciones que se desarrollaran a continuacion.

3. DESCRIPCION DE LOS TRABAJOS A DESARROLLAR.

3.1.- Patrocinio con caracter exclusivo del espacio ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’

Patrocinio de un escenario exclusivo ubicado en la zona expositiva de la feria (Pabellén 5 IFEMA), anexo al
stand de Andalucia, que contara con una superficie no inferior a 400 m?, para el adecuado desarrollo de las
actividades previstas en el mismo.

>

La Organizaci6n presentara a la Agencia una propuesta de disefio para la totalidad del espacio, que
estara basada en la marca de calidad agroalimentaria y pesquera de Andalucia “Gusto del Sur” y en
los valores que representa: calidad, sabor, sostenibilidad.

Se garantizard un disefio innovador que capte la atenciéon del publico. Asimismo, debera ser
funcional, con una estructura que evite la creacion de zonas muertas, no debiendo existir ningin
obstaculo que dificulte la accesibilidad a personas con discapacidad. Se requiere creatividad e
innovacién en sus elementos, ergonomia y alta visibilidad, con un disefio que potencie su
visualizacién y localizacién en el pabelldn. Igualmente, deberd incluir elementos que permitan la
exposicion de productos.

El espacio debera incluir la marca “Gusto del Sur” y la marca genérica de la Junta de Andalucia en
tantas ubicaciones como sean necesarias para asegurar su visibilidad en el mismo, de acuerdo con las
indicaciones del Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia y del Manual de Estilo de
Comunicacién de «Gusto del Sur». Ademas, el disefio debera cumplir con los requisitos de visibilidad,
transparencia y comunicacién sobre el apoyo procedente de los Fondos FEDER, segun lo establecido
en el Reglamento (UE) 2021/1060 del Parlamento Europeo y del Consejo de 24 de junio de 2021;y
conforme se recoge en el Manual de Identidad Visual de Fondos Europeos de Andalucia 2021-2027.

La distribucién del espacio debera incluir, como minimo, las siguientes zonas:

= Escenario Andalucia - ‘Gusto del Sur’: Zona destinada a la realizacién de catas, demostraciones
de cocina en vivo, maridajes, presentaciones de productos, etc., con una superficie suficiente
para un aforo de 40-45 personas.

= Cocina-office-almacén: Zona de apoyo anexa al Escenario.

= Sala de recepcién-descanso: Zona con privacidad a disposicion de las personas que participen en
las actividades.

El disefio presentado debera incluir, para cada una de las zonas mencionadas, el suministro de, al

menos, el siguiente mobiliario/equipamiento:

= Escenario Andalucia - ‘Gusto del Sur’:
¢ Tarimaelevada.

*  Mueble de showcooking para la elaboracion de platos. Dicho mostrador (3,00x0,60x0,90 de
alto, con doble refuerzo), en DM con posterior acabado en pintura plastica, incluird encimera,
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lavamanos, placa de induccidn y horno de conveccién. El mueble tendrd espacio suficiente
para que puedan realizarse estos trabajos de manera cdmoda (corte, emplatado, etc.).

Mueble de almacenaje/apoyo (2,50x0,60x0,90m de alto), en DM con posterior acabado en
pintura plastica, baldas, puertas con cerradura y tapa en melamina imitacién madera.

Tomas de corriente/enchufes suficientes y con la potencia necesaria para el uso de varios
electrodomésticos de cocina simultdneamente (horno, robot de cocina, freidora...).

Vitrina para exposicion de productos.

Atril vinilado con micréfono.

Equipo de audiovisuales para el perfecto seguimiento de las actividades en vivo compuesto
por un equipo minimo de:

o Pantallade led 3,5x2m.

o Megafonia para la correcta acustica del espacio a cubrir, con un minimo de 5 lineas para
medios de comunicacion.

o Equipo técnico de sonido con capacidad de hasta 5 micréfonos simultaneos, con
micréfonos de mesa, de mano y diadema, seglin las necesidades de las actividades a
realizar.

o Mesade mezclas.

o Equipo de cdmara fija para grabacidn integra de todo lo que ocurra en el Escenario.

o Equipo de cdmara movil para cubrir la actividad sobre mostrador del Escenario,
conectada con realizacién para la emision de planos de detalle durante la actividad.

o Equipo de realizacién de video con capacidad de visionado CCTV, presentaciones de los
ponentes y reproduccion de videos corporativos e institucionales.

Puntos de luz necesarios para la idénea iluminacién del conjunto, que permita ademas una

adecuada toma de fotografias e imagenes de video.

Mesas de trabajo (1,40x0,80m) y sillas blancas (se puede combinar con taburetes y mesas

altas) para un aforo estimado de 40 - 45 personas. La distribucién de este mobiliario debe

asegurar una correcta visibilidad del Escenario para todos los espectadores, garantizando la
accesibilidad le de todos los visitantes.

10 Tensabarrier.

Papeleras compartimentadas para recogida selectiva de residuos.

Servicio de copas RIEDEL adecuado, segin las necesidades de las actividades que se

desarrollen.

Menaje adecuado, segln las necesidades de las actividades que se desarrollen: limpieza,

bolsas basura, servilletas tipo coctél, bandejas para servir, sacacorchos, botellas de agua

para el personal.

= Cocina-office-almacén:

Toma de aguay fregadero.
Lavavaijillas.

Placa de induccién.

*  Microondas.
4
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2 neveras, 1 tipo frigorifico con congelador doméstico y 1 tipo botellero, apta para el
almacenaje de las cajas de porexpan con las preparaciones que traigan los cocineros para los
showcookings/degustaciones.

Mesas de apoyo, con espacio suficiente para que puedan realizarse de manera cdmoda,
trabajos de corte, emplatado, etc.

2 estanterias.
2 cubos de basura grande.

Iluminacién y enchufes suficientes y con la potencia necesaria para uso de electrodomésticos
de cocina simultdaneamente (robot de cocina, microondas, freidora...).

Sala de recepcién-descanso:

Puerta de acceso con llave.

Mesa de despacho con, al menos, 2 sillas.

Mesa de reuniones redonda con, al menos, 4 sillas blancas.

Perchero.

2 estanterias para almacenamiento de merchandising y productos agroalimentarios para
exposicion.

Iluminacién y tomas de corriente suficientes, para conexion de varios moviles/portétiles.

Papeleras compartimentadas para recogida selectiva de residuos.

» La Organizacién asumira todos los costes del disefio, montaje/desmontaje y mantenimiento del
Escenario Andalucia - ‘Gusto del Sur’ en su totalidad, asi como los de instalacién y consumo eléctrico

y toda la produccién de la grafica del espacio.

El espacio deberd estar en perfecto estado de utilizacién, a mas tardar, a las 16 horas del dia

anterior al de inauguracién de la feria.

Concretamente, el servicio de mantenimiento incluird para todos los dias de la feria:

Reparacidn y/o sustitucién de posibles averias en el Escenario y dependencias anexas, con la
urgencia necesaria que garantice el buen funcionamiento y adecuado desarrollo de las
actividades programadas en el Escenario.

Servicio de limpieza y retirada de residuos preinaugural y diario, al menos, al inicio, pausa de
mafiana/tardey final de cada jornada, que asegure una correcta imagen del Escenario.

En particular, la produccién gréfica incluira:

Lona frontlit impresa, medidas 4,20x4,20m para muro pantalla led.

Foam impreso, medidas 2,00x0,80m para mostrador.

Metacrilato transparente de medidas 3,00x0,40m de alto con vinilo de corte con nombre de la
empresa, para colocar sobre palilleria.

Tablero en DM con pintura plastica, con rebaje-canal para led color perimetral y vinilo de
corte de la empresa, medidas 1,30x1,70m de alto.

Tablero en melamina imitacién madera pino con metacrilato transparente y vinilo de corte
del logo de la empresa, medidas 1,20x2,00m de alto.

» La Organizacion pondréa al servicio del Escenario y zonas anexas el personal de servicio que, como
minimo, se indica a continuacién:

1 persona de apoyo de la Organizacion, para tareas de coordinacion del espacio.
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= 2 personas de apoyo de la Organizacion, para tareas de mantenimiento.
= 2 camareros/as, para servicio diario continuo y exclusivo.
= 2 azafatos/as, al menos uno/a con espafiol/inglés, para servicio diario continuo y exclusivo.

= Al menos, 4 técnicos/as de audiovisuales, para un servicio de realizacién continua del desarrollo
del programa de actividades del Escenario.

» Notas:

= Cada trabajador de la Organizacién al servicio del Escenario durante la feria, realizara
exclusivamente las funciones que se le hayan encomendado y para las que se le haya contratado,
no pudiendo realizar funciones distintas, ni estar al servicio de cualquier otra institucién o empresa.

= La Agencia podra exigir el cambio inmediato de cualquier personal de servicio, en caso de no
cumplir con los requisitos profesionales exigidos en el presente pliego de prescripciones técnicas,
o si el comportamiento de tal persona no fuere adecuado a lo que es exigible profesionalmente
por parte de la Agencia.

3.2.- Patrocinio con caracter exclusivo del contenido del espacio ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL
SUR’

Conforme a los objetivos de participacion de la Consejeria (ver apartado 2 del PPT), la actividad del
ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’ estara centrada en poner en valor los productos de las empresas y
entidades andaluzas del sector agroalimentario y pesquero de la Comunidad Auténoma que asistan al Salén
Gourmets de forma agrupada en el stand de Andalucia, con especial atencién a aquellos productos
reconocidos con sellos de calidad diferenciada, a través de una oferta diaria de experiencias gastronémicas y
de actividades de cata, degustaciones, demostraciones de cocina en vivo, maridajes, presentaciones de
productos, etc. Ademas, el mencionado espacio, podra ser utilizado por la Consejeria/Agencia en términos de
atencion institucional y de promocién, para difundir los valores de la marca de calidad alimentaria de
Andalucia “Gusto del Sur” y sus empresas adheridas.

El patrocinio exclusivo del programa de actividades del Escenario, debera contar con las siguientes especificaciones:

> Actividades de las empresas y entidades andaluzas que asistan al Salén Gourmets dentro del stand de
Andalucia: Se ofrecera a las empresas y entidades participantes, un espacio de 45 minutos
maximo/empresa - entidad para el desarrollo de actividades de libre configuracion.

» Actividades de los Consejos Reguladores que asistan al Saldn Gourmets dentro del stand de

Andalucia: Se dedicard una jornada completa para el desarrollo de actividades de los Consejos
Reguladores participantes en el stand, dirigidas a promocionar los productos andaluces amparados
por figuras de calidad ligadas al origen (DOP, IGP o ETG). Se puede plantear, ademas, la participacion
de cocineros andaluces de prestigio, para poner en valor nuestros productos de calidad diferenciada.

> Showcookings a cargo de cocineros andaluces de reconocida trayectoria profesional y proyeccién

mediatica, preferentemente galardonados con Estrella Michelin (minimo 3 showcooking): Se sugiere
en su tematica recorrer Andalucia poniendo en valor la riqueza y variedad de nuestra gastronomia,
siempre con cocina en vivo y degustacidn, y un acompafiamiento directo a través de un conductor
que interactie con la seleccion de chef que debera ser consensuada entre Consejeria/Agencia y
Organizacion. Se puede plantear interaccion de cocineros andaluces con otros procedentes de otros
paises, reforzando asi la internacionalizacién de nuestras empresas. La oferta gastronédmica podra
maridarse con vinos de las diferentes empresas “Gusto del Sur” y/o Consejos Reguladores que tengan
previsto colaborar en estas actividades.
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» Paracompletar la programacion, se plantearan algunas actividades que contribuyan a generar interés
por la calidad y la riqueza de los productos andaluces:

Desayuno Andaluz: Se plantea como una actividad de bienvenida para los visitantes de nuestro
stand el primer dia del Salén Gourmets, donde se dé protagonismo a diferentes productos
agroalimentarios y pesqueros: pan, aceite, aceitunas, jamén, melva, caballa, tortas tradicionales,
productos hortofruticolas, etc., dando asi juego a diferentes empresas/sectores. Una actividad
que se configura como una declaracién de intenciones para todo lo que se avecina durante los
dias de celebracién del salén y la presencia de “Gusto del Sur” en el mismo.

Actividad de cata/degustacién - maridaje diario: Se plantea un gesto al concepto “tapa” tan

intimamente ligado a nuestro territorio, cultura, y forma de entender la gastronomia. Se realizaria
una degustacion de producto y su maridaje en una actividad en la que se podria contar con la
colaboracién de las empresas y entidades interesadas que asistan al certamen de forma
agrupada en nuestro stand, asi como empresas “Gusto del Sur”. Una actividad que pretende
convertirse en el punto de encuentro del Salén Gourmets, una cita donde poder degustar y dar
protagonismo a los productos de nuestra Comunidad y compartir y departir con los empresarios
andaluces en nuestro stand.

Otras actividades: Otras actividades a propuesta de la Organizacion encaminadas a potenciar la
visibilidad y proyeccién mediatica de la programacion.

Notas generales a la programacién del ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’:

La Organizacién serd responsable del disefio, ejecucién y coordinacién del programa de
actividades del Escenario, que debera estar encaminado a lograr una imagen de calidad del
sector agroalimentario y pesquero andaluz y de su gastronomia.

Las actividades propuestas deberan estar estrechamente relacionadas con la tematica de la feria,
ser atractivas, variadas en cuanto al formato, didécticas, participativas y que garanticen la
maxima representacion de productos del sector agroalimentario y pesquero andaluz y de las
empresas y entidades andaluzas presentes en el stand.

La Organizacion serd la encargada de la Secretaria Técnica, debiendo contactar con todas las
empresas y entidades andaluzas que asistan al Salén Gourmets dentro del stand de Andalucia
para ofrecerles la participacion en el Escenario. Ademas, se encargara del apoyo en materia de
comunicacion agroalimentaria para la definicién, desarrollo y coordinacién de las necesidades y
logistica de sus actividades.

Se debera realizar una propuesta de programacién, con un minimo de 27 actividades, que debera
enviarse a AGAPA con una antelacién minima de dos semanas antes del comienzo de la feria para
su aprobacién.

Todas las actividades deberan estar, en la medida de lo posible, disefiadas y dimensionadas para
ofrecer degustaciones a un aforo de 40-45 personas.

Para todas las actividades distintas de las llevadas a cabo por las empresas y entidades andaluzas
que asistan al Salén Gourmets dentro del stand de Andalucia, la Organizacién se hara cargo de los
honorarios y gastos de traslado, alojamiento y manutencidn de los chefs u otros profesionales y
sus equipos, asi como de las materias primas y equipos de cocina adicionales que pudieran ser
necesarios.
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= Serd necesaria la produccién de chaquetillas para cada uno de los chefs u otros profesionales que
participen en la programacion de actividades de titularidad de la Consejeria, con la marca “Gusto
del Sur”, la marca genérica de la Junta de Andalucia y su nombre, bordadas. En el caso del
cocinero adscrito a esta zona de actividades, serén necesarias 2 unidades.

= La Organizacién debera llevar a cabo tareas complementarias para suscitar el interés previo de

las actividades que se celebren en el Escenario. La difusion de las actividades debe realizarse con
anterioridad a la feria y durante el desarrollo de la misma.

4, DESCRIPCION DE LAS CONTRAPRESTACIONES DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL.

Para alcanzar los objetivos previstos con la participacién de la Consejeria en este evento, a través de la marca
“Gusto del Sur” (en adelante la marca), las contraprestaciones del Patrocinio del “Escenario Andalucia - Gusto
del Sur” en el 38 Salén Gourmets, son las que se detallan a continuacién:

4.1.- Contraprestaciones relacionadas con el Patrocinio con cardcter exclusivo del espacio ESCENARIO
ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’

Con caracter general al tratarse de un patrocinio en exclusiva, todo el espacio deberad estar
personalizado segln las especificaciones recogidas en el punto 3, apartado 3.1 del presente PPT, no
pudiendo coexistir otra carteleria e imagenes de otros patrocinadores del Salon.

Inclusién de la marca en el Panel de Patrocinadores, en calidad de patrocinador del escenario
exclusivo e, igualmente, del 38 Salén Gourmets.

Mencién a la marca en el Video Oficial del 38 Salén Gourmets, en calidad de patrocinador del evento.
Newsletter exclusiva de la Junta de Andalucia en calidad de patrocinador del evento, para presentar
cuestiones de interés para la Consejeria. Protagonismo en las Newletters del 38 Salén Gourmets de
las actividades que se desarrollaran en el escenario exclusivo.

Entrevistas en GourmetsTV: Derecho a un minimo de 2 entrevistas en calidad de patrocinador del
evento, con presencia durante todo el afio en www.gourmets.net/gourmetstv.

Retransmision en Streaming: Posibilidad de retrasmitir en streaming la programacion completa del
escenario exclusivo de la Junta de Andalucia en el Canal GourmetsTV y el canal YouTube de AGAPA.

Nota: la Agencia facilitara a la organizacidn los artes finales de la marca, y mensajes a difundir.

4.2.- Contraprestaciones relacionadas con el Patrocinio con cardcter exclusivo del contenido del espacio
ESCENARIO ANDALUCIA - ‘GUSTO DEL SUR’

Con caracter general al tratarse de un patrocinio en exclusiva, todo el contenido del espacio debera
estar personalizado segun las especificaciones recogidas en el punto 3, apartado 3.2 del presente
PPT.

Emisidn de spot publicitario de la marca a lo largo del desarrollo del programa de actividades del
Escenario.

Presencia de la marca en las chaquetillas de los chefs u otros profesionales que participen en el
programa de actividades, a propuesta de la Organizacidn.

Mencidn a la marca en los posts/contenidos colgados en la web del evento que hagan referencia a las

actividades diarias del Escenario. Para ello, se tendrd en cuenta la informacién e indicaciones
remitidas desde la Agencia.
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= Publicacién de contenidos sobre las actividades del Escenario en las redes sociales del Salén
Gourmets, antes, durante o después del desarrollo de las mismas, con mencion a la marca, a través
de los hashtags que determinen la Consejeria/Agencia. Asi como mencion a la Consejeria y a la
Agencia a través de sus respectivos usuarios.

Nota: la Agencia facilitard a la organizacién los artes finales de la marca, spot y mensajes a difundir.

4.3.- Contraprestaciones generales. Presencia de marca en todos los elementos de comunicacion del
evento

= Visibilidad en la web del 38 Salén Gourmets: Logo en la Pagina principal, el Catalogo online y la
seccion de Actividades. Inclusién en el apartado de Actividades. Presencia en el Programa de
Actividades, con enlace directo a las Newsletters (Notas de Prensa). Aparicién en la versién online de
la Revista Club de Gourmets. Inclusidn en el Dossier de Prensa.

= Promocién en formato impreso: Logo en la version impresa del Catdlogo Oficial del 38 Salén
Gourmets. Inclusion en el Programa Oficial de Actividades del 38 Saldén Gourmets.

= Promocidn en el evento: Presencia en la carteleria y sefializacién del 38 Salén Gourmets dentro del
Panel de Patrocinadores. Inclusién en todos los elementos de comunicacién relacionados con el
Patrocinio. Espacio publicitario exclusivo (vinilo-pasarela pabellones 5-6 cara sur) en el Recinto Ferial
Juan Carlos |, IFEMA (Madrid) durante los dias del Salén, incluidos los servicios de produccién y
montaje.

= Comunicacién continua: Logo en el Panel de Patrocinadores de las newsletters del Grupo Gourmets.
Presencia en la revista Club de Gourmets, en el nimero dedicado al Salén y al post-Saldn. Inclusion
en las acreditaciones del 38 Salon Gourmets.

= Promocién de la marca y la cofinanciacién con Fondos FEDER en las redes sociales del 38 Salén
Gourmets, en calidad de patrocinador del evento: Facebook, X, Instagram, YouTube y Vimeo.

5. MEMORIA FINAL.

Tras la finalizacidn del evento y teniendo como fecha limite el 12 de junio de 2025, la empresa adjudicataria
debera entregar a la Agencia Memoria Final o Dossier Informativo de los trabajos objeto de contrato, asi como
su repercusién en medios, plataformas digitales y webs, asi como en RRSS, no sélo del evento patrocinado,
sino de las actividades patrocinadas por la Consejeria en esta edicién. Esta memoria servird de base y
respaldo del cumplimiento de las prescripciones técnicas del patrocinio en los términos que se han expuesto
en los apartados anteriores. Es por ello por lo que se considera de especial interés que la memoria- dossier
informativo incluya, entre otros, informacién como la que se relaciona a continuacion.

El patrocinio exclusivo del programa de actividades del Escenario, deberd contar con las siguientes
especificaciones:

> Estadisticas generales del Salén Gourmets, zona expositiva:

= Metros cuadrados totales.

= Numero total de expositores.

= NUmero de expositores nacionales.

= Numero de expositores internacionales.

= NUmero de paises expositores.
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= NUmero de empresas/instituciones andaluzas participantes (expositores y coexpositores).
= listado de empresas/instituciones andaluzas participantes y provincia. Si fuera posible, metros
cuadrados ocupados por cada una de las empresas/instituciones.
» Estadisticas de asistencia, tanto generales, como las referidas especificamente al espacio y
actividades patrocinadas:

= Generales: Nimero de visitantes/dia de celebracién.
= Escenario Andalucia-Gusto del Sur:

¢ Numero de asistentes.

* Numero de asistentes/dia.

* NUmero de asistentes/actividad.

> Enrelacién a las actividades patrocinadas por la Consejeria:

= Numero de actividades realizadas.
= Numero de actividades realizadas/dfa.
= Numero de estrellas Michelin.

» Prensa acreditada:

= Namero de periodistas acreditados vy, si fuera posible, medio de procedencia, sector y pais de
procedencia (en caso de ser nacional, provincia).

» En cuanto a repercusidn en medios de comunicacidn (prensa, radio, televisién):

= Dossier donde se recoja el impacto del evento en diferentes medios de comunicacién (prensa,
radio y television). Si fuera posible, recoger el dato de noticias publicadas sobre nuestra
participacién en este evento.

= Datos relativos a la difusion de revistas y suplemento del evento:
*  Numero de ejemplares finalmente repartidos.
*  PUblico destinatario.

> Encuanto a la repercusién global en RRSS del Grupo Gourmets:

= Analiticas generales de todos los contenidos relacionados con el Saldn, divulgados en redes
sociales (obtenidas mediante herramientas tipo HOOTSUITE.). Este analisis debe darse por cada
Red Social, incluyendo, a ser posible, datos totalizados de alcance e interaccién por cada uno de
los perfiles de RRSS; seguidores, impactos, interacciones etc.

= |mpacto en RRSS de la participacién de la Consejeria en el evento con cifras totales de
repercusion en cada una de las redes de los contenidos relacionados con la Consejeria. Al igual
que en el caso del andlisis sobre la repercusion en RRSS de los contenidos generados por este
evento, la analitica del impacto en RRSS de los contenidos relacionados con la participacion de la
Consejeria en el evento deberia recoger, a ser posible, datos totalizados de alcance e interaccion
por cada uno de los perfiles de RRSS; seguidores, impactos, interacciones etc.

6. PLAZO DE EJECUCION Y PRORROGA.

El plazo de ejecucion se extendera desde la fecha de formalizacidn del contrato hasta el préximo 12 de junio
de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.
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Plazos parciales:

1

2.

Patrocinio del escenario exclusivo: Desde la firma del contrato hasta la finalizacién del “Salén
Gourmets 2025”, el 10 de abril de 2025, y cumplidas las contraprestaciones previstas.

Presentacion de la memoria final: Desde la finalizacidn del evento hasta el 12 de junio de 2025.

7. OTRAS CONSIDERACIONES.

La Agencia, a efectos de coordinarse con la organizacién en todo lo relativo a la divulgacidn de su
participacion a través de RRSS, facilitard a la persona que designe la organizacién la planificacién de
los contenidos relacionados con su patrocinio, a fin de que puedan ser compartidos por las redes del
Salén Gourmets, con independencia de las publicaciones contempladas en las contraprestaciones de
este patrocinio.

Toda la organizacidn, produccién y montaje/desmontaje del evento y de las acciones patrocinadas,
en los términos expuestos, correrd por cuenta de la patrocinada, siendo a su cargo los medios
materiales y personales precisos para el perfecto desarrollo del mismo.

La organizacidn se responsabilizara de que el evento disponga de las pélizas de seguros que exija la
normativa vigente en este tipo de actividades, asi como de cuantos permisos o autorizaciones
administrativas sean preceptivos. En todo caso y de forma expresa, la organizacion mantendra
indemne a la Agencia de toda responsabilidad frente a terceros, participantes o espectadores que
pudiera derivarse de la celebracion del evento.

Tratamiento de datos de caracter personal. La empresa adjudicataria, deberd cumplir el
REGLAMENTO (UE) 2016/679 DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO de 27 de abril de 2016
relativo a la proteccidn de las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personalesy
a la libre circulacidon de estos datos y por el que se deroga la Directiva 95/46/CE (Reglamento general
de proteccion de datos). Para ello, y en aplicacién de la disposicidn adicional vigésima quinta de la
Ley 9/2017, la persona contratista tendra la consideracién de encargado del tratamiento. Asimismo,
la persona contratista debera cumplir, en cuanto no se oponga al Reglamento citado, la Ley Orgénica
15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccidn de Datos de Caracter Personal, en virtud de la cual tendra
la obligacién de guardar sigilo respecto de los datos de caracter personal a los que tenga acceso en el
marco del presente contrato. Ademds, deberd cumplir las medidas técnicas y organizativas
estipuladas en el Real Decreto 1720/2007, de 21 de diciembre, por el que se aprueba el Reglamento de
desarrollo de la Ley Organica 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Caracter
Personal. En el caso de que la empresa, o cualquiera de sus miembros, destine los datos a otra
finalidad, los comunique o los utilice incumpliendo las estipulaciones del contrato, sera responsable
de las infracciones cometidas.

Todos los trabajos requeridos en el presente pliego contemplaran las condiciones de accesibilidad
universal y de disefio para todos.

Los trabajos descritos deben ajustarse adecuadamente a las normas establecidas en el Manual de
Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, de la marca “gusto del Sur” y a lo estipulado en el
articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la igualdad de género en
Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje y la transmision de una
imagen de igualdad entre hombres y mujeres, libre de estereotipos sexistas.

Siempre que se lleve a cabo la insercidn de la marca en cuales quiera de los soportes indicados en el
presente pliego, ésta debera ser aprobada previamente por la Agencia.
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= Cualquier cambio o modificacién en la organizacién o desarrollo del evento, habrd de ser
previamente comunicado a la Agencia, quien se reserva el derecho a proceder a la resolucidn del
contrato y retirar su patrocinio del evento.

8. FINANCIACION.

La financiacién se realizard con Fondos del Programa FEDER de Andalucia 2021 - 2027, dentro de la
Medida/Categoria de Gasto: A411CD21AR - Apoyo a la internacionalizacion de la economia andaluza y
captacion de inversiones extranjeras, impulsando la internacionalizacién de las pymes andaluzas. La tasa de
cofinanciacion es del 85% UE.

Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)
2025 1239172000.G/71X/22616/00. A411CD21AR 120.000,00€

Para cualquier aclaracién o duda respecto a los contenidos del presente Pliego de Prescripciones Técnicas
pueden contactar con:

» Inmaculada Gonzélez Gonzalez, responsable del Departamento Promocidn:
inmaculada.gonzalez.g@juntadeandalucia.es

«  Sara Romero Amat. técnica del Departamento de Promocidn:
sara.romero@juntadeandalucia.es

En Sevilla, a fecha de la firma electrdnica.

EL SUBDIRECTOR DE PROMOCION, CONSULTORIA Y ACTUACIONES SIG

Fdo: Leopoldo G6mez de Lara Caro
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