Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior

Empresa Puablica para la Gestidn del Turismo
y del Deporte de Andalucia, 5. A.
Junta de Andalucia

INFORME TECNICO SOBRE LAS OFERTAS PRESENTADAS PARA LA CONTRATACION DEL
DISENO DE CREATIVIDAD, PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS
PUBLICITARIOS, ASI COMO EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS PARA LA DIFUSION DE
UNA CAMPANA DE PROMOCION DE ANDALUCIA COMO DESTINO TURISTICO A TRAVES
DEL PATRIMONIO RELIGIOSO Y EL ARTE SACRO, MEDIANTE PROCEDIMIENTO ABIERTO
SUJETO A REGULACION ARMONIZADA. LICITACION ELECTRONICA (SIREC).

Expediente: C101-06J0-0225-0018

Titulo: LOTE 1. Disefio de creatividad destinada a la puesta en valor de Andalucia como
destino de turismo religioso y cultural en torno al arte sacro y patrimonial de Andalucia.

Cédigo CPV: 79341000-6

En el presente informe se van a valorar las ofertas técnicas conforme a los criterios de
adjudicacion establecidos en el Pliego de Clausulas Particulares, por el que se rige la contratacion
de la prestacion de servicios de realizacion de la creatividad y produccién una campafia de
publicidad por las empresas licitadoras que se relacionan, que cumplen los requisitos previos y por
tanto son sometidas a evaluacion:

e CLIDEA DESARROLLO SOCIEDAD ANONIMA

« EL CUARTEL CREATIVO SL

* GRAFIK BUREAU SL

+ GRUPO ADIOVISUAL DIGITAL MULTIMEDIA S.A
« INNN 360 SL

Todas las propuestas aqui listadas cumplen los requisitos de aportacion de documentacion
especificados en el Pliego de Condiciones Particulares, ajustandose a las prescripciones técnicas,
por lo que pueden someterse a valoracion por parte de la comision técnica.

C/ Compafifa, 40.
29008 - Malaga

T:951 299 300



1. VALORACION DE LA OFERTA TECNICA

Descripcion de los criterios de adjudicaciéon para el Lote 1;

A.- Creatividad-Idea creativa, disefio de creatividad de piezas y musica. Se valorara con un
maximo de 42 puntos. Se valorara los principios basicos de la propuesta, como son la
originalidad, la capacidad de representar los valores de Andalucia como destino de turismo
inspirado en el arte sacro y la tradicion religiosa. Se valorara la idea narrativa, la identificacién de
los valores y la calidad de la imagen, la identificacidon con Andalucia y valores como la elegancia y
la sensibilidad.

B.- Aportacion de piezas. Se valorara con un maximo de 9 puntos.

C.- Desarrollo de la campafia. Se valorara con un maximo de 9 puntos. Se valorara el
cumplimiento de las lineas clave del pliego, su narrativa y aplicacion en medios, asi como las
herramientas utilizadas para los objetivos marcados, la notoriedad del mismo y la aplicacion al
entorno analdgico y digital de la propuesta creativa.

1.1 Analisis y valoracién de la oferta presentada por CLIDEA DESARROLLO SOCIEDAD
ANONIMA

Creatividad-Idea creativa, disefio de creatividad de piezas y musica

La propuesta presentada por Clidea Digital se articula en torno a un concepto creativo que
expresa ue sittia a Andalucia como un destino turistico

cuya dimension espiritual, cultural y estética [ GGG (ica. Lo idea
central de que |
_ aporta un enfoque original y diferenciador respecto a lo que serian

aproximaciones mas convencionales. Hablamos del planteamiento.

En lo que a narrativa se refiere, la campaifia plantea un relato || GTcNGGEGEGEGEGEEEEEEE

La propuesta se valora como - construida a través de un tratamiento visual monocromatico
(sepia), con iluminacién escultérica y descrita como composicion simbdlica centrada en tres
elementos clave: la cruz, la corona de espinas y el caliz sagrado, iconos del catolicismo pero
disefiados con un lenguaje visual contemporaneo.

Respecto a las piezas, incluyen un |
Y itimo y solemne

para reforzar la atmosfera de recogimiento, mistica y emocion que se busca en la la campaiia.




Para concluir este descriptiv

espafnol, inglés e

italiano, lo que garantiza su adecuacion a publicos internacionales.

Como parte de este analisis, debe indicarse que aunque la propuesta de Clidea Digital parte de
una

La propuesta visual, basada en simbolos

Se observa de forma clara que

En definitiva, se trata de una propuesta

recurso turistico y lo limita a _

el arte sacro andaluz como

Aportacién de piezas

Las piezas presentadas cumplen con el minimo requerido,

Desarrollo de la campaia

La propuesta de Clidea cumple las directrices del pliego de forma

aptaciones segln
formato, cufias radiofonicas y adaptaciones idiomaticas.

No se aprecia

N (0 que limita su

capacidad de notoriedad frente a otras propuestas. En el ambito digital, la campaiia se adapta de
forma funcional,

La mayor debilidad de la propuesta es

w ‘



Tras este analisis, se procede a otorgar puntuacion a la oferta:

LICITADOR: CLIDEA DESARROLLO SOCIEDAD ANONIMA
Creatividad - idea creativa 5 Puntos
Aportacion de piezas 3 Puntos
Desarrollo de la campafia 2 Puntos
TOTAL 10 Puntos

1.2 Analisis y valoracion de la oferta presentada por EL CUARTEL CREATIVO SL

Creatividad-Idea creativa, disefio de creatividad de piezas y musica

La propuesta de El Cuartel Creativo plantea una campafia que se presenta [ EGTcTcG
. Apuestan por la renovacion del arte sacro
andaluz desde una Optica contemporanea vy universal. El eje creativo se condensa en una

con su belleza y fuerza y aprovechando [N

Este claim busca una universalidad y pretende conectar con publicos internacionales sin perder la

raiz religiosa del mensaje. Es una campafia definida | NGcIEzINGIINGG@GEGEEEEE
| que se queda sin aliento, entra en un [ NRNGTGNGIzINzG@GGE

, entendiéndose que la emocién sustituye a la || KGcNGGGE

La direccion artistica y fotografica, [
_. Este juego entre contrastes consigue que la propuesta no caiga en _

Un punto_especialmente relevante es [

en el protagonista y no a

Andalucia y su patrimonio.

Proponen versiones multilingiies, adaptaciones al mercado italiano (incluyendo referencias a la
Magna de Roma), ¥ un ecosistema de contenidos que va desde spots y graficas hasta acciones
interactivas y activaciones con influencers.

La_campafia se valora |

. Aunque se justifica por su alcance global, _
su

significaciéon.



En resumen, es una _, desde la locucion hasta la narrativa, muy

visual, conceptual,

i

dejando [N - - una promocion exitosa de algo tan
concreto, lo cual | INENEGG—

Aportacién de piezas

La propuesta de El Cuartel se valora como bien realizada e incluye un conjunto de piezas
cuidadas, que reflejan consistencia estética y adaptabilidad. Las piezas estan disefiadas para
multiples soportes con ejemplos representativos en espaifiol, inglés e italiano, lo que permite

valorar su_uso |

Desarrollo _de la campaiia

La propuesta de El Cuartel propone una planificacion de campafia que cumple con las lineas del

pliego desde I Lo narrativa gira en
N G se articula

eI spot principal, piezas graficas, cufias de radio y adaptaciones

transversal en todos los
formatos. La campafa se proyecta en entorno analdgico (TV, exterior, prensa) y digital (redes,
medios internacionales), con planteamientos de activacion complementaria

N, . Pucde estimarse que
sera una campaia que pudiera |IEEEEEEEE—

N sc trata de una propuesta visualmente potente [

Tras este analisis, se procede a otorgar puntuacion a la oferta:

LICITADOR: EL CUARTEL CREATIVO SL

Creatividad - idea creativa 13 Puntos
Aportacion de piezas 7 Puntos

Desarrollo de la campafia 5 Puntos

TOTAL 25 Puntos
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1.3 Analisis y valoracion de la oferta presentada por GRAFIK BUREAU SL

Creatividad-Idea creativa, disefio de creatividad de piezas y misica

Grafik Bureau, a través de su marca Casanova, plantea una [ EGTGccCNGEGEEEE

al que se mantiene absolutamente fiel tanto en el
tono emocional como en la identidad visual y conceptual. No es una ruptura, se afirma, sino un

nuevo capitulo que hace de | | HEEEEEEE—_———
I o visitante, que [
I concepto que recoge | - Andalucia,

siendo representacion del instante en que la belleza del arte sacro y la intensidad de la fe vivida
se funden para transformar al espectador. Desde ahi, Casanova construye un || GCcCNG_

_”, en el que la experiencia religiosa y cultural se traduce en una

revelacidon emocional, una toma de conciencia gque marca un antes y un después.,

El lenguaje |
_” o] _”, acercando a todo tipo de publico, religioso o no, al
nlcleo espiritual de la propuesta, buscando la emocion en todos, a los que quiere conmover, Se
valora muy cuidada y de gran impacto
estético, con fotografia de gran calidad y originalidad, permitira conectar con distintos publicos sin
traicionar la raiz religiosa del mensaje.

se valora como muy |

-. Venir a Andalucia y encontrar estos valores arquitectdnicos, artisticos y de tradicién que
la hacen dnica. Andalucia es unica y puede || GG ' :cicndo un guiiio al
espectador mas culto o emocionalmente permeable. La campafiia es ambiciosa en lo estético, en el
desarrollo, pero de gran sensibilidad.

La propuesta, para lo | cuya trayectoria en

fotografia y publicidad garantiza una estética de primer nivel en lo pictdrico y lo cinematografico.
La musica
- y equilibrada, lo cual deja claro que es un punto fuerte para conseguir el objetivo de
promocionar Andalucia sin riesgo de herir sensibilidades. Podemos decir que esta propuesta es la
que mejor encuentra el equilibrio entre excelencia artistica y la parte folklérica local de la
religiosidad andaluza.

Es_importante hacer |
IR Presentado como una paradoja I

—, el uso de su voz se

propone como un recurso que garantizara su notoriedad global.

En términos [ c\oim evocador y emocionaimente
potente, siendo | o innovando en

el enfoque macro, sino profundizandolo. No es una campafia rupturista, es una _



A nivel grafico, las piezas se presentan con cuidado compositivo, con versiones multilinglies y

activaciones internacionales, valorandose I

En resumen, la propuesta de Casanova es una [
I . ~ropone un nuevo momento de impacto dentro de
un relato ya conocido, elevandolo mediante recursos de _). La

propuesta es solida v cumple estrictamente la puesta en valor de Andalucia como destino de
turismo religioso inspirada en valores como el arte sacro que se fijaba como objetivo.

Aportacién de piezas

Casanova ofrece una serie de piezas visualmente muy cuidada, con un lenguaje grafico distintivo
y de fuerte caracter, que destacan
. L propuesta adapta distintos
soportes con un planteamiento artistico muy soélido que se adapta al proposito promocional de
destino, cultura, religion y emociones. En resumen, piezas que transmiten sensibilidad, intencion
narrativa y buena adaptacion.

Desarrollo de la campaia

Casanova presenta_una_campaiia |
I < desarrolla en torno al concepto d
Y ~nclalucia.

La propuesta principal se materializa_en_un | IS

Se contemplan cufias radiofénicas, graficas adaptadas y un despliegue multicanal completo (TV,
exterior, digital, editorial). El enfoque visual y conceptual es potente

I - cciones experienciales.
A nivel digital, se contempla la presencia en medios y redes| GGG

La propuesta destaca por su calidad visual, tono
lirico vy coherencia estética, que
aumenten su vida util, territorializacion o capacidad de interaccion. No obstante, es una campaiia

solida y notoria, aunque con |G




Tras este analisis, se procede a otorgar puntuacion a la oferta:

LICITADOR: GRAFIK BUREAU SL

Creatividad - idea creativa 42 puntos
Aportacion de piezas 9 Puntos

Desarrollo de la campafia 8 Puntos

TOTAL 59 Puntos

1.4 Anadlisis y valoracién de la oferta presentada por GRUPO AUDIOVISUAL DIGITAL
MULTIMEDIA

Creatividad-Idea creativa, diseiio de creatividad de piezas v musica
El grupo ADM viene con una propuesta _”, en el que desde la lectura de su

titulo se deduce que vamos a ver una campaiia |G

Es una propuesta que podemos describir como [

+ integrar la espiritualidad con la

experiencia turistica. El eje central de la _", esta desarrollado

en la propuesta y se articula en seis pilares estratégicos que estructuran la campafia, con un
relato mezcl

La propuesta se apoya en una premisa: |

que lo impregna todo. Esta idea se traduce en un
discurso que logra atraer tanto a un publico devoto como a perfiles culturales, experienciales o

artisticos, buscando romper clichés con un |
N | = todos independientemente de sus

creencias, con valores que identifican como indisociables de Andalucia com, belleza, historia,
sensibilidad, pasién o emocion.

La_campafia parte de una vision |IEEEEEEE—

B oo ejes narrativos que permiten al visitante conectar no solo con Andalucia, sino con

sus propias raices y emociones, utilizando un _, con
experiencia en el || I ruera del contexto procesional, lo cual indica un buen
conocimiento de la tradicion andaluza a través de un spot de video con buen ritmo narrativo y una
voz en off que no es invasiva, sino que acompafia.

La_campafia, pese a su riqueza narrativa, |
I o cxion emocional y [N

En conjunto, _ campafia soélida, sensible y coherente, que emociona desde
la autenticidad, conecta con la identidad andaluza y representa el arte sacro como patrimonio

cultural _que trasciende  credos|EEEEEG—_—ND

_. Aun asi, es una propuesta valida, con arraigo y sensibilidad estética.




Aportacién de piezas

La propuesta es completa y cuenta con una amplia aportacion de piezas, incluyendo ejemplos de
spot, cufias radiofonicas, visuales para exterior, etc. Las piezas tienen buenos acabados graficos y
estan alineadas con el planteamiento estratégico. Se valora positivamente la inclusion de
adaptaciones para distintas fases y canales, asi como el esfuerzo por contextualizar parte del

contenido a nivel internacional. En general, la oferta de piezas es _

Desarrollo de la campaia

ADM presenta una campaifa con una estructura narrativa basada en una vivencia intima del arte
sacro. Cumple correctamente con los requerimientos del pliego, incluyendo spot audiovisual,
cufias radiofénicas, piezas graficas y presencia digital. La narrativa se basa en una secuencia de

sensaciones que culminan en una |EEE——_—

La propuesta contempla adaptaciones a distintos canales, con una propuesta grafica y sonora bien
integrada con el tono de la campafia, elegante y sensible.

Tampoco se proponen mediciones o KPIs para evaluar resultados. La campafia tiene buena
proyeccion visual y emocional, [ .

Tras este analisis, se procede a otorgar puntuacion a la oferta:

LICITADOR: GRUPO AUDIOVISUAL DIGITAL MULTIMEDIA

Creatividad - idea creativa 15 puntos
Aportacion de piezas 8 Puntos
Desarrollo de la campafia 6 Puntos
TOTAL 29 Puntos




1.5 Analisis y valoracion de la oferta presentada por INNN 360 SL SL

Creatividad-Idea creativa, disefio de creatividad de piezas y misica

La_agencia INNN 360 presenta |

al terreno de lo espiritual y lo sacro. El eje
creativo se construye sobre la idea del éxtasis como experiencia transformadora vinculada a la

vivencia del arte sacro y la tradicion religiosa en Andalucia. El claim _

La propuesta ofrece una [ B
B £ enfoque del N ©n e
posicionamiento actual, pero no es especialmente _ desde el punto de vista

conceptual v I . siendo

Por otro lado, decir que est4 |IEEEEEE—_
I mas alla de esa celebracion.

La campafia cuenta con [N .y centradas en el

concepto _, aunque bien ejecutadas. El uso del

, pero su potencial impacto se apoya mas en el lenguaje visual y emocional que en un
desarrollo narrativo innovador, que identifica con solvencia los valores culturales de Andalucia,
N >ucs uno de
los argumentos mas obvios es la reivindicacion del vinculo entre lo religioso y lo estético,
recordando que lo sagrado en Andalucia esta presente en todos los rincones.

_ como formas de conexion emocional con la identidad andaluza.

I . I - o tradicion religiosa pero muy acorde a la
evolucion, con un tema de [

En cuando a la narrativa, |

. El recorrido propuesto es emocional,
a través de imagenes y sonidos que buscan implementar unas emociones en el viajero. ||

)I

lo que conforma una forma de narrativa abstracta.

La propuesta se complementa con | EEEEEEEEE—

donde se esboza un posible desarrollo de piezas audiovisuales centradas en perfiles reales que
transmiten la esencia del arte sacro desde su cotidianidad (bordadores, costaleros, guias, etc.).

La propuesta se valora |
Y e rdaderamente original sobre el arte

Sdacro.
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Aportacién de piezas

Se aporta una serie de piezas muy cuidadas y variadas, [N

I 5 »icsentan piezas para exterior, digital, audiovisual, radio y redes
sociales, incluyendo adaptaciones por canal, duracion y mercado. _

. En general, es una
propuesta rica en planteamiento y formatos, diversa y con coherencia narrativa.

Desarrollo de la campaiia

INNN ofrece un desarrollo_de campaiia [
N diferenciados por

entorno.

La propuesta aporta spot audiovisual, graficas, cufas, capsulas para redes sociales, landing de
campafa y material editorial, con adaptaciones por idioma y canal, proponiendo herramientas
innovadoras como una

La_campafia_integra [
N, © posibilidad
de ajustes en tiempo real seguin el comportamiento en medios. Es una propuesta muy completa
con una capacidad de notoriedad alta

y con herramientas que permiten escalar y adaptar el concepto seglin necesidades.

Tras este analisis, se procede a otorgar puntuacion a la oferta:

LICITADOR: INNN 360 SL

Creatividad - idea creativa 15 Puntos
Aportacion de piezas 8 Puntos
Desarrollo de la campafia 8 Puntos
TOTAL 31 Puntos
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2. CUADRO DE PUNTUACIONES FINAL

CLIDEA DESARROLLO SOCIEDAD ANONIMA

10 Puntos
EL CUARTEL CREATIVO SL

25 Puntos
GRAFIK BUREAU SL 59 Puntos
GRUPO ADIOVISUAL DIGITAL MULTIMEDIA
S.A 29 Puntos
INNN 360 SL 84 Puiee

En Malaga, 5 de abril de 2025

Firma de los miembros de la Comision Técnica:

Jefe Departamento Direccion de Innovacion Técnico Superior Direccién de
Marca

Técnico Superior Direccion de Marca Técnico Direccion Turismo

12



	LOTE1SACRO-confidencial_Página_01
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_02
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_03
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_04
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_05
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_06
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_07
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_08
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_09
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_10
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_11
	LOTE1SACRO-confidencial_Página_12

