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1.- Antecedentes

El presente informe tiene por objeto la aplicacion de los criterios de adjudicacién valorados mediante
férmulas en el procedimiento de licitacién del CONTRATO DE PLANIFICACION DE MEDIOS, EJECUCION DE LOS
PLANES DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS EN SOPORTES PUBLICITARIOS PARA LAS ACCIONES DE
COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA, INTERIOR, DIALOGO SOCIAL Y
SIMPLIFICACION ADMINISTRATIVA DE LA JUNTA DE ANDALUCIA, CONTR 2024/790497, LOTE 2, asegurando su
conformidad con el marco normativo vigente y su adecuacion a los principios de igualdad de trato, no
discriminacion, transparencia y concurrencia efectiva.

2.- Objeto y alcance del contrato

La presente contratacion tiene por objeto la planificacion estratégicay compra de espacios publicitarios en
los diferentes soportes de los medios de comunicacién de prensa (tanto impresa como digital), radio y
television. También es objeto de la contratacidn la ejecucion y seguimiento de las acciones de comunicacion
institucional y de las campafias informativas y divulgativas que la Consejeria de la Presidencia, Interior,
Didlogo Socialy Simplificacion Administrativa de la Junta de Andalucia quierallevar a cabo en el marco de las
competencias que tiene atribuidas a través de la Direccién General de Comunicacién Social.

3.- Empresas licitadoras valoradas

Una vez realizados los informes técnicos de valoracion con fecha 10 de marzo de 2025 relativos a los criterios
de adjudicacion valorados mediante un juicio de valor, sobre n® 2, del Lote 2, se procede al anélisis de la do-
cumentacion a la que se refiere la Clausula9 del PCAP: “9. Presentacion de las proposiciones. 9.2. Forma de
presentacion. 9.2.3. Sobre electrénico n° 3: Documentacion relativa a los criterios de adjudicacion mediante la
aplicacion de férmulas”.

En sesion de fecha 27 de marzo de 2025. por unanimidad de la Mesa de Contratacion, en base a lo dispuesto
anteriormente y a lo establecido enel apartado 8 del Anexo | del Pliego de Clausulas Administrativas Particu-
lares, se acordd la exclusion de la licitacion del Lote 2 de las siguientes entidades: SPONSORY MEDIA GROUP,
S.L, CARAT ESPANA, S.A.,y MEDIAPLUS EQUMEDIA, S.L, al no haber incluido en su oferta alguno de los COSTES
NETOS/UNIDAD, o de las cartas de verificacion, estando contemplada expresamente dicha circunstancia en el
PCAP como causa de exclusion.

Por lo que las empresas sobre las cuales se realiza la presente valoracion son las siguientes:

1.- AVANTE COMUNICACION, S.L.(NIF: B80518822).

2.- HEARTS & SCIENCE, S.L. (NIF: B88277116).

3.-MEDIA SAPIENS SPAIN, S.L. (NIF: B86016060).

4.- GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE, S.A.U. (NIF: A81922791).

5.- PROXIMIA HAVAS, S.L. (NIF: B63968267).

6.- UTE M&C SAATCHI MADRID, S.L. (NIF: B84428754)- UNIVERSAL MCCANN, S.A. (NIF: A79154126).
7.- NF AGENCIA DE MEDIOS INDEPENDIENTE, S.L.U. (NIF: B91346890).

4.- Criterios de valoraciéon sometidos a una formula
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Con caracter previo se sefiala que en la valoracion de la documentacidn presentada por los licitadores se ha
tenido en cuenta lodispuesto en la Clausula 9 del PCAP: “9. Presentacion de las proposiciones. 9.2. Forma de
presentacion. 9.2.3. Sobre electrénico n® 3: Documentacidn relativa a los criterios de adjudicacion mediante
la aplicacién de férmulas.

EnelAnexo | del Pliegode CldusulasAdministrativas Particulares, en relacién con la DOCUMENTACION RELATIVA

ALOS CRITERIOS DE ADJUDICACION VALORADOS MEDIANTE LAAPLICACION DE FORMULAS se sefiala lo siguiente:

8.B. Criterios de adjudicacion valorados mediante la aplicacion de formulas: un maximo de 60 puntos
LOTE 2
1. Proposicion econémica (lote 2)

Se valorard con un méximo de 45 puntos las condiciones de la oferta econémica en relacién con los trabajos
que constituyen el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que se desagregan las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza exclusiva-
mente econémica son los siguientes:

A) En concepto de costes netos con cardcter general en la compra de espacios publicitarios en el medio exte-
rior: se valorard con un médximo de 37 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES NETOS/UNIDAD ofertados deberdn ser un valor superior a cero (0) con dos decima-

les. En el caso de que en alguno de los COSTES NETOS/UNIDAD se oferte un valor igual o inferior a cero (0), se
tomard como valor minimo admisible el valor 0,01.

La no inclusion en la oferta de uno o mds de los COSTES NETOS/UNIDAD a los que se hace referencia en este
apartado conllevard la exclusion del procedimiento por no presentar una oferta econémica completay no ser
subsanable.

(CUADRO)

Nota 1: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacién del Territorio de Andalu-
cia (POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 2: Enel caso de Fijacién de Vallas papel estandar (3x8) en un municipio incluido en el drea metropolitana
de una poblacién de mds de 500.000 habitantes, se aplicard el coste neto/unidad ofertado para “Poblaciones
de mds de 500.000 habitantes y sus dreas metropolitanas’, independientemente de los habitantes del
municipio en cuestion.

Nota 3: Se entenderdn como mupis los formatos estandarizados de 1,76 x 1,20 m. que pueden encontrarse
situados en paradas de autobuses urbanos e interurbanos, exentos en la via pablica, estaciones de tren o de
metro, aeropuertos, grandes superficies o cualquier otro emplazamiento.

Para valorar este concepto, la formula aplicable serd la siguiente para cada oferta presentada:
VF=VI+V2+V3+V4 +...+Vn, siendo V1, V2, V3, V4, ... y Vn, los valores obtenidos por cada oferta presentada
para cada uno de los soportes definidos dentro del apartado 1.1 costes netos con cardcter general en la com-
pra de espacios publicitarios en el medio exterior de la Proposicion Econémica.

La férmula aplicable para el cdlculo de V1, V2, V3, V4, ... y Vn de cada oferta, es la siguiente:

Vi = PMi / (RFi / REMINi)

Donde:

Vi = Puntuacidn de la oferta presentada para el soporte “i”.

PMi = Puntuacién mdxima del coste neto para el soporte “i”,

RFi = Coste neto ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero)

RFMINi = Coste neto de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “i”.

B) En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en CINE: se valo-
rard con un maximo de 5 puntos, distribuidos de la siguiente manera:

(Advertencia: los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) ofertados deberdn ser un valor superior a cero (0) con dos
decimales. En el caso de que en alguno de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) se oferte un valor igual o
inferior a cero (0), se tomard como valor minimo admisible el valor 0,01.

La noinclusiénen la oferta de uno o mds de los COSTES POR MIL IMPACTOS (CPM) a los que se hace referencia
en este apartado, conllevard la exclusion del procedimiento por no presentar una oferta econémica completa
y no ser subsanable.
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(CUADRO)

Nota 1: Los impactos contratados durante la ejecucién del contrato se cotejardn mediante la presentacion de
partes de taquilla por parte de los exclusivistas del medio.

Nota 2: Son Areas metropolitanas las definidas como tales en el Plan de Ordenacidn del Territorio de Andalucia
(POTA), aprobado por el Decreto 206/2006, de 28 de noviembre.

Nota 3: En el caso de salas ubicadas en un municipio incluido en el drea metropolitana de una poblacién de
mads de 500.000 habitantes, se aplicard el coste neto/unidad ofertada para “Poblaciones de mds de 500.000
habitantes y sus dreas metropolitana’, independientemente de los habitantes del municipio en cuestion.
Para valorar este concepto, la formula aplicable serd la siguiente para cada oferta presentada:

VF=V1 + V2, siendo V1 y V2 los valores obtenidos por cada oferta presentada para cada uno de los soportes
definidos dentro del apartado 1.2 COSTE POR MIL IMPACTOS (CPM) en la compra de espacios publicitarios en
CINE de la Proposicién Econémica.

La formula aplicable para el célculo de V1 y V2 de cada oferta, es la siguiente:

Vi =PMi / (RFi / RFMINi)

Donde:

Vi = Puntuacién de la oferta presentada para el soporte “i”.

PMi = Puntuacién méxima del CPM para el soporte “i”.

RFi = CPM ofertado para el soporte “i” (teniendo que se un valor superior a cero).

RFMINi = CPM de menor importe de las ofertas valoradas para el soporte “i”.

C) Comisidn por tramitacion de agencia para todas aquellas inserciones en formatos/soportes descritos en
los dos puntos anteriores, a las que se aplica el coste neto ofertado. Se valorard con un médximo de 2 puntos.

La comision ofertada se expresard siempre con dos decimales. La puntuacion se calculard en funcién de las
siguientes franjas:

- Comisién igual al 7,01% o superior: 0 puntos.

- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 1 punto.

- Comisién igual al 3,50% o inferior: 2 puntos.

Por tanto, aquellas ofertas que sittien este pardmetro en un 3,49% o inferiot, no obtendrdn mayor pondera-
cién del mdximo en este punto, ademds de estar a lo dispuesto en el apartado 8 del Anexo I del presente

pliego.

D) Comisién por tramitaciéon de agencia para aquella insercién puntual en un soporte o formato no recogido
en ninguno de los apartados anteriores, a la que se aplica el coste neto aprobado. Se valorard con un md-
ximo de 1 punto.

La comision ofertada se expresard siempre con dos decimales. La puntuacion se calculard en funcion de las
siguientes franjas:

- Comisién igual al 7,01% o superior: 0 puntos.

- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 0,5 puntos.

- Comisién igual al 3,50% o inferior: 1 punto.

Por tanto, aquellas ofertas que sittien este pardmetro en un 3,49% o inferior, no obtendrdn mayor pondera-
cién del mdximo en este punto, ademds de estar a lo dispuesto en el apartado 8 del Anexo | del presente
pliego. PCAP Servicios Abierto. Presentacién electrénica de ofertas. 90

2.- Otros Criterios evaluables mediante formula distintos a los de la proposicion econdmica.

Siendo el objeto del contrato la planificacién estratégica y compra de espacios publicitarios, asi como la
ejecucion y seguimiento de acciones de comunicacion institucional en medios de comunicacion, se estable-
cen una serie de criterios evaluables mediante férmulas que, siendo distintos de la proposicion econdmica,
tienden a proponer una ejecucion del contrato mds eficaz, eficiente y adecuada al panorama actual de la
comunicacion y la planificacion de medios.

Estos criterios se valorardn con un mdximo de 5 puntos, desglosado de la siguiente manera:

A) Se valorard con un méximo de 4 puntos el tiempo mdximo de respuesta para presentar planes de medios
tras recibir el briefing en Dias Laborables (Horas). Distribuidos de la siguiente manera:

- 24 horas maximo (Dia laborable siguiente). 4 puntos.
-48 horas maximo (Dos dias Laborables). 2 puntos.
- 72 horas mdximo (Tres dias Laborables) 1 punto.
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- Mds tiempo. 0 puntos.

B) Se valorard con 1 punto el compromiso de creacién de un CUADRO DE MANDOS para la entidad propo-

ITRATIVA

nente del pliego, donde mediante tablas dindmicasy cuadros resumen pueda ofrecerse en tiempo real datos

de inversion publicitaria por campafias, medios o soportes.

3.- Mejoras (lote 2)

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del contrato. Este factor
valorard con un méximo de 10 puntos.

La puntuacién en este apartado serd la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a valorar:
A) Reduccion del plazo mdximo indicado (40 dias naturales) para el envio del documento de cierre de cam
parfia, con comprobantes de ejecucion y evaluacion, con un méximo de 1 punto.

- Reduccién de 5 dias naturales del plazo maximo: 0,25 puntos.
- Reduccidn de 10 dias naturales del plazo méximo.: 0,5 puntos.
- Reduccidn de 15 dias naturales del plazo mdximo: 1 punto.

se

B) Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios) al equipo de trabajo minimo exigido en la solvencia
técnica o profesional. Este factor contard con un mdximo de 5 puntos. Director de cuentas (DC). Puntuacion

mdxima (PM): 2,5 puntos.
Jefe de Planificacién (JP). Puntuacién mdxima (PM): 2,5 puntos.

Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la formula aplicable serd la si-
guiente:

VF=VDC +VJR siendo DC y JP cada uno de los perfiles definidos en el punto 3.b

Para cada perfil se aplicard la siguiente formula:

Vi =PMi * (RFi / REMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi

Vi = PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi = Puntuacidn de la oferta presentada para el perfil “i”.

PMi = Puntuacién méxima para el perfil “i”.

RFi =Afos de experiencia adicional ofertados para el perfil “i’.

RFMAXi = Afios de experiencia adicional mdaximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

C) Ponderacién de la formacion de los miembros del equipo minimo indicados en la solvencia técnica o pro-
fesional del presente Anexo [ (4.C, punto 2.2), que exige formacién ajustada a los niveles del Marco Espafiol

de Cualificaciones para la Educacién Superior (MECES). Hasta un mdximo de 4 puntos.

A. Director de cuentas (DC). 2 puntos.

B. Jefe de Planificacion (JP). 2 puntos.

Para valorar el concepto de la ponderacion de la formacién de los miembros, la formula aplicable serd la
siguiente:

VF=VDC +VJR siendo DC, JP cada uno de los perfiles definidos en el punto 3.C

Para cada perfil se aplicard la siguiente formula:

Vi=2*(Fi - Fmi) si Fi es mayor a Fmi

Vi =0si Fi es menor o igual a Fmi

Donde:

Vi = Puntuacién de la oferta presentada para el perfil i’

Fi = Nivel formacion ofertado ajustado a los niveles 1, 2, 3y 4 del Marco Espariol de Cualificaciones para la
Educacién Superior (MECES) de los miembros del equipo minimo indicados en la solvencia técnica o profesio-

nal. No se permiten valores que no sean los siguientes: 1, 2, 3, 6 4.

Fmi = Nivel formacion ajustado a los niveles 1, 2, 3y 4 del Marco Espariol de Cualificaciones para la Educa-

cién Superior (MECES) exigido en la solvencia técnica o profesional
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5.- Valoraciéon de propuestas.5.1. Proposicion econémica.
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55 0,300 No.

75 0,300 No.

75 0,276 No.

50, 0,300 No.

50, 0,000 No.

0,877 o

0,300 No.

0,300 No.

0277 No.

0,000 No.

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE

1,580 o
180,00 € 0,460 No
180,00 € 0,460 No.
75.00€ 0,460 No.
150,00 € 0,200 No.
75.00€ 0,000 No.

1,840 o
0,920 No.
0,920 No.
0,000 No.
0,600 o
128,16 € 0,600 No.
128,16 € 0,000 No.
0,600 o
128,16 € 0,600 No.
128,16 € 0,000 No.
1,800 o
70,00€ 0,300 No.
50,00 € 0,300 No.
EZX 0,300 No.
0,300 No.
0,300 No.
0,300 No.
0,000 No.
1,200 o
0,300 No
0,300 No.
0,300 No.
0,300 No.
0,000 No.

PROXIMIA HAVAS

1,720

M
13(8

128,16 €
0,01€

128,16 €
001€

70,00€

90,00 €

34,00€

a0,00€

45,00€

Coste  Puntuacién  Anormal.
ofertado baja
4,160 °
1,080 No
1,080 No
1,080 No
0,920 No
X 0,000 No
2,100 1
1,040 No
1,040 No
0,020 si
2,847 1
75,00 € 0,420 No
12000€ | 0420 No
X 0,420 No
X 0,420 No
X 0,420 No
X 0,420 No
X 0257 No
o01€ 0,070 si
1,806 1
0,300 No
0,300 No
0,300 No
0,300 No
0,246 No
0,300 No
0,060 si
0,907 1
0,300 No
0,300 No
0277 No
0,030 si

021UQJ108[8 0JUBWNIOP 8P BINUSINE ©Idod ST

Coste  Puntuacién  Anormal.
ofertado baja
4,150 1
60,00 € 1,080 No
65,00 € 1,080 No.
55,00 € 1,080 No
55.00€ 0,870 No.
o01€ 0,040 st
2,100 1
1,040
1,040
0,020
2,847 1
75,00€ 0,420
120,00€ 0,420
X 0,420
X 0,420
X 0,420
X 0,420
X 0,257
o01€ 0,070
1,800 o
60,00 € 0,300 No.
55 0,300 No.
55 0,300 No
75 0,300 No.
69 0,300 No.
50, 0,300 No.
65 0,000 No.
0,877 o
0,300 No.
0,300 No.
0,277 No.
0,000 No.

UTE M&C SAATCHI M. - U. MACCANN

1,651 1
180,00 € 0,460 No
180,00 € 0,460 No.
75,00 € 0,460 No
130,00 € 0,231 No

o01€ 0,040 si
1,860 1
0,920
0,920
0,020
0,620 1
128,16 € 0,600 No.
001€ 0,020 si
0,620 1
128,16 € 0,600 No.
001€ 0,020 si
1,860 1
70,00€ 0,300 No.
90,00 € 0,300 No.
34,00€ 0,300 No.
40,00 € 0,300 No
45,00 € 0,300 No.
85,00€ 0,300 No
001€ 0,060 si
1,240 1
70,00 € 0,300
34,00€ 0,300
3500€ 0,300
85,00€ 0,300
oo1€ 0,040

Coste  Puntuacién  Anormal.

ofertado Vi baja
4,200 1

60,00€ 1,080 No
65,00€ 1,080 No
55,00€ 1,080 No
52,00€ 0,920 No
oo1€ 0,040 si
2,100 1

1,040 No

1,040 No

0,020 si

2,940 2

50,00€ 0,350 No
12000€ 0,420 No
X 0,420 No

X 0,420 No

X 0,420 No

X 0,420 No

X 0,420 si

01 € 0,070 si
1,780 1

0e 0,300 No
55,00 0,300 No
55,00 0,300 No
90,00 0,250 No
50,00 0,230 No
50,00 0,300 No
oo1e 0,060 si
0,880 1

0,250 No

0,300 No

0,300 No

0,030 si

NF AGENCIA DE MEDIOS
INDEPENDIENTE

1,720 1
180,00 € 0,460 No
180,00€ 0,460 No

75,00 € 0,460 No

100,00 € 0,300 No
o01€ 0,040 si
1,860 1

0,920 No

0,920 No

0,020 si

0,620 1

128,16 € 0,600 No
0,01€ 0,020 si
0,620 1

128,16 € 0,600 No
o,01€ 0,020 si
1,860 1

70,00€ 0,300 No

90,00 € 0,300 No

3a,00€ 0,300 No

40,00€ 0,300 No

a5,00€ 0,300 No

85,00€ 0,300 No
001€ 0,060 si
1,240 1

0,300 No

0,300 No

0,300 No

0,300 No

0,040 si
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AVANTE COMUNICACION

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran
formato. Poblaciones de mas de 500.000 Hab. 2,460 2,210 °
Produccién + fijacién 1 mes
Fromedios 316908 63450 1300 S7ese0€ | 1010 No
Global 2328,00 1629,6 1,200 2.32800€ | 1,200 No
Otros. 01 51,484 0,060 23280€ | 0000 No
E FLateral e
formato. Poblaciones entre 100.000 y 499.999 2,480 2,222 °
hab. Produccién + fijacién 1 mes
Promedios 5265, 263452 300 576360€ | 0260 No
ercana 1300, 10 ,300 1.300,00€ | 0,300 No
lobal 2328, 16296 300 232800€ | 0300 No
urado 2626, 163 ,300 3.090,00€ | 0255 No
Checaux 1886, 13202 ,300 188600€ | 0300 No
ublicesa 1598, 1118,775 ,300 1598,25€ | 0,300 No
Géminis Publicidad 900,00 826 ,300 118000€ | 0229 No
RB Formas 1695,00 1281 0300 1830,00€ | 0278 No
Otros. 0,01 41,304 0,080 11800€ 0,000 No
E FLateral
formato. Lineas interurbanas: produccién + 0,900 0,841 °
jacién 1 mes
ercana 1300,00 510 0,290 130000€ | 0290 No
lobal 2328,00 16296 0,290 2328006 | 029 No
900,00 700 0,290 1000,00€ | 0261 No
001 35,004 0,030 100,00€ 0,000 No
Fijacién. Valla publicitaria (8x3). Poblaciones
s i 1,240 1,090 °
Espacio Publicidad 70,00 518 0,300 79,20€ 0265 No
Global 86,10 60,27 0,300 86,10€ 0,300 No
[Alpha Publicidad 75,00 70 0,300 100,00€ 0225 No
[Avenir 130,00 o1 0,300 130,00€ 0,300 No
Otros. 0,01 5,548 0,040 1584€ 0,000 No
AVANTE COMUNICACION
o P— - Coste Min 3,25€
D
0a T 1,900 200 0,000
Produccién mupis estandar. De 401 en CosteMin2,75€
adelante unidades. Coste Max 3,25€ & £ °
Produccién mupis esténdar. De 401 en adelante - o oy R By No
unidades.
B R Coste Min 25€
Pr i6n vallas. D ni b 1, 1,
oduccién vallas. De 02 400 unidades. oy 850 850 °
Produccién vallas. De 0 a 400 unidades. 25,00 _ o 1,850 25,00€ _ 1,850 No
Produccién vallas. De 401 en adelante, Coste Min 21€ nem e o
unidades. Coste Max 25€
énvallas.De 4ot en 2100 0 L850 nooe | 1m0 No
Tranvia urbano. Produccion + Fijacion 1 mes (1 o o o
unidad)
Global 22088,25 6825 1,200 22.08825€ | 1,200 No
§760,00 Sat254 T200 o7s000€ | 1078 No
ot 0,01 [ 0,050 97500€ | 0,000 No
B. En concepto de COSTE POR MIL IMPACTOS
(CPM) en la compra de espacios publicitarios en AVANTE COMUNICACION
cIng:
Py Min.coste | 30%dela Coste  Puntuacién  Anormal.
RFMin mediana ofertado i) baja
salas de cine en poblaciones de mds de 500.000 o AED AeED o
habitantes y sus dreas metropolitanas.
14 iedia 5200 224 150 S200€ | 1450 No
Moviedis 24,00 16,8 1,450 24,00€ | 1,450 No
Gtros 001 0007 0,100 am0€ | 0000 No
Min.coste | 30%dela . Coste  Puntuacién  Anormal.
EEeiad RFMin mediana | Ponderacion | - tado i) baja
Salas de cine en poblaciones de hasta 500.000
" subtotal 2,000 1,900 °
014 Media 26,00 182 0,950 26,00€ 0950 No
Moviedis 24,00 16,8 0,950 24,00€ | 0950 No
Otros. o1 0007 0,100 Zs0e | 0000 No
AVANTE COMUNICACION
C. Comisién por tramitacién de agencia para Expresada 7osup=>0 [ Comisiona L
todas aquellas inserciones con tarifa oficial  con 2 3,51-7,00=-1 | con tarifa on e
publicada. decimales 350inf=>2 5
2,000 ] 2000 No
D. Comisién por tramitacién de agencia para (. Tosup=>0 | Lo )
inserciones fuera de tarifa oficial o en un = 3,51- o tarits PURtuacion zAnorm
formato no recogido en ninguno de los ©! 7,00=>0,5 in tart i) Baja?
decimales oficial (%)
apartados anteriores 350inf=>1
[ ién | 1,000 3,50 | 1,000 No

CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA, INTERIOR,
DIALOGO SOCIAL Y SIMPLIFICACION ADMINSITRATIVA
Direccién General de Comunicacién Social

3.763,60€

2.500,00€

3.763,60€
1.300,00€
2.328,00€
3.090,00€
1.886,00€
1598,25€
1180,00€
1830,00€
2.000,00€

1300,00€
2.328,00€
1.000,00€

2.100,00€

325€
275€

2500€
21,00€

Coste
ofertado

Coste
ofertado

26,00€
24,00€
24,95¢€

Comisiéna
con tarifa
oficial (%)

3,50

co na
sin tarifa
oficial (%)

3,50

0,000

1,900

1,900

1,850

1,850

1,850

1,850

1,850

1,850

2,278

1,200
1,078
0,000

Puntuacién
(Vi)

2,900
1,450
1,450

0,000

Puntuacién
(Vi)

1,900

Puntuacién ¢Anormal

(Vi
2,000

Puntuacién ;Anormal

(vi)

1,000

HEARTS & SCIENCE

No

No
No

HEARTS & SCIENCE

0,000

HEARTS & SCIENCE

Anormal.
baja

°

No
No
No

Anormal.
baja
o

No
No
No

HEARTS & SCIENCE

Baja?

No

Baja?

No

3.169,08€

3.26508€ 0,300
1.300,00€ 0,300
232800€ 0,300
3.090,00 € 0,255
1.886,00€ 0,300
1.598,25€ 0,300
1.180,00€ 0229
1.830,00 € 0278
230000 € 0,000
0,881

1.300,00€ 0,290
2.32800€ 0,290
1.000,00 € 0261
1.500,00 € 0,000
1,117

72,00€ 0292
86,10€ 0,300
100,00 € 0225
130,00 € 0,300
100,00 € 0,000

1,000
sase | s
1850

M_ 80
1850

a00e | 1m0
2078

mosease] 1200
sasooe | o7
tso0000¢] o000

Comisiéna
con tarifa
oficial (%)

3,50

Comisiéna
sin tarifa
oficial (%)

350 ]

Vi)

2,000

(Vi)

1,000

Coste  Puntuacién
ofertado (vi)
3,000
32,00€ 1,450
24,00€ 1,450
o01€ 0,100
Coste  Puntuacién
ofertado (Vi)
2,000
26,00€ 0,950
24,00€ 0,950
o01€ 0,100

MEDIA SAPIENS SPAIN

MEDIA SAPIENS SPAIN

0,000

No
No
No

MEDIA SAPIENS SPAIN

Anormal.
baja

o

No
No
No

Anormal.
baja
°

No
No
No

MEDIA SAPIENS SPAIN

Puntuacién ;Anormal

Baja?

No

Puntuacion Anormal.

Baja?

No.

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE

2,210 o
3.763,60€ 1,010 No
1,200 No
2.328,00€ 0,000 No
2,222 o
3.763.60€ 0,260 No
1300,00€ 0,300 No.
232800€ 0,300 No
3.090,00€ 0,255 No.
1.886,00€ 0,300 No
1598,25€ 0,300 No
1180,00€ 0,220 No
1830,00€ 0,278 No
1300,00€ 0,000 No
0,841 o
1300,00€ 0,290 No
2328,00€ 0,290 No.
1.000,00 € 0,261 No
1.000,00 € 0,000 No.
1,125 o
70,00€ 0,300 No
86,10€ 0,300 No.
100,00 € 0,225 No
130,00 € 0,300 No.
70,00€ 0,000 No

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE

1,563 0,000

395€ 1,563 No
1,850 o

275€ 1,850 No
1,850 o

2500€ 1,850 No
1,850 o

21,00€ 1,850 No
2,278 o

22.08825€ | 1,200 No.
9.750,00€ 1,078 No

9.750,00€ 0,000 No.

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE

Coste  Puntuacién Anormal.
ofertado i) baja
1,450 1
32,00€ 1,450 No
0,000 si
32,00€ 0,000 No
Coste  Puntuacién  Anormal.
ofertado i) baja
0,950 1
26,00€ 0950 No
0,000 si
26,00€ 0,000 No

GROUPM PUBLICIDAD WORLDWIDE

Comisiéna A
Puntuacién ¢Anormal

con tarifa

ja?

oficial (%) & G
3,50 2,000 No

Puntuacién ;Anormal.

Sin tarifa
ja?
oficial (%) & G
550 1,000 No

PROXIMIA HAVAS

2,270 1
3.763,60€ 1,010 No
232800€ 1,200 No

001€ 0,060 si
2,302 1
376360 € 0,260 No
1.300,00€ 0,300 No
2328,00€ 0,300 No
3.090,00 € 0255 No
1.886,00€ 0,300 No
1598,25€ 0,300 No
1180,00€ 0229 No
1.830,00 € 0278 No
001€ 0,080 si
0,871 1
1.300,00€ 0,290 No
2.328,00€ 0,290 No
1.000,00€ 0,261 No
001€ 0,030
1,141 1
76,00€ 0276
86,10€ 0,300
100,00 € 0,225
130,00€ 0,300
001€ 0,040

PROXIMIA HAVAS

1,500 0,000
325€ 1,900 No
1,850 o
275¢€ 1,850 No
1,850 o
2500€ 1850 No
1,850 o
2100€ 1850 No
2,450 o
2208825€] 1,200 No
8.70000€ | 1200 No
o01€ 0,050 No
PROXIMIA HAVAS
Coste Puntuacién  Anormal.
ofertado vi) baja
3,000 o
32.00¢ 1450 No
2a00€ 1,450 No
o01e 0,100 No
Coste Puntuacién  Anormal.
ofertado vi) baja
2,000 L
2600€ 0950 No
24,00€ 0,950 No
o01€ 0.100 No
PROXIMIA HAVAS
Comisiéna b\ acién zAnormal
con tarifa e
oficial (%) e
3,50 2,000 No
Comisiéna
Puntuacién ;Anormal,
sin tarifa o ey
oficial (%) e
3,50 1,000 No

021UQJ108[8 0JUBWNIOP 8P BINUSINE ©Idod ST

UTE M&C SAATCHI M. - U. MACCANN

2,270 1
3.76360€ 1,010 No.
1,200 No.
0,060 si
2,302 1
3.763.60€ 0,260 No.
1300,00€ 0,300 No.
232800€ 0,300 No.
3.090,00€ 0,255 No.
1.886,00€ 0,300 No.
1.598,25€ 0,300 No.
1.180,00€ 0,220 No.
1.830,00€ 0,278 No.
001€ 0,080 si
0,871 1
1300,00€ 0,290 No.
232800€ 0,290 No.
1.000,00€ 0,261 No.
o01€ 0,030 si
1,141 1
76,00€ 0,276 No.
86,10€ 0,300 No.
100,00 € 0,225 No.
130,00 € 0,300 No.
o01€ 0,040 si

UTE M&C SAATCHI M. - U. MACCANN

1,900 0,000

325€ 1,900 No.
1,850 o

275€ 1,850 No.
1,850 o

2500€ 1,850 No.
1,850 o

21,00€ 1,850 No.
2,328 o

22.08825€ | 1,200 No.

9.750,00 € 1,078 No.

o01€ 0,050 No.

UTE M&C SAATCHI M. - U. MACCANN

Coste  Puntuacién  Anormal.
ofertado Vi) baja
3,000 °
1,450 No
1,450 No
0,100 No
Coste  Puntuacién  Anormal.
ofertado vi) baja
2,000 °
0950 No
0950 No
0,100 No

UTE M&C SAATCHI M. - U. MACCANN
Comisiéna

Puntuacién ;Anormal.
con tarifa v s
oficial (%) e
3,50 2,000 No
Comisiéna .
Puntuacién ;Anormal.
sin tarifa v s
oficial (%) e
3,50 1,000 No

50,000
2,270
3.763,60€ 1,010
2.328,00€ 1,200
001€ 0,060
2,440
3.763,60€ 0,260
1.300,00€ 0,300
2.328,00€ 0,300
2.62650€ 0,300
1.886,00€ 0,300
1598,25€ 0,300
900,00 € 0,300
1.695,00 € 0,300
001€ 0,080
0,900
1.300,00€ 0,290
2.328,00€ 0,290
900,00 € 0,290
001€ 0,030
1,232
72,00€ 0,292
86,10€ 0,300
75,00€ 0,300
130,00 € 0,300
0,01€ 0,040

INDEPENDIENTE

1,900
325¢ 1,900
1,850

275¢ 1,850
1,850

2500€ 1,850

1,850
21,00€ 1,850
2,450

2208825€| 1,200
8.760,00 € 1,200
001€ 0,050

INDEPENDIENTE

Coste  Puntuacién
ofertado (i)
3,000
32,00€ 1,450
24,00€ 1,450
001€ 0,100
Coste  Puntuacién
ofertado (i)
2,000
26,00€ 0,950
24,00€ 0,950
001€ 0,100

na

sin tarifa
oficial (%) (D
350 1,000

7

NF AGENCIA DE MEDIOS

0,000

NF AGENCIA DE MEDIOS

Anormal.
baja

°

No
No
No

Anormal.
baja
o

No
No
No

NF AGENCIA DE MEDIOS

Comisi6 A
OMISIONA pyntuacién ;Anormal.
con tarifa :
Baja?
al (%)
X No

Puntuacién zAnormal

Baja?

No

24/04/2025
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5.2. Otros criterios valorables mediante formulas.

A. Se valorara con un maximo de 4 puntos el tiempo maximo de respuesta;
24h (4 ptos), 48h (2 ptos), 72h (1 pto) y més tiempo (0 ptos)

B. Se valorard con un 1 punto el compromiso de creacién de un CUADRO DE

MANDOS para la entidad proponente del

5.3. Mejoras.

A. Reduccién del plazo maximo indicado (40 dias naturales). Reduccién de
dias; 5 (0,25ptos), 10 (0,5 ptos) y 15 dias(1 pto)

B. Experiencia adicional (en afios) al equipo de trabajo minimo

Director de cuentas (min. 6 afios)

Jefe de Planificacién (min. 5 afios)

C. Ponderacién de la formacion del equipo de trabajo minimo. Hasta 4 ptos
Director de cuentas (nivel 2)

Jefe de Planificacién (nivel 2)

25

25

CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA, INTERIOR,
DIALOGO SOCIAL Y SIMPLIFICACION ADMINSITRATIVA
Direccién General de Comunicacién Social

iSe acepta el

iSe acepta el

iSe acepta el

) Puntuacion ) Puntuacion )
compromiso? compromiso? compromiso?
24h 4 24h 4 24h
Si 1 Si 1 Si

0 6 D
iSe mnmun.m el Puntuacion iSe mnmnﬁ.m el Puntuacion iSe mnm_umm el
compromiso? compromiso? compromiso?
15 0 més dias 1 15 0 més dias 1 15 0 més dias
Total Exp Total Exp Total Exp
. 2,574 2,439 N
adicional & adicional adicional
16 1,290 16 1,290
19 1,284 17 1,149 24
Total hasta 4 4,000 Total hasta 4 4,000 Total hasta 4
ptos ptos ptos
3 2,000 3 2,000 3
3 2,000 3 2,000 3

Puntuacién

4

Puntuacién

1

1,622

0,000

1,622

4,000

2,000

2,000

:Se acepta el

:Se acepta el

N Puntuacién )
compromiso? compromiso?
24h 4 24h
Si 1 Si

RO DAD
RO
ORLDWID
iSe mnmun.m el Puntuacion iSe mnmnﬁ.m el
compromiso? compromiso?
15 0 més dias 1 15 0 més dias
‘_.o.nm._ Exp 2413 qomm._ Exp
adicional adicional
14 I126) 24
19 1,284 28
Total hasta 4 2,000 Total hasta 4
ptos ptos
2 0,000 3
3 2,000 3

001U0J193]3 OJUBWINJOP Bp BJNUINE Bldod 3

iSe acepta el

iSe acepta el

Puntuacion

4

Puntuacién

1

3,411

1,452

1,959

4,000

2,000

2,000

Puntuacién ) Puntuacion )
compromiso? compromiso?
4 24h 4 24h
1 Si 1 Si
D
Puntuacién ese mnmvnw el Puntuacion ése mnmun.m el
compromiso? compromiso?
1 5 dias 0,25 15 0 més dias
3,827 TEEIED 5,000 EEEp
adicional adicional
1,935 31 2,500 18
1,892 37 2,500 29
4,000 Total hasta 4 4,000 Total hasta 4
ptos ptos
2,000 3 2,000 3
2,000 3 2,000 3
8
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CONSEJERIA DE LA PRESIDENCIA, INTERIOR,
DIALOGO SOCIAL Y SIMPLIFICACION ADMINSITRATIVA
Direccién General de Comunicacién Social

6.- Resumen global de las ofertas presentadas
En la siguiente tabla se muestra a continuacion el resumen global por cada uno de los apartados objeto de valoracién, conforme al Anexo | del Pliego de
Clausulas Administrativas Particulares, en relacién con las ofertas analizadas:

GROUPM PUBLICIDAD
WORLDWIDE

UTE M&C SAATCHI M. - U.
MACCANN

NF AGENCIA DE MEDIOS
INDEPENDIENTE

AVANTE COMUNICACION

HEARTS & SCIENCE MEDIA SAPIENS SPAIN PROXIMIA HAVAS

RESUMEN DE PUNTUACIONES

1. Proposicién econémica 45 42,923 43,104 43,520 40,391 44,224 43,987 44,522
¢Baja soportes? No baja 3,45% No baja 0,00% No baja 0,00% No baja 2,30% No baja 16,09% No baja 14,94% No baja 18,39%
¢Baja Comisién con tarifa
oficial? No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50
¢Baja Comisién sin tarifa
No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50 No 3,50
2. Otros Criterios evaluables mediante férmula 5 5,000 5,000 5,000 5,000 5,000 5,000 5,000
distintos a los de la proposicion econémica
3. Mejoras 10 7,574 7,439 6,622 5,413 8,827 9,250 8,411
EL COORDINADOR GENERAL DE LA DIRECCION EL JEFE DE SERVICIO DE INSPECCION
GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
’ ’
Andres Valverde Macias Fernando Fort Gallego
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