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MEMORIA SUSTITUTIVA DE LA MEMORIA DE 7 DE JULIO RELATIVA A LA CONTRATACION DE LA
PRESTACION DE SERVICIOS DE PLANIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN
PRENSA, RADIO, TELEVISION, EXTERIOR, REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES ASi COMO
EJECUCION Y SEGUIMIENTO DE LOS PLANES DE MEDIOS PARA UNA CAMPANA DE INFORMACION SOBRE
LA CONTRIBUCION DEL FONDO FEADER A LA PRODUCCION AGROALIMENTARIA ANDALUZA DESTACANDO
LA FIGURA DE LOS PRODUCTORES AGRICOLAS Y GANADEROS.

Europa ’/;

invierte en las zonas rurales

EXPEDIENTE: CONTR 2025 285968

Esta Memoria Justificativa sustituye a la Memoria firmada con fecha 7 de julio de 2025 tras incorporar las
consideraciones juridicas del INFORME AJ-GAPA 2025/49, emitido por el Gabinete Juridico de la
Agencia, en relacion con el pliego de clausulas administrativas particulares del contrato denominado “PLA-
NIFICACION DE MEDIOS Y COMPRA DE ESPACIOS PUBLICITARIOS EN PRENSA, RADIO, TELEVISION, EXTE-
RIOR, REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES ASi COMO EJECUCION Y SEGUIMIENTO DE LOS PLANES
DE MEDIOS PARA CAMPANA DE DE INFORMACION SOBRE LA CONTRIBUCION DEL FONDO FEADER A LA PRO-
DUCCION AGROALIMENTARIA ANDALUZA DESTACANDO LA FIGURA DE LOS PRODUCTORES AGRICOLAS Y GA-
NADEROS”, asi como las consideraciones realizadas por la Intervencion General en el proceso de fiscaliza-
cion.

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa, es la prestacién de servicios
para la planificacion de medios y compra de espacios publicitarios en prensa, radio y television, exterior,
redes sociales y plataformas digitales, asi como la ejecucién y seguimiento de los planes de medios, para
dar difusion a una campafia de informacién sobre la contribucién del Fondo FEADER a la produccidn
agroalimentaria andaluza destacando la figura de los productores agricolas y ganaderos.

2. CODIGO GEXAP.

CONTR 2025 285968
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3. cODIGOS CPV.

79340000-9 Servicios de publicidad y de marketing
79341000-6 Servicios de publicidad

79341200-8 Servicio de gestidn publicitaria
79341400-0 Servicios de campafia de publicidad

4. SERVICIO PROPONENTE.
Servicio Proponente: Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia.

Personal de Contacto:

Inmaculada Gonzélez Gonzalez, Jefa del Departamento de Promocidn.
M.? Angeles Cruz Carrasco, Técnica del Departamento de Promocion.
Laura Rivas Rodriguez, Técnica del Departamento de Promocion.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacion del sector piblico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacién de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante la Agencia o
AGAPA), como agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de
octubre, de la Administracién de la Junta de Andalucia.

La citada autorizacién qued6 materializada con la aprobacion de sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de
19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los mismos con efecto al dia siguiente de su
publicaciéon en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.

La Agencia, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucién de
politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3. 13° del Estatuto de
Autonomia de Andalucia, entre otros, la modernizacién, la planificacion y el desarrollo integral del medio
rural en el marco de una politica de reforma agraria, favorecedora del crecimiento, el pleno empleo, el
desarrollo de las estructuras agrarias y la correccidon de los desequilibrios territoriales, en el marco de la
politica agraria comunitaria y que impulse la competitividad de nuestra agricultura en el ambito europeo e
internacional, y aquellas que les sean asignadas por la Consejeria a la que se encuentra adscrita, asi como la
gestion de programas y acciones de fomento; de vigilancia e inspeccion; de prestacion y gestion de servicios
publicos; y de asistencia técnica, en materias agraria y pesquera.
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Para ello, la Agencia en el marco de la planificacion y coordinacion definido por la Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural, esta dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en
el ejercicio de las potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de
Gestidn (en adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Servicio de Promocidn, Calidad y Estrategia, a través del Departamento de Promocidn, es el responsable,
entre otros, del proyecto 248: “Asistencia técnica a las acciones de promocion de la industria agroalimentaria
y otras actuaciones, excepto las relacionadas con la ecoldgica”. A su vez, el proyecto 248 se incluye dentro de
la actuacidn “Asistencia técnica a la planificacion, organizacion y participacion en actividades de promocion,
principalmente en materia agroalimentaria”, incluida a su vez en la Ley de Presupuestos de 2025 y prevista
en el Avance del Plan Anual de Accidon 2025 de AGAPA (en adelante, el Plan o PAA), bajo la direccién,
coordinacion y supervision de la Subdireccion de Promocion, Consultoria y Actuaciones SIG.

Por otra parte, el C.P.G establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los préximos afios. En este marco,
la actuacion anterior se encuadra dentro del Objetivo Estratégico 1: “Contribuir a la modernizacion del sector
agrario y pesquero y de su tejido socio-econémico asociado, a través de la prestacién de servicios innovadores,
la digitalizacién, el conocimiento y el asesoramiento especializado” y concretamente en el Objetivo Operativo
3 “Atender la necesidad de promocién, informacién y comunicacién en el medio rural y agroalimentario,
incluyendo el ambito de la pesca”, del PAA. Este Objetivo Operativo comprende, por su naturaleza y
concepcidn, aquellas iniciativas relacionadas con la promocidn, la informacion y la comunicacién.

En el citado C.P.G, aprobado segln Acuerdo de 15 de diciembre de 2020 del Consejo de Gobierno y
prorrogable automaticamente por el tiempo indispensable hasta la aprobacion del nuevo conforme a lo
establecido en el articulo 26.4 de los Estatutos, se relacionan las competencias vinculadas con el objeto del
contrato al que hace referencia la presente memoria con las establecidas en el Capitulo Il “Funciones y
competencias de la Agencia” de los Estatutos de AGAPA, en cuyo articulo 7 se establece que entre las
funciones que corresponden a la Agencia en relacién con las asignadas a la Consejeria a la que se encuentra
adscrita, y en el marco de la planificacién y coordinacién efectuada por ésta estan:

(d) En materia de promocién y comunicacion:

o (1° La ejecucion de trabajos de promocién, comunicacién y divulgaciéon de contenidos
informativos o de sensibilizacién relacionados con el ambito agrario y pesquero y de desarrollo
rural.

o (2°) La ejecucidn de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios
andaluces y de la participacién en eventos promocionales.

Para el cumplimiento de sus funciones, la Agencia cuenta, ademds de financiacién auténoma, con
competencias para la ejecucién de proyectos con cargo a los programas operativos del marco 2014-2022 y
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del marco 2021-2027, entre los mismos, los financiados con la medida C1002019V1, Apoyo a la Gestién
FEADER (AGAPA), del servicio del Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural.

En este contexto se considera necesario la difusién de una campafia para informar sobre la contribucién del
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural (FEADER) a la mejora de la calidad de la produccidn
agroalimentaria en Andalucia. Se busca destacar la labor de los agricultores y ganaderos andaluces,
resaltando su profesionalizacién y la modernizacion de las explotaciones agricolas y ganaderas en la region,
asi como la incorporacion de jévenes agricultores, con especial atencién a las mujeres.

6. TIPO DE CONTRATO.

[Jcontrato de servicios.
[C]contrato sujetos a regulacién armonizada (SARA).
[CJcontrato administrativo.

7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION.
[Jabierto.
[[]JTramitacién de urgente.

8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
[si

Descripcién de los lotes: Debido a las caracteristicas y objeto del contrato se propone la divisién en
lotes. El objeto del contrato esta fraccionado en lotes por medios de comunicacion, ya que se prevé la
realizacion independiente de cada una de sus partes siendo estos lotes susceptibles de utilizacién o
aprovechamiento por separado y constituyendo una unidad funcional cada uno de ellos. La division de
lotes se detalla a continuacion:

LOTE1 |PRENSA, RADIOY TELEVISION
LOTE2 |EXTERIOR

REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS
DIGITALES

LOTE3

En este sentido, se ha optado por unir en el LOTE 1, prensa (impresa y digital), radio y television, porque se
trata de medios que coinciden en su modelo de negocio en relacion a la gestion, compra y difusion de
espacios publicitarios. Ademds, la unidn de estos tres medios en un solo lote facilita los trabajos de
coordinacion y gestion por parte de AGAPA.
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Por contra, se entiende que el medio Exterior y el Digital deben licitarse en lotes independiente en cuanto a
que funcionan de forma totalmente diferente a los anteriores tanto en términos de gestién y compra como a
nivel estratégico y de resultados.

Las empresas licitadoras podran presentar oferta para uno, dos o tres lotes. La oferta incluira la totalidad de
los trabajos previstos que componen el lote. De esta manera se facilita la concurrencia de pequefias y
medianas empresas.

9. PLAZO DE EJECUCION.

El plazo de ejecucion total para cada lote, se extendera desde la fecha de formalizacion del contrato hasta el
30 de diciembre de 2025, ambos inclusive, no existiendo posibilidad de prérroga.

Se establecen los siguientes plazos parciales por lote:

« La persona adjudicataria deberé elaborar la correspondiente planificacion estratégica en funcidn
del presupuesto maximo del contrato, de los objetivos de comunicacién y del publico objetivo en
un plazo maximo de 72 horas (3 dias laborables) desde su solicitud, o en un plazo inferior en caso de
que asi lo hubiera ofertado en la licitacién.

« En el caso de los lotes 1y 3, la persona adjudicataria debera poner en marcha la campafia en el
plazo maximo de 96 horas (4 dias laborables) desde la aprobacién del plan de medios por el
responsable del contrato, o en un plazo inferior en caso de que asi lo hubiera ofertado en la
licitacion.

« La persona adjudicataria deberd remitir dentro de los 20 dias naturales siguientes al de la Ultima
insercion, un informe de ejecucidn y cierre de la campafia evaluando su rentabilidad.

10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.

El presupuesto de licitacién del contrato es de UN MILLON QUINIENTOS MIL EUROS (1.500.000,00 €)
IVA INCLUIDO.

Para el calculo del presupuesto base de licitacion de todos los lotes se ha tenido en cuenta un estudio de
costes de campafias de compra de espacios publicitarios realizado por el Gabinete de Comunicacién
Institucional de la Consejeria de Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacién Administrativa.

A continuacion se presenta el siguiente desglose estimado del presupuesto en costes directos e indirectos
por lote:
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LOTE1
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS 817.393,61 €
Compra de medios 810.998,69 €
RRHH 4.825,34 €
Gastos financieros 147454 €
Otros costes (mensajeria y transportes) 95,04 €
COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS 1.256,00 €
Gastos generales/estructurales 1.256,00 €
BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 49.118,98 €
IMPORTE TOTAL 867.768,59 €
IVA (21%) 182.231,41 €
PRESUPUESTO BASE DE LICITACION 1.050.000,00 €

Para el coste de personal se ha tenido en cuenta el Convenio colectivo del sector de empresas de publicidad
resultando el siguiente desglose con desagregacion de categoria profesional, pero sin distincion de género.
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PERFIL

PRECIO MERCADO UNITARIO

HORAS

PRECIO X XHORA

CATEGORIA PROFESIONAL NIVEL SALARIAL

CONVENIO

Director de Cuentas

2149 €

30

644,81€

Grupo 1. Nivel 2.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registray publica el Convenio colectivo del
isector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

Jefe de Planificacion

16,72 €

250,80€

Grupo 2. Nivel 3.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
Isector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

Planificador de Medios

15,99€

ns

1.838,28€

Grupo 3. Nivel 5.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
isector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revision y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

Responsable Compra de medios

1358€

95

1.290,24€

Grupo 3. Nivel 5.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccion General de

I Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revision y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

Disefiador gréfico

1358€

59

801,22€

Grupo 3. Nivel 4.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
isector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

El presupuesto base de licitacion de lote 1 es de UN MILLON CINCUENTA MIL EUROS (1.050.000,00 €)

IVAINCLUIDO.
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LOTE 2

COSTES DIRECTOS ESTIMADOS 256.913,73 €
Compra de medios 254.885,30 €

RRHH 1.524,01 €

Gastos financieros 463,43 €

Otros costes (mensajeria y transportes) 41,00 €

COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS 376,00 €
Gastos generales/estructurales 376,00 €

BENEFICIO INDUSTRIAL (6%) 15.437,38 €
IMPORTE TOTAL 272.727,12 €
IVA (21%) 57.272,88 €
PRESUPUESTO BASE DE LICITACION 330.000,00 €

Para el coste de personal se ha tenido en cuenta el Convenio colectivo del sector de empresas de publicidad
resultando el siguiente desglose con desagregacidn de categoria profesional, pero sin distincion de género.

PERFIL

PRECIO MERCADO UNITARIO | UNIDADES HORAS PRECIO X UNIDADES X HORA

CATEGORIA PROFESIONAL NIVEL SALARIAL

CONVENIO

Director de cuentas

21,49€ 1 10 214,94€

Grupo 1. Nivel 2.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccion General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
estatal para las empresas de publicidad.

Planificador de medios

15,99 1 70 1.11895€

Grupo 3. Nivel 5.

Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
isector de empresas de publicidad.

Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
estatal para las empresas de publicidad.

Disefiador grafico

13,58¢ 1 14 190,12€

Grupo 3. Nivel 4.

Resolucion de 3 de febrero de 2016, de la Direccion General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

Resolucion de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

El presupuesto base de licitacion de lote 2 es de TRESCIENTOS TREINTA MIL EUROS (330.000,00 €) IVA

INCLUIDO.
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LOTE 3

COSTES DIRECTOS ESTIMADOS

93.428,06 €

Compra de medios

92.685,56 €

RRHH

519,98 €

Gastos financieros

168,52 €

Otros costes (mensajeria y transportes)

54,00 €

COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS

132,00 €

Gastos generales/estructurales

132,00 €

BENEFICIO INDUSTRIAL (6%)

5.613,60 €

IMPORTE TOTAL

99.173,67 €

IVA (21%)

20.826,33 €

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION

120.000,00 €

Para el coste de personal se ha tenido en cuenta el Convenio colectivo del sector de empresas de publicidad
resultando el siguiente desglose con desagregacion de categoria profesional, pero sin distincion de género.

PERFIL

PRECIO MERCADO UNITARIO | UNIDADES HORAS

Director de cuentas

PRECIO X UNIDADES X HORA

21,49€ 1 3 64,48€

CATEGORIA PROFESIONAL NIVEL SALARIAL

Grupo 1. Nivel 2.

CONVENIO
Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

Resolucion de 2 de agosto de 2022, de la Direccion General de
Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revisién y
tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
lestatal para las empresas de publicidad.

Planificador / Gestor RRSS

15,99€ 1 20 319,70€

Grupo 3. Nivel 5.

Resolucion de 3 de febrero de 2016, de la Direccion General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

IResolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
[Trabajo, por la que se registray publica el Acta sobre revisién y
[tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
estatal para las empresas de publicidad.

Disefiador grafico

13,58€ 1 10 135,80€

Grupo 3. Nivel 4.

[Resolucion de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de
Empleo, por la que se registra y publica el Convenio colectivo del
sector de empresas de publicidad.

Resolucion de 2 de agosto de 2022, de la Direccion General de
[Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revision y
ltablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo
estatal para las empresas de publicidad.

El presupuesto base de licitacion de lote 3 es de CIENTO VEINTE MIL EUROS (120.000,00 €) IVA

INCLUIDO.
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11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.

El valor estimado del contrato es de UN MILLON DOSCIENTOS TREINTA Y NUEVE MIL SEISCIENTOS
SESENTA Y NUEVE EUROS CON CUARENTA Y DOS CENTIMOS (1.239.669,42 €)

VALOR ESTIMADO (IVA EXCLUIDO)
LOTE1 867.768,60 €
LOTE 2 272.727,27 €
LOTE3 99.173,55 €
TOTAL 1.239.669,42 €

Para el calculo del valor estimado se han tenido en cuenta el importe de licitacién sin IVA, la no posibilidad
de prérroga ni ninguna otra circunstancia del art 101 LCSP.

Sistema de determinacién del precio: PRECIO UNITARIO

12. REVISION DE PRECIOS.

[CIno

13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago Unico (por lote), tras la recepcion de la correspondiente factura y conformidad de la memoria final de
la campafia.

14. FINANCIACION.
[ ]JFONDOS EUROPEOS.

- Tipo de Fondo: FONDO EUROPEO AGRICOLA DE DESARROLLO RURAL (FEADER)
- Porcentaje de Cofinanciacion: 75 %

Cbdigo de operacion | Nombre del Proyecto

C1002019V10013 Lote 1. Radio, Prensay TV. Campafia de informacién sobre la contribucién del
fondo FEADER a la produccidn agroalimentaria andaluza destacando la figura
de los productores agricolas y ganaderos.

C€1002019V10014 Lote 2. Exteriores. Campaiia de informacién sobre la contribucién del fondo
FEADER a la produccién agroalimentaria andaluza destacando la figura de los
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productores agricolas y ganaderos.

C€1002019V10012 Lote 3. RRSS y plataformas digitales. Campafia de informacién sobre la
contribucién del fondo FEADER a la produccidn agroalimentaria andaluza
destacando la figura de los productores agricolas y ganaderos.

La distribucion del presupuesto del contrato (IVA INCLUIDO) por lote seria la siguiente:

LOTES 2025 Partida presupuestaria:

LOTE 1 1.050.000,00 € 1239112000.G/71X/22602/00.C1002019V1
LOTE 2 330.000,00 € 1239112000.G/71X/22602/00.C1002019V1
LOTE 3 120.000,00 € 1239112000.G/71X/22602/00.C1002019V1

Tramitacion del gasto: Ordinaria

15. PUBLICIDAD.

Perfil del Contratante de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de la Junta de Andalucia.
Diario Oficial de la Unidén Europea. ANUNCIO PREVIO OJ S 82/2025, publicado en DOUE el 28 de abril de
2025.

16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA.

La solvencia econdmica y financiera podra acreditarse mediante cualquiera de estos medios, que son
alternativos:

1. Grupo o subgrupo de clasificacion y categoria de clasificacion del contrato

Clasificacién posterior a la entrada en vigor del RD 773/2015
Grupo: T (Servicios de contenido)
Subgrupo: 1 (Servicios de publicidad)
Categoria: La categoria dependera del/ de los lote/s a los que el licitador concurra, correspondiéndose con
el/ los valor/es medio/s anual/es de los mismos:
Categoria 1, cuando sea inferior a 150.000 euros.
Categoria 2, cuando sea igual o superior a 150.000 euros e inferior a 300.000 euros.
Categoria 3, cuando sea igual o superior a 300.000 euros e inferior a 600.000 euros.
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2. Criterios de seleccion relativos a la solvencia econdmica y financiera del empresario

La solvencia econémicay financiera se acreditara por los medios que se sefialan a continuacién que tendran
el caracter de alternativos:

1. Declaracién relativa al volumen anual de negocios de la persona licitadora o candidata, que referido al
mejor ejercicio dentro de los tres Gltimos disponibles en funcién de las fechas de constitucion o de inicio de
actividades de la persona licitadora y de presentacion de ofertas, debera ser igual o superior al valor
estimado del lote que se le adjudique, esto es:

Lote 1: 867.768,60 € (IVANO INCLUIDO)
Lote 2: 272.727,27 € (IVANO INCLUIDO).
Lote 3:99.173,55 € (IVANO INCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales
aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil, si el empresario estuviera inscrito en dicho registro, y en
caso contrario por las depositadas en el registro oficial en que deba estar inscrito.

Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil acreditaran su volumen anual de negocios
mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales legalizados por el Registro Mercantil.

2. El patrimonio neto segun el balance correspondiente al ultimo ejercicio econdmico de las cuentas
anuales aprobadas deberd superar el 50 por 100 del valor estimado del lote o lotes que se le adjudique, esto
es:

Lote 1: 433.884,30 € (IVA NO INCLUIDO)

Lote 2: 136.363,63 € (IVANO INCLUIDO)

Lote 3: 49.586,77 (IVANO INCLUIDO)

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Ultimo ejercicio para el que esté vencida la obligacion de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas
acompafiadas de la certificacion de su aprobacidn por el érgano de administracion competente. Los
empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil deberan presentar sus libros de inventarios y
cuentas anuales legalizados por el Registro Mercantil.

La utilizacidn del patrimonio neto permite conocer la capacidad de la entidad licitadora de afrontar los gastos
iniciales de la realizacion de un evento de las caracteristicas del que se licita, incluso aunque con anterioridad
no se hayan realizado. Se utiliza este medio de acreditacién al considerar que se trata de un Patrimonio Neto
suficiente para acreditar la solvencia econdmica de una empresa del sector, pero que a la vez incluye a
empresas de menor magnitud.

En caso de admitirse oferta integradora, requisitos de capacidad y solvencia econémica: No procede.
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Los criterios de solvencia econdémica y financiera elegidos garantizan la viabilidad, objetividad, y eficacia
empresarial para acometer los trabajos de cara a su buena ejecucidn tal y como estan definidos en el Pliego
de Prescripciones Técnicas.

17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL

La solvencia técnica o profesional podra acreditarse mediante la clasificacidon indicada en el apartado 1 o
por los medios que se indican en el apartado 2, que tendran caracter acumulativo.

1. Grupo o subgrupo de clasificacidn y categoria de clasificacién del contrato

Clasificacidn posterior a la entrada en vigor del RD 773/2015

Grupo: T (Servicios de contenido)
Subgrupo: 1 (Servicios de publicidad)
Categoria: La categoria dependera del/ de los lote/s a los que el licitador concurra, correspondiéndose con
el/ los valor/es medio/s anual/es de los mismos:
Categoria 1, cuando sea inferior a 150.000 euros.
Categoria 2, cuando sea igual o superior a 150.000 euros e inferior a 300.000 euros.
Categoria 3, cuando sea igual o superior a 300.000 euros e inferior a 600.000 euros.

2. Criterios de seleccidn relativos a la solvencia técnica o profesional del empresario

1. Relacion de los principales servicios realizados de igual o similar naturaleza que los que constituyen
el objeto del contrato, indicando su importe, fechas y destinatario publico o privado de los mismos,
acompafiada de los documentos acreditativos correspondientes. Los servicios efectuados se acreditaran
mediante certificados expedidos o visados por el drgano competente, cuando el destinatario sea una
entidad del sector publico; cuando el destinatario sea un comprador privado, mediante un certificado
expedido por éste o, a falta de este certificado, mediante una declaracién del empresario acompafiado de
los documentos obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacién de la prestacion ; en su caso, estos
certificados seran comunicados directamente al érgano de contratacion por la autoridad competente.

El periodo para tener en consideracidn los servicios realizados ser4 el de los tres ultimos afios.

Se exige que el importe anual acumulado sin incluir impuestos en el afio de mayor ejecucidn sea_igual o
superior al 60 % el valor medio anual del lote que se le adjudique, esto es:

Lote 1: 520.661,16 € (IVANO INCLUIDO)
Lote 2: 163.636,36 € (IVANO INCLUIDO).
Lote 3:59.504,13 (IVANO INCLUIDO).

En servicios de igual o similar naturaleza que los que constituyen el objeto del contrato.

Para determinar que un trabajo o servicio es de igual o similar naturaleza al que constituye el objeto del
contrato, se atendera a los cinco primeros digitos de los respectivos cédigos de la CPV.
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2. Declaracién indicando equipo técnico del que dispondra para la ejecucion del contrato.

Se exige un equipo de personal técnico participante en el contrato que relina como minimo las siguientes
condiciones:

2.1. Niumero de miembros integrantes del equipo minimo.
LOTE 1:

« Un/a Director/a de Cuentas, con un minimo de 5 afios de experiencia en organizacién y direccién
de equipos, elaboracion de estrategias de comunicacién en medios y gestion de plazos y
presupuestos.

« Un/a Jefe/a de Planificacion, con un minimo de 5 aiios de experiencia en la gestidn de equipos y
proyectos de comunicacién y compra de medios.

« Un/a Planificador/a de medios ON/OFF, con un minimo de 4 afios de experiencia en proyectos de
compra de medios, asi como en la creacién, optimizacién y gestion de acciones y campafias online.

e Un/a Responsable de compra de medios con un minimo de 4 afios de experiencia en la
optimizacion de KPIs, compra de medios y gestion de campaiia.

« Un/a Disefiador/a Grafico/a con un minimo de 4 afios de experiencia en maquetacién y disefio de
piezas y campafias creativas online y offline.

LOTE 2:

a) Un/a Director/a de Cuentas, con un minimo de 5 afios de experiencia en organizacién y direccién
de equipos, elaboracién de estrategias de comunicacién en medios y gestién de plazos y
presupuestos.

b) Un/a Planificador/a de medios, con un minimo de 4 afios de experiencia en proyectos de compra
de medios, asi como en la creacidn, optimizacion y gestién de acciones y campaiias offline.

c) Un/a Disefiador/a Grafico/a, con un minimo de 4 afios de experiencia en maquetacién y disefio
de piezas y campafias creativas offline.

LOTE 3:

« Un/a Director/a de Cuentas, con un minimo de 5 afios de experiencia en la direccidn y gestién de
equipos y proyectos de comunicacion en redes y gestion de plazos y presupuestos.

. Un/a Planificador/a y Gestor/a en RRSS, con un minimo de 4 afios de experiencia en creacion,
optimizacion y gestion de acciones y campaiias de paid media en las diversas redes sociales.

« Un/a Disefiador/a Grafico/a, con un minimo de 4 afios de experiencia en generacién de
contenidos graficos/audiovisuales en entornos digitales.

Para la acreditacion de este requisito, las personas integrantes del equipo responsable de la ejecucién del
contrato aportaran, a tal efecto, declaracion responsable individual debidamente firmada en la que se
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indique los nombres, los puestos ocupados, las empresas que los emplearon y el periodo en que estuvieron
prestando sus servicios, indicando fechas concretas (mes y afio).

2.2. Formacién de los miembros del equipo minimo.

NIVELES CUALIFICACIONES
1. Nivel 1: Técnico Superior  |Técnico Superior de Formacién Profesional™
Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio*
Técnico Deportivo Superior?

2. Nivel 2: Grado Titulo de Graduado*
Titulo Superior de las Ensefianzas Artisticas Superiores®
3. Nivel 3: Master Titulo de Master Universitario®

Titulo de Master en Ensefianzas Artisticas’

Titulo de Graduado de al menos 300 créditos ECTS que comprenda al
menos 60 créditos ECTS de Nivel Master, que haya obtenido este nivel
de cualificacion mediante resolucién del Consejo de Universidades®

4. Nivel 4: Doctor Titulo de Doctor®
Ademas de la experiencia acumulada por los miembros del equipo descritas en el punto anterior, éstos
deberan contar con formacion oficial ajustada al Marco Espafiol de Cualificaciones para la Educacién
Superior (MECES), en cualquiera de sus 4 niveles:

1 De acuerdo con el Real Decreto 1147/2011, de 29 de julio, por el que se establece la ordenacién general de la
formacion profesional del sistema educativo.

2 De acuerdo con el Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la ordenacién general de las
ensefianzas profesionales de artes plasticas y disefio.

3 De acuerdo con el Real Decreto 1363/2007, de 24 de octubre, por el que se establece la ordenacion general de
las ensefianzas deportivas de régimen especial.

4 De acuerdo con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacidn de las
ensefianzas universitarias oficiales, con sus correspondientes modificaciones.

5 De acuerdo con el Real Decreto 1614/2009, de 26 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas artisticas superiores reguladas por la Ley Orgénica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion.

6 De acuerdo con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio.

7 De acuerdo con el Real Decreto 1614/2009, de 26 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas artisticas superiores reguladas por la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacién.

8 De acuerdo con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio.

9 De acuerdo con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales, con sus correspondientes modificaciones.

Todo ello conforme al Real Decreto 1027/2011, de 15 de julio, por el que se establece el Marco Espafiol de

Cualificaciones para la Educacién Superior. https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2011-13317

LEOPOLDO GOMEZ DE LARA CARO 23/07/2025 12:33:37 PAGINA: 15/54

VERIFICACION NJyGwBRgmK511b9jn0556Fpp8VaéJc https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

Los niveles minimos educativos en cada uno de los miembros de los equipos minimos serdn los siguientes:
LOTE1

Director/a de Cuentas: Nivel 2.
Jefe/a de planificacion: Nivel 2.

QN

(=3}
= =

c) Planificador/a de medios ON/OFF: Nivel 1.
d) Responsable de compra de medios: Nivel 1.
e) Disefiador/a Grafico/a: Nivel 1.

LOTE 2

a) Director/a de Cuentas: Nivel 2.
b) Planificador/a de medios: Nivel 1.
¢) Disefiador/a Gréfico/a: Nivel 1.

a) Director de Cuentas: Nivel 2.
b) Planificador/ay Gestor/a en RRSS: Nivel 1
c) Disefiador Grafico: Nivel 1.

Se adjuntard para cada persona la relacién de titulos oficiales obtenidos en la pagina web
https://sede.educacion.gob.es/sede/login/inicio.jjsp?idConvocatoria=103 usando para ello el método de
identificacion de Cl@ve, que incluye al certificado electrénico o cualquier otro que se habilite, el
documento, y se obtendré en el desplegable “autorizaciones”, eligiendo “afiadir autorizacién” por cada
titulacion, obteniendo un documento que incluira, entre otros, nombre y apellidos, titulo, universidad, la
fecha de fin y de expedicion del titulo.

La obtencién de la equivalencia entre titulaciones previas a la instauracion de los grados, como diplomatu-
rasy licenciaturas se haran mediante la obtencion del documento oficial que proporciona el propio ministe-
rio en la pagina https://sede.educacion.gob.es/sede/login/inicio.jjsp?idConvocatoria=617 también usando
para ello el método de identificacion de Cl@ve, que incluye al certificado electrénico o cualquier otro que se
habilite, en el apartado de CSV (Cédigo Seguro de Verificacion). El sistema permite verificar la autenticidad
de los documentos emitidos por la Administraciéon mediante el Codigo Seguro de Verificacién (CSV) que fi-
gura en el propio documento.

Alternativamente podran obtenerse estos justificantes en la pagina web https://carpetaciudadana.gob.es/
carpeta/clave.htm la “Carpeta Ciudadana” en el apartado de “Mis titulos universitarios” obteniendo el do-
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cumento “Verificacion de titulos universitarios” para el titulo y para la correspondencia en el apartado “Soli-
citar certificados de Correspondencias MECES”, realizando el proceso descrito anteriormente.

Las personas con titulaciones obtenidas en el extranjero deberan acreditar que estan en posesion de la co-
rrespondiente convalidacién o de la credencial de homologacion a titulo habilitante espafiol, o certificado
de su equivalencia a titulacidn y a nivel académico universitario oficial. Este requisito no sera de aplicacién
a quienes hayan obtenido el reconocimiento de su cualificacidén profesional en el ambito de las profesiones
reguladas al amparo de las disposiciones del Derecho de la Unién Europea.

Las personas con titulacion extranjera pueden recabar la informacidn sobre los procedimientos de homolo-
gacion, equivalencia y reconocimiento profesional de su titulacion en Espafia en el enlace de NARIC Espafia
https://www.enic-naric.net/page-Spain y en el enlace de Informacidn sobre los procesos de homologacion y
reconocimiento profesional en Espafia y en otros paises (NARIC)

https://www.universidades.gob.es/informacion-sobre-los-procesos-de-homologacion-y-reconocimiento-
profesional-en-espana-y-en-otros-paises-naric/ PCAP Servicios Abierto. Presentacion electrénica de
ofertas. 67

Una vez obtenida la homologacidn de la titulacion podra obtenerse tanto la titulaciéon como el nivel equiva-
lente por el procedimiento descrito para titulaciones obtenidas en Espaiia.

Esta equivalencia entre titulaciones junto con la justificacion electrénica obtenida como se indica mas
arriba seran los documentos tenidos en cuenta para justificar el cumplimiento de los requisitos y méri-
tos académicos oficiales.

Se advierte que cualquier cambio de las personas integrantes del equipo responsable de la ejecucidn del
contrato debera ser comunicado a la persona responsable del contrato, para que pueda ser verificado que
los nuevos miembros del equipo cumplen con los requisitos descritos en la solvencia técnica, y cumplen, en
su caso, la experiencia extra puntuada en las mejoras.

CONCRECION DE LAS CONDICIONES DE SOLVENCIA* MEDIANTE DEDICACION O ADSCRIPCION DE MEDIOS:
aplicables a todas las licitadoras, incluidas las que acrediten su solvencia mediante clasificacion

- Obligacion de las personas juridicas licitadoras de indicar en su oferta los nombres y la cualificacion
profesional del personal responsable de ejecutar la prestacion.

Debera aportarse relacién nominal de los perfiles indicados en el criterio de solvencia 2. Declaracidn indi-

cando equipo técnico del que dispondra para la ejecucién del contrato. Las licitadoras que acrediten su
solvencia mediante clasificacién, deberan aportar también declaracién responsable individual de cada perfil,

1 Véanse cldusulas Error: no se encontrd el origen de la referencia.Error: no se encontrd el origen de la referencia) y Error: no se encontré el ori-
gen de la referencia.Error: no se encontré el origen de la referencia) en aplicacién del articulo 76 de la LCSP.
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debidamente firmada en la que se indigue los nombres, los puestos ocupados, las empresas que los emplea-

ron y el periodo en que estuvieron prestando sus servicios, indicando fechas concretas (mesy afio).

- Compromiso de dedicacion de los medios personales y/o materiales suficientes para la ejecucion, con
relacion detallada de los mismos: Si. Se aportard compromiso de dedicacién relativo al equipo técnico
indicado en el criterio 2 de solvencia del que se dispondra para la ejecucién de las prestaciones objeto del
contrato.

En caso afirmativo sefialar si:
- Obligacién esencial a efectos del articulo 211 LCSP: S|
- Penalidades en caso de incumplimiento: NO

En caso de admitirse oferta integradora, requisitos de capacidad y solvencia técnica: No procede

Los criterios de solvencia técnica o profesional se han seleccionado entre los indicados en el articulo 90 de la
LCSP, atendiendo a la naturaleza de los servicios objeto del contrato. Los criterios elegidos permiten conocer
la capacidad técnica de las licitadoras para llevar a cabo un proyecto de las caracteristicas del que se licita,
el cual requiere una necesaria especializacion y experiencia previa en servicios iguales o similares, para
garantizar la buena ejecucion de los trabajos tal y como se recoge en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

Estos criterios permiten garantizar que la empresa adjudicataria cuenta con capacidad técnica y experiencia
contrastable en el sector de servicios objeto del contrato, asi como que dispone de personal cualificado
para la correcta ejecucion del mismo. El porcentaje utilizado para acreditar los principales servicios
realizados se ha seleccionado al considerar que se trata de una proporcién suficiente para acreditar la
solvencia técnica de una empresa del sector, incluyendo a empresas de menor magnitud aunque con una
capacidad profesional suficiente para la ejecucion del contrato, especialmente en un contexto complejo
para la sociedad en general, que tienen que afrontar el alza de los costes de produccién como consecuencia
de la actual situacién econémica mundial.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION.

[st.

En alineacion con los planes de la Junta de Andalucia para impulsar la digitalizacion de la
administracién publica y hacerla mas sostenible, la empresa adjudicataria debera disponer y utilizar
herramientas que ofrezcan servicios para la realizacién de videollamadas y reuniones online. Las reuniones
se realizaran preferentemente a través de estas plataformas, reduciendo de esta forma al maximo los
desplazamientos y por tanto el consumo de combustibles fésiles y las emisiones de gases de efecto
invernadero asociadas al transporte, y promoviendo a su vez una mayor eficiencia y sostenibilidad.

El cumplimiento de esta condicion especial de ejecucion serd certificada por la persona responsable del
contrato con caracter previo a la tramitacion del pago de cada factura.
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19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.

NO ES OBLIGATORIA.

20. GARANTIA.

[IsI. pefinitiva: 5% del presupuesto base de licitacién de cada lote, IVA excluido.
[ ]Garantia definitiva mediante retencién en el precio: Si:

En caso afirmativo:

Forma: La garantia definitiva se constituira preferentemente mediante retencién en los documentos contables
de pago de la factura que se presente, hasta alcanzar el importe total de la garantia.

Condiciones: La persona contratista deberd aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.

Se establece un plazo de garantia de 15 dias desde la finalizacién de los trabajos de conformidad.

21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION Y BAREMOS DE VALORACION.

1. Criterios de adjudicacién ponderables en funcién de un juicio de valor: No procede

2. Criterios de adjudicacién valorados mediante la aplicacién de férmulas:

Se proponen para cada lote criterios de adjudicacion distintos que responden a las particularidades de cada
uno de los medios.

Se ha optado por proponer como criterios de adjudicacion junto con la proposicién econémica una serie de
criterios cualitativos, que permitiran adjudicar el contrato a aquellas licitadoras con una mayor
competencia técnica en términos de resultados.

Concretamente, en cuanto a los criterios relativos a la capacidad de respuesta de la empresa licitadora, la
propuesta se debe, no tanto a la necesidad de contar con las planificaciones y puesta en marcha de
campafias en plazos mas breves de los establecidos en el PPT, como a la mayor capacitacion y cualificacion
del personal adscrito a la ejecucién de los contratos, que sin duda denota la capacidad de elaborar las
citadas planificaciones en plazos tan breves.

Asimismo, se proponen como mejoras criterios orientados a incrementar la capacitacion del equipo
responsable de la ejecucion de los trabajos y la visibilidad de la campaiia, lo cual repercutird positivamente
en la eficacia e impacto de la misma.
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2.1. LOTE 1: PRENSA (DIGITAL E IMPRESA), RADIO Y TELEVISION

Prensa digital IP regional/local 50,00 %
Prensa impresa regional/local 2,00 %
Radio regional 12,00 %
Radio local 4,00 %
Television regional/local 7,00 %
Comision de cursado 5,00 %
CRITERIOSCUALITATIVOS | 10,00%
CTR minimo (prensa digital) 2,00 %
Cobertura minima en radio 2,00 %
Capac. Resp: Planif. campana 3,00 %
Capac. Resp: Puesta en marcha campaiia 3,00 %
MEJORAS [ 10,00%
Viewability 2,00 %
Equipo trabajo. Experiencia adicional 5,00 %
Equipo trabajo. Perfiles adicionales 3,00 %

CTR: Es el nimero de clics que obtiene un enlace respecto a su nimero de impresiones. Siempre se calcula en porcentaje, y es una
métrica que se utiliza normalmente para medir el impacto que ha tenido una campaia digital.

Cobertura : Es el nimero de personas del piblico objetivo, expresado en porcentaje o en miles, que ha sido alcanzado al menos 1
vez durante la duracién de una camparia. También se puede denominar alcance.

Viewability: se refiere a la visibilidad que tienen los anuncios en internet. Una impresion (anuncio) se da por visible cuando
aparece en el navegador de los usuarios.

2.1.1. PROPOSICION ECONOMICA

Se valorara con un 80% las condiciones de la oferta econdmica en relacién con los trabajos que constituyen
el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que podra desagregarse las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza exclu -
sivamente econémica son los que se indican a continuacién.

Con idea de aportar mayor detalle y control en cada uno de los soportes, las empresas licitadoras deberan
desglosar su oferta econémica en funcion del medio y el ambito geogréfico del soporte . La ponderacidn de
cada uno de estos conceptos se basa en criterios relacionados con la audiencia de cada uno de los soportes
segun los medidores de mercado, asi como su adecuacion a los objetivos de campaiia y afinidad con el pa-
blico objetivo.
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La eleccidén de descuento sobre tarifa se ha hecho con el objetivo de utilizar la formula de medicién y
negociacion en la compra de espacios publicitarios que habitualmente utilizan los medios incluidos en este
lote.

Para los medios de comunicacién del lote 1 (prensa, radio y televisidn), cada licitadora debera aportar un
certificado, firmado electrénicamente por el director comercial (o asimilado) de todos los soportes de
prensa (digital e impresa), radio y television relacionados en la oferta econémica, en el que se verifique la
condicién econdémica (descuento Unico ofertado sobre la tarifa oficial completa de cada soporte) que la
candidata a adjudicataria ha presentado. Dichos documentos han de ser de fecha anterior a la fecha de
finalizacidn del plazo de presentacion de ofertas de esta licitacion y adjuntarse a la propuesta econdmica en
elsobren.®3.

Se entenderan documentos validos como verificadores de la propuesta econémica aquellos en los que el
descuento ofertado sea un valor Unico de descuento porcentual valido para toda la tarifa del soporte y no
esté condicionado a ninguna variable ni a ninglin condicionante temporal (que sea vélido por tanto para
todo el periodo de ejecucién del contrato), como escalados en funcién del volumen de inversidn, diversos
descuentos segun formatos publicitarios, dias de la semana, programas de la parrilla, target, periodo
temporal, etc. Para facilitar el proceso, y a modo Unicamente de orientacién, se aporta en la presente
licitacién un modelo de certificado de verificacién (ANEXO I1).

En los casos en los que la correspondiente carta o certificado del soporte no permita verificar de manera
fehaciente e inequivoca un Unico valor a “aplicar con caracter general” a su tarifa oficial completa , se
considerara como la opcion mas ajustada al principio de proporcionalidad y a lo exigido en los pliegos de la
presente licitacidn, la no valoracién de ese porcentaje de descuento ofertado.

En los casos en los que no exista concordancia entre el descuento ofertado y la carta de verificacién, o no se
presente el certificado de verificacién solicitado, se procederd a la no valoracion de ese o esos descuento/s
ofertado/s.

En el caso de la categoria “Otros” de cada medio de comunicacion, no sera necesaria la presentacion de
ningun tipo de documento de verificacion.

Por otro lado, la presentacion de estos documentos NO implica un compromiso con estos soportes durante
la ejecucion de las actuaciones que se puedan llevar a cabo durante la vigencia del contrato, pudiéndose
incluso disefiar y ejecutar planes de medios en los que se incorporen otros soportes que no estén entre los
relacionados anteriormente y para los que se aplicara el descuento ofertado en la categoria “otros”
dentro de cada medio de comunicacion.
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2.1.1.1. DESCUENTO SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA EN PRENSA DIGITAL. Valorado en un 50% (50
PUNTOS).

Se trata del descuento Unico a aplicar para cada soporte sobre la tarifa oficial completa publicada, en la
compra de espacios publicitarios en prensa digital.

Este descuento debera ser un valor igual o superior al 0,00% e inferior al 100% y se expresara siempre con 2
decimales. En el caso de que en alguno de los DESCUENTOS SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA (%) se oferte
un valorigual o superior al 100%, se tomara como valor maximo admisible el 99,99%.

A continuacion se detallan los soportes e indices de ponderacion atribuidos a cada uno de ellos para el
calculo de puntuacion de la oferta econdémica:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Descuento sobre tarifa oficial completa (%)”, en cada uno de los
soportes relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién por no presentar una oferta econdmica
completa y no ser subsanable.

SOPORTE DESCUENTO SOBRE TARIFA iNDICE DE
OFICIAL COMPLETA (%) |PONDERACION (%)

PRENSA DIGITAL IP ANDALUCIA/LOCAL

20 Minutos 1,95 %
Diario Area 1,34 %
Diario Jaén 1,48 %
Economia Digital 1,14 %
El Confidencial 1,95%
El Debate 1,34 %
El Economista 1,34 %
El Espaiiol 1,95 %
El Mira 1,14 %
Eldiario.es 1,95 %
Es Diario 1,34 %
Europa Press 1,48 %
Grupo Joly 1,95 %
Grupo Prisa (El Pais) 1,95 %
Grupo Prisa (Resto de la red digital de cabeceras) 0,50 %
La Razén 1,48 %
La Vanguardia 1,95 %
La Voz de Almeria 1,48 %
Libertad Digital 1,34 %
Merca2 1,14%
Ok Diario 1,61 %
Prensa Ibérica (D° de Cérdoba) 1,48 %
Prensa Ibérica (El Correo de Andalucia) 1,14 %
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SOPORTE

DESCUENTO SOBRE TARIFA
OFICIAL COMPLETA (%)

iNDICE DE
PONDERACION (%)

PRENSA DIGITAL IP ANDALUCIA/LOCAL

Prensa Ibérica (La Opinidn de Malaga) 1,08 %
Prensa Ibérica (Resto de cabeceras) 0,50 %
Publicaciones del Sur (Andalucia Informacidn, Viva y resto
0,62 %

de cabeceras)
The Objective 1,34 %
Unidad Editorial (El Mundo) 1,95 %
Unidad Editorial (Resto de la red digital de cabeceras) 0,50 %
Vocento (ABC) 1,68 %
Vocento (Huelva24) 1,08 %
Vocento (ldeal) 1,68 %
Vocento (La Voz de Cadiz) 1,08 %
Vocento (Sur) 1,68 %
Vocento (Resto de cabeceras excepto ABC, Ideal, Sur, La

. 0,50 %
Voz de Cadizy Huelva24)
Voz Populi 1,34 %
Otros Prensa Digital IP Regional/local 0,55 %

La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calcularé de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calcularé la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el descuento mas alto
y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres directa, de acuerdo con la

siguiente férmula:

DOLi x MAXi

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)
MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

DOLi = Descuento Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en porcentaje)
DMAI = Descuento Mas Alto para el soporte i (en porcentaje)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard el

truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculard la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de las

puntuaciones de todos los soportes:
Xt=2Xi
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2.1.1.2. DESCUENTO SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA EN PRENSA IMPRESA. Valorado en un 2% (2
PUNTOS).

Se trata del descuento Unico a aplicar para cada soporte sobre la tarifa oficial completa publicada, en la
compra de espacios publicitarios en prensa impresa.

Este descuento debera ser un valor igual o superior al 0,00% e inferior al 100% y se expresara siempre con 2
decimales. En el caso de que en alguno de los DESCUENTOS SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA (%) se oferte
un valorigual o superior al 100%, se tomara como valor maximo admisible el 99,99%.

A continuacion se detallan los soportes e indices de ponderacion atribuidos a cada uno de ellos para el
calculo de puntuacion de la oferta econdémica:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Descuento sobre tarifa oficial completa (%)”, en cada uno de los
soportes relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién por no presentar una oferta econdmica
completa y no ser subsanable.

DESCUENTO SOBRE TARIFA iNDICE DE
SOPORTE
OFICIAL COMPLETA (%) |PONDERACION (%)

PRENSA IMPRESA REGIONAL/LOCAL
20 Minutos 0,17 %
Diario Jaén 0,13 %
Grupo Joly 0,17 %
Grupo Prisa (El Pais) 0,17 %
La Razdn 0,13 %
La Voz de Almeria 0,13 %
Prensa Ibérica (D° de Cérdoba) 0,13%
Prensa Ibérica (La Opinién de Malaga) 0,12 %
Publicaciones del Sur (Andalucia Informacién, Viva y resto

0,09 %
cabeceras)
Unidad Editorial (El Mundo) 0,17 %
Vocento (ABC) 0,17 %
Vocento (Ideal) 0,14 %
Vocento (La Voz de Cadiz) 0,08 %
Vocento (Sur) 0,14 %
Otros Prensa Impresa Regional 0,06 %

La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calcularé de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el descuento mas alto
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y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres directa, de acuerdo con la
siguiente férmula:

DOLi x MAXi

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

DOLi = Descuento Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en porcentaje)
DMAI = Descuento Mas Alto para el soporte i (en porcentaje)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard el
truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculard la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de las
puntuaciones de todos los soportes:
Xt=3Xi

2.1.1.3 DESCUENTO SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA EN RADIO. Valorado en un 16% (16 PUNTOS).

Se trata del descuento Unico a aplicar para cada soporte sobre la tarifa oficial completa publicada, en la
compra de espacios publicitarios en radio.

Este descuento debera ser un valor igual o superior al 0,00% e inferior al 100% y se expresara siempre con 2
decimales. En el caso de que en alguno de los DESCUENTOS SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA (%) se oferte
un valorigual o superior al 100%, se tomara como valor maximo admisible el 99,99%.

A continuacion se detallan los soportes e indices de ponderacion atribuidos a cada uno de ellos para el
calculo de puntuacién de la oferta econdmica:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Descuento sobre tarifa oficial completa (%)”, en cada uno de los
soportes relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién por no presentar una oferta econdmica
completa y no ser subsanable.
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SOPORTE

OFICIAL COMPLETA (%)

RADIO REGIONAL

DESCUENTO SOBRE TARIFA iNDICE DE

SOPORTE A
OFICIAL COMPLETA (%) |PONDERACION (%)
Atresmedia (Onda Cero) 2,10 %
Atresmedia (Resto de emisoras) 0,26 %
COPE (Cadena Cope) 2,45 %
COPE (Resto de Emisoras) 0,26 %
EMA RTV 0,53 %
EsRadio 0,61 %
Grupo Prisa (Cadena Ser) 2,45 %
Kiss FM 1,14 %
RTVA (Canal Sur Radio) 1,75%
RTVA (Resto de emisoras) 0,26 %
Otras emisoras 0,19 %
RADIO LOCAL
DESCUENTO SOBRE TARIFA iNDICE DE

PONDERACION (%)

Atresmedia (Onda Cero) 0,55 %
Atresmedia (Resto de emisoras) 0,15 %
COPE (Cadena Cope) 0,75 %
COPE (Resto de Emisoras) 0,15 %
EMA RTV 0,24 %
EsRadio 0,28 %
Grupo Prisa (Cadena Ser) 0,75 %
Grupo Prisa (Resto de emisoras) 0,15 %
Kiss FM 0,33 %
RTVA (Canal Sur Radio) 0,40 %
RTVA (Resto de emisoras) 0,15 %
Otras emisoras 0,10 %

La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacion asignado, obteniendo la maxima puntuacion para cada soporte el descuento mas alto
y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres directa, de acuerdo con la

siguiente formula:
DOLi x MAXi
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siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacion Maxima del soporte i (en porcentaje)

DOLi = Descuento Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en porcentaje)
DMAI = Descuento Mas Alto para el soporte i (en porcentaje)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard el
truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculara la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de las
puntuaciones de todos los soportes:
Xt=2Xi

2.1.1.4. DESCUENTO SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA EN TELEVISION. Valorado en un 7% (7 PUNTOS).

Se trata del descuento Unico a aplicar para cada soporte sobre la tarifa oficial completa publicada, en la
compra de espacios publicitarios en television.

Este descuento debera ser un valor igual o superior al 0,00% e inferior al 100% y se expresara siempre con 2
decimales. En el caso de que en alguno de los DESCUENTOS SOBRE TARIFA OFICIAL COMPLETA (%) se oferte
un valorigual o superior al 100%, se tomara como valor maximo admisible el 99,99%.

A continuacidn se detallan los soportes e indices de ponderacidn atribuidos a cada uno de ellos para el
calculo de puntuacion de la oferta econdmica:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Descuento sobre tarifa oficial completa (%)”, en cada uno de los
soportes relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién por no presentar una oferta econdomica
completa y no ser subsanable.

TV REGIONAL/LOCAL
DESCUENTO SOBRE TARIFA iNDICE DE
SOPORTE
OFICIAL COMPLETA (%) |PONDERACION (%)
101 TV 1,00 %
7TV Andalucia 1,35 %
Canal Sur Televisién 2,87 %
Grupo Azahara 0,58 %
PTV 0,96 %
Otras televisiones ambito regional/local 0,24 %
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La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el descuento més alto
y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres directa, de acuerdo con la
siguiente formula:
DOLi x MAXi
Xi = e

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

DOLi = Descuento Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en porcentaje)
DMAI = Descuento Mas Alto para el soporte i (en porcentaje)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard el
truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculard la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de las
puntuaciones de todos los soportes:
Xt=3Xi
2.1.1.5. COMISION DE CURSADO. Valorado en un 5% (5 PUNTOS).

La comisién por tramitacion de agencia se valorara con un 5% (5 PUNTOS)

La comisidn ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en funcién de las
siguientes franjas:

- Comisidn igual al 7,01% o superior: 0 puntos.
- Comisidén entre un 3,51% y un 7,00%: 3 puntos.
- Comisidén igual al 3,50% o inferior: 5 puntos (*).

(*) Cualquier comision ofertada inferior al 3,50% no obtendrd mds puntuacion para este criterio.

La comision ofertada por la agencia tendra en cuenta lo establecido en el apartado 26 de la presente
Memoria, que define los pardmetros objetivos para considerar una oferta anormalmente baja.
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La comisidn de cursado fijada por la empresa adjudicataria por la prestacion de sus servicios se descontara
del presupuesto de licitacion. El resto del importe se destinara a la compra de espacios publicitarios.

2.1.2. CRITERIOS CUALITATIVOS RELACIONADOS CON EL VALOR TECNICO DE LOS SERVICIOS: (MAXIMO
4 PUNTOS)

2.1.2.1 CTR MINIMO (prensa digital) (2 PUNTOS)
Se valorara con un 2 % el compromiso de alcanzar un CTR medio mayor o igual al 0,1% en el conjunto de la
campania realizada en el medio prensa digital.

2.1.2.2 COBERTURA MINIMA EN RADIO (2 PUNTOS)
Se valorard con un 2 % el compromiso de alcanzar una cobertura minima del 20% para la inversién
publicitaria en soportes de radio convencional (cualquiera distinto a radio-férmula musical dentro del

medio radio), asi como una cobertura minima del 32% para la inversidn publicitaria en soportes de radio-
férmula musical en el conjunto de la campafia.

2.1.3. CRITERIO CUALITATIVO RELACIONADO CON LA ORGANIZACION, CUALIFICACION Y EXPERIENCIA
DEL PERSONAL ADSCRITO AL CONTRATO QUE VAYA A EJECUTAR EL MISMO (MAXIMO 6 PUNTOS)

2.1.3.1. CAPACIDAD DE RESPUESTA . Valorado en un 6% (6 PUNTOS).

Se valorara la capacidad de respuesta para llevar a cabo los servicios objeto del contrato segun los criterios
detallados a continuacidn. Este factor se valorara con un 6 %.

La puntuacién final en este apartado resultara de la suma del resultado de la puntuacién obtenida en los
dos aspectos a valorar:

«  Planificacién de campafias (0 a 3 puntos)
+  Puesta en marcha de campafias (0 a 3 puntos)

Se entiende por PLANIFICACION DE CAMPANAS frente a una demanda, una propuesta de plan de medios
dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los plazos, y que como maximo debera ser
aportado a las 72 horas (en dias laborables) desde su solicitud, de acuerdo con lo exigido en el PPT:

« Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas (dia la-
borable siguiente) tras su solicitud, supondra la maxima puntuacién: 3 puntos.
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* Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 48 horas siguientes (dos
dias laborables) a la solicitud: 1,5 puntos.

* Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios a partir de las 48 horas desde la solici-
tud: 0 puntos.

Se entiende por PUESTA EN MARCHA DE CAMPANAS frente a una demanda, el envio de rdenes de compra a
los soportes y el envio a AGAPA del informe de activacion, dentro de un margen de tiempo que permita cum-
plir con los plazos . La puesta en marcha de las campafias debera realizarse, de acuerdo con lo exigido en el
PPT,en el plazo maximo de 96 horas (en dias laborables) desde la aprobacién del plan de medios por la per-
sona responsable del contrato:

« Compromiso de puesta en marcha de campafias dentro de las primeras 48 horas (dos dias labora-
bles) desde la aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato, supondra la maxi-
ma puntuacién: 3 puntos.

. Compromiso de puesta en marcha de campafias dentro de las 72 horas (tres dias laborables) des-
de la aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato: 1,5 puntos.

« Puesta en marcha de campafias a partir de las 72 horas desde la aprobacién del plan de medios
por el responsable del contrato: 0 puntos.

2.1.4. MEJORAS: (10 PUNTOS)

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del contrato. Este factor
se valorara con 10 puntos.

La puntuacion en este apartado serd la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a valorar:
2.1.4.1. VIEWABILITY (VISIBILIDAD) MINIMA . Valorado en un 2% (2 PUNTOS).

Para el conjunto de la campafia ejecutada en prensa digital, se valorara con 2 puntos la asuncién del com-
promiso de servir las impresiones planificadas, al menos, con un 45% de visibilidad (viewability). Dicho por-
centaje se acreditara mediante reporte del Adserver, que sera certificado mediante firmay sello por la em-
presa adjudicataria.

2.1.4.2. EQUIPO DE TRABAJO: EXPERIENCIA ADICIONAL . Valorado en un 5% (5 PUNTOS).

Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios completos) al equipo de trabajo minimo exigido en la sol-
vencia técnica o profesional. Este factor contara con un maximo de 5 puntos.

a) Director/ade Cuentas (DC). Puntuacion maxima (PM): 0’5 punto.
) Jefe/a de Planificacién (JP). Puntuaciéon maxima (PM): 1 punto.

oo

) Planificador/a de medios ON/OFF (PME). Puntuaciéon maxima: (PM) 1,5 punto.
) Responsable de compra de medios (RCM). Puntuacién maxima (PM): 1,5 punto.
) Disefiador/a Grafico/a (DG). Puntuacién maxima (PM): 0,5 punto.

® QO
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Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la formula aplicable sera la si-
guiente:

VF =VDC + VJP+VPME + VRCM + VDG, siendo DC, JP, PME, RCM y DG cada uno de los perfiles definidos en el
punto 2.1.4.2

Para cada perfil se aplicara la siguiente férmula:
Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi
Vi = PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi = Puntuacidn de la oferta presentada para el perfil
PMi = Puntuacién maxima para el perfil “i”.

RFi = Afios de experiencia adicional ofertados para el perfil “i”.

RFMAXi = Afios de experiencia adicional maximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

@
1.

La experiencia adicional debe quedar acreditada en la declaracién responsable solicitada en el subapartado
“2.1. Nimero de miembros integrantes del equipo minimo” de la solvencia técnica o profesional.

2.1.4.3. EQUIPO DE TRABAJO: PERFILES ADICIONALES . Valorado en un 3% (3 PUNTOS).

Compromiso de incluir perfiles adicionales al equipo minimo exigido en la solvencia técnica o profesional. Este
equipo de trabajo adicional debera cumplir, al menos, con la experiencia minima exigida en la solvencia
técnica. Hasta un maximo de 3 puntos.

a) Planificador/a de medios ON/OFF adicional al equipo minimo. Puntuaciéon maxima: 1,5 punto.
b) Responsable de compra de medios adicional al equipo minimo. Puntuacién maxima: 1,5 punto.

Junto con el compromiso debera presentarse el curriculum vitae debidamente firmado por la persona
propuesta, con detalle de las titulaciones académicas y profesionales, empresas, puesto y periodo en que
obtuvo la experiencia profesional, indicando fechas concretas (mes y afio).

Los criterios de adjudicacidn seleccionados ponen en valor la mejor relacién calidad/precio a tenor de lo
establecido en el articulo 145.2 LCSP, considerando oportuna la eleccidn de estos criterios para evaluar las
caracteristicas de los servicios propuestos y la correcta adecuacion, asi como las condiciones de ejecucion
para cumplir con las necesidades que se encuentran definidas en el PPT.
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2.2. LOTE 2: EXTERIOR

Coste neto/unidad Exterior 80,00 %)

Comisidn de cursado 5,00 %

Cap. Resp.: Planif. Campafia 5,00 %

Equipo trabajo. Experiencia adicional 6,00 %

Equipo trabajo. Perfil adicional 4,00 %

2.2.1. PROPOSICION ECONOMICA

Se valorara con un 85% las condiciones de la oferta econdmica en relacion con los trabajos que constituyen
el objeto y contenido del contrato.

Los criterios en los que podré desagregarse las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza exclu -
sivamente econdmica son los que se indican a continuacion.

Con idea de aportar mayor detalle y control en cada uno de los soportes, las empresas licitadoras deberan
desglosar su oferta econdmica en funcién del formato (vallas, mupis, autobuses) y el ambito geografico del
soporte. La ponderacion de cada uno de estos conceptos se basa en criterios relacionados con la audiencia
de cada uno de los formatos segln los medidores de mercado, asi como su dmbito geogréafico (ponderando
en mayor medida soportes regionales o interprovinciales frente a los locales). El indicador en este caso es el
coste neto/unidad ofertado.

Para los medios de comunicacion del lote 2 (Exterior), cada licitadora debera aportar un certificado, firmado
electrénicamente por el exclusivista de todos los soportes relacionados en la oferta econdmica, en el que se
verifique la condicién econdmica (coste neto/unidad ofertado, sin incluir comisién de agencia) de cada
soporte que la candidata a adjudicataria ha presentado. Dichos documentos han de ser de fecha anterior a
la fecha de finalizacién del plazo de presentacion de ofertas de esta licitacion y adjuntarse a la propuesta
econdmica en el sobre n.® 3.

Se entenderan documentos validos como verificadores de la propuesta econémica aquellos en los que el
coste neto/unidad ofertado sea un valor Unico y no esté condicionado a ninguna variable ni a ningin
condicionante temporal (que sea valido por tanto para todo el periodo de ejecucién del contrato). Para
facilitar el proceso, y a modo Unicamente de orientacidn, se aporta en la presente licitacién un modelo de
certificado de verificacion (ANEXO I11).
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En los casos en los que el correspondiente certificado del exclusivista no permita verificar de manera
fehaciente e inequivoca un Gnico valor a aplicar a cada soporte solicitado, se considerarad como la opcién
mas ajustada al principio de proporcionalidad y a lo exigido en los pliegos de la presente licitacion, la no
valoracidn de ese coste neto/unidad ofertado.

En los casos en los que no exista concordancia entre el coste neto/unidad ofertado y la carta de verificacion,
o no se presente el certificado de verificacion solicitado, se procedera a la no valoracién de ese soporte

En el caso de la categoria “Otros exclusivistas”, no sera necesaria la presentacion de ningln tipo de
documento de verificacion.

Por otro lado, la presentacion de estos documentos NO implica un compromiso con estos soportes durante
la ejecucion de las actuaciones que se puedan llevar a cabo durante la vigencia del contrato.
2.2.1.1. COSTE NETO /UNIDAD EN SOPORTES DE EXTERIOR. Valorado en un 80% (80 PUNTOS).

La aplicacion del criterio seguira el siguiente esquema y se valorara con un indice de ponderacion del 80%,
cuya distribucion sera la que se detalla a continuacion:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Coste neto/unidad (en euros y excluido IVA)”, en cada uno de los
soportes relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién por no presentar una oferta econdomica
completa y no ser subsanable.

COSTE NETO/UNIDAD*
(EN EUROS, SIN a
. INDICE DE
SOPORTE APLICAR COMISION DE PONDERACION (%)
AGENCIA

Y EXCLUIDO IVA)
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de mas de e
500.000 habitantes. 1 semana. ’
Clear Channel 2,41 %
JCDecaux 2,41 %
Exterior Plus 2,41 %
Vistahermosa 2,41 %
Otros exclusivistas 0,09 %
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 4.86%
150.000 y 499.999 habitantes. 1 semana. ’
Clear Channel 2,41 %
JCDecaux 2,41 %
Otros exclusivistas 0,05 %
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COSTE NETO/UNIDAD*
(EN EUROS, SIN
iNDICE DE
SOPORTE APLICAR COMISION DE "
AGENCIA PONDERACION (%)
Y EXCLUIDO IVA)

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre B ETT
100.000 y 149.999 habitantes. 1 semana. i
GMG 0,97 %
Actividad Pdblica 0,97 %
Clear Channel 0,97 %
Tumedio 0,97 %
JCDecaux 0,97 %
Exterior Plus 0,97 %
Alpha 0,97 %
Otros exclusivistas 0,16 %
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 4.315%
50.000 y 99.999 habitantes. 1 semana. i
Publialmeria 0,69 %
Exterior Plus 0,69 %
Clear Channel 0,69 %
GMG 0,69 %
Los Pregoneros 0,69 %
Zercana 0,69 %
Otros exclusivistas 0,14 %
Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de menos A
de 49.999 habitantes. 1 semana. ?
GMG 0,69 %
Actividad Publica 0,69 %
Equipublic 0,69 %
Otros exclusivistas 0,07 %
Mupis digitales en calle. ciudades de mas de 500.000 habi-
tantes 3,98%
Clear Channel 0,97 %
JCDecaux 0,97 %
Exterior Plus 0,97 %
Vistahermosa 0,97 %
Otros exclusivistas 0,09 %
Mupis digitales en calle. ciudades de menos de 500.000 ha- o
bitantes R
Clear Channel 2,13%
JCDecaux 2,13%
Otros exclusivistas 0,05 %
Mupis digitales en estaciones de metro, ferrocarril... pobla- 1.44%
ciones de mas de 500.000 habitantes ’
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COSTE NETO/UNIDAD*
(EN EUROS, SIN
iNDICE DE
SOPORTE APLICAR COMISION DE "
PONDERACION (%)
AGENCIA
Y EXCLUIDO IVA)
Global 1,39 %
Otros exclusivistas 0,05 %
Mupis digitales en estaciones de metro, ferrocarrril... po- 1.44%
blaciones de menos de 500.000 habitantes i
Global 1,39%
Otros exclusivistas 0,05 %
Mupis digitales Indoor. Poblaciones de mas de 500.000 habi- 4.315%
tantes ?
Clear Channel 0,69 %
JCDecaux 0,69 %
Exterior Plus 0,69 %
Iwall 0,69 %
Tumedio 0,69 %
014 Media 0,69 %
Otros exclusivistas 0,14 %
Mupis digitales Indoor. Poblaciones de menos de 500.000
q 2,87 %
habitantes
Clear Channel 0,69 %
Exterior Plus 0,69 %
Iwall 0,69 %
014 Media 0,69 %
Otros exclusivistas 0,09 %
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Pobla-
q o2 Y 5,70 %
ciones de mas de 500.000 Hab. Produccion + fijacion 1 mes
Promedios 2,78 %
Global 2,78 %
Otros exclusivistas 0,14 %
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Pobla-
ciones entre 100.000 y 499.999 hab. Produccion + fijacion 1 5,74 %
mes
Promedios 0,69 %
Zercana 0,69 %
Global 0,69 %
Jurado 0,69 %
JCDecaux 0,69 %
Publicesa 0,69 %
Ahora Comunicacion 0,69 %
RB Formas 0,69 %
Otros exclusivistas 0,19 %
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SOPORTE

COSTE NETO/UNIDAD*
(EN EUROS, SIN
APLICAR COMISION DE

AGENCIA

Y EXCLUIDO IVA)

iNDICE DE
PONDERACION (%)

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Lineas

interurbanas: produccion + Fijacion 1 mes 2,08%

Zercana 0,67 %

Global 0,67 %

Guadalmedia 0,67 %

Otros exclusivistas 0,07 %

Fijacion. Valla publicitaria (8x3). Poblaciones de Andalucia. )

1 catorcena. ?

Espacio Publicidad 0,69 %

Global 0,69 %

Alpha Publicidad 0,69 %

Avenir 0,69 %

Otros exclusivistas 0,09 %
Coste Neto/Unidad. Mini-

Producciéon mupis estandar. De 0 a 400 unidades. mo. 3,25 € . ‘. 4,40 %
Coste Neto/Unidad. Maxi- ’
mo. 5,50 €

Produccién mupis estandar. De 0 a 400 unidades. 4,40 %
Coste Neto/Unidad. Mini-

Produccion mupis estandar. De 401 en adelante unidades. mo. 2,75 € . L. 4,28 %
Coste Neto/Unidad. Maxi- i
mo. 3,25 €

Producciéon mupis estandar. De 401 en adelante unidades. 4,28 %
Coste Neto/Unidad. Mini-

.o . mo. 25,00 €

Produccion vallas. De 0 a 400 unidades. Coste Neto/Unidad. Méxi- 4,28 %
mo. 40,00 €

Produccién vallas. De 0 a 400 unidades. 4,28 %
Coste Neto/Unidad. Mini-

Produccion vallas. De 401 en adelante unidades. mo. 21 € 4,28 %
Coste Neto/Unidad. Maxi- ’
mo.25€

Produccidn vallas. De 401 en adelante unidades. 4,28 %

*NOTA: El “coste neto/unidad” se expresard siempre con 2 decimales.

La presentacion de esta oferta econdémica, NO implica un compromiso de contratacion de estos soportes

durante la ejecucién de la campafia.
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La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacidn para cada soporte el coste neto/unidad
mas bajo y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres inversa, de acuerdo
con la siguiente férmula:

CMBiI x MAXi
Xi = e

siendo:

Xi* = Puntuacién obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

CMBi = Coste Mas Bajo para el soporte i (en euros, sin IVA)

COLi = Coste Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en euros, sin IVA)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard el
truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculard la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de las
puntuaciones de todos los soportes:
Xt=2Xi
2.2.1.2. COMISION DE CURSADO. Valorado en un 5% (5 PUNTOS).

La comision por tramitacion de agencia se valorara con un 5% (5 PUNTOS)

La comisidn ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacién se calculara en funcién de las
siguientes franjas:

- Comision igual al 7,01% o superior: 0 puntos.
- Comisidn entre un 3,51% y un 7,00%: 3 puntos.

- Comisidn igual al 3,50% o inferior: 5 puntos (*).

(*) Cualquier comision ofertada inferior al 3,50% no obtendrd mds puntuacion para este criterio.
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La comision ofertada por la agencia tendra en cuenta lo establecido en el apartado 26 de la presente
Memoria, que define los pardmetros objetivos para considerar una oferta anormalmente baja.

La comision de cursado fijada por la empresa adjudicataria por la prestacion de sus servicios se descontara
del presupuesto de licitacién. El resto del importe se destinara a la compra de espacios publicitarios.

2.2.2. CRITERIOS CUALITATIVOS RELACIONADOS CON LA ORGANIZACION, CUALIFICACION Y
EXPERIENCIA DEL PERSONAL ADSCRITO AL CONTRATO QUE VAYA A EJECUTAR EL MISMO (MAXIMO 5
PUNTOS)

2.2.2.1. CAPACIDAD DE RESPUESTA . Valorado en un 5% (5 PUNTOS).

Se valorara con un 5% la capacidad de respuesta para llevar a cabo una PLANIFICACION DE CAMPARNA, esto
es, una propuesta de plan de medios dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los
plazos, y que como méaximo deberd ser aportado a las 72 horas (en dias laborables) desde su solicitud, de
acuerdo con lo exigido en el PPT. La puntuacién sera distribuida de la siguiente manera:

» Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas (dia la-
borable siguiente) tras su solicitud, supondra la maxima puntuacién: 5 puntos.

* Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 48 horas siguientes (dos
dias laborables) a la solicitud: 2,5 puntos.

* Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios a partir de las 48 horas desde la solici-
tud: 0 puntos.

2.2.3. MEJORAS: (10 PUNTOS)

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del contrato. Este factor
se valorara con 10 puntos.

La puntuacion en este apartado serd la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a valorar:
2.2.3.1. EQUIPO DE TRABAJO: EXPERIENCIA ADICIONAL . Valorado en un 6% (6 PUNTOS).

Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios completos) al equipo de trabajo minimo exigido en la sol-
vencia técnica o profesional. Este factor contara con un maximo de 6 puntos.

a) Director/a de Cuentas (DC). Puntuacion maxima (PM): 2 puntos
b) Planificador/a de Medios (PME). Puntuacién maxima (PM): 2 puntos
c) Disefiador/a Gréfico/a (DG). Puntuacién maxima (PM): 2 puntos

LEOPOLDO GOMEZ DE LARA CARO 23/07/2025 12:33:37 PAGINA: 38/54

VERIFICACION NJyGwBRgmK511b9jn0556Fpp8VaéJc https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la férmula aplicable serd la
siguiente:

VF =VDC + VPME + VDG, siendo DC, PME y DG cada uno de los perfiles definidos en el punto 2.2.3.1

Para cada perfil se aplicara la siguiente férmula:
Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi
Vi = PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi = Puntuacidn de la oferta presentada para el perfil
PMi = Puntuacién maxima para el perfil “i”.

RFi = Afios de experiencia adicional ofertados para el perfil
RFMAXi = Afios de experiencia adicional maximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

@
1.

@
1.

La experiencia adicional debe quedar acreditada en la declaracién responsable solicitada en el subapartado
“2.1. Nimero de miembros integrantes del equipo minimo” de la solvencia técnica o profesional.

2.2.3.2. EQUIPO DE TRABAJO: PERFILES ADICIONALES . Valorado en un 4% (4 PUNTOS).

Compromiso de incluir perfiles adicionales al equipo minimo exigido en la solvencia técnica o profesional. Este
equipo de trabajo adicional debera cumplir, al menos, con la experiencia minima exigida en la solvencia
técnica. Hasta un maximo de 4 puntos.

a) Planificador/a de Medios. Puntuacién maxima: 2 puntos.
b) Disefiador/a Grafico/a. Puntuacién maxima: 2 puntos.

Junto con el compromiso deberd presentarse el curriculum vitae debidamente firmado por la persona pro-
puesta, con detalle de las titulaciones académicas y profesionales, empresas, puesto y periodo en que obtu-
vo la experiencia profesional, indicando fechas concretas (mes y afio).

Todos los criterios de adjudicacion seleccionados ponen en valor la mejor relacion calidad / precio a tenor
de lo establecido del articulo 145.2 LCSP, considerando oportuna la eleccion de estos criterios para evaluar
las caracteristicas de los trabajos propuestos y su correcta adecuacion, asi como las condiciones de
ejecucidon para cumplir con las especificaciones que se encuentran definidas en el PPT.

LEOPOLDO GOMEZ DE LARA CARO 23/07/2025 12:33:37 PAGINA: 39/54

VERIFICACION NJyGwBRgmK511b9jn0556Fpp8VaéJc https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

2.3. LOTE 3: REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

l

Coste CPM 50,00 %
Coste CPC 10,00 %
Coste CPV 15,00 %
Comision cursado 5,00 %

Cap. Resp.: Planif. Campafia 3,00 %
Cap. Resp.: Activacion Camparia 4,00 %
Equipo trabajo. Disponibilidad 3,00 %

l

Equipo trabajo. Experiencia adicional 6,00 %
Equipo trabajo. Perfiles adicionales 4,00 %

2.3.1. PROPOSICION ECONOMICA

Se valorara con un 80% las condiciones de la oferta econdmica en relacion con los trabajos que constituyen
el objeto y contenido del contrato.

A diferencia de los medios incluidos en el lote 1, el medio online no publica tarifas oficiales de formatos
publicitarios. Estos precios varian en funcidn de los indicadores con los que se configure la campafia que se
va a contratar y del momento en el que se realice. Es por ello que la proposicién econémica debe estar
basada en criterios de rentabilidad de la inversion de cada campafia, entendida en términos de mejor coste
por impresién (CPM)?, coste por clic (CPC)? y coste por visualizacién (CPV)?, mas la comisién de cursado
correspondientes por la configuracién, puesta en marchay gestién de la campafia.

1. CPM: Siglas de Coste Por Mil impresiones. Es el importe que paga un anunciante por cada 1.000 impresiones
de su anuncio, es decir, cada 1.000 veces que el anuncio se muestra.

2. CPC: Siglas de Coste Por Clic. Método de pagos online utilizado para dirigir visitas a una pdgina web y basa -
do en el coste de los clics efectuados sobre un anuncio.

3. CPV: Siglas de Coste por Visualizacién. Es el importe que un anunciante paga por cada visualizacion que
tenga su anuncio o video por parte de los usuarios.

Los criterios en los que podra desagregarse las condiciones de la oferta y que poseen una naturaleza
exclusivamente econdémica son los que se indican a continuacién.
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La ponderacién de cada uno de estos conceptos se basa en criterios relacionados con su adecuacion de a
los objetivos de campafia y afinidad con el piblico objetivo.

2.3.1.1. PRECIO NETO CPM (COSTE POR MIL IMPRESIONES). Valorado en un 50% (50 PUNTOS).

La aplicacién del criterio seguira el siguiente esquema y se valorara con un indice de ponderacién del 50%,
cuya distribucién sera la que se detalla a continuacién:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Precio CPM (en euros y excluido IVA)”, en cada uno de los soportes
relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacién, por no presentar una oferta econémica completa y

no ser subsanable.
REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES
PRECIO CPM* iNDICE DE
SOPORTE (EN EUROS Y EXCLUIDO IVA) | PONDERACION (%)

Google Ads 6,00%
Facebook / Instagram 15,00 %
LinkedIn 5,00%
Spotify 12,00 %

Tik Tok 12,00 %

*NOTA: El “precio CPM” se expresard siempre con 2 decimales.
*NOTA: El “precio CPM” ofertado ird referido al pablico objetivo definido en el apartado “2.2.- Piblico objetivo”
del Pliego de Prescripciones Técnicas.

La presentacion de esta oferta econémica, NO implica un compromiso con estos soportes durante la
ejecucion de la campafia.

La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el precio CPM mas
bajo y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres inversa, de acuerdo con
la siguiente formula:
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CPMBi x MAXi

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)
CPMMBi = CPM Mas Bajo para el soporte i (en euros, sin IVA)
CPMOLi = CPM Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en euros, sin IVA)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard

el truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculara la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de

las puntuaciones de todos los soportes:
Xt =Zxi

2.3.1.2. PRECIO NETO CPC (COSTE POR CLIC). Valorado en un 10% (10 PUNTOS).

La aplicacion del criterio seguira el siguiente esquema y se valorara con un indice de ponderacion del 10%,

cuya distribucién sera la que se detalla a continuacién:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Precio CPC (en euros y excluido IVA)”, en cada uno de los soportes
relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacion, por no presentar una oferta econémica completa y

no ser subsanable.
REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES
PRECIO CPC* iNDICE DE
SOPORTE (EN EUROS Y EXCLUIDO IVA) PONDERACION (%)

Google Ads 2,00 %
Facebook / Instagram 4,00 %
LinkedIn 2,00 %
Tik Tok 2,00 %

*NOTA: El “precio CPC” se expresard siempre con 2 decimales.
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*NOTA: El “precio CPC” ofertado ird referido al piblico objetivo definido en el apartado “2.2.- Pablico objetivo”
del Pliego de Prescripciones Técnicas.

La presentacion de esta oferta econdmica, NO implica un compromiso con estos soportes durante la
ejecucion de la campafia.

La puntuacién de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

«  En primer lugar, se calculara la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el precio CPC mas
bajo y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres inversa, de acuerdo con
la siguiente formula:

CPCMBI x MAXi

CPCOLi

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

CPCMBi = CPC Mas Bajo para el soporte i (en euros, sin IVA)

CPCOLi = CPC Ofertado por la Licitadora para el soporteii (en euros, sin IVA)

*NOTA: En caso de que la “puntuacion obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard
el truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  En segundo lugar, se calculara la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de
las puntuaciones de todos los soportes:
Xt=Zxi

2.3.1.3. PRECIO NETO CPV (COSTE POR VISUALIZACION). Valorado en un 15% (15 PUNTOS).

La aplicacion del criterio seguira el siguiente esquema y se valorara con un indice de ponderacién del 15%,
cuya distribucién sera la que se detalla a continuacion:

Advertencia: Deberd rellenarse la columna “Precio CPV (en euros y excluido IVA)”, en cada uno de los soportes
relacionados, de lo contrario serd excluido de la licitacion, por no presentar una oferta econémica completa y
no ser subsanable.
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REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES
PRECIO CPV* iNDICE DE
SOPORTE
(EN EUROS Y EXCLUIDO IVA) | PONDERACION (%)
Youtube 15,00%

*NOTA: El “precio CPV” se expresard siempre con 2 decimales.
*NOTA: El “precio CPV” ofertado ird referido al publico objetivo definido en el apartado “2.2.- Pablico objetivo”
del Pliego de Prescripciones Técnicas.

]

La presentacion de esta oferta econémica, NO implica un compromiso con estos soportes durante la
ejecucion de la campafia.

La puntuacion de la oferta de cada licitadora se calculara de la siguiente forma:

+  En primer lugar, se calcular la puntuacién a asignar para cada soporte de acuerdo al indice de
Ponderacidn asignado, obteniendo la maxima puntuacién para cada soporte el precio CPV mas bajo
y el resto se puntuaran de forma proporcional mediante regla de tres inversa, de acuerdo con la
siguiente formula:
CPVMBI x MAXi

CPVOLi

siendo:

Xi* = Puntuacion obtenida para el soporte i (en porcentaje)

MAXi = Puntuacién Maxima del soporte i (en porcentaje)

CPVMBI = CPV Mas Bajo para el soporte i (en euros, sin IVA)

CPVOLi =CPV Ofertado por la Licitadora para el soporte i (en euros, sin IVA)

*NOTA: En caso de que la “puntuacién obtenida para el soporte i” (Xi) sea un resultado con decimales, se usard
el truncamiento a las centésimas (dos decimales) como método de aproximacion.

«  Ensegundo lugar, se calculard la puntuacion total de la empresa licitadora (Xt) mediante la suma de
las puntuaciones de todos los soportes:
Xt=2Xi

2.3.1.4. COMISION DE CURSADO. Valorado en un 5% (5 PUNTOS).

La comisién por tramitacion de agencia se valorara con un 5% (5 PUNTOS)

LEOPOLDO GOMEZ DE LARA CARO 23/07/2025 12:33:37 PAGINA: 44 /54

VERIFICACION NJyGwBRgmK511b9jn0556Fpp8VaéJc https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

La comisidn ofertada se expresara siempre con dos decimales. La puntuacion se calculara en funcién de las
siguientes franjas:

- Comisidn igual al 7,01% o superior: 0 puntos.
- Comisién entre un 3,51% y un 7,00%: 3 puntos.
- Comisidn igual al 3,50% o inferior: 5 puntos(*).

(*) Cualquier comisién ofertada inferior al 3,50% no obtendrd mds puntuacion para este criterio.

La comision ofertada por la agencia tendra en cuenta lo establecido en el apartado 26 de la presente
Memoria, que define los pardmetros objetivos para considerar una oferta anormalmente baja.

La comisidn de cursado fijada por la empresa adjudicataria por la prestacion de sus servicios se descontara
del presupuesto de licitacion. El resto del importe se destinara a la compra de espacios publicitarios.

2.3.2. CRITERIO CUALITATIVO RELACIONADO CON LA ORGANIZACION, CUALIFICACION Y EXPERIENCIA
DEL PERSONAL ADSCRITO AL CONTRATO QUE VAYA A EJECUTAR EL MISMO (MAXIMO 10 PUNTOS)

2.3.2.1. CAPACIDAD DE RESPUESTA. Valorado en un 7% (7 PUNTOS).

Se valorara la capacidad de respuesta para llevar a cabo los servicios objeto del contrato segun los criterios
detallados a continuacidn. Este factor se valorara con un 7 %.

La puntuacién final en este apartado resultara de la suma del resultado de la puntuacién obtenida en los
dos aspectos a valorar:

- Planificacién de campafias (0 a 3 puntos)
- Puesta en marcha de campaniias (0 a 4 puntos)

Se entiende por PLANIFICACION DE CAMPANAS frente a una demanda, una propuesta de plan de medios
dentro de un margen de tiempo que permita poder cumplir con los plazos, y que como maximo debera ser
aportado a las 72 horas (en dias laborables) desde su solicitud, de acuerdo con lo exigido en el PPT:

« Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las primeras 24 horas (dia
laborable siguiente) tras su solicitud, supondra la maxima puntuacién: 3 puntos.

+ Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios dentro de las 48 horas siguientes (dos
dias laborables) a la solicitud: 1,5 puntos.

+ Compromiso de aportar una propuesta de plan de medios a partir de las 48 horas desde la solici-
tud: 0 puntos.
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Se entiende por PUESTA EN MARCHA DE CAMPANAS frente a una demanda, el envio de 6rdenes de compra a
los soportes y el envio a AGAPA del informe de activacién, dentro de un margen de tiempo que permita cum-
plir con los plazos . La puesta en marcha de las campafias debera realizarse, de acuerdo con lo exigido en el
PPT,en el plazo maximo de 96 horas (en dias laborables) desde la aprobacién del plan de medios por la per-
sona responsable del contrato:

« Compromiso de puesta en marcha de campafias dentro de las primeras 48 horas (dos dias labo-
rables) desde la aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato, supondra la ma-
xima puntuacion: 4 puntos.

« Compromiso de puesta en marcha de campafias dentro de las 72 horas (tres dias laborables)
desde la aprobacién del plan de medios por el responsable del contrato: 2 puntos.

« Puesta en marcha de campafias a partir de las 72 horas desde la aprobacién del plan de medios
por el responsable del contrato: 0 puntos.

2.3.2.2. EQUIPO DE TRABAJO: DISPONIBILIDAD. Valorado en un 3% (3 PUNTOS).

Se valorara con 3 puntos la disponibilidad del equipo de trabajo descrito en la solvencia técnica o profesio-
nal. Distribuidos de la siguiente manera:

« Permanente (incluso festivos). 3 puntos.
« Laborables (24 horas). 2 puntos.

« Laborables, de 08:00 a 19:00. 1 punto
« Laborables, de 08:00 a 15:00. 0 puntos.

2.3.3. MEJORAS: (10 PUNTOS)

Otras prestaciones concretas que se ofrezcan como mejora de los servicios objeto del contrato. Este factor
se valorara con 10 puntos.

La puntuacién en este apartado sera la suma de la que corresponda a las siguientes mejoras a valorar:
2.3.3.1. EQUIPO DE TRABAJO: EXPERIENCIA ADICIONAL . Valorado en un 6% (6 PUNTOS).

Equipo de trabajo. Experiencia adicional (en afios completos) al equipo de trabajo minimo exigido en la sol-
vencia técnica o profesional. Este factor contara con un maximo de 6 puntos.

a) Director/a de Cuentas (DC). Puntuacién maxima (PM): 2 puntos
b) Planificador/ay Gestor/a en RRSS (PG). Puntuacién maxima (PM): 2 puntos
c) Disefiador/a Gréfico/a (DG). Puntuacién maxima (PM): 2 puntos
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Para valorar el concepto de la experiencia adicional del equipo de trabajo, la férmula aplicable serd la
siguiente:

VF=VDC + VPG + VDG, siendo DC, PG y DG cada uno de los perfiles definidos en el punto 2.3.3.1

Para cada perfil se aplicara la siguiente férmula:
Vi=PMi * (RFi / RFMAXi) cuando RFi sea distinto de RFMAXi
Vi = PMi cuando RFi sea igual de RFMAXi

Donde:

Vi = Puntuacidn de la oferta presentada para el perfil
PMi = Puntuacién maxima para el perfil “i”.

RFi = Afios de experiencia adicional ofertados para el perfil
RFMAXi = Afios de experiencia adicional maximos para perfil “i” de las ofertas valoradas.

La experiencia adicional debe quedar acreditada en la declaracién responsable solicitada en el subapartado
“2.1. Numero de miembros integrantes del equipo minimo” de la solvencia técnica o profesional.

@
1.

@
1.

@
1

2.3.3.2. EQUIPO DE TRABAJO: PERFILES ADICIONALES . Valorado en un 4% (4 PUNTOS).

Compromiso de incluir perfiles adicionales al equipo minimo exigido en la solvencia técnica o profesional. Este
equipo de trabajo adicional debera cumplir, al menos, con la experiencia minima exigida en la solvencia
técnica. Hasta un maximo de 4 puntos.

a) Planificador/ay Gestor/a en RRSS. Puntuacién maxima: 2 puntos.
b) Disefiador/a Grafico/a. Puntuaciéon maxima: 2 puntos.

Junto con el compromiso deberd presentarse el curriculum vitae debidamente firmado por la persona pro-
puesta, con detalle de las titulaciones académicas y profesionales, empresas, puesto y periodo en que obtu-
vo la experiencia profesional, indicando fechas concretas (mes y afio).

Todos los criterios de adjudicacion seleccionados ponen en valor la mejor relacion calidad / precio a tenor
de lo establecido del articulo 145.2 LCSP, considerando oportuna la eleccion de estos criterios para evaluar
las caracteristicas de los trabajos propuestos y su correcta adecuacion, asi como las condiciones de
ejecucion para cumplir con las especificaciones que se encuentran definidas en el PPT.

22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO: No procede.

LEOPOLDO GOMEZ DE LARA CARO 23/07/2025 12:33:37 PAGINA: 47 /54

VERIFICACION NJyGwBRgmK511b9jn0556Fpp8VaéJc https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




A

23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.

st
[[Jcomo condiciones especiales de ejecucién. Se establecen consideraciones de tipo
medioambiental en forma de condicién especial de ejecucidn, tal y como queda recogido en el
apartado 18 de la presente memoria.

Obligacién del adjudicatario de cumplir las condiciones salariales de los trabajadores
[C]Jconforme al Convenio Colectivo sectorial de aplicacion.
[]Jconforme al Convenio Colectivo de empresa.

24. SUBCONTRATACION.
E] Parcialmente, dado que existe partes del contrato que no se pueden subcontratar:

Determinadas partes o trabajos deberan ser ejecutadas directamente por la persona contratista o, en
el caso de una oferta presentada por una unién de empresarios, por una participante en la misma: Si

En caso afirmativo, indicar dichas partes o trabajos: Las tareas de direccion y coordinacién no podran
ser subcontratados por la empresa adjudicataria de los diferentes lotes.

La imposibilidad de subcontratar estos trabajos se justifica por la propia naturaleza del servicio, al
serimprescindible para su correcta consecucion el llevar a cabo una Unica direccidn, seguimiento y
acompafiamiento durante todas las fases del trabajo, asi como una Unica interlocucion con el cliente
AGAPA).

La persona contratista debe indicar en la oferta la parte del contrato que tenga previsto subcontratar:
NO.

25. PENALIDADES.

s

En caso afirmativo, indicar cuales:

Penalidades por demora en la ejecucidn parcial o total del plazo de ejecucidn: Si. Por cada hora de
retraso en la planificacion o en la puesta en marcha de la campafia publicitaria correspondiente por la
empresa adjudicataria por causas imputables a la misma, se aplicara una penalizacidn del 2% sobre el
total de la factura final de los trabajos realizados, con el limite establecido en el art. 192 de la LCSP. El
plazo de referencia para el calculo del retraso sera el ofertado por la empresa adjudicataria, en caso de
ser menor al establecido en el PCAP.

Penalidades por cumplimiento defectuoso o un incumplimiento parcial: Si
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Se considerara que la empresa adjudicataria ha llevado a cabo un cumplimiento defectuoso o un
incumplimiento parcial de las prestaciones objeto del contrato cuando incumpla cualesquiera de los
compromisos ofrecidos en su oferta para la valoracidn de los criterios cualitativos y mejoras que forman
parte de los criterios de adjudicacién. En consecuencia, el érgano de contratacion podra aplicar sendas
penalidades por cada uno de los compromisos incumplidos en la ejecucidn del contrato por importe, cada
uno de ellas, del 5% del presupuesto de licitacion del contrato, IVA excluido, no pudiendo superar el total
de las mismas el 50% del precio del contrato.

Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucién del contrato: Si. Se
aplicara una penalizacién del 1% sobre el total de la factura final de los trabajos realizados.

26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.

Para la evaluacion de ofertas anormalmente bajas de los tres lotes no se han tenido en cuenta los criterios
cualitativos y mejoras ya que se considera que estos aspectos no estan directamente relacionados con la
sostenibilidad econdmica de la oferta, sino que pueden ser mejorados sin aumentar significativamente el
coste de la misma.

El cumplimiento de los criterios cualitativos y mejoras definidos, como el CTR minimo, la capacidad de
respuesta o la experiencia y perfiles adicionales, aunque es beneficioso para la realizacion de los trabajos,
no implica necesariamente una ejecucion mas costosa del contrato, ya que las empresas del sector suelen
contar con perfiles con mucha experiencia y un equipo amplio y multidisciplinar en su plantilla, ademas de
una gran especializacion y conocimiento profundo de los medios.

Por tanto, los parametros objetivos en funcidn de los cuales se apreciara, en su caso, que las proposiciones
de cualquiera de los lotes, no pueden ser cumplidas como consecuencia de la inclusién de valores
anormalmente bajos seran los siguientes:

1) Si concurre una sola persona licitadora, aquella cuya comision ofertada sea inferior al 3,50%.
2) Si concurren mas de una persona licitadora:

o Cuando concurran dos personas licitadoras, aquella cuya valoracién total en los criterios
econdmicos sea superior en mas de 20 unidades porcentuales a la de la otra oferta.

o Cuando concurran tres o mas personas licitadoras, aquellas cuya valoracidn total en los
criterios econdmicos sea superior en mas de 20 unidades porcentuales a la valoracién media de
todas las ofertas. No obstante, si entre ellas existen ofertas cuyas valoraciones sean inferiores a
dicha media en mas de 10 unidades porcentuales, se procedera al célculo de una nueva media
s6lo con las ofertas que no se encuentren en el supuesto indicado. En todo caso, si el nimero
de las restantes ofertas es inferior a tres, la nueva media se calculard sobre las tres ofertas de
mayor valoracion.
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Importante: En los casos en los que concurran tres o mas empresas a cualquiera de los lotes, si alguna
de ellas resultara excluida por no justificar suficientemente la anormalidad de su oferta, no volvera a
calcularse una nueva media, es decir, no se aplicara nuevamente el parametro con las empresas
admitidas. No obstante, la exclusion de alguna/s de la/s oferta/s si conllevara necesariamente la
rebaremacion de los criterios de adjudicacién para obtener las valoraciones definitivas.

27. OTRA INFORMACION DE INTERES.

27.1 Tratamiento de datos personales y seguridad de la informacién: No procede.

27.2. Miembros de la mesa de contratacién.

«  Vocal: Gemma Enriquez San Nicolas.

« Suplente: Inmaculada Gonzélez Gonzélez.

27.3. Obligacién de tener suscrito seguro que cubra las responsabilidades que se deriven de la

ejecucidn del contrato: No

28. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Punto General de Entrada de Facturas Electrénicas de la Comunidad Auténoma de Andalucia (PUEF)

29. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Promocidn. Servicio de Calidad, Promocidn y Estrategia.

30. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO. Facultades que se le atribuyen.
Jefa de Servicio de Calidad, Promocidn y Estrategia, Gemma Enriquez San Nicolas.
Vinculada a AGAPA: SI

31. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO
M.? Angeles Cruz Carrasco, Técnica del Departamento de Promocién

Laura Rivas Rodriguez, Técnica del Departamento de Promocion
Inmaculada Gonzalez Gonzalez, Jefa del Departamento de Promocion

EL SUBDIRECTOR DE PROMOCION, CONSULTORIA Y ACTUACIONES SIG
Leopoldo Gémez de Lara Caro
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ANEXO |

INFORME DE INSUFICIENCIA DE MEDIOS, por tratarse de un contrato de servicio.

Puesto que AGAPA no cuenta con los medios personales ni materiales propios suficientes para realizar los
distintos trabajos que componen el objeto del contrato, resulta esencial la contratacion externa de una
empresa especializada en la planificacion de medios y compra de espacios publicitarios y el seguimiento de
los planes de medios para las acciones de comunicacién de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, que pueda abordar el trabajo de manera global, con la cualificacién y la experiencia
profesional especifica dentro de este ambito, y que cuente con los recursos técnicos necesarios para que los
trabajos se ejecuten segln las especificaciones recogidas en los pliegos, siendo capaz de resolver los
imprevistos y necesidades que puedan surgir.

EL SUBDIRECTOR DE PROMOCION, CONSULTORIA Y ACTUACIONES SIG

Leopoldo Gémez de Lara Caro
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ANEXO 11

MODELO DE CERTIFICADO PARA VERIFICAR LA OFERTA ECONOMICA (PRENSA, RADIO Y TELEVISION)

EXPEDIENTE:
TiTULO:

D. D2 it e eee e i it ee e e, cON DNLNUM. ... ... ... ... ..., actuando:

[Jen nombre propio
[Jenrepresentaciéndelaentidad ............ ... eeeeee e vvnevn oo, cON CIF NGM. ... ... ... ..., en calidad de. ...
2

Se compromete, a ofrecer el siguiente descuento en el:

Indicar en este espacio el Nombre del Soporte

% unico de descuento sobre
A continuacion, detallar tantas referencias como se hayan indi- tarifa completa
cado en la oferta econdmica para dicho Soporte:
Prensa Digital IP Nacional
Prensa Digital IP Andalucia/Local
Prensa Impresa Nacional
Prensa Impresa Regional/Local
Radio Regional
Radio Local
TV Regional/local

Dicho descuento se ofrece durante toda la vigencia del contrato sin que el mismo se encuentre
condicionado a ninguin tipo de variable.

(Lugar, fecha, firma)

2 Apoderado o apoderada, administrador o administradora Unica, solidaria, mancomunada, etc.
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ANEXO 1l

MODELO DE CERTIFICADO PARA VERIFICAR LA OFERTA ECONOMICA (EXTERIOR)

EXPEDIENTE:

TiTULO:
D. D2 it eee e i i e e e CON DNL NUM. ... ... ... ... ..., actuando:
[Jen nombre propio
[Jen representaciéndelaentidad .....................ce oo eeeneeo,cOn CIFNGOM. ... ... ... ..., en calidad de ...
3

Se compromete, a ofrecer el siguiente descuento en el:

Indicar en este espacio el Nombre del Exclusivista

Coste neto/unidad ofertado

A continuacion, detallar tantas referencias como se hayan indi-
cado en la oferta economica para dicho Exclusivista:

(en Euros, sin aplicar comision
de agencia y excluido IVA)

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de mas de 500.000
habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 150.000 y
499.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 100.000 y
149.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de entre 50.000 y
99.999 habitantes. 1 semana.

Fijacion. Mupi estandar (1,76x1,20). Poblaciones de menos de
49.999 habitantes. 1 semana.

Mupis digitales en calle. ciudades de mas de 500.000 habitantes

Mupis digitales en calle. ciudades de menos de 500.000 habitantes

Mupis digitales en estaciones de metro, ferrocarril... poblaciones
de mas de 500.000 habitantes

Mupis digitales en estaciones de metro, ferrocarrril... poblaciones
de menos de 500.000 habitantes

Mupis digitales Indoor. Poblaciones de mas de 500.000 habitantes

Mupis digitales Indoor. Poblaciones de menos de 500.000 habitan-
tes

Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones de
mas de 500.000 Hab. Produccién + fijacién 1 mes

3

Apoderado o apoderada, administrador o administradora Unica, solidaria, mancomunada, etc.
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Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Poblaciones
entre 100.000 y 499.999 hab. Produccién + fijacion 1 mes
Autobuses. Trasera integral + Lateral gran formato. Lineas interur-
banas: produccién + Fijacion 1 mes

Fijacion. Valla publicitaria (8x3). Poblaciones de Andalucia. 1 cator-
cena.

Dicho descuento se ofrece durante toda la vigencia del contrato sin que el mismo se encuentre
condicionado a ningtin tipo de variable.

(Lugar, fecha, firma)
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