Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior

Empresa Plblica para la Gestion del Turismo y del

. Deporte de Andalucia S.A.
Junta de Andalucia

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA LICITACION DE LA CONTRATACION DE LA PRESTACION
DE SERVICIOS CONSISTENTES EN LA REALIZACION, PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE
PIEZAS AUDIOVISUALES PARA TELEVISION, RADIO Y ONLINE RELACIONADAS CON EL
TURISMO Y EL DEPORTE Y LAS ACTIVIDADES REALIZADAS POR LA EMPRESA PUBLICA
(Expdte. C101-06IJM-0725-0055), CON PRESUPUESTO BASE DE LICITACION DE
115.000,00 € (IVA excluido)

CPV: 79341000-6

1. ANTECEDENTES

La Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A. (en adelante
Turismo y Deporte de Andalucia), de acuerdo con sus estatutos (segun el Acuerdo de 12 de julio de
2016, del Consejo de Gobierno, por el que se modifica el Acuerdo de 27 de julio de 2010, que
autorizaba la creacion de la «Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de
Andalucia, S.A.» y por el que se aprueban los nuevos estatutos de la citada empresa publica para
su adaptacion a la normativa reguladora de las sociedades de capital), contempla en su objeto social
y, entre otras funciones:

- La realizacion de actuaciones orientadas al crecimiento y desarrollo de la industria turistica
y del deporte en todos sus aspectos.

- Planificar y ejecutar acciones promocionales en colaboraciéon con entidades publicas o
privadas que persigan fines analogos.

- Desarrollar estrategias y herramientas de comunicacion encaminadas a reforzar el
posicionamiento de Andalucia como destino turistico-deportivo de referencia a nivel nacional
e internacional.

Progresivamente, Turismo y Deporte de Andalucia ha intensificado la celebracion de eventos
promocionales propios, ferias, competiciones deportivas y presentaciones publicas que generan un
flujo constante de informacion de alto interés mediatico y social. Ademas, de forma paralela, los
canales digitales institucionales (web, redes sociales y plataforma audiovisual corporativa) han
experimentado un incremento sostenido de audiencias, demandando contenidos multimedia agiles,
de calidad y adaptados a formatos multiplataforma.

Este conjunto de hitos tiene un evidente interés informativo, motivo por el cual se dan a conocer
a los medios de comunicacidn las acciones que se llevan a cabo impulsadas o con el apoyo de
Turismo y Deporte de Andalucia. De igual manera, también se presta difusién a atractivos vy
propuestas turisticas y deportivas del destino, novedades y asuntos de actualidad para su
repercusion en medios. Resultan ademas de interés asuntos que guarden relacidn con la industria
turistica y deportiva de otros ambitos, como el econdmico, el cultural, el gastrondmico u otras
esferas que puedan enmarcarse en el mismo campo de actuacion de la empresa.

Junto a la difusion entre los medios, las plataformas tecnoldgicas proporcionan una nueva via de
comunicacion tanto con profesionales del sector como con clientes potenciales interesados en las
propuestas de Andalucia, a través de las redes sociales y otros soportes online en los que la
Empresa Publica disponen de canales propios.

Con el objetivo de que estas acciones y propuestas turisticas impacten en el publico objetivo al
gue se dirige la actividad promocional de Turismo y Deporte de Andalucia, ya sea a través de los
medios de comunicacidn convencionales como a través de las redes sociales y herramientas online,
se hace necesaria la contratacién de un servicio de seguimiento, produccién y distribucion de



piezas audiovisuales que genere contenido de calidad, atractivo y de interés.

Por otro lado, la presente contratacién se alinea de forma directa con los ejes del Plan META 2027,
ya que:

e Potencia la marca Andalucia a través de contenidos audiovisuales profesionales que
proyectan la oferta turistica y deportiva en televisidn, radio, redes sociales y plataformas de
streaming, cumpliendo la prioridad de reforzar el posicionamiento del destino.

e Incorpora innovacion digital y nuevas narrativas, dando respuesta a la linea estratégica de
modernizacién tecnoldgica de la promocidn turistica.

e Contribuye a la desestacionalizaciéon y a la cohesion territorial, al divulgar actividades y
eventos repartidos a lo largo del afio y en todo el territorio andaluz, favoreciendo la
distribucidn equilibrada de flujos prevista en el Plan.

e Apoya al tejido empresarial audiovisual andaluz, coherentemente con el objetivo de
dinamizacién econdmica y creacién de empleo de calidad incluido en el Plan.

En consecuencia, la ejecucién de este servicio es un instrumento operativo que materializa varios
objetivos y programas del Plan META 2027, garantizando la visibilidad, la competitividad y la
sostenibilidad del turismo andaluz en el horizonte 2027.

Ademas, se enmarca dentro del objetivo PAIF 1.4.2.6, correspondiente a Acciones de Comunicacion.
2. FINANCIACION

La accion esta financiada a través del PRY2025-0339 y PRY2026-0014 con Fuente de Financiacion
100000G/75B/44364/000.

3. NATURALEZA Y EXTENSION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE CUBRIR

El objeto del presente procedimiento es garantizar que la actividad promocional de EPGTDA impacte
eficazmente en el publico objetivo a través de contenidos audiovisuales profesionales, dindmicos y
coherentes con la marca Andalucia; aumente su alcance mediatico en televisiones autondmicas y
nacionales, radios, prensa digital y redes sociales, adelantandose a los tiempos informativos y a las
tendencias de consumo moévil; y contribuya a la diversificacién geografica y a la desestacionalizacion
de la demanda turistica y deportiva, mostrando la amplia oferta de la Comunidad durante todo el
afo.

El contrato tendrda una duracion inicial de doce (12) meses, prorrogable por otros doce (12), e
incluira la cobertura audiovisual diaria, grabacidn, edicion y entrega de VTR informativos y capsulas
para redes; piezas tematicas no diarias en formato de reportajes, spots y videos promocionales;
hasta 12 retransmisiones en directo (streaming); adaptaciones multiplataforma y gestiéon de
archivo y metadatos.

Se esperan como resultados incrementar en al menos un 25 % las apariciones de marca Andalucia
en medios audiovisuales externos, alcanzar un crecimiento del 30% en engagement
(visualizaciones, compartidos, comentarios) en los canales sociales institucionales y disponer de un
repositorio audiovisual ordenado que sirva de base a futuras acciones y a la memoria histérica de
la actividad promocional.

Las prescripciones técnicas solicitadas se detallan en el correspondiente pliego.



4. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION PREVISTO

El presente contrato tiene un Presupuesto Base de Licitacion de CIENTO TREINTA Y NUEVE MIL
CIENTO CINCUENTA EUROS (139.150,00 €) IVA incluido (115.000,00 €, IVA no incluido).
Atendiendo a lo indicado en el articulo 100.2 de la LCSP, el citado presupuesto se desglosa segun
se sefiala a continuacién:

Concepto Importe (€)
A. Costes directos 83.636,36 €
B. Costes indirectos! (10%) 8.363,64 €
C. Total presupuesto ejecucién material (A + B) 92.000,00 €
D. Gastos generales? 16.100,00 €
E. Beneficio industrial 6.900,00 €
F. Presupuesto ejecucidon por contrata (C+D+E) 115.000,00 €
G. IVA (21%) 24.150,00 €
H. Presupuesto base de licitacion (F+G) 139.150,00 €

4.1 ESTIMACION DE COSTES UNITARIOS

Para determinar los precios-hora completos de los perfiles que intervendran en la prestacion se ha
seguido la metodologia oficial de la Guia y Circular 1/2025 de la Direccion General de Contratacion
(célculo indirecto del PBL, exigencia de desglosar costes directos, indirectos y beneficio), combinada
con las ratios de costes indirectos y beneficio industrial previstas en la Instruccion 1/2024 de la
Agencia Digital de Andalucia (Anexos II.B y II.C: 80 % costes directos, 13,9 % gastos generales,
5,9 % beneficio).

Las retribuciones base provienen del III Convenio Colectivo Estatal de la Industria de Produccién
Audiovisual (BOE 31-3-2024).

Se ha prorrateado la retribucién anual (12 pagas), aplicado la cotizacidén empresarial media a la
Seguridad Social (= 30 % sobre salario bruto) y, finalmente, los porcentajes de gastos generales y
beneficio citados.

Resultado:
Categoria profesional Salario Coste Coste completo
mensual* directo (€/h)** (€/h)***
Jefe/a de produccion 2 293,25 € 20,61 € 25,67 €
Periodista/Redactor/a 1 644,66 € 14,78 € 18,48 €
Operador/a de camara 1737,30 € 15,61 € 19,51 €
Montador/a - Editor/a 2 015,29 € 18,11 € 22,64 €

* Incluye plus de flexibilidad de 120 €/mes fijado en el convenio.
** Salario anual = 1 728 h - 1,30 (cotizaciones empresariales).
*** Coste directo + 0,80 (20 % para GGI + BI).

Estos precios se consideran maximos de referencia para todas las horas efectivamente ejecutadas
durante la vigencia inicial del contrato.

! contempla amortizaciones, supervisién y control de calidad, y otros conceptos asociados a la produccién que se pretende contratar.

ZIncluye gestién comercial y administracién



4.2 PRESUPUESTO BASE DE LA LICITACION

El limite de gasto aprobado para la anualidad inicial es 115.000,00 € IVA no incluido.

La distribucion estimada, coherente con los volimenes previstos de produccién (cobertura diaria,
piezas tematicas y 12 streamings), se detalla a continuacion:

Concepto Horas/Unidades Tarifa/Precio (€S,us?:]01t\alk)
Mano de obra directa 67.388,03
- Jefe/a de produccidn 257 h. 25,67 €/h 6.597,19
- Periodista/ Redactor/a 1.068 h. 18,48 €/h 19.736,64
- Operador/a de cdmara 1.068 h. 19,51 €/h 20.836,68
- Montador/a - Editor/a 893 h. 22,64 €£/h 20.217,52
Otros costes directos 16.248,33
- Equipo ENG y sonido (coberturas + 12 100 jornadas 98,30 € 9.830,00
streamings)
- Gastos de desplazamiento y dietas 1.900,00
- Gestion de archivo y almacenamiento 504,33
(12 meses)
- Contingencia / imprevistos (= 4,8%) 4.014,00
Total costes directos 83.636,36

Criterios y justificacion

Metodologia de costes: tarifas-hora completas calculadas segun la Instruccion 1/2024 de la Agencia
Digital de Andalucia (80 % costes directos, 13,9 % gastos generales, 5,9 % beneficio industrial) y
las tablas salariales del III Convenio Colectivo Estatal de la Industria de Produccion Audiovisual
(BOE 31-03-2024).

Distribucidon del gasto: la mano de obra representa ~80 % del PBL; el resto cubre alquiler de
equipamiento para coberturas y streamings, desplazamientos en toda Andalucia, archivo/mam
digital y una bolsa de contingencia que absorbe revisiones salariales, combustible o ajustes técnicos.

Correspondencia horaria: las horas previstas se han ajustado a los volUmenes de produccién
descritos (cobertura diaria, capsulas, reportajes y hasta 12 retransmisiones en directo) sin
sobrepasar el tope econdmico autorizado.

5. DISPONIBILIDAD Y RESERVA DE CREDITO:

El Director responsable PAIF de los trabajos objeto del contrato que suscribe la presente memoria
acredita la existencia de crédito y su reserva para llevar a cabo la licitacion solicitada por importe
total de 139.150,00 €, IVA incluido con la generaciéon y codificacion en el ERP-Navision del
expediente de contratacién EC25T-00231 segun el siguiente detalle de anualidades:

. o Importe
Anualidad Codigo Proyecto/s (€, IVA incl.)
2025 PRY2025-0339 63.777,10 €
2026 PRY2026-0014 75.372,90 €




6. PLAZO DE EJECUCION Y POSIBLES PRORROGAS PREVISTAS

Las acciones contempladas se ejecutaran desde la fecha de firma del contrato y durante 12 meses,
siendo prorrogable el contrato por otros 12 meses.

7. CAUSAS DE MODIFICACION DEL CONTRATO

No se prevé modificacion del contrato

8. DESCRIPCION DE LOTES O JUSTIFICACION, EN SU CASO, DE NO DIVIDIR EN LOTES

Se opta por no dividir el contrato en lotes, al tratarse de un servicio que requiere una unidad técnica
y creativa para garantizar coherencia en el mensaje, imagen y estilo de las piezas audiovisuales en
todos los canales (televisidon, radio y online), asi como una planificacion y coordinacion centralizada
gue evite duplicidades y retrasos. La ejecucidn unitaria permite optimizar costes mediante
economias de escala, asegurar una Unica responsabilidad en calidad, plazos y entregas, y facilitar
el tratamiento transversal de contenidos vinculados al turismo y al deporte, que a menudo
demandan un enfoque integral por parte de un Unico adjudicatario.

9. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA Y ADJUDICACION Y SU JUSTIFICACION

9.1.- Los criterios de Solvencia econdémica seran los establecidos en los Pliegos de Clausulas
Particulares.

9.2.- Solvencia técnica:

Esta se acreditara aportando relacién de los principales servicios o trabajos realizados en los Ultimos
5 anos, que incluya su importe, fechas y beneficiarios publicos o privados de los mismos,
considerandose acreditada si ha realizado en dicho periodo al menos 3 trabajos directamente
relacionados con el objeto del contrato.

La relacion de los principales servicios o trabajos realizados ha de ir acompafada de los certificados
expedidos o visados por el érgano competente, cuando el destinatario sea una entidad del sector
publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, de un certificado expedido por este o, a falta
de este certificado, mediante una declaracion del empresario acompafiado de los documentos
obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion.

9.3.- Criterios de adjudicacion:
A. Valoracion técnica mediante juicio técnico (Maximo 50 puntos):

La valoracion técnica de las propuestas se realizara conforme a los siguientes criterios y subcriterios,
en funcién de la documentacion técnica aportada en el sobre B electrdnico:

¢ Metodologia y organizacion del trabajo (maximo 18 puntos). Se tendrd en cuenta:
o Calidad, detalle y claridad de la propuesta metodoldgica general.
o Adecuacién y nivel técnico del equipamiento propuesto.
© Adecuacién y creatividad en la definicion de formatos audiovisuales para medios
tradicionales y digitales.
o Robustez y agilidad en la propuesta de flujo de trabajo, gestién de derechos y
entrega de contenidos.

o Disponibilidad y compromiso de entrega (maximo 18 puntos). Se tendra en cuenta:
o Compromiso explicito y detallado sobre disponibilidad y movilidad geografica.



© Plazos de entrega definidos, claridad y fiabilidad del cronograma presentado para
garantizar rapidez y puntualidad en las entregas.

o Calidad y amplitud de la base de datos de medios propuesta, asi como la eficacia del
procedimiento para la distribucion de contenidos.

¢ Archivo multimedia y equipo humano (maximo 14 puntos). Se tendra en cuenta:
o Calidad, volumen y adecuacién del material audiovisual de archivo propio ofrecido.
o Solidez del método propuesto para la gestion, etiquetado y curacién del archivo
histérico multimedia.
o Cualificacion, experiencia acreditada y pertinencia del equipo humano asignado al
proyecto, documentada mediante curriculum vitae y titulos oficiales.

B. Valoracion econémica mediante férmulas (Maximo 50 puntos):
Oferta Econdmica: 50 puntos.

Se adjudicara la maxima puntuacién al importe del precio mas bajo IVA no incluido, puntuando al
resto de forma proporcional mediante regla de tres simple inversa, de la siguiente forma:

Precio mas bajo
Puntuacién oferta licitador A = -=-=-====-mmmmmmmmmmmeemmoo x 50
Precio licitador A

9.4.- Documentos que han de integrar la oferta técnica:

Las empresas licitadoras deberan presentar la siguiente documentacion técnica detallada y
estructurada en las siguientes secciones:

1. Metodologia y organizacion del trabajo
e Propuesta metodoldgica detallada sobre la planificacion, organizacion y realizacion de
las coberturas audiovisuales.
e Equipamiento técnico detallado.
o Definicidn especifica de formatos audiovisuales que se emplearan.
Planificacién concreta del flujo de trabajo desde la preproduccion hasta la entrega final
de piezas.
Sistema propuesto para la entrega agil de materiales audiovisuales.
Propuesta especifica para la gestidn de retransmisiones en directo.
Procedimiento detallado sobre la gestidon de derechos.
Metodologia para la distribucidn proactiva de contenidos en medios de comunicacion
externos, incluyendo la elaboracion de informes de distribucion.

2. Disponibilidad y compromiso de entrega

e Plan especifico de disponibilidad del equipo técnico y humano.

e Compromiso explicito de disponibilidad horaria diaria.

e Cronograma detallado que garantice plazos agiles y puntuales en la entrega de piezas
audiovisuales finales, materiales complementarios y recursos brutos.

e Propuesta de base de datos actualizada y detallada de medios de comunicacién locales,
nacionales e internacionales a los que distribuir las piezas producidas.

e Procedimiento para asegurar la entrega de piezas adaptadas a diferentes formatos
digitales segun las especificaciones del pliego técnico.

3. Archivo multimedia y equipo humano
e Inventario exhaustivo del archivo propio disponible para complementar las
producciones.
e Descripcidon detallada de cémo se realizard la entrega y organizacion del material
audiovisual producido para su integracién en el archivo multimedia histérico de Turismo
y Deporte de Andalucia.



e Propuesta de metodologia para la catalogacién, etiquetado, curacién y conservacién de
contenidos para facilitar su uso futuro.

e Presentacion detallada del equipo humano asignado al contrato, incluyendo curriculum
vitae completos, titulos oficiales y referencias de proyectos similares realizados con
anterioridad.

Todos los aspectos técnicos exigidos en el pliego deberan estar claramente identificados en la
propuesta técnica. Aquellos elementos solicitados en el pliego técnico que no estén reflejados
explicitamente en la propuesta entregada no seran evaluados.

10. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA

Para considerar una oferta anormalmente baja en los términos del articulo 149.2.a) LCSP se
aplicaran los parametros incluidos en el articulo 85 del Reglamento general de la Ley de Contratos
de las Administraciones Publicas (RD 1098/2001, de 12 de octubre).

Asi, se consideraran anormalmente bajas las ofertas o proposiciones que se encuentren en los
siguientes casos:

Cuando, concurriendo una sola empresa licitadora, sea inferior al presupuesto base de licitacion
en mas de 25 unidades porcentuales.

Cuando concurran dos empresas licitadoras, la que sea inferior en mas de 20 unidades
porcentuales a la otra oferta.

Cuando concurran tres empresas licitadoras, las que sean inferiores en mas de 10 unidades
porcentuales a la media aritmética de las ofertas o proposiciones presentadas. No obstante, se
excluird para el computo de dicha media la oferta de cuantia mas elevada cuando sea superior
en mas de 10 unidades porcentuales a dicha media. En cualquier caso, se considerara
anormalmente baja, la baja superior a 25 unidades porcentuales.

Cuando concurran cuatro o mas empresas licitadoras, las que sean inferiores en mas de 10
unidades porcentuales a la media aritmética de las ofertas o proposiciones presentadas. No
obstante, si entre ellas existen ofertas o proposiciones que sean superiores a dicha media en
mas de 10 unidades porcentuales, se procederd al calculo de una nueva media sélo con las
ofertas o proposiciones que no se encuentren en el supuesto indicado. En todo caso, si el nUmero
de las restantes ofertas o proposiciones es inferior a tres, la nueva media se calculara sobre las
tres ofertas o proposiciones de menor cuantia.

Cuando se identifique una proposicion que pueda ser considerada anormalmente baja, Turismo y
Deporte de Andalucia seguira el procedimiento previsto en el art. 149.4, 5, 6, 7 de la LCSP.

11. TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES.

No aplica.



12. CONCLUSION

Por todo lo anteriormente descrito, se concluye que se hace necesaria la licitacién de la contratacion
de la prestacion de servicios consistentes en la realizacion, produccién y distribucién de piezas
audiovisuales asociadas a la promocién turistica y deportiva de Andalucia, por un importe de ciento

quince mil euros (115.000,00 €, IVA excluido).

Técnico/a Responsable: Director/a Responsable PAIF

Cargo: Press Strategy Officer Cargo: Chief Branding Officer
Fecha: 6 de agosto de 2025



