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1. NECESIDADES A SATISFACER, IDONEIDAD Y CONTENIDO.

La Agencia Andaluza para a Transformacién y el Desarrollo Econémico de Andalucia (TRADE) es una
agencia publica empresarial de las previstas en el articulo 68.1.b) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracién de la Junta de Andalucia adscrita actualmente a la Consejeria de Economia, Hacienda y
Fondos Europeos y a la Consejeria de la Presidencia, Interior, Didlogo Social y Simplificacién Administrativa.
Mediante el Decreto 69/2023, de 21 de marzo, se aprobaron sus Estatutos entrando en vigor los mismos el dia
25 de marzo de 2023.

Corresponde a TRADE, entre otras, las competencias para la realizacion de actividades de promocion publica,
prestaciones y de gestion de servicios para el fomento e internacionalizacion de la economia andaluza, la
transferencia del conocimiento y la diversificacién y valorizacién del sistema productivo andaluz.

Asimismo, corresponderan a TRADE cualesquiera otras competencias que tengan como finalidad la
promocion y el desarrollo econémico de Andalucia y se lo atribuyan por disposicién legal o reglamentaria o
cualquier medio valido en Derecho, asi como cualquier otra competencia o funcién que especificamente se le
atribuya en relacién con sus fines.

La Estrategia de Internacionalizacion de la Economia Andaluza 2021-2027 (EIEA 21-27) integra en un Unico
instrumento la planificacién estratégica de todas las politicas, programas y acciones de la Junta de Andalucia
en materia de promocion de la internacionalizacién del tejido empresarialy de la atraccién de inversidn
directa exterior a Andalucia, para lograr un nuevo salto adelante en comercio exterior y atraccion de
inversiones, incrementando el peso de las exportaciones en el PIB regional y contribuyendo con ello a la
creacidn de riqueza y empleo para Andalucia.

La EIEA 21-27 fue aprobada por el Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucia el 29 de junio de 2021 (BOJA
n® 127 de 05/07/2021) y tiene como finalidad reactivar la internacionalizacidn del tejido empresarial y la
economia andaluza, y sus objetivos generales son el desarrollo y consolidacién del tejido empresarial, la
creacion de empleo y el fortalecer el posicionamiento global de Andalucia a través de sus exportaciones y la
atraccién de inversidn extranjera.

Los objetivos estratégicos de la EIEA 21-27 se definen en 6 ejes estratégicos de actuacion:

- Eje 1liIincrementarel numero deempresas exportadorasdel tejido empresarial andaluz

y consolidar las que ya lo son.

- Eje 2: Ofrecer apoyo personalizado para la actividad internacional de manera flexible y adaptado a las

necesidades particulares de cada empresa.
- Eje 3: Aumentar la presencia andaluza en mercados exteriores.

- Eje 4: Dotar a las empresas de herramientas de innovacién, digitalizacion e inteligencia para facilitar

la toma de decisiones en un escenario internacional cambiante.

- Eje 5: Potenciar la captacion y consolidacion de la inversion extranjera de alto valor afiadido.
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- Eje 6: Promover un modelo planificado, coherente y coordinado de trabajo para el desarrollo de la

Estrategia.

En base a lo anterior y, tras analizar la importancia del sector de aceituna de mesa, como se justifica mas
adelante, la extinta EXTENDA (ahora TRADE) inicié ya en el afio 2006, colaboracidn con la Asociacion Espafiola
de Exportadores e Industriales de Aceitunas de Mesa (ASEMESA), a través de la firma de convenios, para la
puesta en marcha de campafias de promocién de la aceituna de mesa en distintos mercados, fijando
periédicamente, el ambito geografico de la promocidn internacional de la aceituna de mesa, el importe
aportado por cada una de las partes, asi como las tareas a llevar a cabo por EXTENDA (ahora TRADE) y por
ASEMESA. Desde el afio 2007, este convenio se viene firmando con la Organizacidn Interprofesional de la
Aceituna de Mesa, INTERACEITUNA por agrupar esta organizacion al 100% del sector.

En concreto, en India se han desarrollado campafias de promocion desde el afio 2013.

Atendiendo a la competencia de TRADE en la “promocion y el desarrollo econémico de Andalucia”, y
compartiendo la decisidn de la Interprofesional de continuar realizando campafias de promocién de la
aceituna de mesa en INDIA, se articul6 un convenio de colaboracion entre ambas entidades para la puesta en
marchay ejecucion de dichas campafias. Este convenio ha sido prorrogado con fecha 9 de abril de 2025 por
un afio de duracién. Consultarlo puede resultar de interés para las licitadoras. Este es un documento publico y
puede consultarse en el siguiente enlace:
https://juntadeandalucia.es/organismos/trade/estructura/transparencia/contratos-

convenios/convenios/detalle/411757.html

Tras la firma de la prérroga del mencionado convenio, la comision de seguimiento del mismo, en reunién el 21
de abril de 2025, ha aprobado las actuaciones a realizar por cada una de las partes firmantes, que son las
siguientes:

1. En primer lugar, TRADE pondra en marcha una licitacién para contratar el “Servicio de planificacion y
compra de medios (TELEVISION) para una campafia de promocidn de aceitunas de Espafia en India”.

El presupuesto sera hasta un maximo de 750.000 € para un afio, si bien, el presupuesto de licitacidn se
definira para un periodo inicial de seis meses con una posible prérroga de seis meses y con precios de
mercado en funcidn de contrataciones anteriores.

2. Una vez formalizado el contrato que derive de la licitacién de TRADE, la Interprofesional contratara a
la misma agencia para la realizacién de los siguientes servicios:

a) Embajador/a de la aceituna en India y sus actividades.
b) Plan de medios en prensa nacional.

c) Plan de medios digital/telefénico.

d) Eventos para consumidor y/o publico profesional.

El presupuesto sera hasta un maximo de 800.000 € para un afio maximo.

TRADE, para acometer las actuaciones de puesta en marcha de la campafia de promocion de aceituna
espafiola en las televisiones indias, requiere de la contratacién de una empresa especializada en los servicios
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de planificacion estratégica de medios, y compra de espacios en soportes publicitarios (Televisién) para la
difusidn de contenidos que den visibilidad a la aceituna espafiola en India.

A continuacién, se detallan los motivos que avalan la importancia del sector de la aceituna de mesa para
Andalucia, asi como la identificacion del mercado indio como prioritario.

Las exportaciones andaluzas de la partida 20057000 (aceitunas) en 2024 arrojaron un valor de un total de 705
millones de euros (en torno a un 72% del total espafiol). Este sector estd constituido por una serie de
empresas andaluzas lideres a nivel mundial y se encuentra representado por la Organizacidn Interprofesional
de Aceitunas de Mesa, INTERACEITUNA, entidad que agrupa a nivel nacional a todo el sector y que integra a
las organizaciones representativas del mismo: ASAJA, UPA, COAG y Cooperativas Agroalimentarias por parte
de la produccién y ASEMESA por parte de la transformacion y comercializacion.

En concreto las exportaciones de este producto al mercado indio fueron 3,8 millones de euros, un 61% mas
que en 2023. Andalucia absorbid practicamente el 100% de las exportaciones espafiolas a India.

De acuerdo con la informacién apuntada por el Fondo de Poblacion de la ONU, India contaba a mediados de
2023 con 1.428,6 millones de habitantes, superando los 1.425,7 millones de China, y se prevé que alrededor
del afio 2050 India continde siendo el pais mas poblado del mundo con una poblacién cercana a los 1.650
millones de habitantes.

Este pais cuenta con una piramide de poblacién joven con gran potencial de consumo. Actualmente, India es
una de las 10 economias mas importantes del mundo por volumen de PIBy en un informe de julio de 2023 de
Goldman Sachs, estiman que el PIB de India crezca espectacularmente previéndose que llegue a ser la
segunda economia del mundo en 2075.

La aceituna de mesa encaja perfectamente con su gastronomia, donde existe toda una cultura propia de
encurtidos. Esta idiosincrasia hace que la aceituna sea un producto que no desentone en la gastronomia india
y tenga un amplio recorrido en su cultura. Espafia es el principal productor y exportador de aceituna de mesa
a nivel mundial, de ahi que necesite realizar campafias en mercados de gran potencial y con capacidad
suficiente de absorber cantidades relevantes de la produccién nacional. Tradicionalmente, los grandes
mercados en volumen para la aceituna espafiola han sido la UE, Estados Unidos y Rusia, siendo Espafia en
todos ellos el lider en cuota de mercado. Estos son mercados maduros donde el margen de crecimiento es
pequefio. Ante esta perspectiva, desde el sector, a través de su Interprofesional, se decidi6 apostar por paises
que tuviesen potencial suficiente y la opcidn logica no era otra que la India, ya que la aceituna, aunque se
vendia en cantidades modestas, llevaba afios presente en el pais y era relativamente facil de encontrar tanto
en retail organizado como en las kiranas. Se espera que la industria HORECA de India logre unos ingresos de
83 mil millones de euros en 2024, lo que representa una tasa compuesta anual del 8 % entre 2013 y 2024.
(Corea del Sury China obtuvieron una tasa anual de 3,6 y 6,1 %, respectivamente).

A esto hay que sumar, que el paladar indio, de sabores intensos y con un alto porcentaje de poblacion
vegetariana, es perfecto para las propiedades organolépticas de la aceituna.

Ademas de todas las razones de peso que se han comentado, hay otros factores externos que han impulsado
a TRADE y a INTERACEITUNA a seguir la promocion en un mercado como el indio, con gran capacidad de

absorber grandes cantidades de aceitunas:

— Imposicidén de aranceles a la aceituna negra espafiola en Estados Unidos (principal mercado del
sector) en el afio 2018 y potenciales nuevos aranceles en el segundo mandato de Trump.
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— Imposicién de aranceles a la aceituna verde en Estados Unidos en el afio 2019 (medida que
posteriormente fue suspendida en 2021 por un periodo de 5 afios).

— Salida de Reino Unido de la UE en el afio 2020, siendo uno de los grandes consumidores dentro del
mercado comun.

— Guerra entre Rusia y Ucrania, siendo Rusia tradicionalmente uno de los mayores consumidores
(oscilando entre el 3¢y 4° puesto del ranking) de aceituna espafola, especialmente negra.

— Tanto para las aceitunas como para el sector agroalimentario en general se prevén grandes perjuicios
derivados de la nueva politica arancelaria anunciada en la nueva era Trump. Por tanto, toma especial
protagonismo India en lo que a la diversificacion de mercados se refiere. En el contexto de
incertidumbre econémica mundial, es necesario buscar mercados alternativos a los que dirigir las
exportaciones de aceitunas que por los condicionantes mencionados no pueden exportarse a los
mercados tradicionales.

Espafia, con Andalucia a la cabeza, lidera de forma indiscutible el mercado de la aceituna de mesa en INDIA
con una cuota de mercado que roza el 100%. Sin embargo, los consumidores indios alin no asocian
directamente la categoria “Aceitunas” a un pais concreto y ademas para ellos el origen no es un factor
determinante. Asi, TRADE en colaboracién con INTERACEITUNA, deciden continuar con la campafia de
promocion en INDIA, con el fin de incidir en asociar la categoria “Aceitunas” al origen “Espafia” y a la principal
region productora, Andalucia, también persiguen dar a conocer las propiedades nutritivas del producto y
divulgar el caracter versatil de la aceituna. Todo ello para incrementar el consumo de aceitunas espafiolas en
el mercado indio.

Por tanto, por todo lo anterior, para dar cumplimiento a lo establecido en la EIEA 21-27, y dada la importancia
de la aceituna de mesa en la economia de nuestra region, se hace necesario e idoneo la tramitacion de la
presente licitacion para poner en marcha la contratacion del servicio de planificaciéon y compra de medios
(televisidn) para una camparia de promocion de aceitunas de Espafia en India.

2. OBJETOYTIPO DE CONTRATO

El objeto del contrato es la planificacién y compra de medios (TELEVISION) para una campafia de promoci6n
de aceitunas de Espafia en India.

La campafia tiene como objetivo principal incrementar el consumo de aceitunas espafiolas en el mercado
indio y estara enfocada tanto a publico profesional como a consumidor final.

Tipo de contrato: Servicios, de acuerdo con lo establecido en el articulo 17 de la Ley 9/2017, de 8 de
noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

3. JUSTIFICACION DE LA NO DIVISION EN LOTES

La justificacién de la no divisién en lotes se basa en que el objeto del contrato es Unico: contar con una
empresa que planifique y se encargue de la compra de medios (TELEVISION) para llevar a cabo una campafia
de promocidn de la aceituna espafiola en la television india. Para ello la empresa que planifica la campafia lo
hace en base a parametros técnicos de idoneidad y afinad de los canales seleccionados con el publico
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objetivo y en base a los precios conseguidos en la mediacién de los soportes, lo que obliga a que la
planificacién y la mediacion (ejecucion) debe ser realizada por la misma empresa.

Por lo anterior, para la correcta ejecucién del contrato desde el punto de vista técnico es necesario que sea la
empresa que planifica la campaiia la que la ejecute en base a los precios acordados con las televisiones indias.

4. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

Presupuesto base de licitacion
Importe total (IVA excluido): 372.492 €
Importe del IVA: 78.223,32 €

Importe total (IVA incluido): 450.715,32 €

Teniendo en cuenta los servicios que se requieren contratar, el presupuesto esta compuesto por las siguientes
partidas para el periodo inicial del contrato de seis meses:

PARTIDAS IMPORTE SIN IVA (para el periodo inicial de 6 meses)
1. Compra de medios (TELEVISION india) 344,900 €
2. Comisién agencia maxima (8% plan de 27.592 €
medios)
TOTAL PRESUPUESTO 372.492 €

Método empleado para su calculo:

El importe previsto para la compra de espacios en la television india se ha calculado conforme a la dltima
licitacion de la extinta Extenda (ahora TRADE) para un contrato similar de compra de espacios en televisiones
indias, actualizando, en base al IPC desde julio del 2021 a marzo del 2025, el nimero de spots y cobertura a
conseguir con el mismo importe para la actual licitacion.

De este modo, teniendo en cuenta que en julio del 2021 para un importe de 344.900 € se obtuvieron 391 spots
y 65.000.000 de cobertura, y en base a la variacion del IPC del 18,1% desde julio del 2021 a marzo del 2025
(altimo dato disponible), los spots y cobertura que se pretenden alcanzar para el mismo importe en esta
licitacion son 320 spots y 53.300.000 de cobertura.

La comisién de agencia maxima esta dentro del rango de las habituales en las licitaciones del mismo objeto
que la presente. Dicha comisién de agencia, mas alld del margen comercial que la agencia -como
intermediaria- pueda obtener gracias a su capacidad de negociacion con los soportes en su actividad de
compraventa de espacios publicitarios, y que no podemos conocer por ser secreto comercial implicito a esa
actividad, viene a cubrir el gasto de los trabajos como cambio de logotipos, planificacion de medios, cursado,
seguimiento de activacion y desarrollo de campafias, evaluacion de resultados, etc.

Para el calculo de la comisidon de agencia del 8%, se han tenido en cuenta los siguientes conceptos:
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Costes de personal:

En relacién con los célculos de costes de personal, tal y como establece el articulo 100.2 de la LCSP, se ha
desglosado por categoria profesional cada una de las personas que deben trabajar en el contrato teniendo en
cuenta el nimero y la dedicacion de cada una de las personas que componen el equipo minimo requerido
para esta licitacion. Para ello, se ha establecido que los salarios de estas personas son conformes a lo
recogido en el CONVENIO COLECTIVO ESTATAL PARA EMPRESAS DE PUBLICIDAD 2015-2016 que apareci6
publicado mediante la Resolucién de 3 de febrero de 2016, de la Direccién General de Empleo, por la que se
registra y publica el Convenio colectivo del sector de empresas de publicidad (BOE n° 35, de 10 de febrero de
2016). Ademads, se ha estado a lo dispuesto en la Resolucién de 2 de agosto de 2022, de la Direccién General de
Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revision y tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del
Convenio colectivo estatal para las empresas de publicidad, recogiendo la tabla salarial publicada en el Anexo
Il de la mencionada resolucién.

Para el célculo de los costes para la empresa de la cotizacién de los empleados a la Seguridad Social, se ha
consultado la Orden PJC/178/2025, de 25 de febrero, por la que se desarrollan las normas legales de
cotizacién a la Seguridad Social, desempleo, proteccidn por cese de actividad, Fondo de Garantia Salarial y
formacion profesional para el ejercicio 2025. Este desglose de costes salariales y de seguridad social anual son
los que se muestran en el siguiente cuadro:

Porcentaje
Salario Seguridad social de Salario segiin

Puesto Nivel anual (23,6%) dedicacion | dedicacion
Supervisor de
cuenta nivel 3 22.146,01 € 27.372,47 € 2% 547,45 €
Planificador de
medios nivel 5 21.946,19 € 27.125,49 € 4% 1.085 €
Comprador de
medios nivel 5 21.946,19 € 27.125,49 € 10% 2.712,55 €

TOTAL SALARIOS 4.345 €

Costes generales: se estimado un importe de 2.553 € para costes indirectos vinculados a la prestacion de
servicio (personal administrativo, cambio de logotipos en cartelas de los videos, posibles gastos de
mensajeria, gastos financieros, etc.).

Beneficio industrial: 20. 694 € (6% del importe destinado a la compra de medios).

Asi, el desglose del precio es el siguiente:

CONCEPTOS Importe en euros sin IVA
COMPRA DE MEDIOS (TELEVISIéN
INDIA) 344.900 €
COMISION DE AGENCIA (8%) 27.592 €
e Coste de personal 4.345€
e Costesindirectos 2.553 €
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e Beneficio industrial

20.694 €

TOTAL

372.492 €

Valor estimado del contrato: 744.984 €

Conceptos que lo integran:

CONCEPTOS Importe en euros sin IVA
PRESUPUESTO DE LICITACION 372492 €
IMPORTE POSIBLE PRORROGA 372492 €
TOTAL 744.984 €

Método empleado para el calculo: el valor estimado esta determinado por el presupuesto base de licitacion,
mas la posible prérroga de un periodo de seis meses (IVA no incluido).

5. FINANCIACION CON FFEE

Financiacién con FFEE: Si

El gasto se imputara al presupuesto de Andalucia TRADE, con cargo a la partida presupuestaria G/72B/22602
/0000 A411CD24EB; OPERACION A411CD24EB0002, créditos cofinanciados en un 85%.

6. PLAZO DE EJECUCION

El plazo inicial de ejecucién del contrato serd de seis meses, comenzando su coémputo desde la
formalizacién del contrato, o bien, desde la fecha que especificamente se indique en el mismo. Se
establece la posibilidad de UNA prérroga de seis meses de duracion.

7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION

A la vista del precio de licitacion, el contrato se tramitard por procedimiento abierto, sujeto a regulacion
armonizada, regulado en los articulos 156 y siguientes de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre de Contratos del

Sector Publico.

En virtud de lo anterior, se propone que se acuerde el inicio del correspondiente expediente de licitacion.

DIRECTOR DE INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
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