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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA FERIA INTERNACIONAL DE
PLANTA Y FLOR, PAISAJISMO, TECNOLOGIA Y BRICOJARDIN (IBERFLORA 2025), A CELEBRAR EN VALEN-
CIADEL 14 AL 16 DE OCTUBRE DE 2025.

La presente memoria justificativa sustituye a la firmada con fecha 9 de julio de 2025, tras incorporar las con-
sideraciones juridicas del INFORME AJ-GAPA 2025/59, emitido por el Gabinete Juridico de la Agencia, en re-
lacién con el Pliego de cldusulas administrativas particulares del contrato denominado CONTRATACION DEL
PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARRO-
LLO RURAL DE LA FERIA INTERNACIONAL DE PLANTA Y FLOR, PAISAJISMO, TECNOLOGIA Y BRICOJARDIN
(IBERFLORA 2025), A CELEBRAR EN VALENCIA DEL 14 AL 16 DE OCTUBRE DE 2025.

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional por
parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en adelante la
Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, de Feria In-
ternacional de Planta y Flor, Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin IBERFLORA 2025, que se celebrara en el
Recinto Ferial Avenida de las Ferias s/n de Valencia, del 14 al 16 de octubre de 2025.

2. CODIGO GEXAP.

CONTR 2025 338103

3. CODIGO CPV.
*  79950000-8 Servicios de organizacion de exposiciones, ferias y congresos.
*  79952000-2 Servicios de eventos.

4. SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Subdireccion de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG / Servicio de Promocidn
Calidad y Estrategia/ Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccién Sostenible.

Personal de Contacto:

e Beatriz Ruiz Calderdn. Técnica del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-
duccidn Sostenible.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO:

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacién del sector publico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacion de la Agencia de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracién de la Junta de Andalucia. La citada autorizacién qued6 materializada con la aprobacién de
sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los
mismos con efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.
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AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucién de las
politicas orientadas a alcanzar los objetivos bésicos previstos en el articulo 10.3. 13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia, en el
marco de la planificacion y coordinacion definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, esta dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el ejercicio de las
potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de Gestidn (en
adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Acuerdo de 21 de diciembre de 2020 del Consejo de Gobierno aprueba el C.P.G. de AGAPA para el periodo
2021-2024. De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del citado C.P.G,
se funden con el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria, las establecidas en el
apartado d) del articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocién y comunicacién:

(1°) La ejecucion de trabajos de promocion, comunicacion y divulgacion de contenidos informativos o de
sensibilizacion relacionados con el dambito agrario y pesqueroy de desarrollo rural.

(2°) La ejecucidn de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios andaluces y de

la participacion en eventos promocionales.

Por otra parte, el C.P.G. establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (O0) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los préximos afios. Entre ellos,
esta el Objetivo Estratégico OF 01-01 - Contribuir a la modernizacién del sector agrario y pesquero y de su
tejido socio-econdmico asociado, a través de la prestacion de servicios innovadores, la digitalizacién, el
conocimiento y el asesoramiento. Dentro del cual se contempla el 00 01-01.03 - Atender la necesidad de

promocién, informacién y comunicacion en el medio rural y agroalimentario, incluyendo el dmbito de la pesca.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado C.P.G. se realizaran con arreglo al Plan de Accidn Anual (en adelante el
Plan o P.A.A.) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de
aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcién, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocién, la informacién y la comunicacidn. Asi, el P.A.A. previsto para el ejercicio
2025 incluye, en el marco del citado objetivo, dentro de la Actuacion 25-01-01.03.01- Asistencia técnica a la
planificacion, organizacién y participacion en actividades de promocion, principalmente en materia
agroalimentaria., el Proyecto 25-01-01.03.01.248 - Asistencia técnica a las acciones de promocion de la
industria agroalimentaria y otras actuaciones, excepto las relacionadas con la ecoldgica. Proyecto del que es
responsable la Subdireccion de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio de Promocién,
Calidad y Estrategia. El proyecto contempla, entre otras actuaciones, el desarrollo del Plan de Promocién de la
Direccion General de Industrias, Innovacion y Cadena Agroalimentaria.
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Entre las acciones previstas, el citado Plan contempla la participacidn en la Feria Internacional de Planta y
Flor, Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin IBERFLORA 2025, bajo la direccién, coordinacién y supervision de
dicha Direccidn Gneral.

Andalucia es lider nacional en la exportacion de flores y plantas vivas ornamentales. La produccién de flores
y plantas constituye un sector significativo de la economia agraria y comercial andaluza dado su porcentaje
de participacién en la produccidn final agraria, su contribucidn a la balanza comercial, su alta capacidad de
generacion de empleo y su posicién competitiva en el mercado comunitario.

La agroindustria es un sector de primera magnitud en la economia andaluza que en los ultimos afios, se ha
visto afectada por los efectos de la crisis econdmica motivada por la pandemia del COVID - 19y, mas recien-
temente, por la crisis derivada del encarecimiento de los insumos (materia prima, combustible, etc.) y los
efectos de la guerra de Ucrania. Ello ha implicado, entre otras, una disminucién del nimero de empresas y
del empleo generado.

Andalucia es la segunda comunidad auténoma mas exportadora de plantas vivas y productos de floricultu-
ra, sin embargo, a nivel de internacionalizacién, se trata de un sector que alin tiene mucho margen de creci-
miento y potencialidad con la apertura de nuevos mercados. En el sector se da un predominio de empresas
de pequefia dimensién que han resultado particularmente afectadas por la gravedad de la actual crisis, pro-
blematica que se une a la escasa proyeccion de las empresas en el mercado exterior.

En los dltimos afios la exportacion de plantas y flores ornamentales andaluzas ha crecido considerablemen-
te, lo que demuestra la excelente aceptacion de las plantas y flores andaluzas en los mercados exteriores, y
que nuestra comunidad esté considerada actualmente como una de las de mayor potencial de crecimiento
en Europa en la exportacién de plantas ornamentales. Este potencial se apoya en la calidad, frescura, méto-
do de cultivo y atractivo exterior de la produccién andaluza.

Con la participacion en la Feria Internacional de Planta y Flor, Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin, IBER-
FLORA 2025, se espera dar visibilidad al sector verde (sectores de planta y flor, cuidado del jardin,floristeria,
maquinaria e instalaciones, etc) de Andalucia en el ambito nacional e internacional, apoyando su capacidad
de internacionalizacién, ambito en el que que atin hay mucho margen de crecimiento y potencialidad con la
apertura de nuevos mercados.

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales vinculados con la
promocién de la calidad y frescura de la produccién de las plantas y flores, es un instrumento de valor para
el modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacién en los mercados, en tanto en cuan-
to supone incrementar la competitividad de este sector respecto a otras zonas productoras mundiales. Es
por ello, que la asistencia de las empresas andaluzas y el acompafiamiento por parte de la Administracion
Publica merece una atencidn especial para su desarrollo econémico y por ende de Andalucia.
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De ahi, que estos eventos especializados, sean considerados soportes promocionales y de comunicacidn de
maximo interés al facilitar la difusion de la oferta andaluza de estos productos, una de las principales priori-
dades que tiene el sector y un instrumento clave para su mantenimiento y desarrollo futuro.

IBERFLORA es ademas el gran evento profesional del sector verde en Europa y referente entre las ferias de
dedicadas a la flor y la planta. La feria, de caracter internacional, se presenta como un punto de encuentro
imprescindible con la mayor oferta comercial y formativa dentro del negocio de la planta, flor ornamental y
paisajismo del calendario profesional del sector.

Desde su primera edicion en 1972, el perfil del visitante profesional ha ido amplidandose de manera impara-
ble hasta acoger a la totalidad de operadores que componen lo que hoy conocemos como “sector verde”.
Su trayectoria con mas de 50 afios avalan un evento que convierte a la capital valenciana, durante unos
dias, en lugar de encuentro y dinamizacidn para todos los profesionales del sector, haciendo de IBERFLORA
un auténtico epicentro mundial del sector de plantas y flores ornamentales.

En IBERFLORA exponen todo tipo de empresas que operan en los sectores de planta, cuidado del jardin,

utensilios y herramientas, decoracién y mobiliario exterior, floristeria, maquinaria e instalaciones.

Por su parte IBERFLORA se posiciona como la mejor opcién para que la Consejeria invierta en la promocion
del sector de planta y flor de la region debido a varias razones:

*  Enfoque en el mercado nacional: Alcance directo al mercado espafiol, que es un consumidor clave

para los productos andaluces y adaptacién a las necesidades del mercado.

*  Reputacién y trayectoria: Iberflora cuenta con una larga trayectoria y una sélida reputacion en el
sector, lo que atrae a un publico cualificado y comprometido.

+  Sinergia con el sector agrario andaluz: La feria se alinea con la estrategia de promocién del sector
agrario andaluz, contribuyendo a fortalecer la imagen de la regién como productora de calidad.

e Adaptacion a las tendencias del mercado: La feria es un escaparate para las Ultimas novedades y
tecnologias del sector, lo que permite a las empresas andaluzas estar al dia de las tendencias del

mercado, tanto en sostenibilidad como en innovacién.

*  Relacidn calidad - precio: La inversion en Iberflora suele generar un mayor retorno en términos de
contactos comerciales y oportunidades de negocio, en comparacion con otras ferias internaciona-

les.

A diferencia de otros eventos del sector celebrados IBERFLORA destaca por:

*  Ser el principal evento nacional e internacional del sector verde y la feria mas importante de plan-
tas, flores, paisajismo, jardineria, tecnologia y bricojardin de Espafia y una de las mas relevantes a

nivel europeo.

e Ser una oportunidad de promocién del sector andaluz como una de las comunidades con mayor

produccidn y exportacion de plantas ornamentales, flor cortada y productos de vivero en Espafia.
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Lograr la conexién con agentes clave del sector al reunir a un publico altamente profesional: pro-
ductores, distribuidores, importadores, paisajistas, responsables de areas verdes urbanas, etc. faci-

litando ademas:
o alianzas estratégicas.
acceso a nuevos canales de distribucidn.
o difusidn de politicas publicas y programas de apoyo al sector.

Resultar un apoyo a la sostenibilidad y al modelo verde andaluz orientado a la sostenibilidad, la in-

novaciény la lucha contra el cambio climatico y permitiendo:
o Mostrar el compromiso de Andalucia con un modelo productivo verde y circular.
Impulsar laimagen de la comunidad como referente en produccién sostenible.

Suponer un mayor retorno institucional y mediatico al gozar de gran repercusién mediatica y de
afluencia internacional, lo que se traduce en un mayor retorno en términos de imagen institucional

y posicionamiento de Andalucia como potencia agroambiental.

Por todo ello, atediendo a lo anteriormente expuesto y a modo de resumen, la participacién en IBERFLORA

2025 ofrece a la Consejeria de Agricultura una plataforma Gnica, muy superior a la que pueden proporcionar

otros eventos del sector en el ambito nacional, para alcanzar:

1.

Reconocimiento Internacional: IBERFLORA es uno de los eventos mas importantes en el sector de
la floricultura, plantas y jardineria en Europa y Latinoamérica, lo que brinda una plataforma con

mayor alcancey prestigio internacional.

Oportunidades de Networking: Participar en IBERFLORA permitird conectar con profesionales,
productores, distribuidores y compradores de diferentes paises, ampliando la red de contactos y

potenciales negocios.

Visibilidad de Marca: La participacion en un evento de esta magnitud aumenta la visibilidad de
marca y de nuestro sector frente a un publico especializado y de alto nivel, lo que puede traducirse

en nuevas oportunidades comerciales.

Impacto y Credibilidad: La participacion en un evento reconocido internacionalmente puede tener
mayor impacto y credibilidad que otros eventos nacionales, ayudando a posicionar mejor nuestro a

sector y empresas vinculadas en el mercado global.

Oportunidades de Formacion y Capacitacion:Ademas de la exposicion, IBERFLORA ofrece conferen-

cias, talleres y seminarios que aportan valor afiadido a tu participacion.
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Durante tres intensas jornadas, IBERFLORA ofrece un escenario para presentar y conocer las ultimas ten-
dencias, innovaciones y tecnologias en el sector, manteniéndote a la vanguardia del mercado a través de su
extensa agenda de charlas formativas, jornadas técnicas profesionales, demostraciones de productos Uni-
cas.

El profesional que visita la feria puede encontrar ademas exhibiciones, areas tematicas, exposiciones y per-
formances especiales dedicadas a las mas diversas variedades de planta y flor. Ademas, la celebracién para-
lela de Iberflora Innovacién supone una oportunidad Gnica de estar a la Gltima en producto, servicios y ten-

dencias en el negocio del sector verde, siempre de la mano de Asociaflor- Asociacién Andaluza de Viveristas
y Floricultores, encargada de organizar y coordinar la participacion andaluza, integrada en su practica tota-
lidad por empresas asociadas.

CIFRAS DE PARTICIPACION E IMPACTO ECONOMICO IBERFLORA 2024

En cuanto a las cifras de asistencia de la edicién 2024 (Anexo Il)

Mas de 10.500 visitantes presenciales nacionales y mas de 800 internacionales asi como, 57 medios acredita-
dos.

El impacto mediatico de IBERFLORA 2024 se ha medido evaluando los distintos canales en los que ha tenido

difusidn. Se ha analizado el impacto en noticias TV, radio, prensa online y prensa impresa. Con los datos

expuestos en la siguiente tabla:

Noticias TV Radio Prensaonline Prensaimpresa
2024 Noticias 3 5 248 97
Por su parte el seguimiento en RRSS:
Facebook Instagram Lidkedin X(Twitter)
2024 Seguidores 6.575 7.033 1.628 4.115
Alcance 728 1258
Impresiones 762 1413
Clics 78 78 likes
Reacciones 18

Como se puede observar en la tabla, el impacto total econdmico que ha recibido Valencia, por ser la sede

del evento de IBERFLORA 2024 y teniendo en cuenta la valoraciéon econémica en medios de 510.000€

esperandose para 2025 llegar a 570.000%€.
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En lo que respecta a la previsidn de impacto para la edicidén de 2025, la organizacién de IBERFLORA aspira a

incrementar los valores de impacto de audiencia hasta 420 millones frente a 374 millones suponiendo un
incremento del 15%. Constatandose por tanto la progresiéon ascendente de sus resultados desde su
creacioén 1990. En la siguiente tabla se exponen desagregadas las previsiones anteriormente indicadas
(Anexo IV):

PREVISIONES DEL IBERFLORA 2025

VALORACION DE PRESENCIA EN 540.000 € aproximadamente

MEDIOS:

AUDIENCIA: +380 millones de impactos en audiencia po-
REDES SOCIALES (ALCANCE): +de 3000 |tencial

REDES SOCIALES (ALCANCE): 150k visualizaciones, 1.500 alcance /dia
ASISTENCIA ESPERADA* +15.000 visitantes (+10%)

*La edicién de 2024 coincidi6 con la Feria Eurobrico por lo que el nimero de visitantes se incrementd. En
2023 registrd 11.577 visitantes

Hacemos una comparacion en porcentaje con los obtenidos de la edicidn anterior:

2024 2025 PORCENTAJE RESPECTO A
EDICION ANTERIOR
N° noticias publicadas 350 400 +14%
Impactos de audiencia: 374 millones de +420 millones de +15% aprox
impactos (audiencia impactos en

potencial) audiencia potencial
Valoracion 510.000 € 570.000€ +10%
econémica(€): aproximadamente
Espacio
dedicado por los me-
dios
ALCANCE EN RRSS 146 K visualizaciones | 150K visualizaciones |+17% alcance dia

1272 alcance/dia 1500 alcance dia

Con la realizacién de esta operacién se espera dar visibilidad al sector verde de Andalucia en el dmbito
internacional, apoyando su capacidad de internacionalizacién y el acercamiento a clientes y agentes

potenciales necesarios para las relaciones internacionales que pretenden llevar a cabo.

En este sentido es importante reiterar la posicion de la comunidad andaluza dentro del sector. Andalucia es
la principal region exportadora en el sector de la flor y planta viva, y la segunda incluyendo a la flor cortada.
De ahi, que estos eventos especializados, sean considerados soportes promocionales y de comunicacidn de

maximo interés.
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Se debe prestar atencidn al interés cada vez mayor por las pymes del sector a asistir y participar bajo el
paraguas de la Junta de Andalucia a estos eventos con actividades con las que refuerzan los valores y la
calidad de las producciones, valores que repercuten positivamente en su desarrollo econémico y por ende,
de Andalucia, logrando la mejora de la competitividad del sector verde andaluz para que se consolide como
un importante motor de generacion de riqueza y empleo y contribuyendo a fijar la poblacién al territorio
rural y generar empleo de calidad.

Con esta accidn concreta se desea aprovechar la relevancia para el sector andaluz de planta y flor, a nivel
nacional e internacional, de un evento como IBERFLORA, para llevar a cabo una promocién en el mismo al
constituirse como herramienta de apoyo para incrementar el grado de internacionalizacidn de las pymes
andaluzas, ayudandolas a superar las barreras a las que se enfrentan para comercializar en el exterior. Esto
permitira incrementar el grado de internacionalizacion del sector, generar empleo de calidad y fortalecer la
posicion de las plantas y flores andaluzas en el mundo.

La Consejeria de Agricultura ha participado en diversas ediciones. Para el planteamiento de participacion de
la Consejeria en la edicidn 2025 al igual que en la edicion pasada, se propone la contratacion de un Patroci-
nio Institucional al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad. Para
ello, se han tenido en consideracién los antecedentes de esta feria, y los principales factores de diferencia-
cidén con respecto a eventos profesionales de similar naturaleza ya expuestos en parrafos anteriores, que se
ha convertido en un auténtico epicentro mundial del sector de plantas y flores.

Desde su primera edicién, la Feria ha ido creciendo exponencialmente tanto en el nimero de
expositores,profesionales y servicios ofrecidos, como en el de visitantes que recorren sus instalaciones con
en su edicidn 2024 (93 % nacional y 7% internacional). Se prevé por tanto un alto alcance y repercusion en
las acciones objeto de patrocinio, contribuyendo de este modo a un mayor retorno de la inversidn.

FICHA TECNICA DE LA FERIA:

Nombre 54 edicion de la Feria Internacional de Plantay Flor, Paisajismo, Tecnologiay
Bricojardin, IBERFLORA 2025

Lugar de celebracién Valencia (Feria Valencia)

Fecha Del 14 al 16 de octubre de 2025.

Periodicidad Anual

Modalidad Modalidad Presencial

Caracter. Profesional, nacional e internacional

Sector Plantay Flor, Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin

Perfil del expositor Perfil del expositor: En lo mal alto del ranking se sitdan los viveros con punto

de venta, con un 22%, seguidos de los profesionales de la jardineria y el
paisajismo (17%) y los viveros productores (10%).
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Perfil del visitante Profesionales de centros de Jardineria y empresas de mantenimiento, jardi-
neriay paisajismo y servicios, floristerias y técnicos y representantes de las
Administraciones Publicas. Piblico en general

Pagina web https://iberflora.feriavalencia.com/

La SOCIETAT VALENCIANA FIRA VALENCIA, SA. (en adelante, FERIA VALENCIA, con CIF A72668536, es la enti-
dad organizadora del certamen IBERFLORA - Feria Internacional de Planta, Flor, Paisajismo, Tecnologia y
Bricojardin y la Gnica entidad con capacidad para gestionar el espacio de suelo, servicios, soportes y sefialé-
tica, asi como soportes digitales, en dicho certamen comercial. Dicha circunstancia se acredita por parte de
la citada entidad mediante certificacion de fecha 30 de abril de 2025, incorporada como Anexo I a la pre-
sente Memoria.

Asi mismo a tenor de los Estatutos de la citada entidad, que se incorporan como Anexo Il a este expediente,
ésta tiene como objeto social (Articulo 4) en sus términos mas amplios, promocionar, programar, crear, con-
trolary coordinar las ferias comerciales autorizadas y declaradas internacionales, de acuerdo con lo previs-
to en la normativa vigente, asi como las ferias comerciales oficiales, de caracter local, provincial, autonémi-
co o nacional.

6. TIPO DE CONTRATO.
(Contrato privado
En funcidn de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:
El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP
En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:
(Contratos NO sujetos a regulacién armonizada.
En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:
(Contratos privados
7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION
(Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
(Negociado sin Publicidad.
O (Tramitacién de urgente.

Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168 a).2 de la

LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la presente memoria,
s6lo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la proteccion de derechos
exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.

Sobre la utilizacion de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la
Junta Consultiva de Contrataciéon Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragén, en su Informe
13/2012, de 11 de julio, que sefiala:
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«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier precio,
solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacién, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razén de la persona o “intuito personae”, en
el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la

naturaleza y objeto del contratos».
8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.
(NO
Justificacién de motivos vélidos para la no division en lotes:

No cabe la division en lotes al tratarse de una prestacidn Ginica donde ademas existen derechos exclusivos que

obligan con un Gnico empresario.
9. PLAZO DE EJECUCION

El plazo de ejecucidn se extendera desde la fecha de formalizacion del contrato hasta el préximo 17 de no-
viembre de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

1. Desde la firma del contrato hasta el 16 de octubre de 2025, con la celebracién de la 54 edicion de
IBERFLORA 2025 y ejecutados los trabajos de conformidad.

2. Presentacion de la memoria final: desde la finalizacidon del evento hasta el 17 de noviembre de 2025.

10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacién expresa de la estimacién del presu-

puesto de licitacion con desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacién es de CUARENTA MIL EUROS (40.000,00 €), 10 % IVA INCLUIDO.

IMPORTE BASE

CONCEPTO CANTIDAD(Udes) UNITARIO( €) IMPONIBLE(€)
COSTES DIRECTOS 31.586,40 €
Contraprestaciones relacio-
nadas con la difusion online 5.330,00 €
y offline:
Newsletter a la base de datos
de VISITANTES + COMPRADO-
RES + EXPOSITORES con la 500,00 €
noticia web + banner
Contenido en la Web de Iber- 500,00 €
flora.
Banner en el newsletter de
Iberflora 2025 1 300,00€
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Noticia sobre la informacién
de las empresas andaluzas ex-
positoras en Iberflora en la
pagina web

500,00 €

Contenido en Redes Sociales
RRSS: informacién sobre las
empresas andaluzas exposito-
ras en las redes sociales de
Iberflora

900,00 €

Logotipo en los planos de la
feria que se entregan puestos
de informacion, Plano-Guia
de Iberflora 2025y Logotipo
en los planos de acceso al pa-
bellén

800,00 €

Pagina de publicidad en el
Plano-Guia de la feria

1.830,00 €

Contraprestaciones relacio-
nadas con la presenciade la
marca de la Junta de Anda-
lucia y fondos FEDER, en los
siguientes soportes fisicos
ubicados en el pabellén 7 de
la feria:

26.256,40 €

«Vinilo pisable interior del
pabellén.

820,00 €

6.560,00 €

Adaptacion creativa al sopor-
te vinilico acorde a los Artes
Finales de la Junta de Andalu-
cia

980,00 €

Produccidn de vinilo a cuatro
tintas en calidad de impresién
a gran formato

1.640,00 €

montaje y desmontaje en los
frames del recinto ferial

3.940,00 €

+Vinilo pisable en las puer-
tas de acceso al pabellén 3

1.230,00 €

4.920,00 €

Adaptacién creativa al sopor-
te vinilico acorde a los Artes
Finales de la Junta de Andalu-
cia

240,00 €

Produccidn de vinilo a cuatro
tintas en calidad de impresion 4
a formato medio

1.230,00 €
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Montaje y desmontaje en los

frames del recinto ferial 4 3.450,00¢€
« Lonas publicitarias colga-

das en el interior del pabe- 7 1.935,20 € 13.546,40 €
W6n3

Adaptacién creativa al sopor-

te vinilico acorde a los Artes 7 586,40 €

Finales de la Junta de Andalu-
cia

Produccién de vinilo a cuatro
tintas en calidad de impresidn 7 3.380,00 €
a gran formato sin brillo

Montaje y desmontaje en los

frames del recinto ferial 7 9.490,00€
--\Ijnllos en punto de aten- 3 410,00 € 1.230,00 €
cion

Adaptacion creativa al sopor-

te vinilico acorde a los Artes 130,00 €

Finales de la Junta de Andalu-
cia

Produccién de vinilo a cuatro
tintas en calidad de impresidn 300,00 €
formato estandar

Montaje y desmontaje en los

frames del recinto ferial 800,00€

COSTES INDIRECTOS 3.081,60 €
Costes indirectos 3.081,60 €
Subtotal 34.668,00 €
Descuento por volumen (-) -2.156,36 €
Beneficio industrial (10%) 3.852,00 €
BASE IMPONIBLE 36.363,60 €
IVA 10% 3.636,36 €
TOTAL 40.000,00 €

El presupuesto base de licitacion ha sido obtenido a partir de las tarifas que la entidad propietaria y organiza-
dora del evento ha facilitado al servicio proponente y que figuran en el dossier de patrocinios publicado en la
pagina web de la feria. Al tratarse de un contrato de patrocinio, la adecuacidn a los precios de mercado esta
avalada por el certificado de exclusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un procedimiento abierto

o un procedimiento de concurrencia competitiva.
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SegUn este presupuesto las Contraprestaciones relacionadas con la difusién online y offline suponen un 15,37
% del total.Mientras que las Contraprestaciones relacionadas con la presencia de la marca de la Junta de An-
dalucia y fondos FEDER los soportes fisicos ubicados en el pabellén 7 de la feria suponen un75,74% del total
contrato.

El motivo de optar por la formula del patrocinio frente al contrato publicitario y de difusion tradicional es que,
a diferencia de este, el patrocinio de IBERFLORA nos permite conectar con el publico objetivo (profesionales
del sector de la planta y flor, cuidado del jardin, floristeria, maquinaria e instalaciones, etc), a través de las ac-
ciones patrocinadas, generando un vinculo emocional, altamente experiencial y generador de confianza asi co-
mo unas prestaciones y feed back, que no se puede establecer a través de la publicidad en Mass Media o0 mono

canal, ya que la informacidn es unilateral sin interaccion entre cliente y marca.

Interaccion que se facilita con una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y que no po-
driamos alcanzar de ningin modo a través de una accién de publicidad y de difusién en medios exclusivamen-
te.

Cada accidn patrocinada contribuye a consolidar la imagen de Andalucia como lider en produccién sostenible,

calidad gastronémica e innovacion. A continuacién, se detallan las contrapresaciones justificadas:
Contraprestaciones relacionadas con la difusion online y offline: Supone un 13,32% del presupuesto total.
Incluiran:

*  Newsletter

*  Contenido en la Web de Iberflora.

*  Banneren el newsletter de Iberflora 2025

*  Noticia sobre la informacion de las empresas andaluzas expositoras en Iberflora en la pagina web

*  Contenido en Redes Sociales RRSS: informacién sobre las empresas andaluzas expositoras en las re-
des sociales de Iberflora.

* Logotipo en los planos de la feria que se entregan puestos de informacion, Plano-Guia de Iberflora

2025y Logotipo en los planos de acceso al pabellon.
*  Péaginade publicidad en el Plano-Guia de la feria.

El patrocinio de estos soportes asegura una plataforma de alto impacto para la promocion de los productos
andaluces. Se convertira en una ocasion Gnica para medios de comunicacidn, profesionales del sector y asis-
tentes asi como de instituciones nacionales e internacionales para dar apoyo al sector. Ademas, servira para
conectar directamente con importadores, distribuidores y otros agentes clave, incrementando las oportunida-
des comerciales para las pymes andaluzas del sector de la flor cortada (empresas de Jardineriay empresas de

mantenimiento de jardineria y paisajismo y servicios, asi como floristerias).
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2.Contraprestaciones relacionadas con la presencia de la marca de la Junta de Andalucia y fondos FE-
DER, en los siguientes soportes fisicos ubicados en el pabellén 3 de la feria: Supone un 75,74% del presu-
puesto total(sin IVA). Se consolida de esta forma como el principal evento en torno al sector con la asistencia
de mas de 15.000 personas, asi como por la alta ocupacion de su espacio expositivo, con mas de medio cente-
nar de firmas, que han nutrido con las principales novedades de sus productos y servicios las dos jornadas del

evento.
Incluirdn:
*  Vinilo pisable interior del pabelldn.
*  Vinilo pisable en las puertas de acceso al pabell6n 3
*  Lonas publicitarias colgadas en elinterior del pabellén 3
*  Vinilos en punto de atencién

Todo ello supone un escenario de vital importancia para el desarrollo del Congreso donde una vez mas respal-
dara la innovacion del sector, los esfuerzos de comercializacién y la apertura de nuevos mercados internacio-

nales.

Por su parte y seglin unas estimaciones iniciales de un contexto favorable que indica una tendencia al alza en
sus indicadores de cobertura mediatica con un incremento del 10-15% en el nimero de noticias publicadas,
alcanzando aproximadamente 800 referencias. Un valor publicitario con un crecimiento del 15%, con
prevision de alcanzar casi los 2,8 millones de euros. Una audiencia que prevé superar los 70 millones de
personas, con un aumento significativo en redes sociales y medios nacionales(Anexo IV Previsiones
IBERFLORA2025).

El motivo, por tanto, de optar por la férmula del patrocinio institucional, frente al contrato publicitario y de
difusién tradicional es que, a diferencia de éste, nos permite conectar con nuestro plblico objetivo
(profesionales del sector con presencia de sus principales actores), a través de nuevas formas y canales de
comunicacion, generando un vinculo emocional, altamente experiencial y generador de confianza asi como
unas prestaciones y feed back, que no se pueden establecer a través de la publicidad en Mass Media 0 mono
canal, ya que la informacién es unilateral sin interaccidn entre cliente y marca. Interaccion que se facilita con
una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y que no podriamos alcanzar de ningln
modo a través de una accion de publicidad y de difusién en medios exclusivamente.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, si bien son conocidas por este servicio proponente las
conclusiones y recomendaciones que recoge el Informe de de Fiscalizacién de la actividad publicitaria y de
promocién de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Cdmara de Cuentas
de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154. Seria oportuno
que en los expedientes de los contratos analizados constase documentacion acreditativa que valore las
prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacion que permita comparar el coste del

patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras formulas de contratacién previstas en la
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Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) Deberian realizar estudios
comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se podrian conseguir
mediante los contratos de publicidad o de difusion publicitaria”, la inversion prevista para mantener y consolidar
un evento como este la Feria Internacional de Planta y Flor, Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin, IBERFLORA
2025 no puede compararse, de ninguna manera, con el impacto que tendria invertir en una campafia
publicitaria por el mismo importe, ya que el fin de esa campafia podria ser el de generar una marca, pero la
reunién de visitantes acreditados, entre profesionales productores, comercializadores,y deméas agentes del
sector de la flor cortada asi como de los distintos sectores econdmicos relacionados, junto con las
oportunidades comerciales y de internacionalizacién que de ello se derivan para las empresas expositoras
andaluzas, seria algo completamente distinto. Este es el hecho diferencial por el cual, no se ha tenido en
cuenta el realizar una comparativa entre ambos tipos de contrato que nos permitiera valorar cuanto costaria
alcanzar el nimero de impactos previstos mediante contratos publicitarios y de difusion, a fin de poder
apreciar una cierta proporcién entre el coste del patrocinio y el valor del retorno publicitario.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO :

El valor estimado del contrato asciende a TREINTA Y SEIS MIL TRESCIENTOS SESENTAY TRES CON SESENTA
Y CUATRO CENTIMOS DE EURO (36.363,64 €), 10% IVA NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacién y la NO posibilidad de
prérroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.

12. REVISION DE PRECIOS.
0o
13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago Unico: 1 factura: correspondiente al 100% del importe de adjudicacion, a la finalizacién del congreso
patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de conformidad.

14. FINANCIACION.

(OTROS FONDOS: la financiacién se realizard con Fondos FEDER, dentro de la Medida/Categoria de
Gasto Medida/Categoria de Gasto A411CD21AR - APOYO A LA INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
ANDALUZA. Programa A4 PROGRAMA ANDALUCIA FEDER 2021 - 2027. La tasa de cofinanciacién es del
85% UE. N.° de solicitud de operacién FE04 N° 2025/0000000218

Ejerc Efec Caja Posicién Presupuestaria Importe (€)
2025 1239172000.G/71X/22616/00.A411CD21AR 40.000,00
CONTR 2025 338103

Cddigo de la operacién: A411CD21AR0009,DECA N° 2025/0000000218.
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15. PUBLICIDAD.
No procede.
16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA :

La solvencia econémica y financiera podra acreditarse por los medios que se sefialan en el apartado 1, que
tendran caracter alternativo:

1. Criterios de seleccion relativos a la solvencia econémica y financiera del empresario

La acreditacion de la solvencia econdmica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a
continuacién que tendran el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor volumen

de negocio de los tres ultimos concluidos deberd ser al menos de una vez y media el valor estimado del
contrato, esto es, CINCO MIL CUATROCIENTOS CINCUENTA Y CUATRO CON NOVENTA Y SEiS CENTIMOS DE
EURO (54.545,46 EUROS )(21% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditara por medio de sus cuentas anuales

aprobadasy depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al tltimo ejercicio econdmico de las cuentas anuales
aprobadas deberd superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: OCHO MIL EUROS
(8.000,00 EUROS) (21% IVA INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Gltimo ejercicio para el que esté vencida la obligacion de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas

acompafiadas de la certificacion de su aprobacion por el érgano de administracion competente.

El depdsito de las cuentas anuales se acreditard mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales
expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.

El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmica y financiera de la empresa

adjudicataria, de cara a la buena ejecucion de las contraprestaciones objeto del patrocinio.
17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL
La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcién de las instalaciones técnicas, de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la

calidad y de los medios de estudio e investigacion de la empresa.

La acreditacion de la solvencia técnica o profesional se realizard mediante declaraciéon responsable con
indicacion del personal técnico que servira para dar cobertura al correcto desarrollo de las prestaciones

contratadas, en particular:
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+  Disponibilidad del personal técnico cualificado para realizar la elaboracién de la newslettter y la difu-
sidn de contenido sobre el patrocinio institucional en la web de Iberflora y en los canales de redes so-
ciales de la feria sobre los segmentos de publico objetivo de la feria. El equipo técnico debera contar
con al menos un profesional con titulacién superior con experiencia y formacién en periodismo o Pu-
blicidad y RRPP.

Atendiendo a la naturaleza del contrato y teniendo en cuenta que las prestaciones de caracter audiovisual por
parte de la adjudicataria, implican un porcentaje muy considerable del éxito de impacto y alcance de la
accion, se considera necesario demandar una especializacién y experiencia adecuadas que garanticen la
correcta ejecucion del contrato. De ahi que se consideren justificados los anteriores criterios.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION
(si. Condicién de ejecucién de tipo ambiental.

La empresa adjudicataria vendra obligada a responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los
residuos generados durante las jornadas técnicas profesionales y demostraciones, para su posterior
reciclaje a través de la instalacion de contenedores selectivos perfectamente sefializados vy visibles. El
objetivo de esta condicion de ejecucion es fomentar la sostenibilidad en el empleo de recursos. Para
acreditar el cumplimiento de esta condicion de ejecucion, la empresa adjudicataria debera incluir en la
memoria final confirmacién de haber realizado estos procedimientos. Se justifica esta propuesta en base a
la vinculacién de la condicidn especial al objeto del contrato. Su aplicacién se considera repercutira
positivamente en la calidad del servicio que constituye el objeto del contrato, minimizando los efectos
negativos de la no recogida de residuos, garantizando su recogida selectiva y posterior reciclaje o
reutilizacion si fuera posible, logrando una mayor concienciacion de los proveedores y mejorando, en
definitiva, la imagen que se proyectara en los destinatarios finales de la accion.

El incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da derecho a resolver el contrato, en los términos y
con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

Si bien la Asesoria Juridica en expedientes contratacion de similar naturaleza, ha hecho alusién a la
posibilidad de incluir otra condicién especial de ejecucién, se ha optado por incluir la de tipo
medioambiental al estar mas directamente relacionada con el objeto del contrato tal y como se ha
mencionado. Particularmente y en relacién a la condicidn especial de ejecucién que se ha sugerido en
ocasiones por la citada Asesoria, relativa al uso de la locucién de los mensajes escritos que aparezcan en
pantalla y la subtitulacién o sobreimpresién de los mensajes hablados, asi como a la obligacién de
ajustarse a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la
igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacion de un uso no sexista del lenguaje y la
transmisién de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres libre de estereotipos sexistas, se ha de
tener en cuenta que el Pliego de Prescripciones Técnicas de la presente licitacién (apartado 7. OTRAS
CONSIDERACIONES. Subapartado e) hace mencidn expresa a la obligacién de ajustarse adecuadamente
a las normas establecidas en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia (en el que se

recoge la obligatoriedad de incluir subtitulado de las locuciones para favorecer la accesibilidad de todos
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los mensajes), asi como como a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, al

que hace referencia el citado informe.

19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.

No es obligatoria. Segun lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.

20. GARANTIA.

(SI. Definitiva: 5 % del precio final ofertado (excluido el IVA). Conforme establece el art. 107 LCSP.
Dicha garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108

LCSP. Si bien, al tratarse de una accidén cofinanciada con Fondos Europeos, el Decreto Ley 3/21

contempla la retencién del precio como medio preferente para su constitucion. Es por ello que se podra

optar también por prestarse mediante retencion en el precio, mediante retencién en los documentos

contables de pago de la Unica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe total de la

garantia. La persona contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.

Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacin de los trabajos de conformidad.

21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, a pesar de ser un contrato de

financiacion europea, no seria de aplicacidn lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de fe-

brero, en el que se de dice lo siguiente:

"serdn criterio de adjudicacion, entre otros, la evaluacion de la calidad a partir de las caracteristicas intrinse-

cas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a realizar idén-

ticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos al mismo con-

trato, que tendrd en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccién Técnica ,la for-

macion y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencion a su titulacion y espe-

cializacion, asi como los programas de formacion y control de calidad.”

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacion para valorar la mejor relacién calidad/precio y criterios

automaticos dado que la prestacidn esta perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los pla-

zos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el tnico

factor determinante de la adjudicacion.

La maxima puntuacién (100 puntos) la obtendra la oferta econémica mas baja.
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Se aplicara la siguiente formula para la obtencién de la puntuacion (X) del resto de ofertas econdmicas
(Of) admitidas:

X=(OMB x Max)/Of
siendo,
Max= Puntuaciéon maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econémica Mas Baja (en euros)
Of= Oferta econémica de la empresa (en euros)

22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
(NO

23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.
(s

Como condiciones especiales de ejecucién. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente docu-
mento.

24. SUBCONTRATACION. No procede.
25. PENALIDADES.
(SI - Penalidades por cumplimiento defectuoso:

En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan sélo parte de las obligaciones y/o
contraprestaciones previstas en el apartado 3 del Pliego de Prescripciones Técnicas por causas imputables
al adjudicatario, se penalizard conforme a lo siguiente:

* 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO realizacidn de las acciones de difusion online y

offline del patrocinio.

La falta de aparicion de la marca genérica de la Junta de Andalucia como patrocinadora y/o de los Fondos

FEDER, en cualquiera de los soportes devendria en el "No" pago del soporte/s publicitario/s en cuestion.

La falta de aparicion de la marca genérica de la Junta de Andalucia como patrocinadora y/o de los Fondos
FEDER, en tres o mas soportes sera causa de resolucidn del contrato.

*  Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucién:

1) 1% del precio del contrato, excluido el IVA por el NO cumplimiento de las condiciones especiales
de ejecucién indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.
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*  Otros supuestos:

Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacién de forma inmediata al
6rgano de contratacion de la incursion sobrevenida en conflicto de interés y no actuar inmediatamente para
evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucion del contrato. Este incumplimiento sera penalizado

con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.
26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.
No procede.

El presupuesto de licitacidn se establece en funcién de las tarifas establecidas por la empresa exclusivista segin

loindicado en el apartado 10 de la presente Memoria.
27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrdnica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracion de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicion transitoria. Se excluyen de dicha obligacion las facturas cuyo importe sea de
hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior,
hasta que dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacion a través del Punto
General de Entrada de Facturas Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y

sistemas apropiados para su recepcion en dichos servicios.

Deberd usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrdnicas de la Administracidn General del Estado

(FACE), cuya direccion es https://face.gob.es/.

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente c6digo DIR3:

OFICINACOMTABLE GRGANOD GESTOR UNIDAD TRAMITADDRA

. AD1004513 - ABEMNLADE GESTION AGRARIAY CEOOL73E1- PROYECTOS TECNICOS Y DE
ADAD0A455 - INTERVENCION GENERAL PESQUERA DE ANDALUCIA PROMOCION

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccién Sostenible del Servicio de

Promocién, Calidad y Estrategia.
29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocidn, Calidad y Estrategia, D*

Gemma Enriquez San Nicolas.
Vinculada a AGAPA:

(S|
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30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO (Plie-
go de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

*  Beatriz Ruiz Calderdn. Técnico del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomiay Pro-
duccidn Sostenible.

EL SUBDIRECTOR DE PROMOCION, CONSULTORIA Y ACTUACIONES SIG
Fdo: Leopoldo Gémez de Lara Caro
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ANEXO 1

o

e
FERIA VALENCIA

Jorge Fombellida Cortés, mayor de edod, con DNI ndm. 225666144, en nombre y
representocidn de SOCIETAT WALENMCIAMA FIRA WALENCIA, SA., en su calidod de
Director General, con domicilio social en Avda. de los Ferias, s/n - 46035 Valencia y n®
de CIF AT26685386,

CERTIFICA: Que SOCIETAT VALEMCIANA FIRA VALENCIA, SA. = FERIA VALEMCIA-,
organizodora del certamen |BERFLORA - Feria Internacional de Planta, Flor,
Paisajismo, Tecnologia y Bricojardin - que se celebrord del 14 af 16 de octubre de 2025
en Feria Valencia, es la Gnica entidod con capacidad para gestionar el espacio de suelo,
servicios, soportes y sefolética, osl como soportes digitoles, en dicho certamen
comercial.

Y pano que conste o los efectos oporunos, expido el presente certificado en Valencia, a
fecha de la firmo electrdnica.

22566614  Frmade

digitaimonoe ot
JORGE SIS 1A KRGE
FOMBELLIDA FOMBELIDA R
R AT IS IR

Focha. TOZ5.04 30

ATIGEB536)  o0ss 4 8000

)
* FERIA oA
VALENCIA fermalonciacom  feravalencia@tonavalenclacom =34 063861100 [+ 3496 386 1700 o0
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