L ’ . _ Junw :.0"\:0_'.".\1C("‘-!l‘(llllvf.'.
== Fondaos Europeas A de Andalucia | Focstee

¥ Dekarradle Rural

CoAnmns 330 por
s Uriin Europas

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS POR LAS QUE SE HA DE REGIR LA CONTRATACION DEL
PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y
DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA XXVII EDICION DE SAN SEBASTIAN
GASTRONOMIKA, A CELEBRAR EN SAN SEBASTIAN DEL 6 AL 8 DE OCTUBRE DE 2025.

Expediente GEXAP: CONTR 2025 468698

1.- OBJETO DEL PLIEGO

El objeto del presente pliego es describir las prescripciones técnicas por las que habra de regirse la contrata-
cién del Patrocinio Institucional por parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la
Junta de Andalucia (en adelante la Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre
General de Publicidad, de la XXVII edicidn del evento San Sebastidn Gastronomika Euskadi Basque Country,

“tradicion y regeneracion”, que se celebrara en San Sebastian del 6 al 8 de octubre de 2025.
2. FICHA TECNICA Y DESCRIPCION DEL EVENTO

Ficha técnica SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA EUSKADI BASQUE COUNTRY 2025

Nombre SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA. EUSKADI BASQUE COUNTRY

ORGANIZA Organizado en exclusiva por CM Gipuzkoa, S.L; CIF ESB20753208

Caracter Profesional internacional

Periodicidad Anual

Edicién XXVII

Lema de la Edicién | “Tradicién y regeneracién”

Modalidad Presencial

Lugar Palacio de Congresos Kursaal de Donostia (San Sebastian)

Fecha 06 al 08 de octubre de 2025

Horario estimado Lunes y martes (10h-20h) y miércoles (10h-19:00h)

Sectores Sector de la restauracion en general; sector agroalimentario - pesquero
Profesionales del sector de la hosteleria (cocineros, jefes de sala, sumilleres, etc), em-

pertdetiante %% STt sponibles e comprs e st e soer
ambito nacional e internacional y criticos gastrondmicos...

La presencia de Andalucia en eventos regionales, nacionales, europeos e internacionales, vinculados con la
promocién de los productos agroalimentarios a través de la gastronomia, es un instrumento de valor para el
modelo de negocio de las empresas andaluzas y para su visualizacién en los mercados, tanto a nivel
nacional como internacional. De ahi que eventos como SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA. EUSKADI BASQUE
COUNTRY, orientados a poner en valor el vinculo que la industria agroalimentaria tiene con la gastronomia
tradicional y de vanguardia, y con una marcada proyeccién internacional, sean considerados soportes

promocionales y de comunicacidn del maximo interés.
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Con la participacién de la Consejeria en este congreso, a través de la marca “Gusto del Sur” para los produc-
tos agroalimentarios y pesqueros de Andalucia cuyo uso queda regulado a través del Decreto 153/2023, de
27 de junio (BOJA 30 junio de 2023), se pretende reforzar, la imagen, y por tanto, competitividad e interna-
cionalizacién de los sectores agroalimentario y pesquero de nuestra Comunidad Auténoma, mediante la
promocién y difusion internacional del sabor, sostenibilidad y calidad de sus producciones. Todo ello a tra-
vés de la simbiosis de éstas y la alta gastronomia, mas alla de su concepto como meros ingredientes. Pasan-
do a protagonizar los alimentos con calidad diferenciada de Andalucia de forma general la presencia de
nuestra comunidad en el propio Congreso”per se“ y, en consecuencia, consoliddndose éste como soporte

promocional y de comunicacion de maximo interés.

El objetivo es promover la imagen de los productos agroalimentarios de calidad de Andalucia e impulsar el
conocimiento de las técnicas de produccion de alimentos respetuosas con el medio ambiente, asi como la
cultura de la utilizacidén de productos autéctonos y saludables propios de la Alimentacién Mediterranea, Pa-

trimonio Cultural Inmaterial por la UNESCO.

También resulta fundamental la promocién en general de las distintas figuras de calidad agroalimentarias,
tales como las denominaciones de origen protegidas (DOP), indicaciones geogréficas protegidas (IGP) o las
especialidades tradicionales garantizadas (ETG), asi como incrementar el grado de internacionalizacién de
las pymes andaluzas, ayudandolas a superar las barreras a las que se enfrentan para comercializar en el ex-
terior, fortaleciendo de esta forma la posicidn de los productos andaluces en el mundo, a fin de incrementar

las exportacionesy la cuota de negocio internacional.

Con esta accidn concreta, la Consejeria desea, por tanto, apoyar a las empresas andaluzas para difundir sus
productos en el Congreso San Sebastian Gastronomika, a fin de fortalecer sus relaciones comerciales con
potenciales clientes extranjeros y aumentar su volumen de negocio en el ambito internacional, lo cual per-
mitird incrementar el grado de internacionalizacidn de las Pymes andaluzas, generar empleo de calidad y

fortalecer la posicién de los productos andaluces en el mercado exterior.

Por todo lo expuesto, la Consejeria valora participar en esta segunda edicidn de este evento especializado
en la industria agroalimentaria del producto premium y gourmet, nuevamente a través de la férmula de

Patrocinio Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad.

Una férmula de participacién que implica:

*  Patrocinio con caracter exclusivo del espacio “Gusto del Sur” ubicado en el drea expositiva del Con-

greso estara destinado, de una parte, al desarrollo de una amplia programacién de actividades tra-
vés de las que mostrar la versatilidad de los productos agroalimentarios y pesqueros en la gastro-
nomia local e internacional. Y, de otra, a difundir los valores de la nueva marca de calidad para pro-
ductos agroalimentarios y pesqueros “Gusto del Sur”

* Patrocinio exclusivo de la programacién del espacio “Gusto del Sur”: concretdndose, como mini-

mo, en las actividades que se resumen a continuacion y que estaran destinadas a reforzar la ima-
gen en el exterior de nuestras producciones agroalimentarias y pesqueras, y en especial de aque-

llas amparadas por alguna figura de calidad ligada al origen (DOP, IGP o ETG), dando a conocer y

[ CARO LEOPOLDO GOMEZ DE LARA 07/08/2025 PAGINA 2/14 ‘
l VERIFICACION | NJyGw58IC76ti5QtAB1Xp4yr0766z9 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma ‘
JOSE CARLOS ALVAREZ MARTIN 24/09/2025 PAGINA 2/ 14

VERIFICACION | NJyGwUK12p0UZgf2ZJOUZZCFg41aN1 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma




A

promocionando, a través de su simbiosis con la alta gastronomia més alla de su concepto como
meros ingredientes, sus valores de sabor, calidad y sostenibilidad a través de la marca “Gusto del
Sur” para los productos agroalimentarios y pesqueros de Andalucia cuyo uso queda regulado a tra-
vés del Decreto 153/2023, de 27 de junio (BOJA 30 junio de 2023).

o 1 Showcooking diario (3 showcooking en total)
o 4 actividades diarias de cata - maridaje de productos andaluces (12 actividades en total)
o 1 Tertulia (lunes o martes).

Patrocinio exclusivo de una ponencia dentro del programa general del Congreso a celebrar en el

Auditorio principal del Kursaal

Todo ello segun las especificaciones que se desarrollaran a continuacion.

3. DESCRIPCION DE LOS TRABAJOS A DESARROLLAR

3.1. Patrocinio con caracter exclusivo del espacio “Gusto del Sur”

Patrocinio exclusivo de un espacio ubicado en el drea expositiva de la primera planta del Congreso estara

destinado, de una parte, al desarrollo de una amplia programacion de actividades través de las que mostrar

la versatilidad de los productos agroalimentarios y pesqueros en la gastronomia local e internacional. Y, de

otra, a difundir los valores de la nueva marca de calidad para productos agroalimentarios y pesqueros

“Gusto del Sur”. Contard con una superficie no inferior a 84 m2.

o

La empresa adjudicataria presentara a la Agencia un maximo de 3 propuestas de disefio para el
espacio, bajo el principio de libertad creativa, que estardn basadas en la nueva marca de de calidad
para productos agroalimentarios y pesqueros de Andalucia “Gusto del Sur”. Cada propuesta debera
incluir (con formato para impresion en A3) planos de distribucion con detalle de cotas tanto en
planta como en alzado, asi como secciones y perspectivas generales con diferentes vistas, mediante
imagenes en 3D que permitan una clara definicion y comprension del proyecto. Se garantizard un
disefio innovador que capte la atencién del pablico invitado. Asimismo, debera ser funcional, con
una estructura que evite la creacion de zonas muertas, no debiendo existir ninglin obstaculo que
dificulte la accesibilidad a personas con discapacidad. Se requiere creatividad e innovacion en sus
elementos, ergonomia y alta visibilidad, con un disefio que potencie su visualizacién y localizacién
en el pabelln. Debiéndose incluir en la propuesta el disefio de elementos de sefializacién aérea o

similar, colocados a la maxima altura permitida por el recinto ferial, para una eficaz localizacién.

El espacio deberd incluir la marca ‘Gusto del Sur’, marca genérica de la Junta de Andalucia y fondos
FEDER en tantas ubicaciones como sean necesarias para asegurar su visibilidad en el mismo, de
acuerdo con las indicaciones del Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, del De-
creto 153/2023, de 27 de junio, por el que se regula la marca «Gusto del Sur» para productos agroali-
mentarios y pesqueros, y se crea el sistema de informacion del uso de la marca, y de su Manual de

Estilo de Comunicacién. Ademas, la empresa adjudicataria debera cumplir con los requisitos de in-

[
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formacidn, comunicacién y visibilidad sobre el apoyo procedente de los Fondos FEDER, segln el
Manual de Identidad de los Fondos Europeos Andalucia 2021-2027.

Igualmente, debera estar decorado con gréficas (vinilos, cuadros, etc) que seran proporcionadas
por la organizacién relacionadas con el sector agroalimentario y pesquero andaluz, su vinculacidn
al territorio y a la gastronomia andaluza tradicional y de vanguardia, incluyendo ademas elementos

innovadores - tecnoldgicos y elementos que permitan la exposicion de productos.

La distribucién del espacio, deberd incluir las siguientes zonas: zona institucional y de

comercializacién de la marca “Gusto del Sur”para atencidn de visitas y reuniones de trabajo.

Deberd guardar cierta privacidad con respecto a las restantes zonas; zona actividades, destinada
tanto al desarrollo de actividades gastronémicas como a la celebracidn de actos y presentaciones
de caracter institucional y/o empresarial. Su superficie debera garantizar un aforo no inferior a 25
personas asi como para la incorporacion de zona de cocina (showcooking) con barra de servicio y

espacio para corte de jamon; zona office - almacén, servira de apoyo a la zona de actividades y de

almacen para elementos de merchandising y de otras mercancias.; zona control audiovisual para la

adecuada gestion de los equipos audiovisuales que daran soporte al espacio.

= El disefio presentado debera incluir, para cada una de las zonas mencionadas, el suministro de, al

menos, el siguiente mobiliario/equipamiento:

*  Zona institucional: una mesa baja, un sofé de dos plazas, 1 sillén, un perchero, un pequefio
armario o mueble auxiliar con baldas y puertas para cerrar con llave, mesa de trabajo y un
minimo de 3 sillas. Puntos de luz necesarios para la idénea iluminacion del conjunto y
tomas de corriente suficientes. Decoracién floral o similar (de disefio acorde con el resto del
stand y aprobado por la Agencia). Una papelera vinilada compartimentada para recogida

selectiva de residuos.

e Zona actividades: mesas altas y taburetes para un minimo de 25 participantes. Mueble de
Showcooking para la elaboracién de platos. Dicho mueble incluird fregadero y los
electrodomésticos necesarios para las elaboraciones. El mueble tendra espacio suficiente
para que puedan realizarse estos trabajos de manera cémoda (corte, emplatado, etc.).
Papeleras viniladas compartimentadas para recogida selectiva de residuos. Decoracién

floral o similar (de disefio acorde con el resto del stand y aprobado por la Agencia).

Equipo de audiovisuales para el perfecto seguimiento de la actividad en vivo compuesto

por un equipo minimo de: Pantallas LED (minimo 3 de 65”); Megafonia para correcta
acustica del espacio a cubrir, con 5 lineas para medios de comunicacién; Equipo técnico de
sonido con capacidad de hasta 4 micréfonos simultaneos, con micréfonos de mano y
diadema. Equipo de realizacién de video con capacidad de visionado de presentaciones y
reproduccién de videos corporativos e institucionales incluyendo camaras cenitales

movible y fija que permita la adecuada proyeccion de las actividades de cocina en pantalla.
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Puntos de luz necesarios para la idénea iluminacién del conjunto, que permita ademas una

adecuada toma de fotografias e imagenes de video, y tomas de corriente suficientes.

= En lo que a mobiliario y equipamiento de los espacios anexos a la zona de actividades se refiere, la

organizacién garantizard su adecuada dotacién y equipamiento en funcién de las actividades

finalmente programadas, debiéndose facilitar adicionalmente lo siguiente:

[e]

= la

Zona office - almacén: Este espacio contara con una puerta con llave/o clave de acceso .

Incluird, como minimo, cafetera y menaje de alta calidad (tazas,platos,cucharas, etc) no
desechable para el servicio de café en las actividades de desayuno; Cristaleria para servicio de
agua y maridajes diario en zona institucional y de actividades; Dos jamoneros y cuchillos de

corte profesionales; Ademas:

= Utensilios de cocinay servicio para las actividades que se realicen en esta zona.

= Menaje desechable de calidad para el correcto desarrollo de las actividades programadas.
= Servilletas para el desarrollo de las actividades programadas.

= Servicio de agua mineral para el desarrollo de las actividades programadas.

= Equipamiento: mesa de corte, mesa de emplatar, frigorifico con congelador, botellero y mi-
croondas.

= Estanterias para menaje y utensilios resistentes a la carga y adecuadamente fijadas a la pa-
red.

= Cubo de basura para recogida selectiva de residuos.
= Kitde limpieza completo.

= Botiquin de primeros auxilios.

empresa adjudicataria asumird todos los costes del disefio, montaje/desmontaje y

mantenimiento del espacio, asi como los de suministro y consumo eléctrico y toda la produccidn de

la gréfica del espacio. El espacio debera estar en perfecto estado de utilizacién, a mas tardar, a las

16 horas del dia anterior al de inauguracién del Congreso.

= Elservicio de mantenimiento incluird, como minimo, para todos los dias del Congreso:

o

Disponer de un equipo de mantenimiento para la reparacidn y/o sustitucién de posibles averias
en el espacio de actividades y dependencias anexas.

Servicio de limpieza y retirada de residuos preinaugural y diario (al final de cada jornada,
después de cada actividad y siempre que sea necesario), en horario de 10:00 a 19:00 horas.
Garantizandose el suministro en cantidad suficiente de material de limpieza, geles
desinfectantes de manos, bolsas de basura, etc.

Servicio de reposicidn de cristaleria durante la duracion de cada jornada.

1 Servicio de recogida y entrega del material promocional y para degustacién (bolsas, folletos,

productos agroalimentarios, etc.) que la Agencia disponga, y su devolucién una vez celebrado el

[
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Congreso. El punto de recogida y devolucidn sera indicado por la Agencia, no obstante sera en
el territorio de la Comunidad de Andalucia.

= |aempresa adjudicataria pondra al servicio del espacio gastrondmico y zonas anexas el personal de
servicio que, como minimo, se indica a continuacion:

o Servicio de 2 azafatos/as con idiomas requeridos de espafiol e inglés para dar servicio a la zona

de actividades e institucional. Antes del inicio del evento, la empresa adjudicataria aportara

informacidn a todas/as las/os azafatas/os sobre las actividades a desarrollar en el espacio asi

como al respecto de la acreditacion de invitados al programa finalmente propuesto.

o Servicio de 1 cortador/a, profesional de jamdn con experiencia demostrada y conocimiento de
las DO de Jamén andaluzas. Sera el encargado de realizar corte y emplatado de este producto
en las actividades que asi lo requieran.

o Servicio de 1 camarero/a experto/a para dar servicio a la zona institucional. Sera el responsable
del equipo de camareros/as profesionales que realizaran el servicio de sala en cada una de las
actividades gastrondmicas propuestas. El nimero de estos profesionales se ajustara a las
necesidades de cada actividad.

o Servicio de 1 un profesional de la comunicacidén con conocimientos en la gastronomia andaluza
y los productos agroalimentarios y pesqueros de calidad que forman parte de ella, con
habilidades comunicativas, con idiomas requeridos de espafiol e inglés, para dar cobertura a la
presentacion y conduccion de las actividades que se programen en el espacio. La eleccion del

conductor/a se realizarad de manera consensuada entre la empresa adjudicataria y la Agencia.
o Servicio de técnicos/as de audiovisuales para el espacio.

o Servicio de 1 mozo de almacén para la gestion de mercancias.
Notas:

El alojamiento, transporte caso de ser necesario y la manutencion, incluyendo las dietas de todo

este personal correra a cargo de la empresa adjudicataria.

Todo el personal de servicio de sala deberd estar correctamente uniformado. La empresa
adjudicataria sera la responsable de la entrega de cada uno de estos uniformes.

Cada trabajador de la empresa adjudicataria al servicio del espacio “Gusto del Sur” durante el
Congreso realizara exclusivamente las funciones que se le hayan encomendado y para las que se le
haya contratado, no pudiendo realizar funciones distintas, ni estar al servicio de cualquier otra

institucion o empresa.

La Agencia podré exigir el cambio inmediato de cualquier personal de servicio, en caso de no
cumplir con los requisitos profesionales exigidos en el presente pliego de prescripciones técnicas, o
si el comportamiento de tal persona no fuere adecuado a lo que es exigible profesionalmente por

parte de la Agencia.
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3.2. Patrocinio exclusivo de la programacion del espacio “Gusto del Sur”:

Con el objeto de reforzar la imagen exterior de las producciones agroalimentarias y pesqueras andaluzas —y
en especial de aquellas amparadas por la marca de calidad “Gusto del Sur” y/o por figuras de calidad
ligadas al origen (DOP, IGP 0 ETG)— se desarrollara un programa de actividades centrado en su promocion a
través de la alta gastronomia. Estas actividades estaran disefiadas para poner en valor el sabor, la calidad y
la sostenibilidad de dichos productos, alineados con los valores que representa la marca “Gusto del Sur”,
regulada mediante el Decreto 153/2023, de 27 de junio (BOJA 30 de junio de 2023).

Estructura del programa:

* 1Showcooking diario (3 showcooking en total).

* 4 actividades diarias de cata - maridaje de productos andaluces (12 actividades en total).

* 1Tertulia (lunes o martes).
La duracién estimada de estas actividades seria de 40 minutos (incluidos 10 minutos de limpieza previa y
preparacidn). La tematica ponentes asi como la definicién de fecha y horario definitivos, se hard de manera

consensuada entre la empresa adjudicataria y la Consejeria/Agencia.

Organizacion y responsabilidades:

a) Showcookingy Tertulia.

La empresa adjudicataria serd responsable de la organizacion integral de estas actividades, lo que incluye la
seleccién y contratacidn de chefs y tertulianos, asi como la produccién, montaje, ejecucién, desmontaje y
cualquier necesidad logistica (mobiliario, equipamiento audiovisual, materias primas, equipos de cocina,
menaje, personal de servicio, etc,) que pudieran ser necesarios, incluidos si son necesarios, los gastos de
traslado, alojamiento y manutencion de todos los conductores/ponentes/chef/tertulianos que participen en

la programacién.

Los productos agroalimentarios y pesqueros que conformen, bien como ingrediente, bien como elemento
principal, las diferentes propuestas gastronémicas deberan ser de origen andaluz, de temporada, y
preferentemente seleccionados de entre aquellos amparados por la marca “Gusto del Sur” y/o que cuentan
con sellos calidad diferenciada ligada al origen (Denominaciones de Origen Protegidas - DOP; Indicaciones

Geograficas Protegidas - IGP; etc), de Produccidn Ecoldgica o de Produccidn Integrada.

Conforme a la tematica que se consensue entre la empresa adjudicataria y la Consejeria/Agencia, la
seleccién de invitados confirmados a la tertulia deberd estar disponible con 48 horas de antelacién a la
celebracién de la actividad. Debiéndose facilitar por la empresa adjudicataria listados personalizados, como
minimo, con la siguiente informacion: nombre y apellidos, sector de actividad y entidad a la que pertenece,
cargo que ocupa, origen (pais, comunidad auténoma, ciudad, etc), E-mail.

b) Actividades de Cata-Maridaje.

La Consejeria a través de la Agencia asumird la direccidén y coordinacién de las actividades de cata-maridaje,
mientras que correspondera a la adjudicataria aportar todos los materiales necesarios para su desarrollo,

incluidos en el apartado 3.1. del presente pliego de prescripciones técnicas.

[ CARO LEOPOLDO GOMEZ DE LARA 07/08/2025 PAGINA 7/14 ‘
l VERIFICACION | NJyGw58IC76ti5QtAB1Xp4yr0766z9 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma ‘
JOSE CARLOS ALVAREZ MARTIN 24/09/2025 PAGINA 7/14

VERIFICACION | NJyGwUK12p0UZgf2ZJOUZZCFg41aN1 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma




A

Captacién de publico asistente:

La empresa adjudicataria vendra obligada a garantizar un minimo de asistentes que favorezcan el retorno
de comunicacién de estas actividades. Siendo perfiles de interés los comunicadores gastronémicos, prensa
especializada en los dmbitos de la gastronomia y la agroalimentacion y profesionales de la gastronomia de

ambito nacional e internacional.

3.3.- Patrocinio de una ponencia dentro del programa general del Congreso a celebrar en el Auditorio

principal del Kursaal

Patrocinio de una (1) ponencia a desarrollar en el marco del Programa de Ponencias del Auditorio Principal
del Congreso, en horario de maxima audiencia. La tematica, ponentes, asi como la definicién de fecha y
horario definitivos, se hara de manera consensuada entre la empresa adjudicataria y la Agencia, a tenor de
los objetivos de participacion expuestos el presente Pliego de Prescripciones Técnicas.

La empresa adjudicataria serd la responsable de la produccién, montaje y desmontaje y cualquier
necesidad logistica (materias primas, equipos de cocina, menaje, personal de servicio, etc,) que pudieran
ser necesarios incluidos, si son necesarios, los gastos de traslado, alojamiento y manutencién de los

ponentes responsables de cada actividad.
4. DESCRIPCION DE LAS CONTRAPRESTACIONES DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL

Para alcanzar los objetivos previstos con la participacién de la Consejeria en este congreso, a través de la
marca “Gusto del Sur” (en adelante la marca), las contraprestaciones del Patrocinio de la XXVII edicién SAN
SEBASTIAN GASTRONOMIKA. EUSKADI BASQUE COUNTRY son las que se detallan a continuacién:

4.1. Contraprestaciones relacionadas con el patrocinio con cardcter exclusivo del espacio “Gusto del

Sur”

e Con caracter general, al tratarse de un patrocinio en exclusiva, todo el espacio debera estar

personalizado segun las especificaciones recogidas en el punto 3, apartado 3.1 del presente PPT, no

pudiendo coexistir otra carteleria e imagenes de otros patrocinadores del Congreso.

¢ Durante el desarrollo de cada jornada:

©  Mencibn a la marca, y a la cofinanciacion con Fondos FEDER de este patrocinio, en los posts/

contenidos colgados en la web del evento, https://www.sansebastiangastronomika.com/, que

hagan referencia al patrocinio. Para ello, se tendra en cuenta la informaci6n e indicaciones re-
mitidas desde la Agencia.

o Vinculacidn de la marca al espacio patrocinado y mencién de la misma, y de la cofinanciacién
del patrocinio a través de Fondos FEDER, en todos los soportes del evento, principalmente la re-

vista oficial (programa) del evento.
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4.2. Contraprestaciones relacionadas con el patrocinio exclusivo de la programaciéon del espacio
“Gusto del Sur”:

e Enlaprogramacién diaria:

o Emisién de spot publicitario de la marca (minimo 20”) antes y después de cada actividad y men-
cion por parte del conductor de la actividad.

© Mencibn a la marca, y a la cofinanciacion con Fondos FEDER de este patrocinio, en los posts/

contenidos colgados en la web del evento,https://www.sansebastiangastronomika.com/, que

hagan referencia a la actividad diaria del espacio. Para ello, se tendra en cuenta la informacion
e indicaciones remitidas desde la Agencia.

o Publicacién de contenidos sobre diarios en las redes sociales de San Sebastian Gastronomika
(Facebook, Instagram, Twitter), durante el desarrollo de la programacidn del espacio, con men-
cién a la marca, y a la cofinanciacion con Fondos FEDER, a través de los hahstags que se deter-
minen por la Agencia. Asi como mencidn a la Consejeria y a la Agencia a través de sus respecti-

VOS usuarios.

o Vinculacién de la marca a la programacién patrocinada y mencién de la misma, y de la cofinan-
ciacion del patrocinio a través de Fondos FEDER, en todos los soportes del evento, principal-
mente la revista oficial (programa) del evento.

La Agencia facilitara a la empresa adjudicataria los artes finales de la marca, spot y mensajes a difundir. Se
habra de tener en cuenta lo recogido en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, en el
Decreto 153/2023, de 27 de junio, por el que se regula la marca «gusto del Sur» para productos
agroalimentarios y pesqueros, y se crea el sistema de informacion del uso de la marca, y su Manual de Estilo
de Comunicacién, asi como a lo recogido en el Manual de Identidad Corporativa de los Fondos Europeos

Andalucia 2021 -2027 a través de los cuales se cofinancia la participacion de la Consejeria.

4.3. Contraprestaciones relacionadas con el patrocinio de una ponencia dentro del programa general

del Congreso a celebrar en el Auditorio principal del Kursaal

Con caracter general, presencia de la marca con carteleria y/o imagenes en el escenario del espacio en su

calidad de patrocinador del evento.

En la actividad patrocinada:

o Emision de spot publicitario (20”) antes y después de la ponencia y mencién por parte del con-
ductor. Al tratarse de un patrocinio en exclusiva, no podran emitirse spot publicitarios de otros
patrocinadores del evento.

o Ademas presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video
que se pudiera editar de ésta.

© Mencibn a la marca, y a la cofinanciacion con Fondos FEDER de este patrocinio, en los posts/

contenidos colgados en la web del evento, https://www.sansebastiangastronomika.com/ que

hagan referencia a la actividad patrocinada. Para ello, se tendra en cuenta la informacién e indi-
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caciones remitidas desde la Agencia.

Publicacidén de contenidos sobre la actividad patrocinada en las redes sociales de San Sebas-
tian Gastronomika (Facebook, Instagram, Twitter), antes y durante el desarrollo de la actividad,
con mencidn a la marca, y a la cofinanciacién con Fondos FEDER, a través de los hahstags que
se determinen por parte de la Agencia. Asi como mencién a la Consejeria, a la Agencia y a las de-

nominaciones de origen participantes a través de sus respectivos usuarios.

Vinculacién de la marca a la actividad patrocinada y mencidn de la misma, y de la cofinancia-
cién de la actividad a través de Fondos FEDER, en todos los soportes del evento, principalmente
la revista oficial (programa) del evento.

La Agencia facilitara a la empresa adjudicataria los artes finales de la marca, spot y mensajes a difundir. Se

habra de tener en cuenta lo recogido en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, en el

Decreto 153/2023, de 27 de junio, por el que se regula la marca «gusto del Sur» para productos

agroalimentarios y pesqueros, y se crea el sistema de informacion del uso de la marca, y su Manual de Estilo

de Comunicacidn, asi como a lo recogido en el Manual de Identidad Corporativa de los Fondos Europeos

Andalucia 2021 -2027 a través de los cuales se cofinancia la participacion de la Consejeria.

4.4.- Contraprestaciones generales

La condicién de patrocinador institucional del Congreso incluiria las siguientes contraprestaciones

generales:

¢ Imageny presencia de marca

]

Presencia de marca en la comunicacién del evento.

Pagina entera del suplemento oficial del congreso que se publica en El Diario Vasco y se
distribuye a todos los asistentes al evento.

Pagina de reportaje en “Gastronémika Magazine” en su nueva secciéon “Nimeros Uno”
incluyendo desencarte de la misma en el maletin de congresista y difusién a través de la
pagina Web.

Doble Péagina en la revista post evento que se lanzard a todos los registros de la base de datos
de la empresa adjudicataria.

Cobertura en las Redes Sociales, utilizando los perfiles mas relevantes en Facebook, Twitter e
Instagram.

Enlaces en la pagina web https://www.sansebastiangastronomika.com/ a las URL que
designe la Agencia y en todos aquellos lugares donde figure la marca, tanto con su logotipo
como con su nombre.

Envio de una fotografia del espacio “Gusto del Sur” con la presencia de sus representantes
institucionales a diferentes medios de comunicacién.
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La Agencia facilitard a la empresa adjudicataria los artes finales de la marca. Se habra de tener en cuenta lo
recogido en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, en el Decreto 153/2023, de 27 de
junio, por el que se regula la marca «gusto delSur» para productos agroalimentarios y pesqueros, y se crea el
sistema de informacion del uso de la marca, y su Manual de Estilo de Comunicacién, asi como a lo recogido
en el Manual de Identidad de los Fondos Europeos Andalucia 2021-2027 a través de los cuales se cofinancia
la participacién de la Consejeria.

« Acreditaciones/Invitaciones actos institucionales:

o Seis pases VIP de libre acceso al congreso.

o Seis butacas reservadas en espacio VIP durante el acto inaugural en el auditorio principal.
o Acreditaciones de expositor necesarias para la gestion del stand.

o Paquete de 30 entradas adicional.

© Invitaciones actos institucionales: 3 plazas en la comida institucional del lunes 6 de octubre

en el Palacio Kursaal.

5. MEMORIA FINAL

Tras la finalizacién del evento y teniendo como fecha limite el 10 de noviembre de 2025, la empresa adjudi-
cataria deberd entregar a la Agencia Memoria Final o dossier informativo de los trabajos objeto de contrato,
asi como su repercusién en medios, plataformas digitales y Webs asi como en RRSS, no sélo del congreso ,
sino de toda las actividades patrocinadas por la Consejeria en esta edicién. Esta memoria servira de base y
respaldo del cumplimiento de las prescripciones técnicas del patrocinio en los términos que se han expues-
to en los apartados anteriores y para la verificacidn de las certificaciones correspondientes ante la Direccion
General de Fondos Europeos. Es por ello que se considera de especial interés que la memoria - dossier in-

formativo incluya, entre otros, informacién como la que se relaciona a continuacién:

* En relacién a la programacién desarrollada, con caracter general, en los diferentes espacios del

evento y, en particular, en cuanto a las actividades patrocinadas por la Consejeria:

o Ndmero de ponentes (H/M) o Numero de ponentes andaluces
o Ndmero de estrellas Michelin o Ndmero de estrellas Michelin andaluzas
©  Numero de ponentes nacionales o Ndmero de paises participantes

» Estadisticas de asistencia, tanto generales, como las referidas especificamente a las actividades y
espacios patrocinados:
°  Presencial

= Ndmero de visitantes presenciales = Pais de procedencia (en caso de ser
(H/M) espafiol provincia).

= Ndmero de congresistas acreditados =  Nombre de la entidad( en caso em-
(indicar diferenciando pago/invita- presa).
cién) = Sector (en caso empresa)

»  Estadisticas generales zona Expositiva:

©  Metros cuadrados totales o Numero de expositores nacionales
o Numero total de expositores o Nudmero de expositores internacionales
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Nidmero de paises expositores o Listado de empresas/instituciones anda-

o Ndmero de empresas/instituciones an- luzas participantes y provincia. Metros
daluzas participantes (expositores y co- cuadrados ocupados por cada una de
expositores). las empresas/instituciones.

*  Prensa acreditada:

o Numero de periodistas acreditados °  Provincia
o Medio de procedencia o Pais
o Sector

*  Encuanto a repercusién en medios de comunicacidn (prensa, radio, television)

o Dossier donde se recoja el impacto del evento y de las actividades patrocinadas objeto de este
contrato, en diferentes medios de comunicacidn (prensa diaria y especializada, radio y televi-
sién). Se debera indicar la siguiente informacidn sobre cada medio, aportando informacién so-

bre la metodologia utilizada para ello:

= Tipo de publicacién (nacional, regional, internacional, generalista, econémico, etc), especi-

ficando si se trata de medios escritos o digitales.

= NUmero de noticias publicadas, desglosada ademas por tipo de publicacién. Clipping de

prensa.

= NUmero de impactos, desglosado ademas por tipo de publicacién.

= Valor publicitario y valor de comunicacién, desglosado ademas por tipo de publicacién.
= Listado de soportes utilizados y ranking segun su valor de comunicacién.

Ademads, se debera recoger la misma informacion detallada con anterioridad en relacién a las
noticias publicadas sobre la participacion de la Consejeria en este evento.

o Datos relativos a la difusion de revistas y suplemento del evento:
= Ndmero de ejemplares finalmente repartidos.
= PUblico destinatario.

*  Repercusién global en RRSS del evento:

o Analiticas generales de todos los contenidos relacionados con este Congreso, divulgados en re-
des sociales (obtenidas mediante herramientas tipo HOOTSUITE). Este andlisis debe darse por

cada Red Social, incluyendo los siguientes datos:

= Namero de publicaciones (en el caso de Instagram, distinguir entre POST y STORIES), alcan-
ce, impresiones, nimero de clics, interacciones (“me gusta”, comentarios y reacciones), nd-

mero de veces compartida (o Retweets, en el caso de la red social X).

= Ranking de publicaciones por cada RRSS (atendiendo a su alcance, nimero de impresiones,

interacciones con la publicacién (me gusta, comentarios, reacciones).
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o Impacto en RRSS de la participacién de la Consejeria en el evento con cifras totales de repercu-

sidn en cada una de las redes de los contenidos relacionados con la Consejeria. Al igual que en
el caso del analisis sobre la repercusién en RRSS de los contenidos generados por este evento,
la analitica del impacto en RRSS de los contenidos relacionados con la participacion de la Con-
sejeria en el evento deberia recoger los siguientes datos:

= Numero de publicaciones (en el caso de Instagram, distinguir entre POST y STORIES), alcan-
ce, impresiones, nimero de clics, interacciones (“me gusta”, comentarios y reacciones), ni-

mero de veces compartida (o Retweets, en el caso de la red social X).

= Ranking de publicaciones por cada RRSS (atendiendo a su alcance, nimero de impresiones,

interacciones con la publicacién (me gusta, comentarios, reacciones).

El documento deberd ilustrarse con.no menos de 20 fotografias.

En la Memoria deberdn dejarse también evidencias del cumplimiento de la condicidn especial de ejecucién

del contrato.

6. PLAZO DE EJECUCION Y PRORROGA

El plazo de ejecucidn se extenderd desde la fecha de formalizacién del contrato hasta el préximo 10 de no-

viembre de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:

1.

2.

Prestaciones objeto de contrato. Desde la firma del contrato hasta el 08 de octubre de 2025, con la
celebracién de la XXVII edicién de SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA EUSKADI BASQUE COUNTRY -
“tradicion y regeneracion” y ejecutados los trabajos de conformidad.

Presentacion de la memoria final: desde la finalizacidn del evento hasta el 10 de noviembre de 2025.

7. OTRAS CONSIDERACIONES

a)

La empresa adjudicataria se responsabilizara de que el evento disponga de las pdlizas de seguros
que exija la normativa vigente en este tipo de actividades, asi como de cuantos permisos o autoriza-
ciones administrativas sean preceptivos. En todo caso y de forma expresa, la empresa adjudicataria
mantendrd indemne a la Agencia de toda responsabilidad frente a terceros, participantes o especta-
dores que pudiera derivarse de la celebracién del evento.

Tratamiento de datos de caracter personal. La empresa adjudicataria, deberd cumplir el REGLAMEN-
TO (UE) 2016/679 DEL PARLAMENTO EUROPEOQ Y DEL CONSEJO de 27 de abril de 2016 relativo a la pro-
teccidn de las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circula-
cion de estos datos y por el que se deroga la Directiva 95/46/CE (Reglamento general de proteccion de
datos). Para ello, y en aplicacion de la disposicién adicional vigésima quinta de la Ley 9/2017, la perso-
na contratista tendrd la consideracidn de encargado del tratamiento. Asimismo la persona contratista
debera cumplir, en cuanto no se oponga al Reglamento citado, la Ley Orgdnica 15/1999, de 13 de di-
ciembre, de Proteccidn de Datos de Caracter Personal, en virtud de la cual tendra la obligacién de guar-

dar sigilo respecto de los datos de caracter personal a los que tenga acceso en el marco del presente

[
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contrato. Ademas, debera cumplir las medidas técnicas y organizativas estipuladas en el Real Decreto
1720/2007, de 21 de diciembre, por el que se aprueba el Reglamento de desarrollo de la Ley Orgénica
15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Caracter Personal. En el caso de que la empre-
sa, o cualquiera de sus miembros, destine los datos a otra finalidad, los comunique o los utilice incum-
pliendo las estipulaciones del contrato, sera responsable de las infracciones cometidas.

Los trabajos descritos deben ajustarse adecuadamente a las normas establecidas en el Manual de
Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia, en el Decreto 153/2023, de 27 de junio, por el que se
regula la marca «Gusto del Sur» para productos agroalimentarios y pesqueros, y se crea el sistema
de informacion del uso de la marca, y su Manual de Estilo de Comunicacién, asi como a lo estipula-
do en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la igualdad de ge-
nero en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje y la transmision de
una imagen de igualdad entre hombres y mujeres, libre de estereotipos sexistas y en lo recogido en
el Manual de Identidad Corporativa de los Fondos Europeos Andalucia 2021 -2027 a través de los
cuales se cofinancia la participacion de la Consejeria.

Siempre que se lleve a cabo la insercion de la marca en cuales quiera de los soportes indicados en el
presente pliego, ésta debera ser aprobada previamente por la Agencia.

Cualquier cambio o modificacion en la organizaciéon o desarrollo del evento, habra de ser
previamente comunicado a la Agencia, quien se reserva el derecho a proceder a la resolucién del

contrato y retirar su patrocinio del evento.

Para cualquier aclaracidn o duda respecto a los contenidos del presente Pliego de Prescripciones Técnicas

pueden contactar con:

Paqui Vazquez Palmero, paqui.vazquez.palmero@juntadeandalucia.es

En Sevilla, a fecha de firma electrénica.

EL SUBDIRECTOR DE PROMOCION, CONSULTORIA Y ACTUACIONES SIG

Fdo: Leopoldo G6mez de Lara Caro
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