Consejeria de Turismo y Andalucia Exterior

Empresa Plblica para la Gestién del Turismo y del

. Deporte de Andalucia S.A.
Junta de Andalucia

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CONTRATACION DE LA PRESTACION DE SERVICIOS CONSISTENTE EN EL
SUMINISTRO DE MATERIAL PROMOCIONAL DE GOLF (Expdte. C€102-01JS-0625-0052), CON
PRESUPUESTO BASE DE LICITACION DE 43.000,00€ (IVA excluido)

CPV: 22462000-6
1. ANTECEDENTES

La Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A. (en adelante la EPGTDA) , de
acuerdo con sus estatutos (segun el Acuerdo de 12 de julio de 2016, del Consejo de Gobierno, por el que se
modifica el Acuerdo de 27 de julio de 2010, que autorizaba la creacion de la <Empresa Plblica para la Gestion
del Turismo y del Deporte de Andalucia, S. A.» y por el que se aprueban los nuevos estatutos de la citada
empresa pUblica para su adaptacion a la normativa reguladora de las sociedades de capital), contempla en
su objeto social la realizacidén de actividades y servicios tendentes a la mejora y crecimiento de la industria
turistica y del deporte, a cuyo fin desarrolla, entre otras acciones, la edicion de todo tipo de material
promocional en cualquiera de los soportes que se estimen oportunos.

El material promocional se destina a las acciones de marketing dentro del Plan de Promocion Turistica, con
el fin de asentar y reforzar el conocimiento de la marca Andalucia y su posicionamiento en un entorno de
competitividad creciente, asi como la de utilizarlo como soporte de apoyo en eventos promocionales y en
acciones de marketing enfocadas al consumidor final, tanto nacional como internacional.

Atendiendo al objeto social de la EPGTDA descrito anteriormente, esta accion se encuadra dentro del Objetivo
PAIF 1.4.2.5 destinado a “Produccidon de Merchandising 2025” y da cumplimiento al Plan de Accion de la
EPGTDA.

2. FINANCIACION

Transferencia de financiacion de explotacion recogida en el PRY2025-0050 de Navision, objetivo PAIF 1.4.2.5.
y fuente financiera 10000G75B44364000, que se corresponden con:

Objetivo Estratégico 1 “Fortalecer el modelo turistico de Andalucia conforme a los principios de
sostenibilidad, innovacidn, accesibilidad y calidad”, adapta su estructura al Plan META 21-27 desarrollando
los objetivos operativos y las actuaciones definidas en el mismo.

1.4 “Optimizar el marketing turistico del destino Andalucia” es el Objetivo principal que recoge casi la
totalidad del incremento presupuestario respecto al ejercicio anterior, con un aumento presupuestario del
53,58%. Recoge la creacion de nuevos productos turisticos, acciones directas e inversas, acciones de
cooperacidn y diversificacion para favorecer la conversion de recursos en productos comercializables. Se
pretende favorecer una mejora en el posicionamiento de Andalucia, siendo referente en aspectos como la
conectividad, la innovacion o la sostenibilidad. De igual forma, mediante el patrocinio de grandes eventos
deportivos y culturales, se pretende crear atractivo para turistas y deportistas hacia toda Andalucia, asi como
mejorar el posicionamiento de marca a nivel global. Para la comercializacion se pondra en marcha un amplio
numero de actuaciones de co-marketing con distintos actores turisticos, asi como otras actuaciones directas
para mejorar la citada comercializacion del tejido empresarial turistico andaluz.




3. NATURALEZAY EXTENSION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE CUBRIR

El presente procedimiento tiene por objeto la contratacion del suministro de siguiente material promocional
de golf a la EPGTDA.

N.° Lote Descripcion Unidades
1 TOALLA DE GOLF 1.000
2 SET BOLAS DE GOLF 1.000
3 PARAGUAS DE GOLF 1.000
4 GUANTE DE GOLF 1.000

En lo referente al material de promocidn, el cual constituye una eficaz herramienta de marketing directo
dirigida al gran publico, mantenemos nuestro catalogo de articulos de merchandising para asentar el
conocimiento de la marca “Andalucia” y su posicionamiento en un entorno de competitividad creciente.
Vamos incorporando articulos segun se vayan agotando, adquiriendo nuevo material promocional para
renovar el surtido de productos orientados al turista en sus diversos canales de distribucion. Destacamos
también la produccién de material especifico para eventos deportivos, personalizados con la marca
Andalucia, para exteriores, de uso en diversas actividades deportivas.

La finalidad de este material promocional de merchandising es la de utilizarlo como soporte de apoyo en
acciones de marketing y eventos promocionales, dentro del Plan de Promocién Turistica, y fomentar asi la
actividad turistica en Andalucia, para que nos reporte una respuesta positiva por parte del publico objetivo
en el destino turistico andaluz y fidelizando el recuerdo de la marca.

El objeto de esta licitacion contempla produccién de material promocional de golf.

El pliego de prescripciones técnicas que se propone, y se adjunta a esta memoria, concreta la informacion.
4. DESGLOSE DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION PREVISTO

El presente contrato tiene un Presupuesto Base de Licitacion de CIENTO SEIS MIL QUINIENTOS CUARENTA

CON CINCUENTA (106.540,50) euros, IVA incluido. Atendiendo a lo indicado en el articulo 100.2 de la LCSP,
el citado presupuesto se desglosa segun se sefiala a continuacion:

Concepto Importe (€)
A. Costesdirectos 32.306,54
B. Costesindirectos! (10%) 3.230,65
C. Total presupuesto ejecucion material (A + B) 35.537,19
D. Gastos generales? (15% s/ ejecucion material) 5.330,58
E. Beneficio industrial (6% s/ ejecucion material) 2.132,23
F. Presupuesto ejecucion por contrata (C+D+E) 43.000,00
G. IVA(21% o el que corresponda) 9.030,00
H. Presupuesto base de licitacion (F+G) 52.030,00

1 Contempla amortizaciones, supervisidn y control de calidad, y otros conceptos asociados a la produccion que se pretende
contratar.
2 Incluye gestion comercial y administracion



Los costes directos contemplados en la determinacién del presupuesto base de licitacion son los siguientes:

Concepto Importe (€)
Material (80%) - Comprende todos los elementos que constituye el producto final: 25.845,232
materiales primarios, materiales complementarios, marcaje, embalaje, etc.

Manipulado (10%) 3.230,654
Transporte (10%) 3.230,654
Total costes directos 32.306,54

Justificacion de la adecuacion a los precios de mercado:

Para asegurar que el presupuesto base de licitacion sea adecuado a los precios de mercado, se han llevado a
cabo las siguientes acciones:

1.

Consulta de tarifas del mercado: se han revisado y comparado las tarifas online de varias empresas
como El Corte Inglés, Amazon, Shopify, asi como otras del sector del regalo promocional de
merchandising para solicitar cotizaciones especificas y evaluar posibles descuentos por volumen o
acuerdos a largo plazo, verificando que los precios presupuestados estén dentro del rango promedio
de mercado. Ademas, para productos nuevos se han analizado catéalogos vy listas de precios de
distribuidores especializados en material promocional de golf (Corporate Golf; Basoa Regalos de
Empresa; Premosedicom; Unikas), garantizando que los precios presupuestados estén dentro del
rango promedio de mercado.

Andlisis de costes historicos: se han consultado licitaciones publicas anteriores para identificar
precios de referencia en contrataciones similares, teniendo en cuenta que se ha priorizado una mayor
calidad del producto actual, ajustando los precios segln la inflacion y otros factores econdémicos
como la escalada de precios en materias primas, la guerra de Ucrania, el aumento de los costes
energéticos, las interrupciones en la cadena de suministro, la devaluacion de la moneda, el
incremento en los costos logisticos y de transporte, asi como el impacto de nuevas regulaciones
medioambientales y laborales. Para el caso de productos suministrados anteriormente con
caracteristicas similares (exceptuando los de nueva adquisicion) se pueden sefialar los siguientes:
toalla de golf (Cube Partnership LTD - 12,02 € IVA excluido); set bolas de golf (Amer Sports Spain, S.
A. - 3,63 € IVA excluido).

Estos métodos y fuentes permiten asegurar que los presupuestos base de licitacion estén alineados con los
precios del mercado actual y reflejen adecuadamente los costes esperados.

5. DISPONIBILIDAD Y RESERVA DE CREDITO:

El Responsable PAIF de los trabajos objeto del contrato que suscribe la presente memoria acredita la
existencia de crédito y su reserva para llevar a cabo la licitacion solicitada por importe total de 52.030,00 € IVA
incluido con la generacion y codificacion en el ERP-Navision del expediente de contratacién EC25T-00125,
segun el siguiente detalle de anualidades:

Anualidad Cédigo Proyecto/s Importe (IVAincl.) €

2025 PRY2025-0050 52.030,00




6. PLAZO DE EJECUCION Y POSIBLES PRORROGAS PREVISTAS

Los plazos de ejecucidn del contrato son los siguientes:

N.° Lote Descripcion Plazo de ejecucion
TOALLA DE GOLF 30dias
SET BOLAS DE GOLF 30dias
PARAGUAS DE GOLF 30dias
GUANTE DE GOLF 30dias
No se prevén prorrogas.
7. CAUSAS DE MODIFICACION DEL CONTRATO
No se prevé modificacion del contrato
8. DESCRIPCION DE LOTES O JUSTIFICACI()N, EN SU CASO, DE NO DIVIDIR EN LOTES
Division en Lotes
X | Sl
N.° Lote | Descripcion Unidades | Precio unitario | Precio unitario | Importe total
sin IVA con IVA (IVAincl.) €
1 TOALLA DE GOLF 1.000 9,00 10,89 10.890,00
2 SET BOLAS DE GOLF 1.000 6,00 7,26 7.260,00
3 PARAGUAS DE GOLF 1.000 21,50 26,015 26.015,00
4 GUANTE DE GOLF 1.000 6,50 7,865 7.865,00
Total 52.030,00

9. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA Y ADJUDICACION Y JUSTIFICACION

Los criterios de solvencia econdmicay técnica seran los establecidos en los Pliegos de Clausulas Particulares.

Este procedimiento abierto se adjudicara por lotes completos y podra hacerse a uno o varios licitadores. En
tal sentido, la adjudicacidn se realizara por cada uno de los lotes, recayendo en la empresa licitadora que, en
su conjunto, haga la proposicion mas ventajosa.

Lafinalidad a la que se destinara este material hace que la calidad y disefio de los materiales sean cualidades
muy relevantes. Téngase en cuenta que el material promocional se asociara a la marca Andalucia como
destino turistico de calidad. Es por ello que se proponen los criterios de adjudicacion y valoraciones que a
continuacién se especifican, que se aplicaran por lote:

- Oferta econémica: 50 puntos. La maxima puntuacién de cincuenta puntos se otorgara a la oferta
econdmica mas baja para ese lote. Para la asignacion de puntuacion al resto de las ofertas se procedera al
correspondiente prorrateo proporcional a las ofertas presentadas mediante regla de tres inversa.




- Calidad y disefio: 50 puntos. Se valorara con un maximo de cincuenta puntos la calidad y el disefio de las
ofertas presentadas. Para la valoracion se tendra en cuenta:

Criterio 1 - Variantes que superen la calidad de la composicion del material especificada en el pliego, cuya
ejecucion vaya en beneficio del resultado final del material, poniendo en valor el producto como herramienta
de difusidn y desarrollo promocional. Maximo 5 puntos.

Criterio 2 - Propuesta de diversidad de modelos, colores, disefios originales y novedosos, asi como patronajes
propios o troqueles que creen impacto en el usuario, de forma que sea facil de identificar el producto y lo
asocie a su promocidn. Maximo 20 puntos.

Criterio 3 - Calidad de los complementos de los que se compone el producto, asi como una cuidadosa y
esmerada terminacién, de forma que redunde en una mayor calidad y excelencia del resultado final como
herramienta vehicular de la promocién turistica de Andalucia. Maximo 20 puntos.

Criterio 4 - Presentacion personalizada acorde con la calidad del producto, aportando una prestancia superior
al resultado final del mismo y a la imagen de marca. Maximo 5 puntos.

10. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA

Para considerar una oferta anormalmente baja en los términos del articulo 149.2.a) LCSP se aplicaran los
parametros incluidos en el articulo 85 del Reglamento general de la Ley de Contratos de las Administraciones
Plblicas (RD 1098/2001, de 12 de octubre).

Asi, se consideraran anormalmente bajas las ofertas o proposiciones que se encuentren en los siguientes
casos:

e Cuando, concurriendo una sola empresa licitadora, sea inferior al presupuesto base de licitacion en mas
de 25 unidades porcentuales.

e Cuando concurran dos empresas licitadoras, la que sea inferior en mas de 20 unidades porcentuales a la
otra oferta.

e Cuando concurran tres empresas licitadoras, las que sean inferiores en mas de 10 unidades porcentuales
a la media aritmética de las ofertas o proposiciones presentadas. No obstante, se excluird para el
cémputo de dicha media la oferta de cuantia mas elevada cuando sea superior en mas de 10 unidades
porcentuales a dicha media. En cualquier caso, se considerara anormalmente baja, la baja superior a 25
unidades porcentuales.

e Cuando concurran cuatro o mas empresas licitadoras, las que sean inferiores en mas de 10 unidades
porcentuales a la media aritmética de las ofertas o proposiciones presentadas. No obstante, si entre ellas
existen ofertas o proposiciones que sean superiores a dicha media en mas de 10 unidades porcentuales,
se procedera al calculo de una nueva media sélo con las ofertas o proposiciones que no se encuentren en
el supuesto indicado. En todo caso, si el nimero de las restantes ofertas o proposiciones es inferior a tres,
la nueva media se calculara sobre las tres ofertas o proposiciones de menor cuantia.

Cuando se identifique una proposicion que pueda ser considerada anormalmente baja, Turismo y Deporte de
Andalucia seguira el procedimiento previsto en el art. 149.4, 5,6, 7 de la LCSP.

11. TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES



No aplica.
12. CONCLUSION

Por todo lo anteriormente descrito, se concluye que se hace necesaria la contratacion del suministro de
material promocional de golf por un importe de CUARENTAY TRES MIL (43.000,00) euros, IVA excluido.

En Malaga, a fecha del pie de firma electrdnica

Técnico Responsable Responsable PAIF

Cargo: Head of Strategy
22 de septiembre de 2025



