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MEMORIA JUSTIFICATIVA PARA LA CONTRATACION DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL POR PARTE DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA DE LA
SEGUNDA EDICION DE EXPO AGRITECH, A CELEBRAR EN MALAGA DEL 28 AL 30 DE OCTUBRE DE 2025.

La presente memoria justificativa sustituye a la firmada con fecha 23 de septiembre de 2025, tras incorporar
las consideraciones juridicas del Informe AJ-gapa 2025-79 emitido por el Gabinete Juridico de la Agencia, en
relacién con el Pliego de clausulas administrativas particulares del contrato denominado“PATROCINIO INS-
TITUCIONAL POR PARTE DE LA CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA, AGUA Y DESARROLLO RURAL DE LA
JUNTA DE ANDALUCIA DE LA SEGUNDA EDICION DE EXPO AGRITECH, A CELEBRAR EN MALAGA DEL 28 AL 30
DE OCTUBRE DE 2025. (CONTR 2025 556960).

1. OBJETO DEL CONTRATO

El objeto del contrato al que corresponde la presente Memoria Justificativa es el Patrocinio Institucional por
parte de la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (en adelante la
Consejeria), al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad, de La segun -
da edicidn de Expo Agritech, que se celebrara en Malaga del 28 al 30 de octubre de 2025.

2. CODIGO GEXAP.

CONTR 2025 556960

3. CODIGO CPV.
*  79950000-8 Servicios de organizacion de exposiciones, ferias y congresos.
*  79952000-2 Servicios de eventos.

4. SERVICIO PROPONENTE.

Servicio Proponente: Subdireccion de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG / Servicio de Promocién

Calidad y Estrategia/ Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccidn Sostenible.
Personal de Contacto:

*  PaquiVazquez Palmero. Técnico del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-
duccidn Sostenible.

5. JUSTIFICACION DEL CONTRATO: NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES QUE SE PRETEN-
DEN SATISFACER, asi como, relacién con el objeto del contrato.

La Ley 1/2011, de 17 de febrero, de reordenacién del sector piblico de Andalucia, en su articulo 11.1,
autoriza la creacion de la Agencia de Gestidn Agraria y Pesquera de Andalucia (en adelante AGAPA), como
agencia de régimen especial de las previstas en el articulo 54.2.c) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracion de la Junta de Andalucia. La citada autorizaciéon quedd materializada con la aprobacién de
sus Estatutos por el Decreto 99/2011, de 19 de abril (en adelante los Estatutos), entrando en vigor los
mismos con efecto al dia siguiente de su publicacién en BOJA, que lo fue el 29 de abril de 2011.
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AGAPA, en virtud de lo establecido en el articulo 2 de sus Estatutos, tiene como finalidad la ejecucién de las
politicas orientadas a alcanzar los objetivos basicos previstos en el articulo 10.3.13° del Estatuto de
Autonomia que le sea asignada por la Consejeria a la que se encuentra adscrita. Para ello, la Agencia en el
marco de la planificacion y coordinacion definido por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, estd dotada de una serie de funciones y competencias que ha de desarrollar en el ejercicio de las
potestades propias atribuidas en sus Estatutos y que se recogen en el Contrato Plurianual de Gestion (en
adelante el Contrato o C.P.G.) de AGAPA.

El Acuerdo de 21 de diciembre de 2020, del Consejo de Gobierno aprueba el C.P.G. de AGAPA para el periodo
2021-2024. De las funciones y competencias generales que se relacionan en el apartado 1.2 del citado C.P.G,
se funden con el objeto del contrato al que hace referencia la presente memoria las establecidas en el
apartado d) del articulo 7 de los Estatutos de AGAPA:

(d) En materia de promocidn y comunicacion:

(1°) La ejecucion de trabajos de promocidn, comunicacidn y divulgacién de contenidos informativos o de

sensibilizacion relacionados con el ambito agrario y pesquero y de desarrollo rural.

(2°) La ejecucion de actividades de fomento de la calidad de los productos agroalimentarios andaluces y de

la participacion en eventos promocionales.

Por otra parte, el C.P.G. establece en su apartado 3, los Objetivos Estratégicos (OE) y Operativos (00) que
deberan presidir y dar cobertura necesaria a la gestion de AGAPA durante los préximos afios. Entre ellos,
esta el OF 01-01 - Contribuir a la modernizacion del sector agrario y pesquero y de su tejido socio-econémico
asociado, a través de la prestacion de servicios innovadores, la digitalizacion, el conocimiento y el
asesoramiento. Dentro del cual se contempla el 00 01-01.03 - Atender la necesidad de promocion,

informacion y comunicacion en el medio rural y agroalimentario, incluyendo el dmbito de la pesca.

Conforme a lo establecido en la seccién 22 del Capitulo V de los Estatutos, las actividades que AGAPA
desarrolle en el marco del citado C.P.G. se realizaran con arreglo al Plan de Accidn Anual (en adelante el
Plan o P.A.A.) de cada ejercicio, que recoge las actuaciones y tareas previstas para la anualidad de

aplicacion.

El Objetivo Operativo antes citado comprende, por su naturaleza y concepcion, aquellas iniciativas
relacionadas con la promocién, la informacién y la comunicacion. Asi, el P.A.A. previsto para el ejercicio
2025 incluye, en el marco del citado objetivo, dentro de la Actuacién 25-01-01.03.01- Asistencia técnica a la
planificacion, organizacién y participacion en actividades de promocion, principalmente en materia
agroalimentaria, el Proyecto 25-01-01.03.01.248 - Asistencia técnica a las acciones de promocion de la
industria agroalimentaria y otras actuaciones, excepto las relacionadas con la ecoldgica. Proyecto del que es
responsable la Subdireccién de Promocién, Consultoria y Actuaciones SIG, a través del Servicio de Promocion,
Calidad y Estrategia. El proyecto contempla, entre otras actuaciones, el desarrollo del plan de promocién de
la Direccion General de Industrias, Innovacién y Cadena Agroalimentaria. Entre las acciones previstas, el
citado Plan contempla la participacion en la Il edicion del evento Expo Agritech, que se celebrara en Malaga

del 28 al 30 de octubre de 2025, bajo la direccidn, coordinacién y supervisién de dicha Direccidn General.
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La produccién de alimentos juega un papel estratégico en la sociedad y, en los Ultimos afios, se ha
consolidado como una actividad esencial. Frente a los retos globales como el calentamiento climatico y la
pérdida de biodiversidad, resulta imprescindible avanzar hacia modelos de produccion sostenibles y
eficientes. Para ello, son clave la investigacion, la adopcion de nuevas tecnologias, el intercambio de
conocimiento y la colaboracién entre productores, instituciones pulblicas, empresas y universidades, en
busca de sistemas agricolas mas rentables y sostenibles.

En este marco, la Comision Europea ha presentado el Pacto Verde Europeo, cuyo objetivo es transformar el
sistema alimentario garantizando alimentos suficientes y asequibles para toda la poblacién. Asimismo,
tanto la reforma de la PAC como la estrategia sobre Biodiversidad refuerzan el compromiso europeo con la
sostenibilidad del sector.

El sector empresarial es el principal motor de inversion en 1+D en Espafia, concentrando el 56,4 % del gasto
interno en I+D en 2023, frente al 25,5% de la ensefianza superior y el 17,8 % de la Administracion Publica
(INE, 2023). En Andalucia, mas del 20% de las empresas agrotecnoldgicas del pais se ubican en la regidn,
segun el informe Prospectiva estratégica para afrontar los retos del sector agroalimentario del sur de
Espafia, elaborado por la Comision de Agroindustria de CESUR y la ETSIAM de la Universidad de Cérdoba
(julio 2023). Este informe indica que la inversion en innovacién de las empresas agroindustriales andaluzas

asciende al 12,17 % (2100 millones de euros), frente al 5,62 % de media en Espafia (datos 2020).

El estudio destaca ademas la existencia de dos revoluciones tecnoldgicas en el sector agroalimentario: la
biotecnoldgica y la digital, con un elevado potencial transformador y estrechamente vinculadas. En este
contexto, la creacion de espacios de dialogo tematicos facilita que agentes del ambito agrario, cientifico,
tecnoldgico y plblico compartan experiencias y analicen conjuntamente los beneficios y barreras asociadas

a estas innovaciones.

En este sentido, resulta de gran interés la organizacion de espacios de didlogo tematicos que permitan a los
agentes clave de los sectores agrario, cientifico, tecnoldgico y publico compartir reflexiones desde su
ambito de actuacion y debatir conjuntamente acerca de los beneficios y las barreras que pueden derivarse
como resultado de la aplicacién de estas dos grandes revoluciones.

La eleccién de Expo AgriTech como evento de referencia para la promocion y apoyo al sector agrario
andaluz se fundamenta en su caracter pionero, especializado y de alcance internacional. Se trata del
principal foro dirigido a profesionales del sector agricola, donde se presentan los dltimos avances
tecnoldgicos y tendencias innovadoras, incluyendo técnicas que reducen el riesgo en la toma de decisiones,
mejoran la comercializacion y optimizan la rentabilidad, siempre bajo criterios de sostenibilidad.

Expo AgriTech nace como un evento profesional enfocado en mejorar la competitividad del sector agrario
andaluz mediante la tecnologia, la biotecnologia, la eficiencia hidrica y la innovacién permanente. Es un
foro de transferencia tecnoldgica y de conocimiento para toda la cadena de valor del sector agrario, asi
como una plataforma de negocios que permite a empresas y profesionales acceder a la oferta mas completa
de soluciones para impulsar la innovacion y la internacionalizacion de la industria Agritech espafiola. El

evento combina un congreso de primer nivel, el Congreso Nacional AgriTech 4.0, con un espacio expositivo
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de referencia, y una agenda de actividades complementarias (workshops, jornadas, etc.), consoliddndose
como la mejor plataforma de negocios de 2025 en Espaia para el sector.

La celebracion de Expo AgriTech en Andalucia permite posicionar a la comunidad como “Agritech World
Hub”, convirtiéndola en un centro de referencia internacional donde se impulsa la eficiencia, la proteccién
de cultivos, la digitalizacidn, la sostenibilidad, la innovacion y el desarrollo de nuevos modelos de negocio.
Se trata del Unico evento de Andalucia que integra el sector agrario y tecnoldgico bajo un formato hibrido
(zona ferial y congresual) y con importante proyeccién internacional, garantizada, por ejemplo, con la

participacion de Argentina como pais invitado.

En Andalucia, la agricultura representa un motor econémico clave, con mas de 3,6 millones de hectareas
cultivadas y mas del 10% de la poblacidn activa vinculada al sector agricola. Expo AgriTech permitira que el
sector incremente su competitividad mediante la adopciéon de nuevas tecnologias, la digitalizacion de
procesos, la mejora de la eficiencia hidrica y la innovacidén en modelos de negocio. Ademas, ofrece espacios
privilegiados para centros tecnoldgicos, Grupos Operativos y el Digital Innovation Hub Agrotech Andalucia,
facilitando la difusiéon de proyectos e iniciativas a nivel nacional e internacional, en colaboracién con
ACENTAYy otras entidades.

El evento promueve también la atraccién de talento y el relevo generacional, fomentando la formacién, el
emprendimiento, la igualdad de género y la empleabilidad en el sector agrario. Su impacto econdémico se
refleja en Malaga y la regién, dinamizando hoteles, restaurantes y comercio, mientras que su dimension
internacional refuerza la reputacion de la Consejeria de Agricultura y de la Junta de Andalucia como

impulsores de innovacion y sostenibilidad agricola.

En definitiva, Expo AgriTech es el instrumento estratégico idéneo para acompafiar a las cerca de 200.000
explotaciones agricolas andaluzas, asi como a miles de pymes y grandes corporaciones agroalimentarias,
en su transicion hacia un modelo mas competitivo, sostenible, digitalizado y conectado

internacionalmente, consolidando a Andalucia como referente global en tecnologia agraria.

Por todo lo anteriormente comentado, se enfatiza el gran interés que supone la celebracién de un evento

Unico por su formato, envergadura y proyeccion, tanto para el sector agrario como tecnoldgico andaluces.

Para la valoracion de la participacién de la Consejeria en la edicion de 2025, se han tenido en consideracion,
ademas, los antecedentes de su primera edicién. Al tratarse Expo Agritech de un evento que redne a las
mentes mas brillantes del sector de la innovacidn agraria, junto a lideres del sector, contando con miles de
explotaciones agrarias, ingenieros agronomos y profesionales de la agricultura en general, durante su
primera edicion su impacto en medios de comunicacién se tradujo en una audiencia alcanzada de
48.715.104 personas, con un valor de comunicacién de 2.500.826 €, tal y como se recoge en el Informe

medios de comunicacién 2024 (consultar Anexo I).

El éxito de su primera edicidn, en cuanto a participacion, alcance e impacto econémico y mediatico, lo
|

avalan las siguientes cifras (Anexo | “Informe medios de comunicacion 2024”, Anexo |
Agritech 2024” y Anexo Il “Repercusion RRSS 2024”):

Estadisticas Expo
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PARTICIPACION EN EXPO AGRITECH 2024

Ponentes Congresistas Expositores Periodistas
382 7.829 128 55
IMPACTO EN MEDIOS DE COMUNICACION
Noticias publicadas Audiencia alcanzada | Valor de comunicacién Valor publicitario
206 48.715.104 2.500.826 386.391

IMPACTO REDES SOCIALES EXPO AGRITECH

Facebook Instagram LinkedIn X YouTube

Publicac. [Impres. |Publicac. |[Impres. |Publicac. |Impres. |Publicac. |Impres. |Publicac. |Impres.

64 354.140 90 65.220 82 28.540 92 9409 11 2.118

La celebracion de Expo Agritech 2024 ha supuesto un importante punto de encuentro para el sector, tanto

por la calidad de su programa como por la amplia repercusion obtenida a nivel mediatico y digital.

En lo que respecta a la participacion, Expo Agritech 2024 se consolidé como un foro de alcance
internacional, al reunir a 382 ponentes de reconocido prestigio, entre ellos 22 expertos internacionales, que
aportaron una visién global y enriquecieron el debate con experiencias y tendencias de diferentes
mercados. La cita congregd a 7.829 congresistas, reflejo del interés y la relevancia de los contenidos
tratados, asi como de la capacidad del evento para atraer a profesionales de primer nivel. Destaca,
igualmente, la presencia de 128 expositores procedentes de 10 paises, que hicieron de la feria un auténtico
escaparate internacional de innovaciéon y vanguardia tecnoldgica en el sector. La cobertura de 55
periodistas acreditados garantizd, ademas, una amplia proyeccién mediatica, reforzando la visibilidad y

prestigio de la cita.

El impacto en medios de comunicacion refleja la magnitud alcanzada: se difundieron 206 noticias
publicadas, que lograron una audiencia de mas de 48,7 millones de personas. Este alcance se tradujo en un
valor de comunicacién superior a 2,5 millones de euros y un valor publicitario cercano a los 400.000 euros,
cifras que ponen en evidencia el retorno estratégico de la cita.

Asimismo, la presencia en redes sociales se erigié6 como un factor clave de difusién y conexidn con los
distintos publicos. En total, se generaron 64 publicaciones en Facebook con 354.140 impresiones, 90
publicaciones en Instagram con 65.220 impresiones, 82 publicaciones en LinkedIn con 28.540 impresiones,
92 publicaciones en X con 9.409 impresiones y 11 publicaciones en YouTube con 2.118 impresiones. Estos
datos confirman la capacidad de Expo Agritech 2024 para movilizar comunidades online y amplificar el

alcance del evento mas alla de su espacio fisico.

En conjunto, las cifras alcanzadas permiten afirmar que Expo Agritech 2024 se consolida como un evento de
referencia para el sector, no solo por la calidad de sus contenidos y participantes, sino también por su
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elevado impacto mediatico y digital, generando un importante retorno para instituciones, empresas y
profesionales vinculados.

Por todo ello, La Consejeria plantea participar en esta segunda edicidn de este evento especializado para el
sector agrario de dimensidn nacional e internacional en Mélaga, a través de la férmula de la Patrocinio
Institucional, al amparo del art. 22 de la Ley 34/1988 de 11 de noviembre General de Publicidad.

En su planteamiento de participacion se ha tenido en consideracion la extensa y acreditada experiencia de
la empresa organizadora de esta accién, Next Business Exhibitions- NEBEXT (https://nebext.com/), en la
organizacidn de eventos y congresos profesionales de gran formato, en que son lideres mundiales dentro de
su sector y basados en una propuesta transformadora e innovadora como la que plantea Expo Agritech.

En términos de impacto en medios de comunicacién, al tratarse Expo Agritech de un evento que reunira a
las mentes mas brillantes del sector de la innovacién agraria, junto a lideres del sector, contando con miles
de explotaciones agrarias, ingenieros agrénomos y profesionales de la agricultura en general se prevé
generara un impacto en medios de comunicacién muy importante. La organizacion considera que a través
de su estrategia de comunicacién - plan de medios redundara en una repercusion en medios sociales,
medios digitales, televisiones, radios o prensa escrita de, 2.950.000 euros en concepto de valor de
comunicacion. En este sentido, es de gran relevancia destacar el caracter diferencial del evento, unido a la
experiencia de la entidad organizadora y a los resultados obtenidos en otros eventos de indole similar como
puede ser la celebracién de AUTENTICA en su segunda edicidn de 2024, en la que se alcanzé finalmente una

valoracidén econédmica en términos de comunicacion cercanos a los 4 millones de euros.

Todas estas cifras presentan a este evento como una ocasién Unica para visualizar la potencia del sector
agrario andaluz en el mundo, fomentando la innovacidn y tecnificacién de un sector que representa
actualmente una de las principales actividades laborales de Andalucia, empleando a mas de un 10% de la
poblacién activa y que ha convertido a nuestra comunidad en lider en nimero de tierras cultivadas con 3,6

millones de hectareas.

Para la Consejeria de Agricultura es una magnifica oportunidad de convertirse en “socio tecnoldgico” de
cerca de 200.000 explotaciones agrarias, de miles de pymes y grandes corporaciones agroalimentarias y
contribuir asi a impulsar su digitalizacion, sostenibilidad, eficiencia hidrica e innovacién como instrumento

de competitividad empresarial.

Por otra parte, al preverse la cofinanciacién de este patrocinio a través de Fondos Europeos (FEDER), la
Consejeria también ha considerado, de cara a su participacion, el atractivo de la dimensidn internacional de

Expo Agritech, como plataforma de expansion comercial e internacionalizacion de nuestras empresas.

Ademas de lo anteriormente expuesto, se ha tenido igualmente muy en cuenta la dinamizacién econémica
que su flujo de visitantes supondra para Andalucia en general, y para la ciudad de Malaga en particular,
llenando hoteles, restaurantes y comercios y convirtiendo a Malaga en epicentro de la innovacion

tecnoldgica para el sector agro.
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Por todo ello, la Consejeria plantea su participacion a través del Patrocinio Institucional del evento. Una

férmula de patrocinio que implica:

*  Patrocinio con caracter exclusivo del “Espacio Andalucia”.

»  Patrocinio con caracter exclusivo de un auditorio.

*  Patrocinio exclusivo del espacio “Centros Tecnoldgicos de Andalucia - ACENTA”.

*  Patrocinio no exclusivo del espacio “Olivar 4.0”.

«  Patrocinio no exclusivo de los espacio “Area Invernadero Tech”.

*  Patrocinio no exclusivo del espacio “Explotacion 4.0”.

* Patrocinio no exclusivo, en calidad de partner institucional, de los 3 summits: Ingenieros

Agrénomos y Técnicos Agrarios, Cooperativas Agrarias y Jovenes Agricultores.

*  Patrocinio exclusivo de la Zona de Networking para Grupos Operativos.

e Patrocinio no exclusivo, en calidad de partner institucional, del espacio “Corner Innova Tech”.

*  Patrocinio exclusivo de un minimo de 5 conferencias diarias dentro de la programacién Congreso

Agritech 4.0.

e Patrocinio exclusivo de 1 categoria de los Agritech Innovation Awards.

Las contraprestaciones del patrocinio institucional planteado implican la presencia en los diferentes

espacios y soportes tanto presenciales como virtuales con los que cuenta el evento, asegurando la correcta

difusion de los mensajes publicitarios a lanzar.

Ficha técnica Expo Agritech

Nombre Expo Agritech

A Organizado en exclusiva por NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT), con C.I.F.
Organiza i

num. B87396818

Caracter Profesional internacional
Periodicidad Anual
Modalidad Presencial
Lugar Palacio de Exposiciones y Congresos de Malaga

Fecha /horario

28-30 de octubre de 2025

Sectores Agroy tecnoldgico
Perfil del visitante *  Profesionales de la agricultura
* Técnicos agricolas y forestales
* Graduados/Ingenieros agronomos y forestales
* Propietarios de explotaciones agricolas
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» Cooperativas, asociaciones y organizaciones agrarias
* Importadoresy distribuidores

* Profesionales de la jardineriay la horticultura

* Universidadesy centros formativos

La entidad NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT), con C.I.F. nim. B87396818 y domicilio social en calle
Poeta Joan Maragall, 23, 28020 Madrid, es propietaria y organizadora Unica del evento Expo Agritech, siendo
responsable de la gestion con caracter de exclusividad tanto del espacio de suelo como del contenido de
sus programas de ponencias, de los servicios feriales y de la comercializacion de todos los espacios y
soportes publicitarios tanto presenciales como virtuales de dicho evento, a celebrar en Sevilla con caracter
anual. Dicha circunstancia se acredita por parte de la citada empresa mediante certificacién - declaracidn
responsable, de fecha 29 de agosto, que queda incorporada como Anexo IV a este expediente como

documento adicional no firmable.

Asi mismo a tenor de los Estatutos de la citada empresa, ésta tiene como objeto social la creacidn,
organizacidn y gestion de todo tipo de ferias de productos y servicios para diferentes sectores profesionales,
empresariales o para el consumidor final. Por tanto, NEBEXT no es una agencia de publicidad cuyo objeto
sea la difusidn o distribucion publicitaria, con la que pueda celebrarse un contrato de servicios publicitarios,

sino la empresa que organiza el evento patrocinado con caracter exclusivo.
6. TIPO DE CONTRATO.

En la calificacion en funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado in-

dicamos:
[contrato privado
En funcién de su objeto: tipicos, mixtos y administrativos especiales:
El objeto del presente contrato son prestaciones distintas de las definidas en el articulo 25.1.LCSP
En funcién de su régimen juridico de derecho comunitario:
[Icontratos NO sujetos a regulacion armonizada.
En funcién de su régimen juridico de derecho administrativo o de derecho privado:
[contratos privados
7. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION
D Procedimientos no ordinarios (en supuestos tasados):
L] Negociado sin Publicidad.

Se escoge el procedimiento negociado sin publicidad conforme a lo establecido en el Articulo 168 a).2 de la

LCSP, dado que las prestaciones, tal y como se ha expuesto en el apartado quinto de la presente memoria,
s6lo pueden ser encomendados a un empresario determinado, ya que procede la proteccion de derechos

exclusivos de éste, incluidos los derechos de propiedad intelectual e industrial.
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Sobre la utilizacion de este tipo de procedimiento en los contratos de patrocinio, se ha pronunciado la
Junta Consultiva de Contratacién Administrativa de la Comunidad Auténoma de Aragdn, en su Informe
13/2012, de 11 de julio, que sefiala:

«cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza, siempre y a cualquier precio,
solo podria acabar mezclando entidades con actividades muy diferentes, de dificil o imposible
homogeneizacion, tanto en cuanto al presupuesto de la actividad, como en lo que a la difusion publicitaria
pretendida se refiere. Normalmente se tratard de un contrato por razon de la persona o “intuito personae”, en
el que la concurrencia resultaria, si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos, incompatible con la

naturaleza y objeto del contrato».
8. DIVISION EN LOTES DEL OBJETO DEL CONTRATO.

[CIno

Justificacion de motivos validos para la no division en lotes:

No cabe la divisidn en lotes al tratarse de una prestacién tnica donde ademas existen derechos exclusivos que

obligan con un dnico empresario.
9. PLAZO DE EJECUCION (total y parciales) y PRORROGA, si la hubiera.

El plazo de ejecucidn se extendera desde la fecha de formalizacién del contrato hasta el préximo 1 de di-
ciembre de 2025, no existiendo posibilidad de prérroga.

Plazos parciales:
1. Prestaciones objeto de contrato:
a) Desde la firma del contrato hasta el 30 de octubre de 2025, con la celebracién de “EXPO AGRITE-
CH”y ejecutados los trabajos de conformidad.
2. Presentacion de la memoria final: desde la finalizacion del evento hasta el 1 de diciembre de 2025.
10. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION (IVA incluido) y justificacién expresa de la estimacién del presu-
puesto de licitacion. Desglose de costes directos, indirectos y otros costes.

El presupuesto base de licitacién es de UN MILLON QUINIENTOS MIL EUROS (1.500.000,00 €) 10% IVA
INCLUIDO.

CONCEPTOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL IMPORTE
COSTES DIRECTOS ESTIMADOS DEL PATROCINIO INSTITUCIONAL 985.140,00 €
1.Patrocinio del Espacio Andalucia, en la zona expositiva de Expo Agritech 64.000,00 €
1. Disefio, produccion 33.400,00 €
2. Montaje y desmontaje 14.600,00 €
3. Equipos técnicos y audiovisuales 10.000,00 €
4. Espacio de reuniones 3.000,00 €
encion a lamarcay a la cofinanciacion con Fondos Europeos en los posts/contenidos col- 1.000,00 €
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gados en las redes sociales del evento
6. Publicacién de contenidos sobre el espacio en la web de ExpoAgriTech 1.000,00 €
7.Vinculacién de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos al espacio patroci-

1.000,00 €
nado
2.Patrocinio exclusivo de un Auditorio 69.000,00 €
1. Disefio, produccién 42.100,00 €
2. Montaje y desmontaje 18.900,00 €
3. Emisidn de spot publicitario 5.000,00 €
4. Menci6n a la marca y a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos 1.000.00 €
colgados en las redes sociales del evento B
5. Publicacién de contenidos sobre el espacio en la web de ExpoAgriTech 1.000,00 €
6. Vinculacién de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos al espacio patroci-

1.000,00 €
nado
3.Patrocinio exclusivo del espacio “Centros Tecnolégicos de Andalucia - ACENTA" 52.000,00 €
1. Disefio, produccién 35.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 14.000,00 €
3. Mencidén a la marcay a la cofinanciacidén con Fondos Europeos en los posts/contenidos 1.000.00 €
colgados en las redes sociales del evento B
4. Publicacidon de contenidos sobre el espacio en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Vinculacién de la marcay de la cofinanciacion con Fondos Europeos al espacio patroci-

1.000,00 €
nado
4.Patrocinio no exclusivo del espacio “OLIVAR 4.0” 12.000,00 €
1. Disefio, produccién 7.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 2.000,00 €
3. Mencidn a la marcayy a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos

1.000,00 €
colgados en la web del evento
4. Publicacién de contenidos sobre el espacio en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Vinculacién de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos al espacio patroci-

1.000,00 €
nado
5.Patrocinio no exclusivo del espacio “AREA INVERNADERO TECH” 12.140,00 €
1. Disefio, produccion 7.140,00 €
2. Montaje y desmontaje 2.000,00 €
3. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos

1.000,00 €
colgados en la web del evento
4. Publicacion de contenidos sobre el espacio en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Vinculacidn de la marcay de la cofinanciacidén con Fondos Europeos al espacio patroci-

1.000,00 €
nado
6.Patrocinio no exclusivo del espacio “EXPLOTACION 4.0” 12.000,00 €
1. Disefio, produccién 7.000,00 €
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2. Montaje y desmontaje 2.000,00 €
3. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
4. Publicacién de contenidos sobre el espacio en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacion con Fondos Europeos al espacio patroci-
1.000,00 €
nado
7.Patrocinio no exclusivo, en calidad de Partner Institucional, del Summit de Ingenie-
. P . 90.000,00 €
ros Agronomos y Tecnicos Agrarios
1. Disefio, produccion 43.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 20.000,00 €
3. Emisidn de spot publicitario 5.000,00 €
4. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
5. Publicacién de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
6. V|.nculaC|on de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos en el espacio pa- 10.000,00 €
trocinado
7. Almuerzo del Summit 10.000,00 €
8. Patrocinio no exclusivo, en calidad de Partner Institucional, del Summit de Coope
. o 90.000,00 €
rativas Agrarias
1. Disefio, produccién 43.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 20.000,00 €
3. Emisidn de spot publicitario 5.000,00 €
4. Menci6n a la marca y a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
5. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
6. leculaC|on de lamarcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos en el espacio pa- 10.000,00 €
trocinado
7. Almuerzo del Summit 10.000,00 €
9. Patrocinio no exclusivo, en calidad de Partner Institucional, del Summit de Jéve-
q 90.000,00 €
nes Agricultores
1. Disefio, produccién 43.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 20.000,00 €
3. Emisidn de spot publicitario 5.000,00 €
4. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
5. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
6. V|r1culaaon de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos en el espacio pa- 10.000,00 €
trocinado
7. Almuerzo del Summit 10.000,00 €
‘1’25 Patrocinio con caracter exclusivo de la Zona de Networking para Grupos Operati- 44.000,00 €
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1. Disefio, produccién 22.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 10.000,00 €
3. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
4. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. leculaC|on de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos en el espacio pa- 10.000,00 €
trocinado
11. Patrocinio exclusivo, como Partner Institucional, del Espacio Corner Innova Tech 17.000,00 €
1. Disefio, produccién 4.000,00 €
2. Montaje y desmontaje 1.000,00 €
3. Mencién a la marcay a la cofinanciacién con Fondos Europeos en los posts/contenidos
1.000,00 €
colgados en la web del evento
4. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Vlhnculamon de la marcay de la cofinanciacién con Fondos Europeos en el espacio pa- 10.000,00 €
trocinado
12. Patrocinio exclusivo de un minimo de 5 Conferencias diarias dentro de la progra-
.o i 31.000,00 €
macion Congreso Agritech 4.0
1. Disefio y desarrollo de las conferencias 13.000,00 €
2. Emisién de spot publicitario 5.000,00 €
3. Mencién de la marca por parte del moderador 1.000,00 €
4. Menci6n a la marca y a la cofinanciacién con Fondos Europeos en las redes sociales del 1.000.00 €
evento B
5. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
6. Vinculacién de la marca y de la cofinanciacion con Fondos Europeos en las conferencias 10.000,00 €
13. Patrocinio exclusivo de 1 categoria de los AgriTech Innovation Awards 33.000,00 €
1. Presencia de la marca con carteleria e imagenes en el escenario del espacio donde se 4.000.00 €
llevara a cabo la entrega de premios en su calidad de copatrocinador del evento. B
2. Presencia institucional activa en la entrega del premio de la categoria patrocinada. 2.000,00 €
3. Presencia de la marca en pantalla durante el desarrollo de la actividad y en el video que
. . . 6.000,00 €
se pudiera editar de ésta
4. Publicacion de contenidos sobre la actividad en las redes sociales de ExpoAgriTech 1.000,00 €
5. Cena Catering de la Gala de los Premios 20.000,00 €
Contraprestaciones Generales 369.000,00 €
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1. Visibilidad e imagen de marca, figurando como patrocinador principal 95.000,00 €
2. Comunicacion y difusién de actividades patrocinadas 63.000,00 €
3. Fomento de la participacion de empresas andaluzas 61.000,00 €
4. Invitaciones y actos protocolarios 150.000,00 €
COSTES INDIRECTOS ESTIMADOS 247.990,00 €

Gastos generales de estructura (suministros, materias primas, arrendamientos, gastos de

administracién, etc) 247.990,00 €

BENEFICIO INDUSTRIAL (estimado 10%) 130.506,36 €
TOTAL BASE IMPONIBLE (€) 1.363.636,36 €
IVA 10% (€) 136.363,64 €
TOTAL (€) 1.500.000,00 €

El presupuesto base de licitacion ha sido obtenido a partir de las tarifas que la entidad propietaria y
organizadora del evento, NEXT BUSINESS EXHIBITIONS. S.L (NEBEXT) con C.I.F. nim. B87396818, ha facilitado
al servicio proponente. Al tratarse de un contrato de patrocinio la adecuacién a los precios de mercado esta
avalada por el certificado de exclusividad y la imposibilidad de promover o tramitar un procedimiento abierto

o un procedimiento de concurrencia competitiva.

Tal como se comentaba con anterioridad, se trata del Unico evento de estas caracteristicas, de relevancia
internacional, que tiene a Andalucia como sede, con lo que ello conlleva para nuestra comunidad auténoma
en términos de impacto econdmico. Otro gran elemento de calado radica en tratarse de un evento
promocional al que se asistiran entre 10 y 15 inversores extranjeros que tendran la ocasion de agendar
entrevistas comerciales con las entidades expositoras del evento. Otra particularidad que hace de EXPO
AGRITECH un evento de gran interés para las pymes agrarias andaluzas es poder beneficiarse, gracias al
patrocinio del evento por parte de la Consejeria, del 25% de descuento sobre tarifa oficial para financiar su
participacidn en la zona expositiva. Ambas opciones se configuran como una gran oportunidad de negocio
para el sector, tratindose ademas de un evento celebrado en el Gltimo trimestre del afio, fecha en la cual las

agendas comerciales de las empresas se suelen encontrar en un proceso de cierre anual.

Todo ello hace que EXPO AGRITECH se configure, por tanto, como una accidn estratégica para reforzar el
apoyo al sector agro, motor de desarrollo econémico de nuestra comunidad auténoma, favoreciendo nuevas
oportunidades de negocio e impulsando su internacionalizacion. En este sentido, destacar que la celebracion
de un evento como EXPO AGRITECH tendra un efecto multiplicador en los mercados, ya que ademas de dicha
afluencia estimada de publico también reunira a firmas expositoras, en gran parte andaluzas, que tendran la
oportunidad de presentar sus productos y conseguir contactos para desarrollar comercialmente sus empresas
en los siguientes meses. Todo ello supondria un importante impacto econémico, tanto para las empresas
andaluzas expositoras como para la ciudad de Malaga (sector hotelero, restauracion, comercio, transportes)

habituada a recibir visitas de todo el mundo.

Este caracter diferencial, unido a la experiencia de la entidad organizadora y a los resultados obtenidos en
otros eventos de indole similar como puede ser la celebracién de AUTENTICA en su primera edicién,
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informacién comentada con anterioridad en la presente Memoria Justificativa, avalan las previsiones de
crecimiento del evento, referidos en el apartado quinto de la presente memoria justificativa y hacen
considerar su presupuesto como ajustado a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones

promocionales.

En linea con lo anteriormente comentado, dada la la naturaleza del contrato y una vez argumentado el interés
y beneficio que supone para el sector agrario andaluz la participacion en este evento, se justifica a
continuacion la proporcionalidad de las tarifas del patrocinio en relacién al interés y la prevision de retorno de

las acciones propuestas:

*  Patrocinio con caracter exclusivo del “Espacio Andalucia”, ubicado en el area expositiva. Supone el
6,5% de los costes directos.

Gracias al patrocinio de este espacio, se tendra la oportunidad de presentar sus iniciativas de la Junta de
Andalucia para impulsar la innovacién y la competitividad en el sector agricola andaluz, de una forma
directa a los distintos agentes del sector asistentes al evento, multiplicandose el mensaje gracias al impacto

mediatico previsto del evento.

*  Patrocinio con caracter exclusivo del “Auditorio Andalucia”, ubicado en el drea expositiva. Supone
el 7,0% de los costes directos.

El Congreso Agritech 4.0 dispone de 5 auditorios simultaneos, siendo uno de ellos el “Auditorio Andalucia”.
El patrocinio de este espacio ofrece un marco incomparable en el el sector tendrd la oportunidad de
rodearse de voces expertas y lideres tecnoldgicos que compartirdn sus casos de éxito, sus ideas
inspiradoras, las soluciones mas disruptivas y las tecnologias mas practicas para mejorar la eficiencia de
nuestras explotaciones agrarias, la gestion de las mismas y su sostenibilidad a largo plazo. Es por todo ello

de un gran interés para el sector agrario andaluz.

+  Patrocinio exclusivo del espacio “Centros Tecnoldgicos de Andalucia - ACENTA”, ubicado en el rea
expositiva. Supone el 5,28% de los costes directos.

Los Centros Tecnoldgicos de Andalucia son el estandarte de la innovacién de nuestra regién. Dar voz a los
proyectos que desarrollan para potenciar la capacidad innovadora y la competitividad de las pymes
agrarias andaluzas, creando lazos de cooperacion en el dmbito empresarial, a su oferta de servicios
tecnoldgicos avanzados, al apoyo que prestan a los programas de innovacion de las empresas y a la
ejecucion de sus proyectos I+D+i es crucial para el desarrollo de sus funciones y el conocimiento del sector

de las potencialidades de estos centros.
*  Patrocinio no exclusivo del espacio “Olivar 4.0”. Supone el 1,22% de los costes directos.

Se trata de un espacio donde se mostraran las Gltimas soluciones e innovaciones en el mundo de la
olivicultura. El olivar uno de los sectores econdmicos mas importantes de Andalucia y sobre todo del medio
rural andaluz. Segln datos de la Consejeria, el olivar es empleo y eje vertebral de la economia de la
Andalucia rural: el empleo de mas de 300 pueblos andaluces esta ligado directamente a la produccion del
aceite de oliva y de él depende un tejido agroindustrial de mas de 1.700 empresas. Se demuestra por ello la
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importancia de apoyar el contenido del espacio, dando voz a los proveedores de soluciones innovadoras
para hacerlas llegar al sector.

+  Patrocinio no exclusivo del espacio “Area Invernadero Tech”. Supone el 1,23% de los costes

directos.

En este espacio se mostraran las Gltimas soluciones e innovaciones en la tecnologia de invernaderos. La
apuesta de la Consejeria de ayudar al sector a mantener esa posicion de liderazgo que hoy tiene Andalucia a
nivel nacional y europeo es clara, a través principalmente del Plan Estratégico para las Frutas y Hortalizas
de Invernadero de Andalucia. Horizonte 2030. Con el apoyo por parte de la Consejeria de este espacio se
continuaria trabajando en la linea de apoyo al sector, acercandole las Gltimas novedades tecnoldgicas del

mercado.
*  Patrocinio no exclusivo del espacio “Explotacién 4.0”. Supone el 1,22% de los costes directos.

El patrocinio de este espacio aporta un valor estratégico al estar vinculado a la presentacion de soluciones e
innovaciones en una explotacion agricola de Gltima generacidn. Su patrocinio permite asociar la imagen de
la Consejeria con la modernizacion y sostenibilidad del sector, garantizando visibilidad ante un publico
especializado y reforzando el posicionamiento institucional en un dmbito de alto interés econdémico y

tecnoldgico.

* Patrocinio no exclusivo, en calidad de partner institucional, de los 3 summits: Ingenieros
Agrénomos y Técnicos Agrarios, Cooperativas Agrarias y Jovenes Agricultores. Supone el 27,41% de

los costes directos.

Se trata de 3 encuentros profesionales organizados para dar voz a los principales actores del ambito agrario
andaluz, con el reto de mejorar la competitividad en sus distintas areas de gestion. Facilitar y promover
estos encuentros profesionales, para potenciar la cooperacion y el intercambio de soluciones innovadoras
es de maximo interés para el sector agrario, por los beneficios que le pueda reportar en el desarrollo de su
propia actividad econémica.

*  Patrocinio no exclusivo, en calidad de partner institucional, del espacio de Difusidn de los Grupos

Operativos. Supone el 4,47% de los costes directos.

Los Grupos Operativos de Andalucia y el Digital Innovation Hub (Agrotech Andalucia) son iniciativas que
requieren de la difusién de sus proyectos. El patrocinio de este espacio, con el objetivo de darles voz y
ofrecerles una plataforma de maxima difusion es, por tanto, de gran relevancia para estos agentes, asi como

para el propio sector agrario.

. Patrocinio exclusivo, como Partner Institucional, del Espacio “Corner Innova Tech”. Supone el

1,73% de los costes directos.

El patrocinio de este espacio contribuye a la difusién de las soluciones desarrolladas por los Grupos
Operativos y el Andalucia Agrotech Digital Innovation Hub (DIH), dirigidas a los agricultores asistentes a

ExpoAgriTech. La vinculacion de la Consejeria con este entorno permite reforzar su imagen institucional en
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el dmbito de la innovacidn agraria, aumentando su visibilidad ante el sector y consolidando su compromiso

con la transferencia de conocimiento y la modernizacion del tejido productivo.

e Patrocinio exclusivo de un minimo de 5 conferencias diarias dentro de la programacion Congreso

Agritech 4.0. Supone el 3,15% de los costes directos.

La participacion en la programacion del Congreso otorgara a la Consejeria la capacidad de incorporar
contenidos de maximo interés para el sector a través de la organizacion de un minimo de 5 conferencias.

Tendra la ocasion, por tanto, de dar maxima difusion a las tematicas seleccionadas por la propia Consejeria.

e Patrocinio exclusivo de 1 categoria de los Agritech Innovation Awards. Supone el 3,35% de los

costes directos.

Es una demostracion especifica del apoyo de la Consejeria a todas aquellas acciones que personas
individuales, empresas e instituciones hacen en favor del sector agrario y tecnolégico andaluces.

*  Contraprestaciones generales. Supone el 37,46% de los costes directos.

Se trata de un concepto de gran interés, ya que de él depende la presencia del logotipo de la Consejeria en
todos los elementos fisicos, virtuales, RRSS y medios que intervendran en el evento. Asi mismo, permitira
disponer de las acreditaciones suficientes para que todo aquel personal de la Consejeria o los que ésta
decida, puedan tener acceso al evento y participen activamente del mismo, asi como la posibilidad para las
pymes agrarias andaluzas de poder beneficiarse, gracias al patrocinio del evento por parte de la Consejeria,
del 25% de descuento sobre tarifa oficial para financiar su participacién en la zona expositiva.

Por todo lo anteriormente expuesto y teniendo en cuenta los datos de impacto previstos para la segunda edi-
cién de Expo Agritech y la prevision de su evolucion, al caracter Gnico del evento en Andalucia en especial y en
Espafia en general, antes referidos en la presente Memoria Justificativa y a la importancia para el sector de las
distintas acciones patrocinadas, se valoran las tarifas del proveedor como proporcionales al impacto previsto
con las distintas acciones patrocinadas en el marco del evento.

Finalmente, abordar que el motivo de optar por la féormula del patrocinio institucional, frente al contrato
publicitario y de difusién tradicional es que, a diferencia de éste, nos permite conectar con nuestro publico
objetivo (profesionales del sector de la agroindustria con presencia de sus principales actores), a través de
nuevas formas y canales de comunicacion, generando un vinculo emocional, altamente experiencial y
generador de confianza asi como unas prestaciones y feed back, que no se puede establecer a través de la
publicidad en Mass Media o mono canal, ya que la informacion es unilateral sin interaccidn entre cliente y
marca. Interaccién que se facilita con una presencia fisica y real en el propio evento que se desea apoyar, y que
no podriamos alcanzar de ningin modo a través de una accién de publicidad y de difusién en medios

exclusivamente.

En linea con el parrafo anterior cabe mencionar que, si bien son conocidas por este servicio proponente las
conclusiones y recomendaciones que recoge el Informe de de Fiscalizacién de la actividad publicitaria y de
promocion de la Junta de Andalucia, aprobado el 13 de marzo de 2014 por el Pleno de la Cdmara de Cuentas
de Andalucia (BOJA de 15 de mayo de 2014), entre las que se indica particularmente que “154. Seria oportuno
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que en los expedientes de los contratos analizados constase documentacion acreditativa que valore las
prestaciones que debe realizar el patrocinado e incluyese informacién que permita comparar el coste del
patrocinio con el coste de contratar a través de cualquiera de las otras férmulas de contratacién previstas en la
Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad. (§85,108,122,127) Deberian realizar estudios
comparativos de los precios obtenidos a través del patrocinio y las tarifas y descuentos que se podrian conseguir
mediante los contratos de publicidad o de difusion publicitaria.”, se han aportado al expediente de contratacidn
del que es objeto esta memoria, documentos que respaldan las previsiones de impacto en medios de
comunicacion, que se han tenido en consideracion a la hora de valorar la adecuacion del presupuesto base de
licitacion a los precios de mercado habituales para este tipo de acciones. En concreto, el Anexo | “Expo
Agritech Plan de Medios 2024”, a través del cual se han obtenido las estimaciones del valor los datos de
impacto en medios. Las cifras sefialadas en el citado Anexo son datos auditados por OJD o EGM, aportados por
la herramienta de monitorizacion Hallon. Ademas, destacar que la inversidén prevista para consolidar un
evento como EXPO AGRITECH en Andalucia, no puede compararse de ninguna manera con el impacto que
tendria invertir en una campafia publicitaria por el mismo importe, ya que el fin de esa camparia podria ser el
de generar una marca, pero la reunion de mas de 8000 profesionales del sector, mas de 260 ponentes, mas de
cien firmas expositoras, sesenta organizaciones profesionales y treinta medios de comunicacidn asi como por
supuesto las oportunidades comerciales y de internacionalizacion que de ello se derivan para las empresas
expositoras andaluzas, es completamente distinto.

Y de igual modo, esta inversién también impacta directamente en el territorio y en la ciudad de Malaga al
beneficiarse directamente, y en 3 dias concretos, de la visita de estos profesionales y el gasto que realizaran
durante su estancia. Este es el hecho diferencial por el cual, no se ha tenido en cuenta el realizar una
comparativa entre ambos tipos de contrato que nos permitiera valorar cuanto costaria alcanzar el nimero de
impactos previstos mediante contratos publicitarios y de difusién, a fin de poder apreciar una cierta

proporcion entre el coste del patrocinio y el valor del retorno publicitario.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO y justificacion expresa del citado valor (criterios de determinacion

del mismo). Se indicaran todos los conceptos que lo integran, incluyendo, si existiesen, los costes laborales.

El valor estimado del contrato asciende a UN MILLON TRESCIENTOS SESENTA Y TRES MIL SEISCIENTOS
TREINTAY SEIS EUROS CON TREINTA Y SEIS CENTIMOS (1.363.636,36 €), 10% IVA NO INCLUIDO.

Para calcular el valor estimado se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion y la NO posibilidad de

prdrroga ni ninguna otra circunstancia del articulo 101 LCSP.
12. REVISION DE PRECIOS.

Clno
13. REGIMEN DE ABONO DEL PRECIO.

Pago Unico:

e 1 factura: correspondiente al 100% del importe de adjudicacion, a la finalizacion del congreso
patrocinado, cumplidas las contraprestaciones previstas y recibida la memoria final de conformidad.
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14. FINANCIACION.

DOTROS FONDOS: la financiacion se realizara con Fondos FEDER, dentro de la Medida/Categoria de
Gasto Medida/Categoria de Gasto A411CD21AR - APOYO A LA INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
ANDALUZA. Programa A4 PROGRAMA ANDALUCIA FEDER 2021 - 2027. La tasa de cofinanciacién es del
85% UE.

Ejerc Efec Caja Posicion Presupuestaria Importe (€)
2025 1239172000.G/71X/22616/00.A411CD21AR 1.500.000,00
CONT 2025 122014427

N.° Solicitud de operacién FE04 2025 0000000913 (en tramite).
15. PUBLICIDAD.
No procede.

16. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA y justificacion expresa de la

eleccion de los citados criterios.

La solvencia econémica y financiera podra acreditarse por los medios que se sefialan en el apartado 1, que

tendran caracter alternativo:
1. Criterios de seleccion relativos a la solvencia econémica y financiera del empresario

La acreditacién de la solvencia econdmica y financiera se realizard por los medios que se sefialan a

continuacién que tendrén el caracter de alternativos:

1. Volumen anual de negocios, de la persona licitadora o candidata que, referido al afio de mayor volumen
de negocio de los tres ultimos concluidos debera ser al menos de una vez y media el valor estimado del
contrato, esto es, DOS MILLONES CUARENTA Y CINCO MIL CUATROCIENTOS CINCUENTA Y CUATRO EUROS
CON CINCUENTAY CUATRO CENTIMOS (2.045.454,54 EUROS) (10% IVA EXCLUIDO).

El volumen anual de negocios de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales

aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil.

2. Patrimonio neto, segln el balance correspondiente al Gltimo ejercicio econémico de las cuentas anuales
aprobadas debera superar el 20 por 100 del valor estimado del contrato, esto es: TRESCIENTOS MIL EUROS
(300.000,00 EUROS) (10% IVA INCLUIDO).

El patrimonio neto de la persona licitadora se acreditard por medio de sus cuentas anuales aprobadas
correspondientes al Ultimo ejercicio para el que esté vencida la obligacion de aprobar las cuentas anuales, y
depositadas en el Registro Mercantil u oficial que corresponda; si no lo estuvieran, deben presentarlas

acompafiadas de la certificacién de su aprobacidn por el érgano de administraciéon competente.

El depdsito de las cuentas anuales se acreditara mediante certificacion del depdsito de cuentas anuales

expedido por el Registro Mercantil o administrativo competente.
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El servicio proponente entiende que los citados criterios son los mas adecuados para el contrato por su
viabilidad, objetividad y eficacia en la comprobacién de la solvencia econdmica y financiera de la empresa

adjudicataria, de cara a la buena ejecucion de las contraprestaciones objeto del patrocinio.

17. PROPUESTA DE CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL vy justificacion expresa de la
eleccidn de los citados criterios.

La solvencia técnica o profesional se acreditara por el medio que se sefiala a continuacion:

Descripcion de las instalaciones técnicas, de las medidas empleadas por el empresario para garantizar la
calidad y de los medios de estudio e investigacion de la empresa.

La acreditacion de la solvencia técnica o profesional se realizara mediante declaracion responsable con
indicacion de los medios y soportes que servirdn para dar cobertura a las contraprestaciones del patrocinio,

en particular:

*  Disponibilidad de personal técnico cualificado para el manejo de los medios audiovisuales del espacio
AUDITORIO ANDALUCIA, espacio ANDALUCIA, espacio “CENTROS TECNOLOGICOS DE ANDALUCIA -
ACENTA” espacio “OLIVAR 4.0, espacio “AREA INVERNADERO TECH”, espacio “EXPLOTACION 4.0”,
actividad SUMMIT DE INGENIEROS AGRONOMOS Y TECNICOS AGRARIOS. Actividad Summit de
COOPERATIVAS. Actividad Summit JOVENES AGRICULTORES. Espacio de Networking para GRUPOS
OPERATIVOS - ANDALUCIA AGROTECH.

e 1Técnico superior en produccidn de audiovisuales y espectaculos, responsable de sonido y video que
coordinara todo el personal técnico que se describe a continuacién, asi como la realizacién de
presentaciones y proyecciones de los contenidos - ponencias patrocinadas por la Consejeria en los

diferentes espacios.

= Espacio AUDITORIO ANDALUCIA

* 1Operador de Sonido

* 1Operador de Iluminacion

e 1OperadordeVideo

= Espacio “ANDALUCIA”

* 1Operador de Sonido
e 1Operadorde lluminacién

* 1Operador de Video

= Espacio “CENTROS TECNOLOGICOS DE ANDALUCIA — ACENTA”

* 1Operador de Montaje
e 1Operadorde lluminacién

= Espacio “OLIVAR 4.0”

* 1Operador de Montaje

* 1Operador de Iluminacion
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= Espacio “AREA INVERNADERO TECH”

* 1Operador de Montaje

* 1Operador de Iluminacion
=  Espacio “EXPLOTACION 4.0”

* 1Operador de Montaje

e 1Operadorde lluminacién

= ACTIVIDADES “SUMMITS DE INGENIEROS AGRONOMOS Y TECNICOS AGRICOLAS”

* 1Operador de Sonido

¢ 1Técnico Microfonista

e 1Operadorde lluminacién
*  1Técnico de lluminacion

* 1Operador de Video

e 1Operador de Contenidos
* 1Realizador

* 1OperadordeCCU’s

* 1Operador Camara Robotizada
* 1Operadorde Camara

* 1Responsable LED

= ACTIVIDAD “SUMMIT DE COOPERATIVAS

* 1Operadorde Sonido

e 1Técnico Microfonista

* 1Operador de Iluminacion
¢ 1Técnico de lluminacién

e 1OperadordeVideo

* 1Operador de Contenidos
* 1Realizador

* 1OperadordeCCU’s

e 1Operador Camara Robotizada
e 1Operadorde Camara

* 1Responsable LED

= ACTIVIDAD “SUMMIT DE JOVENES AGRICULTORES”

* 1Operador de Sonido

e 1Técnico Microfonista

e 1Operadorde lluminacién
e 1Técnico de lluminacién

e 1Operador de Video

e 1Operador de Contenidos
* 1Realizador

GEMMA MARIA ENRIQUEZ SAN NICOLAS

07/10/2025 12:08:40 PAGINA: 20/26

VERIFICACION

NJyGwuJQQOXjq8c427WEP10270He71

https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/




* 1OperadordeCCU’s
* 1Operador Camara Robotizada
e 1Operador de Camara

* 1Responsable LED

= Espacio “GRUPOS OPERATIVOS — ANDALUCIA AGROTECH”

* 1 Coordinador del Espacio

Atendiendo a la naturaleza del contrato y teniendo en cuenta que las prestaciones de caracter audiovisual
implican un porcentaje muy considerable tanto del presupuesto como de los trabajos a realizar por parte de la
adjudicataria, se considera necesario demandar una especializacién y experiencia adecuadas que garanticen
la correcta ejecucién de las contraprestaciones objeto del patrocinio. De ahi que se consideren justificados los

anteriores criterios.

18. PROPUESTA DE CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION y justificacion expresa de la eleccién de
las citadas condiciones.

[IsI. condicién de ejecucion de tipo medioambiental. La empresa adjudicataria vendra obligada a
responsabilizarse de realizar una recogida selectiva de los residuos generados durante las ponencias y
actividades patrocinados, para su posterior reciclaje a través de la instalaciéon de contenedores
selectivos perfectamente sefializados y visibles. El objetivo de esta condicién de ejecucién es fomentar la
sostenibilidad en el empleo de recursos. Para acreditar el cumplimiento de esta condicion de ejecucion,
la empresa adjudicataria debera incluir en la memoria final confirmacion de haber realizado estos
procedimientos. Se justifica esta propuesta en base a la vinculacién de la condicidn especial al objeto del
contrato. Su aplicacion se considera repercutira positivamente en la calidad del servicio que constituye
el objeto del contrato, minimizando los efectos negativos de la no recogida selectiva de residuos,
garantizando su recogida selectiva y posterior reciclaje, logrando una mayor concienciacién de los
proveedores y mejorando, en definitiva, la imagen que se proyectara en los destinatarios finales de la
accion. El incumplimiento de estas obligaciones esenciales no da derecho a resolver el contrato, en los

términosy con los requisitos del articulo 211 f) LCSP.

Si bien la Asesoria Juridica en expedientes contrataciéon de similar naturaleza, ha hecho alusién a la
posibilidad de incluir otra condicion especial de ejecucién, se ha optado por incluir la de tipo
medioambiental al estar mas directamente relacionada con el objeto del contrato tal y como se ha
mencionado. Particularmente y en relacion a la condicion especial de ejecucién que se ha sugerido en
ocasiones por la citada Asesoria, relativa al uso de la locucién de los mensajes escritos que aparezcan en
pantalla y la subtitulacion o sobreimpresion de los mensajes hablados, asi como a la obligacién de
ajustarse a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocién de la
igualdad de género en Andalucia, con respecto a la utilizacién de un uso no sexista del lenguaje y la
transmision de una imagen de igualdad entre hombres y mujeres libre de estereotipos sexistas, se ha de
tener en cuenta que el Pliego de Prescripciones Técnicas de la presente licitacion (apartado 7. OTRAS
CONSIDERACIONES. Subapartado e) hace mencidn expresa a la obligacién de ajustarse adecuadamente
a las normas establecidas en el Manual de Identidad Corporativa de la Junta de Andalucia (en el que se
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recoge la obligatoriedad de incluir subtitulado de las locuciones para favorecer la accesibilidad de todos
los mensajes), asi como como a lo estipulado en el articulo 58 de la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, al

que hace referencia el citado informe.
19. CLASIFICACION DE LAS ENTIDADES PARTICIPANTES.
NO es obligatoria. Segun lo estipulado en el articulo 77.1.c de la LCSP.
20. GARANTIA.

DSI. Definitiva: 5 % del precio final ofertado (excluido el IVA). Conforme establece el art. 107 LCSP.
Dicha garantia podra prestarse de acuerdo a cualquiera de los medios establecidos en el articulo 108
LCSP. Si bien, al tratarse de una acciéon cofinanciada con Fondos Europeos, el Decreto Ley 3/21
contempla la retencidn del precio como medio preferente para su constitucidn. Es por ello que se podra
optar también por prestarse mediante retencién en el precio, mediante retencién en los documentos
contables de pago de la Unica o varias facturas que se presenten, hasta alcanzar el importe total de la

garantia. La persona contratista debera aportar solicitud para que se le retenga del pago dicha garantia.
Plazo de garantia: 15 dias a contar desde la finalizacidn de los trabajos de conformidad.
21. PROPUESTA DE CRITERIOS DE ADJUDICACION

Al tratarse de un contrato negociado sin publicidad por razén de exclusividad, a pesar de ser un contrato de
financiacidn europea, no seria de aplicacion lo establecido en el articulo 26 del Decreto Ley 3/21, de 16 de fe-
brero, en el que se de dice lo siguiente:

"serdn criterio de adjudicacion, entre otros, la evaluacion de la calidad a partir de las caracteristicas intrinse-
cas de los equipos y la adecuacion entre los equipos ofertados y el parque de equipos destinado a realizar idén-
ticas tareas analitica en el laboratorio de destino, asi como de los medios personales adscritos al mismo con-
trato, que tendrd en cuenta la idoneidad del personal, vinculado directamente con la Direccién Técnica ,la for-
macion y los mantenimientos de los equipos objetos del presente contrato, en atencion a su titulacion y espe-

cializacion, asi como los programas de formacion y control de calidad.”

Se tendran en cuenta como criterios de adjudicacién para valorar la mejor relacién calidad/precio y criterios
automaticos dado que la prestacion esta perfectamente definida técnicamente y no es posible variar los pla-
zos ni introducir modificaciones de ninguna clase en el contrato, siendo por consiguiente el precio el Unico

factor determinante de la adjudicacion.
La maxima puntuacion (100 puntos) la obtendra la oferta econdmica mas baja.

Se aplicara la siguiente férmula para la obtencién de la puntuacion (X) del resto de ofertas econémicas
(Of) admitidas:

X=(OMB x Max)/Of
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siendo,
Max= Puntuacién maxima de la proposicién econémica
OMB= Oferta econdmica Mas Baja (en euros)
Of= Oferta econdmica de la empresa (en euros)
22. UMBRAL MiNIMO PARA CONTINUAR CON EL PROCESO SELECTIVO.
Clno
23. CONSIDERACIONES SOCIALES, ETICAS, LABORALES, AMBIENTALES O DE OTRO ORDEN.

Csi

Como condiciones especiales de ejecucién. Tal y como queda recogido en el punto 18 del presente docu-
mento.

24. SUBCONTRATACION. No procede.

25. PENALIDADES.

s

- Penalidades por cumplimiento defectuoso:

En el supuesto que se produzca incumplimiento defectuoso y se cumplan solo parte de las obligaciones
y/o contraprestaciones previstas en los apartados 3 y 4 del Pliego de Prescripciones Técnicas por causas

imputables al adjudicatario, se penalizara conforme a lo siguiente:

1) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la presencia de una marca distinta de las determinadas
por la Consejeria de Agricultura en el “Espacio Andalucia”, asi como en el resto de espacios patrocinados
con cardcter de patrocinador exclusivo, como son: “Auditorio Andalucia” y Centros Tecnoldgicos de
Andalucia - ACENTA" ubicados en el drea expositiva de EXPO AGRITECH.

2) 10 % del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca y de la cofinanciacién de
los fondos FEDER con carteleria e imagenes en los espacios: “OLIVAR 4.0”, “AREA INVERNADERO TECH” y

“EXPLOTACION 4.0” en su calidad de patrocinador no exclusivo de los espacios.

3) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marcay de la cofinanciacion de los
fondos FEDER con carteleria e imagenes en cualquiera de los Summits: Ingenieros Agrénomos y Técnicos

Agrarios, Cooperativas Agrarias y Jovenes Agricultores en su calidad de patrocinador no exclusivo.

4) 10% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO presencia de la marca y de la cofinanciacion de
los fondos FEDER en pantalla y con carteleria e imagenes en el espacio donde se llevara a cabo el acto

de entrega de al menos una categoria patrocinada en exclusiva de los “AgriTech Innovation Awards”.

5) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO mencién a la marca y a la cofinanciacién con
Fondos FEDER de este patrocinio en los posts/contenidos colgados en la web del evento,
https://www.expoagritech.com/ o la NO publicacion de contenidos en las redes sociales de EXPO
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AGRITECH (Facebook, Instagram, Twitter), con mencidn a la marca y a la cofinanciacién con Fondos
FEDER, que hagan referencia a las actividades patrocinadas con caracter exclusivo dentro de las
programaciones de los espacios anteriormente indicados en los puntos anteriores, asi como de la
entrega de premios de la categoria patrocinada en exclusiva dentro de los “AgriTech Innovation

Awards”.

6) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO vinculacion de la marca a las actividades
patrocinadas con caracter exclusivo dentro de las programaciones de los espacios anteriormente
indicados en los puntos anteriores, asi como de la entrega de premios de la categoria patrocinada en

exclusiva dentro de los “AgriTech Innovation Awards”.

7) 2% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO proyeccién de spot promocional en los diferentes

auditorios y espacios no exclusivos.

8) 2 % del precio del contrato, excluido el IVA, por NO figurar como Patrocinador Principal, con presencia
de marca y de la cofinanciacion de los fondos FEDER, en todos los elementos publicitarios que formen
parte de las campafias de comunicacidn y/o difusion del evento (carteles, publicaciones digitales, notas
de prensa, mupis, banderolas, photocalls, soportes adicionales de gran visibilidad y ubicacién
estratégica en el espacio expositivo, de acceso a los diferentes pabellones, espacios acreditacion etc.),
asi como en todos los soportes y publicaciones fisicos y digitales (revista, web
https://www.expoagritech.com/)

9) 5% del precio del contrato, excluido el IVA, por la NO grabacidn, produccién, edicion del video resumen

final de la participacion de la Consejeria en EXPO AGRITECH.

Las cuantias de cada una de estas penalidades no podran ser superior al 10% del precio del contrato, IVA

excluido, ni el total de las mismas superar el 50 % del precio del contrato.

Ninguno de los incumplimientos descritos en la cldusula 19 tiene el caracter de incumplimiento de

obligacidn principal, a los efectos del articulo 211 f) LCSP.

Si la empresa adjudicataria incurriese en 4 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados, el
Organo de Contratacion podra optar por la resolucién del contrato.

* Penalidades por incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion:

1) 1% del precio del contrato, excluido el IVA por el NO cumplimiento de las condiciones especiales

de ejecucién indicadas en el apartado 18 de la presente memoria justificativa.

Si la empresa adjudicataria incurriese en 4 0 mas incumplimientos de los anteriormente citados o los
incumplimientos relacionados con la NO presencia o vinculacion de “la marca” dieran lugar a una
penalidad superior al 25%, el Organo de Contratacién podra optar por la resolucion del contrato.
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*  Otros supuestos:

Por otra parte, se califica de incumplimiento muy grave la falta de comunicacién de forma inmediata al
6rgano de contratacion de la incursion sobrevenida en conflicto de interés y no actuar inmediatamente para
evitar que la misma interfiera en la correcta ejecucién del contrato. Este incumplimiento serd penalizado
con el 10 % del precio del contrato, excluido el IVA.

26. PARAMETROS OBJETIVOS PARA CONSIDERAR UNA OFERTA ANORMALMENTE BAJA.
No procede.

El presupuesto de licitacion se establece en funcidn de las tarifas establecidas por la empresa exclusivista seglin

loindicado en el apartado 10 de la presente Memoria.
27. REGISTRO ADMINISTRATIVO DE REMISION DE LAS FACTURAS DEL CONTRATISTA.

Estan obligadas al uso de la factura electrénica las entidades relacionadas en el articulo 4 de la Ley 25/2013,
de 27 de diciembre, que hayan entregado bienes o prestado servicios a la Administracién de la Junta de
Andalucia y a los entes indicados en el articulo 2.1 a), b), ¢) y d) de la presente Orden, sin perjuicio de lo
regulado en la disposicidn transitoria. Se excluyen de dicha obligacion las facturas cuyo importe sea de
hasta 5.000 euros, y las emitidas por las personas o entidades proveedoras a los servicios en el exterior,
hasta que dichas facturas puedan satisfacer los requerimientos para su presentacion a través del Punto
General de Entrada de Facturas Electrénicas, y los servicios en el exterior dispongan de los medios y

sistemas apropiados para su recepcion en dichos servicios.

Deberd usarse el Punto General de Entrada de Facturas Electrénicas de la Administracion General del Estado

(FACE), cuya direccidn es https://face.gob.es/.

Las facturas deberan ser remitidas al siguiente cédigo DIR3:

OFICINA CONTABLE ORGAND GESTOR UNIDAD TRAMITADORA

ADIDO4513 - AGENCIA DE GESTION AGRARIAY GEND1T3E1 - PROYECTOS TECNIODS Y DE
AD1004456 - INTERVENCION GEMERAL PESQUERA DE ANDALUCIA PROMOCISN

28. UNIDAD ENCARGADA DEL SEGUIMIENTO Y EJECUCION ORDINARIA DEL CONTRATO.

Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Produccion Sostenible del Servicio de

Promocidn, Calidad y Estrategia.
29. PROPUESTA DE LA PERSONA RESPONSABLE DEL CONTRATO.

Se propone como responsable del contrato a la Jefa de Servicio de Promocién, Calidad y Estrategia, D?

Gemma Enriquez San Nicolas.
Vinculada a AGAPA:

Csi
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30. PERSONAS QUE PARTICIPAN EN LA REDACCION DE LA DOCUMENTACION TECNICA DEL CONTRATO
(Pliego de Prescripciones Técnicas y otros documentos técnicos):

*  PaquiVazquez Palmero. Técnico del Departamento de Calidad Agroalimentaria, Gastronomia y Pro-

duccidn Sostenible.

LA JEFA DE SERVICIO DE PROMOCION, CALIDAD Y ESTRATEGIA
Fdo: Gemma Enriquez San Nicolas
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